Valores percentuais da Cesta Basica sobre os salarios com

limitacdo de até cinco salarios minimos, indice do més de Marco de 2009.

Verificando-se que o valor da Cesta Béasica é de R$ 331,05 sendo o
salario minimo de R$465,00, conclui-se que:

Uma familia com renda mensal de apenas um salario minimo gastaria
cerca de 71,19% de sua renda, pois a atual seria suficiente para adquirir a mesma
Cesta Basica apresentada.

Relacionando-se familias de dois, trés, quatro e cinco salarios minimos,
observa-se que, para a aquisicdo da Cesta Basica, despenderiam respectivamente

de 35,60%, 23,73%, 17,80% e 14,23% de sua renda.



O custo médio da Cesta Basica de Ponta Grossa teve uma queda de
0,13% no més de marco. A compra dos 34 produtos que compdem a Cesta
passou a custar, R$ 331,05 na primeira semana do més de abril, destes, 15
subiram e 19 cairam. O item que mais aumentou foi a batata com 25,23% e o de
maior queda foi o feijdo com 25,47%.

Dos cinco grupos que compdem a Cesta Basica, 0 que apresentou maior
queda foi o grupo alimentacdo geral com 1,35%, colaborando para a queda do
preco da mesma.

A pesquisa caracteriza o consumo basico de alimentacdo, higiene e
limpeza de familias com 3 membros em média, com renda de 1 a 5 salarios
minimos e residentes em Ponta Grossa.

O indice Cesta Basica (ICB) nio deve ser confundido como aferidor de

inflacéo.



O indice do més de Marco de 2009 corresponde ao periodo da

primeira semana de abril com a primeira semana de margco de 2009,

apresentando uma variacdo mensal com queda de 0,13%.

Observam-se as seguintes variacdes mensais nos grupos:

- Grupo Alimentacdo Geral: teve uma queda de 1,35%, dentro deste, o
acucar foi o produto responsavel pela maior variacdo positiva de 10,46% e de
maior variacao negativa foi o feijjdo com 25,47%.

- Grupo Hortifrutigranjeiros: com alta de 7,34% dentro deste grupo, o

produto de maior variacdo positiva foi a batata com 25,23% e o tomate com

3,74% de maior variacdo negativa.

- Grupo Carne: teve uma queda de 0,47%, dentro deste, a carne bovina teve

a maior variagao positiva com 1,73% e o frango teve a maior variagdo negativa

com 5,32%.

- Grupo Higiene: com uma alta de 1,71%, dentro deste, o produto de maior

variacéo positiva foi o desodorante com 5,98% e o produto de maior variacao

negativa foi o papel higiénico com 3,02%.

- Grupo Limpeza: apresentou uma queda de 0,48%, dentro deste grupo, o

produto de maior variagcdo positiva foi a agua sanitaria com 7,44% e o

desinfetante foi o produto de maior variagao negativa com 6,29%.

Analisando-se as variagOes aferidas anteriormente, conclui-se
que:

- Grupo que mais aumentou: O grupo hortifrutigranjeiros com 7,34%.

- Produto de maior elevacéao: A batata com 25,23%.

- Grupo de maior queda : O grupo alimentacdo geral com 1,35%.

- Produto de maior queda : O feijao com 25,47%.

A equipe de pesquisadores do CEPRMV observou que precos
promocionais nem sempre apresentam a realidade, pois alguns produtos
foram encontrados mais baratos que em estabelecimentos que apresentavam

promocoes.
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