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RESUMO

As indicacdes geogréficas (IGs) estdo crescendo no pais com o intuito de promover e
proteger produtos com caracteristicas ou fama decorrente do territorio de origem. As
IGs contribuem para o desenvolvimento territorial a partir do processo de
reconhecimento, sustentando na potencializacdo dos recursos ativos (materiais e
imateriais) existentes no local, a dinamica socioecondmica e a melhoria na qualidade
de vida da regido. O objetivo desse estudo foi analisar as potencialidades da
implementacdo de uma indicacdo de procedéncia do queijo purungo na regido de
Palmeira/PR. Para tanto optou-se por realizar uma pesquisa exploratorio-descritiva de
viés qualitativo. A coleta de dados se deu por meio da analise documental, buscando
a verificacdo da notoriedade do produto, e também a aplicacdo de entrevistas guiadas
por roteiro semiestruturado com perguntas adaptadas da proposta da “Estrela de
Valor” com 3 (trés) produtores de queijo. Optou-se por utilizar os procedimentos da
metodologia de andlise de conteido assim como a triangulacdo de dados. Concluiu-
se com a pesquisa que, o medo e a falta de articulagéo entre os produtores de queijo,
assim como a auséncia de uma associacao/cooperativa prejudica o processo de
reconhecimento da IG no municipio de Palmeira. Foi também observado auséncia de
apoio efetivo do governo local na criacdo de politicas publicas focadas no incentivo
para producdo e comercializacdo do queijo purungo. Por outro lado, por meio da
analise documental foi possivel encontrar dados histéricos e culturais que

comprovaram a notoriedade do objeto de estudo, 0 que por si s6 ndo sao suficientes.

Palavras-chave: |Indicacdo Geografica; Politicas Publicas; Desenvolvimento
Territorial; Queijo Purungo; Palmeira-PR.



ABSTRACT

Geographical indications (GIs) are growing in the country in order to promote and
protect products with characteristics or fame arising from the territory of origin . The
Gls contribute to territorial development based on the recognition process, supporting
the potentialization of active resources (material and immaterial) existing in the place,
the socioeconomic dynamics and the improvement in the quality of life in the region.
The objective of this study was to analyze the potential of implementing an indication
of origin of purungo cheese in the region of Palmeira/PR. For that, it was decided to
carry out an exploratory-descriptive research with a qualitative bias. Data collection
took place through document analysis, seeking to verify the product's notoriety, and
also the application of interviews guided by a semi-structured script with questions
adapted from the "Estrela de Valor" proposal with 3 (three) cheese producers. It was
decided to use the procedures of the content analysis methodology as well as data
triangulation. It was concluded from the research that fear and lack of articulation
between cheese producers, as well as the absence of an association/cooperative
affect the GI recognition process in the municipality of Palmeira. There was also a lack
of effective support from the local government in creating public policies focused on
encouraging the production and marketing of purungo cheese. On the other hand,
through document analysis it was possible to find historical and cultural data that
proved the notoriety of the object of study, which in itself is not enough.

KEYWORDS: Geographical Indication; Public policy; Territorial Development; Cheese
Purungo; Palmeira-PR.
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INTRODUCAO

As indicacdes geograficas (IG) surgiram de forma gradual no Brasil a partir da
década de 90, quando produtores e consumidores passaram a perceber o diferencial
gue determinados produtos ou servicos apresentavam, incluindo caracteristicas da
regido e ndo encontrados em produtos equivalentes em outros locais (PIMENTEL,
2014). O objetivo da concessao do registro de IG é a de promover a protecao (evitando
fraudes ou falsificagbes assim como a concorréncia desleal) e dar destaque a
determinados produtos ou servicos (diferencial competitivo). Como consequéncia, se
verifica uma melhora da economia, facilitagdo na comercializacdo e no acesso ao
mercado interno e externo, melhoria na distribuicAo de renda, promoc¢édo do
desenvolvimento regional e da producédo local, aumento da consciéncia ambiental,
valorizacdo do territorio e dos produtos tradicionais, e ainda, preservagao da cultura
local (BRUCH, 2008; MAIORKI; DALLABRIDA, 2015).

A legislagéo vigente que trata dos conceitos de IGs no Brasil é baseada na
Lei de Propriedade Intelectual (LPI) sob o n° 9.279, de 14 de maio de 1996
(BRASIL,1996). Segundo a referida lei, as IGs se dividem em duas espécies no Brasil:
Indicacdo de Procedéncia (IP) e Denominacdo de Origem (DO). A IP se refere ao
nome do local ou regido que se tornaram notorios pelo produto ou servico. A DO se
refere ao local, que passou a oferecer 0os produtos ou servigos, cuja qualidade ou
caracteristica sao ligadas a sua origem geografica e deve-se exclusivamente ao meio
geografico, levando em consideracdo os fatores como solo, clima, altitude e seres
humanos (BRASIL, 1996; INPI, 2019).

No pais, o 6rgdo responsavel por conceder os registros de IG aos produtos
ou servigos € o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI). Esse érgéo foi
criado em 1970, vinculado com o governo federal, que tem por objetivo principal
garantir os direitos de propriedade intelectual.

Atualmente o Brasil conta com 100 registros de IGs brasileiras concedidos
pelo INPI (niumero atualizado em dezembro de 2022), dos quais 5 (cinco) séo de
“queijos”. Sendo que 4 (quatro) deles do tipo indicacdo de procedéncia, que s&o:
Queijo Minas Artesanal do Serro no estado de Minas Gerais, Queijo Canastra da
regido da Serra da Canastra no estado de Minas Gerais, Queijo Col6nia Witmarsum
no estado do Parana e o Queijo do Marajo no estado do Para. E 1 (um) deles da

espécie de denominacao de origem: Queijo Artesanal Serrano da regido dos Campos
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de Cima da Serra, divisa entre os estados de Santa Catarina e Rio Grande do Sul
(INPI, 2022).

Além dos queijos que receberam a concessdo do registro de IG no Brasil,
existem diferentes tipos que também sdo passiveis de reconhecimento. Os queijos
brasileiros possuem tradicdo, histéria e cultura, além de sustentarem muitos
produtores e incrementar a renda de muitas pessoas. A historia do queijo no Brasil e
no mundo demonstra que a variedade de diferentes tipos de queijo, desde a sua
origem e matéria-prima, € justamente o resultado de contextos geograficos e modos
de diferentes meios de producédo (CHALITA et al., 2009).

Varios sao os tipos de queijos produzidos no Brasil, porém existe um grande
namero de pequenos produtores e também de micro-industrias de lacticios, que atuam
fora do @mbito do Servico de Inspecao Federal do Ministério da Agricultura — SIF. Essa
producao informal acaba dificultando a obtencédo de dados oficiais da producéao total
de queijos no Brasil (SEBRAE, 2008). Mesmo assim, € possivel dizer que a industria
brasileira produz pelo menos 70 tipos diferentes de queijos. Entre os principais fatores
na diferenciacdo entre os tipos de queijos esta o tempo de maturacdo, quando eles
ficam “envelhecendo” ou “curando” até atingir o ponto ideal (PRODUTOS FINOS,
2019).

Em meados do primeiro semestre de 2020, o Sebrae/Nacional realizou um
levantamento de 110 regides do pais com o objetivo de verificar quais produtos
possuem potencial para reconhecimento de IG.

Os critérios utilizados no diagndéstico foram focados nas evidéncias histéricas
assim como o vinculo das qualidades e caracteristicas do produto com o0 meio
geografico inserido.

Nesse levantamento, o Parana lidera com aproximadamente 15 novos
produtos com possibilidade de reconhecimento, dentre eles, o “queijo purungo” da
regido de Palmeira/PR. O trabalho foi executado por equipe técnica especializada pelo
Sebrae/PR em parceria com Sebrae Nacional que viabilizou a apresentacdo dos
estudos (ASN Sebrae/PR).

Como uma maneira de fomentar o reconhecimento de IGs, em novembro de
2018 o Sebrae/PR fundou o “Férum Origens Parand” justamente para articular,
planejar, coordenar e orientar a participacdo dos diferentes 6rgédos parceiros nas
atividades necessarias ao desenvolvimento e implantacdo das indicagbes geograficas

no estado. Dessa forma, o forum apresenta 5 (cinco fases) para solicitar uma nova IG:
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12 fase € a lista de potenciais de IGs; 22 aplicacdo do diagndstico; 32 processo de
estruturacdo e operacionalizacéo; 42 protocolo perante o INPI e 52 e Ultima fase,
gestao de controle, branding e novos mercados.

O queijo purungo foi incluido dentro de uma das regides encontradas com
potencial para se transformar em uma IG, o proximo passo foi a aplicacdo do
dignéstico da regido, que contou com a aplicacdo de um questionario de
autopreenchimento com a participacdo de dois produtores de queijos da regiéo.
Embora, tedricamente exista a aplicacdo das 2 (duas) fases do programa “Férum
Origens”, ainda faltam as préximas fases, assim como carece de outros estudos.

Diante do diagnéstico entdo apresentado, ficou evidente a falta de analise da
notoriedade do produto, assim como dos atributos do queijo purungo ao longo do seu
processo de formacédo de identidade dentro da regido, bem como da organizagéo de
sua cadeia produtiva. Ainda, de acordo com o relatério, as evidéncias historicas, de
notoriedade e técnico-cientificas apontam para o favorecimento das potencialidades
para reconhecer o nome geogréfico de Palmeira para a produ¢do do queijo purungo
como uma IG. Foram 9 (nove) os critérios utilizados no diagnéstico para analisar as
evidéncias historicas: produto, territorialidade, producdo/cadeia produtiva,
governanca, identidade e senso de pertencimento, desempenho econdmico,
necessidade de protecdo, pesquisa envolvida e visao de futuro.

Cabe destacar inclusive, que o diagndstico sugeriu que o queijo fosse inserido
na modalidade de Indicacdo de Procedéncia (IP). Dentre as questbes apontadas
acima, em conjunto, é preciso verificar como essa cadeia esta estruturada através da
organizacédo dentro da regido onde o queijo € produzido e comercializado.

Analisando a fundo o diagnostico, percebe-se que o trabalho ainda carece de
estudos complementares, com uma investigacao aprofundada da notoriedade, assim
como verificacdo da conjuntura local em termos de articulacdo entre produtores e
possibilidade de destinacéo de recursos. Sabe-se também que a regido possui mais
produtores além daqueles que participararm do diagndéstico, o que faz necessario um
mapeamento mais amplo para localizar e elencar esses produtores da regiao.

Nesse contexto, para o inicio do presente estudo, apresenta-se o seguinte
problema: H4 potencialidade para a implementagédo de uma indicacéo de procedéncia
do queijo purungo da regido de Palmeira/PR?

Com esse guestionamento em mente, delineou-se 0s seguintes objetivos:
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Objetivo Geral

O presente trabalho se propde a analisar as potencialidades do queijo purungo
para implementacao de uma indicacao geografica.

Objetivos Especificos

e Caracterizar 0 queijo purungo e sua area produtora;

e Verificar a existéncia ou ndo da notoriedade do queijo purungo;

e Analisar a cadeia produtiva existente na regido do queijo purungo com relacao
a potencial 1G.

Dentro da analise das potencialidades, optou-se por evidenciar os aspectos
gue conferem notoriedade do queijo purungo através do mapeamento da
estruturagdo, seus diferenciais qualitativos, assim como suas contribuigdes para o
desenvolvimento sécioeconémico da regido. Para auxiliar na aplicagcdo dos
guestionarios que serviram de base para as entrevistas, optou-se para o estudo, a
proposta da autora (Lia Krucken, 2009) com a aplicacdo do método da “Estrela de
Valor” que avalia produtos e servigos a partir da qualidade. O método apresenta 6
(seis) dimensbes, que para o estudo foram adaptadas na constru¢do do questionario.

A proposta do estudo aqui apresentada é considerada relevante ao passo que
se prople a debater um tema de interesse politico, social e econdmico. A IG pode
proporcionar o desenvolvimento socioecondmico da regido, a valorizagdo do
patriménio cultural e incremento do Turismo (GEBRIM, 2011). Além disso, 0s
produtores sdo 0s maiores beneficiarios através da valorizacdo do espaco de
producdo e produtos comercializados, protecdo do nome geografico em relacdo a
outros produtores ndo vinculados a area de producdo delimitada, preservacao de
particularidade de produtos regionais, estimulo na melhoria qualitativa dos produtos
devido aos controles de produgéo ou elaboracdo de investimentos no local de
producao (SILVEIRA; VARGAS, 2007).

Todas essas possibilidades apresentadas podem decorrer, segundo a teoria
de Amartya Sen, do desenvolvimento ligado a liberdade. Esse desenvolvimento diz
respeito de deixar de focar no desenvolvimento econdmico e passar por uma analise

de desenvolvimento como expansao das liberdades. As ideias do autor servem como
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estrutura tedrica para criagcdo e manutencao de politicas publicas de desenvolvimento
das IGs, através da participacdo social e fortalecimento da cidadania.

O estudo esta alinhado ao programa de Pés-Graduagédo em Ciéncias Sociais
Aplicadas, na linha: “Estado, Direito e Politicas Publicas”, uma vez que teve por base
o0 pressuposto de que as IGs, enquanto politicas publicas, podem servir ao
desenvolvimento como liberdade, conforme a teoria de Amatya Sen. Acredita-se que
a utilizacdo do estudo possa gerar apontamentos com relacao aos pontos positivos e
negativos em relacdo a aplicabilidade da politica publica no contexto em questao.

A relevancia do tema no campo académico e especificamente na area de
ciéncias sociais aplicadas se da pelo enriquecimento dos debates e apontamentos
para futuras pesquisas, tendo em vista que ndo hé trabalhos cientificos focados no
objeto de estudo e na regido apontada. Especificamente no objeto de estudo, acredita-
se que auxiliara para as discussfes e aspectos pertencentes a valorizacao do produto
e reconhecimento da indicacdo geografica para a regido.

O recorte espacial, inicialmente, foi a regido de Palmeira localizada nos
Campos Gerais do Parana, a qual vincula a area de abrangéncia da Universidade
Estadual de Ponta Grossa (UEPG). Destaca-se que a regido de uma indicacao
geografica ndo necessariamente corresponde ao limite de um municipio e durante a
investigacdo foi constatado que existem produtores em diferentes localidades
proximas, tais como nos municipios de Carambei, Pitanga, Ponta Grossa, Porto
Amazonas e Prudentépolis.

Para facilitar a compreensao, optou-se por dividir o trabalho em 4 (quatro)
capitulos da seguinte maneira: no primeiro capitulo apresentamos os conceitos sobre
as Politicas Publicas e sua evolugdo no Brasil, assim como a abordagem do
desenvolvimento na 6tica de Amartya Sen. Na sequéncia, apresentamos o estudo
sobre 0 método “Estrela de Valor’ da autora Lia Krucken que visa a aplicacdo de 6
(seis) dimensdes que foram adaptadas em forma de perguntas que constituem o
guestionario aplicado aos produtores de queijos. Ja no segundo capitulo trouxemos
as indicacdes geograficas (IG) apresentando conceitos, caracteristicas, assim como
as legislacdes vigentes. Nesse mesmo capitulo, abordamos as IGs como forma de
Politicas Publicas de desenvolvimento. No terceiro capitulo discorremos os métodos
de pesquisa utilizados, analise documental e de contetdo assim como a aplicacao das
entrevistas e suas interpretacoes.

Por fim, no quarto e ultimo capitulo apresentamos os resultados e discussoées,
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analisando o caso, contemplando a caracterizacdo da regido e do produto e a
observacdo da notoriedade a partir do compilamento de documentos categorizados
no estudo, incluindo a coleta de dados através das entrevistas semiestruturadas e
apresentando a analise de conteudo.

Para melhor compreensdo, elaboramos um roteiro com as divisbes do

trabalho e melhor compreenséo na figura abaixo:

Figura 1 — Sintese do delineamento da pesquisa

Justificativa do tema  Justificativa tedrica

Relevancia das

Analisar a
Indicagdes Geograficas

Justificativa potencialidade de uma .
. para o desenvolvimento
) 1G para a regido L
territorial

Objetivo Geral
Ha potencialidade para a

indicacdo de procedéncia do
queijo purungo da regido de
Palmeira/PR?

Delineamento implementagao de uma
da pesquisa )

Caracterizar o queijo

urungo e sua area A ; .
P 9 Analise de conteldo das entrevistas;

produtora Entrevistas com Analise de conteddo das reportagens
os produtores; documentos historicos encontrados;

Verificar a existéncia Revisdo documental Aplicacao do método da Estrela de Valor
ou nao da notoriedade

do queijo purungo

Analisar a cadeia produtiva

exlstf:nte na regido do Entrevistas com Estatistica Descritiva

queljo purungo com os produtores Analise de conteldo das entrevistas

relacdo a potencial I1G.

0 medo e a falta de articulagdo entre os

Conclusio produtares de queijo, assim como a auséncia Limitacdes enfrentadas e
de uma associagdo prejudica o processo de * sugestdes para estudos futuros
) reconhecimento da 16 no municipio de o Contribuicdes do trabalho
Palmeira-PR.

Fonte: Autoria propria (2023).
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1 POLITICAS PUBLICAS E DESENVOLVIMENTO

Este capitulo tem por objetivo trazer reflexdes sobre os aspectos conceituais
que norteiam a trajetoria tedrica do processo de construcdo desta pesquisa.
Especificamente neste primeiro topico séo realizadas discussfes sobre o conceito de
politicas publicas de maneira ampla. Apos, descreve-se brevemente 0 percurso que
as politicas publicas fizeram no Brasil, assim como 0s principais conceitos e
caracteristicas. E para o fechamento deste capitulo, optou-se por expor a politica
publica vista como forma de desenvolvimento local na perspectiva da teoria de

Amartya Sen através da liberdade do individuo.

1.1 Politicas Publicas — Aspectos Conceituais

N&o existe um unico conceito para o tema, que possui definicbes variadas,
inclusive por serem abordadas por diversas areas de conhecimento. Para este estudo,
no entanto, consideramos politicas publicas como forma de agdo do governo para o
desenvolvimento das IGs.

Estudos no campo de politica compreende uma gama muito ampla da ciéncia
politica que se originou nos Estados Unidos na década de 50, tornando-se necessario
delimitar um recorte sob a 6ética que sera efetuada (SCHUBERT, 1991 apud FARAH,
2016). As varias interpretagdes que procuram descrever o termo “politicas publicas”,
vem desde a origem das policy sciences nos estudos de Harold Lasswell (1951), que
acaba por chegar a um consenso da definicdo proposta por Thomas Dye (1975), que
descreve as politicas publicas como “o que o governo escolhe fazer ou nao fazer’
(DYE, 1975).

As politicas publicas sdo a totalidade de acbGes, metas e planos que 0s
governos tracam para alcancar o bem-estar da sociedade em geral (LOPES;
AMARAL, 2008). O estudo acerca do desenvolvimento de politicas publicas, como
disciplina no campo académico, surgiu nos Estados Unidos através de acdes
governamentais, fazendo com que se rompesse a tradigdo europeia com relagéo aos
estudos. Os principais fundadores da area sédo os autores: H. Laswell, H.Simon,
C.Londblom e D.Easton por trazerem as concepcdes e conceitos fundamentais para
a evolugéo dos estudos de maneira sistematica no campo académico (SOUZA, 2006).

De acordo com a observagéo tedrica e conceitual, as politicas publicas se
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situam dentro dos campos multidisciplinares, orientados a analisar as politicas
publicas e seus processos para se construir um embasamento tedrico geral, com
objetivos de juntar teorias diferentes no campo de ciéncias sociais assim como de
ciéncia econdmica (SOUZA, 2006).

Sao procedimentos que norteiam a relacdo entre o poder publico e a
sociedade. Traduzem, no seu processo de elaboracdo e implantacdo e, sobretudo,
em seus resultados, formas de exercicio do poder politico, envolvendo a distribuicdo
e redistribuicdo de poder, o papel do conflito social nos processos de decisdo e a
reparticdo de custos e beneficios sociais.

Outros autores definem o conceito de politica publica da seguinte maneira:
(Mead,1995) define como um campo dentro do estudo da politica que analisa o
governo a luz de grandes questdes publicas e (Lynn, 1980) como um conjunto de
acOes do governo que irdo produzir efeitos especificos. Ja (Peters, 1986) segue 0
mesmo viés: politica publica € a soma das atividades dos governos, que agem
diretamente ou através de delegacdo e que influenciam a vida dos cidadaos. (Dye,
1984) sintetiza a definicdo de politica publica como “o que o governo escolhe fazer ou
nao fazer”. No entanto, a definicdo mais conhecida continua sendo a de Laswell, ou
seja, decisdes e andlises sobre politica publica implicam responder as seguintes
guestdes: quem ganha o qué, por qué e que diferenca faz (SOUZA, 2006).

A area de politicas publicas é percorrida por uma variedade de disciplinas e
instituicdes ligadas a execucao, incluindo diversos fatores, necessidades e pessoas
(TREVISAN; BELLEN, 2012). Dessa forma, para entender e analisar por quais motivos
certas politicas publicas sdo aplicadas, bem como seus resultados e consequéncias,
€ que passamos a compreender sobre a sociedade na qual estamos inseridos e
possibilita entender, se de fato, estédo atingindo sua proposta (RODRIGUES, 2010).

O que se percebe no campo de politicas publicas é justamente que o governo
possibilite condi¢gdes e possibilidades aos cidaddos de se desenvolverem como uma
sociedade. Essas possibilidades se transformam em direitos, tais como: educacéo,
saude, cultura, lazer, participacao politica, liberdade de troca, liberdade de expresséo
que se encontram como forma de lei no art. 5° da Constituicdo Federal (BRASIL,
1988).

Quando o governo se propde a apresentar um plano de aplicacéo de politicas
publicas, ele necessariamente precisa da criacdo e manutencdo das mesmas. Mais

gue isso, na perspectiva de Amartya Sen, os cidaddos devem assumir a
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responsabilidade no desenvolvimento e mudanca do mundo onde estdo inseridos.
Sen percebe no individuo o poder de ser um agente do desenvolvimento, que o faz
através de suas capacidades, fortalecidas justamente por meio de politicas publicas
(SEN, 2000).

Na secdo seguinte, apresentaremos conceitos e caracteristicas sobre as
politicas publicas, especificamente no Brasil, através de um resgate historico, bem
como a andlise das politicas publicas sob a ética do desenvolvimento como liberdade

da teoria de Amartya Sen.

1.2 Evolucéo das Politicas Publicas no Brasil

Para o desenvolvimento dessa secdo, foram utilizados o0s conceitos
especificos de politicas publicas e como elas se desenvolvem no pais. Sob um olhar
interdisciplinar, existem diferentes dimensdes sobre a conceituacdo de politica publica
no Brasil, 0 que nos remete aos conceitos basilares nas areas de Administracao,
Direito e Sociologia. Podemos compreender que politica publica é uma area
multidisciplinar, desencadeando na busca por sintetizar teorias estabelecidas nessas
diferentes areas.

O conceito de politica publica na area da administracdo pode ser definido
como um conjunto de normas que decorrem de um ou mais atores, que apresentam
um plano de acao ou até mesmo de meios necessarios para a execu¢ao dos seus
objetivos (DAL BOSCO, 2007). Para a area do direito, o conceito de politica publica é
apresentado como forma de confirmacéo e concretizacdo dos direitos fundamentais,
em especial dos direitos sociais, por parte do Estado (PEREIRA, 2009).

Varios séo os autores nacionais como (Melo, 1999; Faria, 2003), (Souza, 2007
e (Farah, 2011), que demonstram que as politicas publicas surgiram primeiramente
como uma subarea da ciéncia politica nos Estados Unidos onde os estudos se
concentravam na analise sobre o Estado e que avancou para fins de estudos e
organizacdo em relacdo ao Brasil.

Tanto € assim gue a autora (Celina Souza, 2007) afirma que a politica publica
advém do campo académico em forma de disciplina nos EUA, modificando um pouco
as etadas seguidas pela Europa, mas se concentrando na analise do Estado, suas
instituicées, do que na construcao dos governos.

As politicas publicas chegaram nos paises em desenvolvimento, em especial,
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nos paises da América Latina, para orientar a promocdo do desenvolvimento
econdmico e promover a inclusao social (SOUZA, 2003).

A origem colonial e o0 modelo de economia agroexportador, escravista e
latifundiério contribuiram para um quadro histérico onde a concentracéo de renda e
com grande populacdo vivendo abaixo da linha da pobreza fez-se presente no
passado. As primeiras politicas publicas no Brasil surgiram a partir de 1930 que
beneficiava um grupo social que possuia vinculo formal de emprego (FURTADO,
2001).

As politicas publicas atravessaram uma grande mudanca no periodo de
transicdo do cenario do autoritarismo para o regime democratico, entre o final da
década de 1970 e a primeira metade de 1980. Nesse mesmo momento surgia o
processo de institucionalizagdo das ciéncias sociais, como a criagdo do sistema de
pos-graduacédo e a fundacdo da Associacdo Nacional de P6s-Graduacgéo e Pesquisa
em Ciéncias Sociais (ANPOCS) em 1977 (HOCHMAN, 2007).

O reconhecimento do polo da politica, no caso brasileiro, foi estimulado pelos
desafios pds-democratizacdo e pelas questdes derivadas das transformacbes do
Estado e da sociedade. Os estudos sobre politicas publicas em particular refletem, por
sua vez, uma demanda por reflexao sobre as “novas politicas publicas”, de ambito
federal, mas também, crescentemente, de ambito local. A descentralizacdo apos a
Constituicdo Federal de 1988, trouxe consigo enormes desafios de formulagéo e de
gestdo de politicas publicas em ambito local, desafios estes que acabaram se
refletindo na agenda de pesquisa e de estudos no campo da administracdo publica
(FARAH, 2011).

O papel do Estado foi se modificando ao longo do tempo frente as demandas
da sociedade brasileira, e isso esta ligado a sua forma de atuacédo delimitada por
modelos histéricos construidos. Essa delimitacdo se deve ao fato de como as
influéncias do estado brasileiro se constituiram na histéria, através das gestdes atuais
com base em modelos de outros paises (MEDEIROS, 2015).

Com o fim da ditadura militar e redemocratizacdo, houve um crescimento da
participacdo popular e sua institucionalizacdo, aliados aos principios da Reforma do
Estado em 1995, que foi essencial para a formacdo do campo de politicas publicas
(BRASIL, CAPELLA, 2015).

Relembrando resumidamente os principios da reforma, o ponto inicial era

referinir o papel e fungéo do Estado. Ao contrario do que se aplicava nas décadas de
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70 e 80 com o Estado no poder centralizado, a Reforma de 1990 apresentava um
modelo em que o Estado ndo seria capaz de dominar conflitos sociais de um pais,
com dimensfes continentais e desigualdades sociais e econdmicas (BRASIL,
CAPELLA, 2015).

O fortalecimento da ideia de democracia e cidadania precisavam ser
fortalecidas na base, e a forma de se fazer isso estava ligada a relacédo entre Estado
e sociedade. Outra caracteristica foi a descentralizacdo do poder do Estado, que
passou a dar maior autonomia aos estados e municipios. O ponto principal nesse
periodo, foi a gestdo das politicas publicas, com a formulagdo e implementacdo das
politicas, onde a administracao publica passou por um reordenamento interno, quanto
as relacdes sociedade/Estado (BRASIL, CAPELLA, 2015).

Essa citagdo confirma como a reforma do Estado foi fundamental para o
surgimento e formacdo do campo de politicas publicas. Com isso, as modificacbes
ocorridas no Brasil apdés 1988 colocou enfoque na area de politicas publicas,
principalmente sobre as questdes de centralizacdo e descentralizacdo e nas
propostas de reforma do Estado (ARRETCHE, 2003). Nos anos 90, o processo da
reforma também influenciou as pesquisas de campo que, deixando a dimensédo mais
imediata dos debates relacionados a crise, passaram a se dedicar ao estudo da
capacidade de governo, praticas de gestdo (do governo federal e também das
inUmeras experiéncias inovadoras no plano local).

Ja nos anos 2000, as diversas politicas publicas, com destaque para as
politicas sociais e também a tematica da participacéo, foram objetos de estudos nas
mais diversas areas, inclusive no aspecto de direitos fundamentais e sociais por parte
do Estado (PEREIRA, 2009).

A abordagem que Sen faz sobre as politicas publicas, esta na importancia das
pessoas e na necessidade de ter as condi¢cdes para o desenvolvimento das suas
capacidades de agir como fatores ativos na atuacéao do estado que, como organizador,
promove as politicas publicas de combate as desigualdades e demais ac¢bes, que
visem o bem comum e equidade social (SEN, 2000).

Para continuarmos discorrendo sobre o assunto, passaremos a analise de
como as politicas publicas influenciam no desenvolvimento de uma determinada

regido, com base nos estudos da teoria de Amartya Sen.
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1.3 Politicas Publicas e desenvolvimento da teoria de Amartya Sen

Para adentrar na teoria de Sen, serd necesséario abordar os conceitos de
desenvolvimento e sua evolugéo, assim como as contribuicdes das politicas publicas
dentro do desenvolvimento como liberdade baseado na referida teoria.

Inicialmente o termo desenvolvimento surgiu na década de 40, em um cenario
pds-guerra no continente europeu com o objetivo de reconstruir os paises que foram
devastados. Véarios desses paises enfrentaram um atraso social e econémico,
principalmente com problemas relacionados a agricultura, estrutura fundiaria,
condicBes precérias para o comércio, desemprego crénico e a necessidade de um
Estado focado na retomada rapida do desenvolvimento (SAES; TRENTINI, 2009).

Técnicamente para fins de estudos, o termo desenvolvimento surgiu nas
ciéncias sociais contemporaneas e ao longo do tempo foi sendo modificado, apos a
segunda guerra mundial (ABRAMOVAY, 2007). Na década de 80, entendia-se que
desenvolvimento era sinbnimo de crescimento econdmico, a partir dai dada a europa
devastada, passou a se ter uma visdo mais ampla acerca do que é desenvolvimento,
com a ideia de bem-estar-social (SAES; TRENTINI, 2009).

O conceito relacionado ao desenvolvimento até os anos de 1950 estava muito
mais associado ao crescimento do produto nacional bruto (PIB), aumento de rendas,
modernizacdo social e industrializacao (SEN, 2000). Essas variaveis eram ligadas a
eficiéncia econdmica, representando a anélise do desenvolvimento por meio da leitura
desses dados, compreendendo de forma restrita ao debate publico pelos meios de
comunicacao de massa.

Por muito tempo o conceito de desenvolvimento esteve ligado justamente ao
progresso econdmico e tecnolédgico, o que somente foi se modificando a partir da
década de 90, quando passou a acrescentar os adjetivos humano e sustentavel,
incorporando ao conceito em um conjunto de finalidades sociais, unificados através
do Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD), (DEMO, 1995).

A ideia de desenvolvimento que optou-se por abordar nessa secao, se refere
ao desenvolvimento das capacidades humanas e da qualidade de vida.

O modelo adotado por Sen sobre desenvolvimento esta relacionado com
inumeros fatores que afetam diretamente as condi¢cdes de vida de uma sociedade,
dentre eles: a realizacdo pessoal, integracéo social, participacdo no poder de decisao

dentro da politica e modos de producgdo de bens. Essa visdo de desenvolvimento &
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focada em interesses econdmicos, culturais, nas condicdes de vida da populacéo, no
funcionamento das instituicdes sociais e na disponibilidade dos recursos naturais e
ambientais (SEN, 2000).

Sob a perspectiva de Sen, as politicas publicas possuem como objetivo
principal a contribuicdo no processo de desenvolvimento social, que ndo somente
prioriza o0 crescimento econdmico e bem-estar material, mas também, integra a
economia, tecnologia, o progresso, os mercados e outros atores que possibilitam as
condicdes para expansao da liberdade de escolha dos individuos (SEN, 2000).

No Brasil, a partir desse século foi quando o pais passou a reconhecer a
importancia de implementacdo de politicas publicas voltadas para a promoc¢ao do
desenvolvimento no aspecto social com diretrizes de inclusdo (CASTRO; OLIVEIRA,
2014). Com base nisso, foi que a Constituicdo Federal (CF) de 1988, trouxe dentre os
principios fundamentais, a promocéo do desenvolvimento nacional e a preocupacao
com as desigualdades sociais, como objetivos fundamentais.

Amartya Sen busca analisar dentro do desenvolvimento, que 0 crescimento
econdmico ndo pode ser considerado como um fim em si mesmo, mas sim na questao
da melhoria das condi¢cdes de vida dos individuos e com o fortalecimento de suas
liberdades, sendo que estas ocupam lugar central e de destaque em toda a
perspectiva de sua teoria.

O autor propde centralizar a sua teoria em dois aspectos: 1°) a importancia e
relevancia relacionadas ao preparo social no aspecto econdémico das nacoes; e 2°) a
mesma importancia e relevancia das liberdades politicas sobre este mesmo
desempenho. Em outras palavras, o autor se baseia no impacto que as questbes
sociais geram sobre a liberdade de cada individuo, se referindo ao desenvolvimento
humano como papel transformador das capacidades para o exercicio da autonomia e
da liberdade.

Nessa sec¢do, abordamos a teoria de Amartya Sen e como as politicas
publicas séo vistas como fomento ao desenvolvimento. Cabe agora na proxima secao,

analisar o desenvolvimento como liberdade seguindo no mirante proposto por Sen.

1.4 Desenvolvimento e liberdade

Especificamente, apresentaremos a perspectiva de forma mais aprofundada

em relacdo ao desenvolvimento e liberdade, que na visdo de Sen, ndo podem ser
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analisados em separado, tendo em vista que o desenvolvimento ndo acontece sem a
liberdade.

A participagéo social e o fortalecimento da cidadania, servem como estrutura
para o surgimento de politicas publicas de desenvolvimento, ou seja, ndo basta que
o Estado se responsabilize de maneira isolada para a promoc¢do, mas sim que 0s
cidaddos assumam a responsabilidade de promover o desenvolvimento e as
mudancas que se esperam (SEN, 2000). Para o autor, o individuo é visto como o
agente de desenvolvimento, que o faz através de suas capacidades, as quais podem
ser fortalecidas por meio de politicas publicas adequadas, até mesmo porque, a
capacidade do individuo esta em equilibrar o papel do governo e de outras instituicdes
politicas e sociais (SEN, 2000).

Para o autor, s6 existira liberdade quando existir o desenvolvimento ligado as
condicBes e possibilidades que sédo oferecidas aos cidadaos, sejam elas: educacao,
saude, cultura, lazer, participacdo politica, liberdade de troca e liberdade de
expressao.

Além disso, as politicas publicas podem ser mais eficientes com planejamento
especifico de acordo com as caracteristicas de cada localidade, procurando entender
0 publico alvo, procurando incentivar e desenvolver atividades que visem estimular o
desenvolvimento local (MARQUES, 2010).

Amartya Sen é um dos responsaveis pela quebra dessa forma de analise do
desenvolvimento, e propde de forma inovadora ampliar o estudo sobre o
desenvolvimento. Desse modo, a industrializacdo, o progresso tecnolégico e a
modernizacdo social podem contribuir como formas de expansdo das liberdades
humanas (SEN 2000). Porém, o simples aumento do PIB, pode apresentar apenas a
acumulacao de riquezas de setores especificos, 0 que ndo significa mudancas reais
ligadas ao aspecto social de um pais.

Quando se discorre sobre o processo de desenvolvimento, estamos tratando
sobre as garantias de liberdade que proporcionem o progresso social, cultural,
democratico para determinada regido e aos moradores que la habitam. Esse
desenvolvimento esta ligado ao poder de decisdo e acdes mediante ideais tracados
para progresso e oportunidade disponibilizada as pessoas, como forma de conceder
liberdade individual e social. A liberdade esta ligada a oportunidade de se fazer
escolhas aliadas com a capacidade de se desenvolver enquanto pessoa e sociedade
(SEN, 2010).
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A liberdade é valiosa por pelo menos duas razdes diferentes: 1%) mais
liberdade nos da mais oportunidade de buscarmos novos objetivos e tudo aquilo que
valorizamos. Ela auxilia, por exemplo, em nossa aptiddao para decidir viver como
gostariamos e para promover os fins que quisermos avancgar; e 2%) podemos atribuir
importancia ao proprio processo de escolha. Podemos, por exemplo, ter certeza de
gue nado estamos sendo forcados a algo por causa de restricdes impostas pelos outros
(SEN, 2011).

Varias foram as lutas histéricas para que pudessem hoje transformar o
conceito de liberdade como forma de lei positivada e é por meio dela que o homem
vive e transforma a sociedade como um todo através das lutas politicas. E através
dessa liberdade que os homens se organizam para elaborar politicas publicas que vao
auxiliar na melhoria do desenvolvimento da sociedade. Assim como a liberdade é
compreendida para utilizacdo por parte dos individuos para a satisfacdo das suas
necessidades pessoais em sua vida particular, sem a interferéncia dos demais e
principalmente do Estado (SEN, 2011).

Existem dois tipos de liberdade, uma delas negativa e outra positiva. O sentido
da liberdade negativa, busca compreender qual € a area em que as pessoas
conseguiriam a capacidade de fazer ou ser, sem que outras pessoas pudessem
interferir. A liberdade negativa visa concretizar as atividades que os individuos
realizem sem que exista qualquer tipo de coercdo ou impedimento (GUSMAO, 2011).

Por outro lado a liberdade positiva esta ligada a ideia de controle ou até
mesmo interferéncias que possam impedir muitas vezes que os individuos venham a
realizar atos contrarios ao que se entende por permissivos. Nesse sentido, é relevante
analisarmos 0s papeis constitutivos e instrumentais da liberdade, pois o
desenvolvimento nada mais é do que a garantia efetiva de ter o poder de escolha.

O desenvolvimento como liberdade apresentado por Amartya Sen contribui
com o que diz respeito a economia, e principalmente com temas relacionados ao bem-
estar humano, desenvolvimento social, direitos e capacidades humanas. Envolve,
nesse sentido, oportunidades e processos. No primeiro aspecto, a oportunidade de
realizar as coisas que o individuo tem razéo para valorizar (SEN, 2011). E no segundo
aspecto, a liberdade se refere aos processos de escolha de que o individuo quer e
valoriza, devendo ser livre para tais escolhas, ndo sendo forcado ou restrito a nada
(SEN, 2011).

O desenvolvimento busca incentivar os individuos a utilizarem do seu
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potencial para produzir ideias, inovagdes nos aspectos econdémicos, culturais e sociais
gue visem de certa forma a organizacdo da sociedade sob o viés do progresso social.
A renda deixa de ser um fim em si para constituir um meio para a conversdo das
condig¢des individuais em capacidades e estas em oportunidades (SOUZA, 2011).

Ocorre que existem mecanismos que muitas vezes barram o progresso social,
tais como (Sen, 2010) discorre: fomes coletivas que continuam ocorrendo a milhdes
de pessoas suprimindo a liberdade bésica de sobreviver; dificuldade de acesso aos
servigos de saude; e, falta de saneamento basico e 4gua tratada. Esses mecanismos
atuam para que as pessoas continuem lutando contra problemas que ja deveriam ter
sido superados, logo elas nao progridem.

Porém, o favorecimento do desenvolvimento se refere as melhorias na
qualidade de vida e isso estd ligado a esfera econbmica. O conceito de
desenvolvimento proposto por (Siedenberg, 2003) aponta que as experiéncias tem
demonstrado amplamente que o verdadeiro desenvolvimento é principalmente um
processo de ativacdo e canalizacdo de formas sociais, do avanc¢o, da capacidade
associativa, do exercicio da iniciativa e invencéo. Nesse prisma, um dos objetivos da
sociedade é tentar atingir o bem-estar-social, o que relativamente é desafiador na
atualidade.

Para (Kertenetzky, 2012), o conceito de bem-estar-social é um Estado que
provém de um conjunto de programas governamentais para assegurar o bem-estar
dos cidadéos face as contingéncias da vida moderna, individualizada e industrializada.
Nesse sentido, a partir do momento em que percebe as facilidades trazidas no campo
da economia para as liberdades instrumentais, € garantido consequentemente o
conjunto social de acesso ao que se pode nominar como “intitulamento” econémico,
porque € a partir desse momento que sera possivel verificar as capacitacdes efetivas
gue os individuos possuem.

Sintetizando esse capitulo, apresentamos o papel das politicas publicas no
desenvolvimento dos individuos a partir do seu préprio reconhecimento de que sao
fatores de mudancas na sociedade. No préoximo capitulo, afunilando um pouco mais
para os objetivos diretos da pesquisa, apresentaremos o conceito de IGs, suas

caracteristicas e sua importancia perante a sociedade.



28

2 INDICACOES GEOGRAFICAS (IGs)

2.1 Conceitos e requisitos

O termo indicacfes geograficas surgiu na Europa ha mais de trés séculos com
0 objetivo de proteger o uso indiscriminado do nome geografico de produtos
tradicionalmente reconhecidos pelas suas diferenciagbes em razdo da qualidade.
Inicialmente os primeiros produtos a serem protegidos foram entre 0os povos gregos e
romanos, onde os produtos recebiam nomes das terras onde eram produzidos. No
século IV a.c., a Grécia ja possuia a producao de produtos vinculados a regido, tais
como os vinhos de Corinto e as améndoas de Naxos, assim como também o famoso
Marmore de Carrara, muito conhecido desde o Império Romano (BRASIL, 2020).

Naquela época havia uma persepc¢ao de que esses produtos possuiam sinais
distintivos uns dos outros, mas com um objetivo em comum, que era distinguir a
origem (seja pelo territorio ou pessoal) do produto. Inclusive os Romanos na época
criaram um sigla RPA — res publica augustano-rum, colocada nos vasos de barro que
eram produzidos nos fornos do fisco romano (PIMENTEL, 2014).

Sabe-se que Portugal foi o primeiro pais a instituir lei especifica de protecéo
aos seus produtos, como o Vinho do Porto, por Sebastido José de Carvalho e Melo,
conhecido como Marqués de Pombal na segunda metade do século XVIII (CASTRO;
OLIVEIRA, 2014). O pais sofria uma crise financeira, com a queda das exportacdes
do vinho para a Inglaterra e ainda sentindo os efeitos do terremoto que devastou
Lisboa, Margués de Pombal, que na época era secretario de Estado do reino, resolveu
usar o vinho do porto para reerguer Portugal e consequentemente conseguiu valorizar
e proteger o produto local (ALMEIDA, 2010).

Naquela época, ja havia a preocupacao na protecdo do produtos, até porque
o vinho do porto passou a ter grande notoriedade, o que no entanto, fez com que
outros vinhos utilizassem a denominagao “Porto”. Contudo, Marqués de Pombal
realizou diversas movimentacdes para proteger a nomenclatura do vinho do porto,
reunindo os produtores, delimitando a area, definindo as caracteristicas e regras de
producdo (PIMENTEL, 2014).

Logo apas o vinho do porto ser registrado atraves de decreto local, criou-se a
primeira denominacéo de origem protegida (DOP), que hoje é uma das espécies de

IG que na medida que vamos avancando serdo apresentadas, suas caracteristicas e
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como se reconhece uma DO.

Com o passar do tempo, os sinais distintivos comecaram a sofrer diversas
falsificagcBes/coOpias por conta do comeércio internacional, alguns paises na tentativa de
frear essa questdo, criaram legislagbes nacionais, como foi 0o caso da Franca.
Consequentemente as legislacbes se mostraram frageis em meio ao contexto
histérico que se vivia e os paises produtores, principalmente de vinhos, se reuniram
para organizar um tratado internacional que abrangia a IG e também outros direitos
de propriedade industrial (PIMENTEL, 2014).

De maneira universal a Convencao da Unido de Paris (CUP) que foi o primeiro
acordo internacional relativo a propriedade intelectual, assinado em 1883, visou a
protecdo da propriedade industrial. Foi a primeira forma de combinar diferentes
sistemas juridicos existentes sobre a propriedade industrial, assimilado ao direito de
propriedade. A convencdo apresentou principios fundamentais que deveriam ser
respeitados, pois permitiu que demais paises pudessem flexibilizar demais questdes.
Dentre os paises signatarios, o Brasil foi um dos paises que originalmente assinou
esse tratado, que sofreu ao longo dos anos modificagdes, tais como: (Bruxelas, 1900),
(Washington, 1011), (Haia, 1925), (Londres, 1934), (Lisboa, 1958) e (Estocolmo,
1967) e atualmente conta com 173 (cento e setenta e trés) paises signatarios
(BARBOSA, 2005).

A atencdao foi toda voltada para o foco na protecdo das invencoes, desenhos
industriais, das marcas e também das indicagcbes ou denominacdo de origem,
repelindo a concorréncia desleal (ASCENSAO, 2002).

Os conceitos e protecdes trazidos pela CUP restaram insuficientes para
garantir a protecdo internacional acerca das denominacBes geograficas, que
necessitavam de algo mais especifico. Todavia, a CUP serviu como base para o
surgimento de dois acordos multilaterais importantes para a IG, tais como o acordo de
Madri de 1891 e o acordo de Lisboa, em 1958 (BARBOSA, 2011).

Com os acontecimentos da primeira (1914-1918) e da segunda guerra
mundial (1939-1945), os avangos nos assuntos relacionados as IGs paralizaram e
somente foram retomados em 1958, quando a CUP novamente se reuniu com 0S
paises produtores para continuar aprimorando as regras de prote¢cdo. O que se
percebeu € que ndo houveram avancos significativos, mas serviram de base para o
acordo de Lisboa relativo a protecédo das denominacdes de origem (DO), que de forma

positiva definiu pela primeira vez a DO como sendo uma denominacgéo geografica de
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um pais. (PIMENTEL, 2014)

As alteracbes mais significativas para as indicacdes geograficas surgiram,
com a criagdo da Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), em 1994 e com a
assinatura do Acordo sobre os Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual ao
Comeércio (ADPIC ou TRIPs), em sua sigla em inglés “Agreement on Trade-Related
Aspects of Intellectual Property Rights”.

Com o acordo da TRIPS, ocorreu a adequacao entre os paises participantes
na protecao dos direitos da propriedade intelectual e estimulo ao comércio mundial,
assinado em 12 de abril de 1994. A importancia da TRIPS para a IG foi no sentido de
proibir a utilizacdo de qualquer meio de uma IG que nédo fosse produzida dentro do
territério de origem. Além disso, a TRIPS estabeleceu que os paises membros
atualizassem suas legislacdes internas de protecdo a propriedade intelectual,
hamornizando com os parametros minimos ali estabelecidos.

Esse acordo foi o primeiro que trouxe de forma explicita, o conceito de
indicacao geografica e sua protecao em seu artigo 22 (TRIPS, 1994).

Desde o sistema europeu de protecdo ao nome de origem, que 0s conceitos
sobre indicacdo geografica servem de base para outros paises, dentre eles o Brasil.
E diante, das controvérsias nas legislacfes existentes, principalmente entre os paises
do sul e norte da europa, buscava-se uma padronizacdo em relacdo aos mecanismos
de protecéo das IGs (SYLVANDER et. al, 2005).

Sob forte influéncia do acordo TRIPS, surgiram no Brasil um conjunto de leis
gue visavam proteger praticamente as diversas areas da propriedade intelectual,
dentre elas cabe destacar a Lei n°®9.279, instituida em 14 de maio de 1996, que regula
direitos e obrigacdes relativas a propriedade industrial, conhecida também como Lei
de Propriedade Industrial (LPI).

No Brasil, a LPI n°® 9.279/1996, traz no corpo do texto os conceitos basilares
da IG assim como suas duas espécies denominadas, como: denominacéo de origem

(DO) e indicacéo de procedéncia (IP), conforme artigos transcritos abaixo:

Art. 176. Constitui indicacdo geografica a indicagcdo de procedéncia ou a
denominacao de origem.

Art. 177. Considera-se indicacao de procedéncia o nome geografico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territério, que se tenha tornado conhecido
como centro de extracdo, producéo ou fabri cacdo de determinado produto
ou de prestacdo de determinado servico.

Art. 178. Considera-se denominagdo de origem o nome geografico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territério, que designe produto ou servico



31

cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente
ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos (BRASIL, 1996).

Para ficar mais compreensivel apresentamos a figura 01, aliada as

caracteristicas e diferencas que cada uma possui dentro do conceito amplo de IG.

Figura 2 — Diferencas entre IP e DO segundo a legislac&o brasileira

Indicagéo de Procedéncia Denominagéo de Origem

Nome Geografico

Nome Geografico

Produto Notoriedade

Servigos Fatores
m Naturais e

Humanos

Fonte: BRUCH (2008)

E possivel notar que a denominacdo de origem tem relacdo direta com as
caracteristicas do produto, incluindo fatores naturais e humanos, assim como as
etapas (producdo, transformacédo e elaboracao) sdo realizadas na area delimitada. Em
relacdo a indicacéo de procedéncia, o regulamento define a qualidade, reputacéo ou
outra caracteristica que seja atribuida a sua origem geografica (BELAS, 2012).

No Brasil as legislacdes que regulam as IGs séo baseadas no sistema da LPI,
pela CUP e por alguns tratados internacionais como a TRIPS, tratado de cooperacéo
em matéria de patentes, assim como 0s atos normativos e resolucdes do Instituto da
Propriedade Industrial (INPI) (COSTA, 2014).

Inclusive a LPI atribui ao INPI, no paragrafo Unico do art. 182, que 0 mesmo
estabelecera as condicfes de registros das IGs. Em contrapartida para apresentar as
regras, o INPI publicou a Instrucdo Normativa n° 95, de 28 de dezembro de 2018, que
visa apresentar as regras para se obter um registro de IG, assim como quem pode

solicitar.
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O artigo 7° da referida instrucdo normativa apresenta os requisitos para o
pedido de registro de IG, dentre elas no caso de indicacéo de procedéncia, a inclusdo
de documentos que comprovem a influéncia do meio geogréfico nas qualidades ou
caracteristicas do produto ou servico, assim como a delimitacdo geogréfica (BRASIL,
2018).

Todas essas regras, decretos, leis, regulamentos e tratados apresentam uma
certa preocupacdo com o passar dos anos tanto no aspecto de protecdo, mas também
como desdobramentos para outras areas, tais como o desenvolvimento local,
economia, liberdade dos produtores entre outras questbes que apresentaremos ao
longo dessa secéo.

Como vimos, a IG representa produtos ou servigos com sinais distintivos que
visam protecdo pela razdo da sua origem e diferenciacdo. A intencdo € demonstrar ao
mercado, principalmente ao consumidor, que aquele produto ou servi¢co € Unico com
suas caracteristicas e qualidades, assim como possui um diferencial, porque carrega
consigo a origem geografica do bem, assim como onde foi produzido (CERDAN;
BRUCH; SILVA, 2010).

Existe a visdo de que as IGs sédo utilizadas como estratégia para estimulo ou
fortalecimento do desenvolvimento local. Embora a dimensédo econdmica - presente
na agregacao de valor aos produtos, aumento na producéo, expansao de mercados,
estimulo a atividades complementares - seja a mais destacada, existem outras
dimensdes que podem ser estimuladas a partir do reconhecimento de um produto com
IG (PELLIN, 2016).

A partir do momento que o consumidor reconhece determinado signo
distintivo, 0 mesmo adquire a consciéncia de que esta com um produto diferenciado
no mercado. Essa consciéncia esta ligada a confianca que o consumidor passa a ter
sobre aquele produto (BRUCH et. al, 2010).

O consumidor entende a protecao como forma de qualidade daquele produto,
assim como ha melhor aceirtagdo no mercado, o tornando mais competitivo em
relacdo aos concorrentes (PINTO; PAIXAO, 2017).

Além disso, traz uma série de vantagens para aqueles que conseguem o
reconhecimento da IG: agregacao diferenciada de valor ao produto, organizacéo
produtiva e promocao turistica e cultural da regido, favorecimento ao desenvolvimento
e valorizacdo da regido, protecéo e reconhecimento por periodo indeterminado o uso

exclusivo do nome na area delimitada (SEBRAE, 2018).
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Primeiramente o processo de registro de IG se realiza pela soma dos atributos
de reputacédo e qualidade aos produtos ou servicos que devem estar ligados a origem
geografica, assim como podem desencadear em novas experiéncias, capacidades,
conhecimentos pelos proprios atores envolvidos na regido (XIOMARA et. al, 2016).

Cabe destacar que diferentemente de outras marcas e patentes previsto na
LPI, a indicacdo geografica quando concedida permanece por tempo indeterminado.
E inalienavel, indivisivel, ndo pode ser licenciada e deve estar vinculada a um espago
geografico. Inclusive o artigo 182 da referida lei estabelece as condicbes de uso
restrito aos produtores e prestadores de servi¢os do local (BRASIL, 1996).

O ideal da protecéo juridica € trazer beneficios através da concesséao do
registro de uma IG, tanto para produtores quanto para os consumidores, tendo em
vista o sistema rigoroso da produc¢éo que o regulamento de uso apresenta, garantindo
ao publico final a qualidade e autenticidade da origem (TONIETTO, 1993).

Com o fim de compreender como uma politica publica de desenvolvimento
pode interferir de maneira positiva em uma IG, passaremos a tecer acerca dos motivos

e circunstancias que visam o impulsionamento socioecondémico da regiéo.

2.2 1Gs como Politica Publica de Desenvolvimento

Como ja vimos em tdpico especifico, as politicas publicas de desenvolvimento
possuem foco principal nas questdes sociais e econdmicas permitindo que, com base
na liberdade, as pessoas tenham o poder de direcdo para se autodesenvolver (SEN,
2000). Além disso, o conceito de IG vem se consolidando ao longo do tempo como
instrumento de protecéo e valorizacdo de produtos locais. Estudos enfativam o papel
das IGs como instrumento coletivo de apropriacéo de bens imateriais, de protecéo e
promocao comercial de produtos tradicionais, como vantagens de impulsionamento
do desenvolvimento local (DUPIM, 2015).

Ao encontro da visao de (Dupim, 2015); (Cerdan et. al, 2014) e (Vieira; Zilli;
Bruch, 2017) a ideia de protecao para evitar falsificacbes de determinado produto ou
servico produzido em um regido especifica, traz consigo a valorizacdo do local, dos
aspectos culturais e tradicionais. Muito disso é por conta de o Brasil ser um pais de
culturas, costumes, biomas, relevos, climas e vegetacGes diferentes em cada regiédo
do pais e isso faz com que exista uma série de produtos e servigos caracteristicos de

cada local onde é produzido/oferecido (INPI, 2015).
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Todos esses fatores fizeram com que o governo federal nos ultimos anos
tenha voltado uma maior atencéo, em razdo do aumento significativo de pedidos de
reconhecimento de IGs espalhadas pelo pais. E mais além, percebeu que as
consequéncias de conceder os registros sdo positivas. Primeiro, porque gera um
potencial econémico favoravel para a regido e consequentemente gera reflexos
positivos para o pais como um todo, incentivando as exportacdes inclusive (PORTO,
2008).

Uma série de legislagcbes ao longo do tempo foram sendo desenvolvidas
conforme ja apresentados no topico anterior. Essa protecdo pode ser vista como uma
estratégia para o pais, que possui potencial para produzir produtos com identidade
propria capazes de ocupar espacos em mercados exigentes em termos de qualidade
e identidade. Portanto, esse sistema de producéo existente no Brasil, valoriza o perfil
dos produtos e o vinculo deles com a regido onde séo produzidos (CALLIARI et al,
2007).

Inclusive além das legislacbes que regulam as IGs, existem 0Orgaos
governamentais que reconhecem as IGs como forma de politica publica de
desenvolvimento, como titulo de exemplo, a coordenacéo de inventivo de propriedade
intectual e tecnologia da agropecuéria. A indicacdo geografica como politica publica
para promoc¢do do desenvolvimento, tem como objetivo gerar beneficios sociais,
econdmicos e culturais para determinda regido (RODEGHERO, MULLER, BRUCH,
2015).

O Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (BRASIL, 2021) elenca
as principais vantagens de se reconhecer uma IG:

a) Aumento do valor agregado aos produtos e da renda do produtor, assim
como o fortalecimento da IG e identificagdo por parte do consumidor
garantindo a qualidade e procedéncia certificada;

b) Valorizacdo e reconhecimento do territorio e preservacdo da identidade
dos produtos, constituindo um patriménio da regiéo;

c) Disponibilizar ao consumidor de condi¢céo favoravel a identificagdo dos
produtos pelas formas de producéo;

d) Facilitacdo na comercializagdo dos produtos e 0 acesso ao mercado por
meio de identificacdo especial (IP ou DO);

e) Facilitacdo do marketing por intermédio da IG, com vantagens em relacao

a promocao baseada em marcas comerciais, o que combate falsificacdes
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e usurpacodes, favorecendo as exportacdes e protegendo os produtos da
concorréncia desleal.

Segundo (Mascarenhas; Wilkinson, 2013) as IGs podem ser utilizadas como
forma de impulsionar o desenvolvimento rural de forma integrada facilitando a
participacdo igualitaria entre os atores envolvidos. E essa € uma forma essencial para
constituicdo de uma IG, que precisa da unido e esforcos entre os atores locais, que
em conjunto, atuem nas etapas de elaboracao do regulamento de uso, delimitacédo da
area geogréfica e comprovacao da notoriedade. (VALENTE et. al, 2013) Todas essas
caracteristicas fazem com que as IGs automaticamente cumpram o papel das politicas
publicas de desenvolvimento da regido.

Como vimos no primeiro capitulo, a teoria de Sen nos leva a conclusdo que
as IGs tém sido consideradas como indutoras de desenvolvimento de uma regiao, com
a valorizacdo dos recursos territoriais e possibilitando o surgimento de novos
segmentos no mercado.

Nesse sentido, as IGs podem ser entendidas como uma politica publica, pois
segundo (Schmidt; Saes; Monteiro, 2014), se concretizam através de diretrizes,
programas, projetos e atividades que tentem solucionar problemas e demandas da
sociedade, com o apoio de diversas partes interessadas.

Ainda sobre IGs e desenvolvimento, de acordo com (Pellin; Vieira 2016) as
IGs permitem que as regides promovam seus produtos em prol da comunidade que
vive ali, como uma estratégia para o desenvolvimento territorial, principalmente para
produtos que possuem baixa escala de producdo em razdo dos métodos empregados.

Portanto, a implementacédo de uma IG em determinada regido exige o esfor¢o
de todos os envolvidos, porque além de trazer uma inducdo ao desenvolvimento
econdbmico, no qual se compreende a producdo local, aumento da demanda,
exportacao do produto, aumento no valor agregado, geracdo de emprego e renda, faz
com que exista um impacto econémico muito positivo (LOCATELLI, 2007).

Levando em consideracao a importancia das IGs para o desenvolvimento da
regido e também do pais, optamos por apresentar de que forma se da o segmento

gueijeiro no Brasil e sua importancia.

2.3 O segmento queijeiro Brasileiro

O queijo é um alimento universal, encontrado em quase todas as partes do
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mundo e pode ser classificado como fresco ou curado. Dentre uma grande variedade
de queijos, o que vai diferencia-los, entre outros elementos, € o leite, que serve como
base essencial. Dentro do contexto da producdo, as diferentes racas de gado
existentes no mundo possuem diferentes tipos de leite, que irdo definir o sabor do
queijo. Contribuem também as variadas formas de producéo, aliados aos fatores
ambientais, como o clima e a geografia da regido, assim como a utilizacéo do leite cru
ou pasteurizado (CABRAL, 2015).

Sabe-se que os processos tradicionais da producdo de queijo remete-se a
técnicas de conservacdo de um alimento natural, no presente caso, o leite é a base,
tornando-se um fator de preservacdo e alimentacdo da populacdo humana. Os
primeiro registros indicam que a producao de queijo veio antes mesmo da manteiga,
surgiu por volta do anos de 10.000 a.C. na Europa (MASUI; YAMADA, 1999).

Dentre as legislacdes existentes no Brasil, a Portaria n°® 146, de 1996, do
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastacimento (MAPA), que aprova oS
regulamentos técnicos de identidade e qualidade dos produtos lacteos no Brasil,
contempla o conceito de técnico de queijo:

Entende-se por queijo o produto fresco ou maturado que se obtém por
separacao parcial do soro do leite ou leite reconstituido (integral, parcial ou
totalmente desnatado), ou de soros lacteos, coagulados pela agéo fisica do
coalho, de enzimas especificas, de bactéria especifica, de acido organicos,
isolados ou combinados, todos de qualidade apta para uso alimentar, com ou
sem agregagdo de substancias alimenticias e/ou especiarias e/ou
condimento, aditivos, especificamente indicados, substancias aromatizantes
e matérias corantes. (MAPA, 1996)

De uma maneira geral, a producdo do queijo € um processo de concentracao
do leite no qual parte dos componentes sélidos, principalmente proteina e gordura,
concentrados na coalhada enquanto as proteinas do soro, lactose e solidos solaveis,
séao removidos do soro. O soro do leite € uma por¢do mais aquosa, que se separa da
massa durante a producao convencional dos queijos e que retém cerca de 55% dos
nutrientes do leite (PAULA; CARVALHO; FURTADO, 2013).

A divisdo de producdo de queijo no Brasil classifica como: queijos comuns,
gueijos finos e queijos artesanais (WILKINSON, 2008). Especificamente sobre a
queijaria no Brasil, os queijos mais produzidos atualmente sédo a mussarela com 30%
do mercado, 0 queijo prato com 20%, requeijdo com 7,5% e o minas frescal com 6%,

que representam mais da metade da producéo de queijos no pais (JOLY, 2018).
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Podemos ainda, classificar os queijos como: queijo de leite cru e queijo de leite
pasteurizado. Nas producdes com queijo de leite cru, como o proprio nome diz, € a
utilizacao do leite retirado do gado in natura, geralmente feita por artesdos queijeiros,
em pequenas queijarias, com producdo muitas vezes limitada e em éarea rural
(CABRAL, 2015, p.46).

Ja a producao de queijo pasteurizado, € a técnica mais utilizada no mundo, em
grande escala. Existem, porém, pequenos produtores que optaram pela producéao do
leite pasteurizado. Nesse caso, o leite é armazenado em grandes tanques de
frigoriferos, passando por tratamento térmico a temperatura meédida de 70°C para a
pasteurizacdo. E s6 depois do leite passar por todo esse processo, que serao
desenvolvidos a producéo dos queijos (CABRAL, 2015).

Como reflexo da prépria formagéo cultural, o Brasil produz uma variedade muito
grande de queijos. Alguns tipicamente brasileiros e outros inspirados em reproducdes
de experiéncias e conhecimentos de queijos estrangeiros. A variedade decorre de
versfes adaptadas as regides, condi¢cbes e a oferta de diferentes bacias leiteiras que
foram se adequando as preferéncias do consumidor brasileiro de cada regido. Muito
por conta disso, que a producdo de queijos artesanais possui relacdo direta com a
gualidade do solo, matéria-prima, alimentacédo dos animais e até mesmo com praticas
culturais tradicionais, ndo necessariamente tecnoldgicas (VILAS BOAS et al., 2009).

Por varias décadas a producao de queijos artesanais no Brasil ndo possuia
regulamentacdao prépria. No entanto, com a promulgacédo da LPI e sua atencao voltada
também para as IGs, foram surgindo outras regulamentacdes e legislacdes (DORES;
FERREIRA, 2012). Uma em especifico diz respeito as regras para elaboracéo e
comercializacao de alimentos artesanais, previstas no decreto n®9.918, de 18 de julho
de 2019, dispondo sobre o processo de fiscalizacdo de produtos alimenticios de
origem animal. O decreto possui uma série de exigéncias, tais como técnicas de boas
praticas para a producdo de queijos artesanais garantindo ao consumidor a sua
qualidade. Inclusive o decreto cria e regulamenta a concessao do Selo Arte para
produtos artesanais (BRASIL, 2019).

O Selo Arte nada mais € do que uma certificacdo que permite a
comercializacdo dos produtos de origem animal em todo o pais, com garantia de que
aguele produto foi feito de maneira artesanal, com processos de producao tradicional,
regional e até cultural. Os beneficios sdo mutuos, tanto para o produtor rural que

visualiza a oportunidade de comercializar em outros estados e ao consumidor que tem
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a garantia de qualidade, respeitando as boas praticas agropecuarias. Inclusive, € uma
forma de trazer estimulo a formalizacdo de mais produtores no Brasil e aos
consumidores, uma forma de garantia da qualidade e procedéncia dos produtos
(CANAL RURAL, 2021).

Em paralelo ao decreto sob n® 9.918/2019, foi criada a lei federal n°® 13.860 de
18 de julho de 2019, definindo sobre a elaboracdo e a comercializacdo de queijos
artesanais, trazendo diretrizes para caracterizar o queijo artesanal, através dos
métodos tradicionais de produ¢do com emprego de boas praticas (BRASIL, 2019).

Em termos de impactos para os produtores e queijarias, o artigo 6° da lei n®
13.860/2019, descreve que a producédo de queijos artesanais a partir de leitre cru fica
restrita a queijarias situadas em estabelecimentos rurais, certificados como livres de
tuberculose e brucelose, de acordo com as normas do Programa Nacional de Controle
e Erradicacdo da Brucelose e da Tuberculose Animal (PNCEBT).

Todas essas normas e regras estabelecidas retira 0 segmento da
clandestinidade e beneficia os produtores de queijos, incentivando inclusive com o
Selo Arte, conforme afirmou o presidente da associacdo de Produtores de Queijo
Canastra (Aprocan), Jodo Carlos Leite (CANAL RURAL, 2019).

A producédo de queijo artesanal € praticada em varias regifes do pais, e sao
tantas as variedades de queijos que nao existe um critério para estabelecer e
classifica-los. Isso se deve ao fato dos diferentes tipos de fatores que infererem, tais
como sua origem, tipo do leite, quantidade de matéria gordurosa, diferentes fases de
elaboracdo, textura, maturacdo, entre outros. Em cada regido onde o queijo é
produzido ha fatores como o pasto, clima, ar, regido, assim como 0s préprios animais.
Podemos destacar dentre eles, 0s queijos artesanais frescos, queijos artesanais de
massa filada, queijos com casca e mofo branco, casca lavada, meia cura, curados,
temperados e mofo azul (CABRAL, 2015).

Para melhor visualizacao, apresentamos a figura 02 que ilustra as regides com

maior destaque na producéo de queijo artesanal, logo abaixo:
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Figura 3: Principais regiées do queijo artesanal no Brasil

' " ' A~ " po— RPN ; . Maﬂ]o
Principais regioes do queijo artesanal e A
«+ DoNorte
Belém (PA)
Coalho do Amazonas + ' (TZO*EE)
Manaus (AM) aua
Manteiga do Amazonas + Coaho
Manaus (AM) Jaguaribe (CE)
Requeijdo Moreno * Serido %F?B)
Centro Goiano (GO) ’
Cabacinha ou Flamengo « - Agreste Pernambucano (PE)
Centro Goiano (GO) + Requelo doSertio
Minas Alto Paranaiba Sertdo do Séo Francisco (SE)
Alto Paranaiba (MG) * Requeijdo
Minas Salitre + Norte de Minas (MG)
Serra do Salitre (MG) + Cabacinha
Colonial do Cantuquiriguacu « Vale do Jequitinhonha (MG)
Oeste doParana (PR) + Minas Serro
Colonial do Sudoeste do Paran * Serro (MG
Sudoeste do Parana (PR) -y giias C;mp\;)das Vermrée)s
Colonlal 6o Oaste G i ampo .as ertentes
QOeste Catarinense (SC) -+ Parmesao da Mantiqueira
Serra daMantiqueira (MG/R)/SP)
MdonRbGaMeMSd ' Minas Ca
Noroeste doRio Grande doi::S) 2 S CI 'asanausatra (MG)
go * s ] 3
Campos das Gerais (PR) ® Amazonia AM:;: wAraG);z
Cerrado
oereng " @ Pankana : . Porongo
Campos de Cima da Serra (RS/SC) bk Centro-leste de Sdo Paulo (SP)
Qoo+ § R + Kochkse
Vale do Itajai (SC) . ;’;ar? Atslan’nca ) | Vale do tajai (SC)
Colonial do Vale dotajai + ¥ " 4 + Diamante
Vale do tajai(SC) Fonte: Slow Faod Brasl Major Gercino (SC)

} GLOBORURAL  Jun+0 207

Fonte: Site Globo Rural, 2021.

Segundo o Ministério da Agricultura Pecuéria e Abastecimento — MAPA,
estima-se que o Brasil possua mais de 170 mil produtores de queijos artesanais. Para
a concessao do selo arte, verificamos que houve a criacédo da Instru¢do Normativa 73
do MAPA, assim como o regulamento técnico de boas préaticas e a criacdo da lei
13.680 de 18 de julho de 2019, conforme j& citada aqui.

Analisando especificamente as normas legais vigentes no Parana, se percebe
que houve a promulgacao da lei estadual n® 19.599, de 18 de julho de 2018 que dispbe
sobre a producédo e comercializacdo dos queijos artesanais, como devem ser as
estruturas fisicas e dependéncias das queijarias, assim como seguir 0 Regulamento
Técnico de identidade e Qualidade — (RTIQ) para cada tipo de queijo artesanal.
Basicamente essa lei estadual apresenta as mesmas regras da lei federal n°
13.860/2019. Existe também a especificacdo da utilizacdo dos insumos, agua e do
leite. Em relagdo a comercializacdo dos queijos, as autorizacdes séo realizadas pelo

Servigo de Inspecdo Municipal (SIM) para comercializacdo no municipio, Sistema
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Unificado Estadual de Sanidade Agroindustrial Familia (SUSAF) para comercializar no
estado e o Sistema de Inspecao Federal (SIF) para comercializacao no pais (BRASIL,
2018).

Dentre as produgbes de queijos apresentadas na figura 02, atualmente o
Brasil possui 5 (cinco) regides que produz queijos reconhecidos com registro de

indicacdo geografica, conforme dados abaixo apresentados:

Quadro 1 — Quejos com Indicacédo Geografica no Brasil

Registro  Produto Regiéo Espécie
2136/2011 Queijo Serro/MG IP
2149/2012 Queijo Canastra/MG IP
2468/2018 Queijo Colbnia Witmarsum/PR IP
2565/2020 Queijo Campos de Cima da Serra/SC e RS DO
2620/2021 Queijo Maraj6/PA IP

Fonte: INPI, 2021.

O gue podemaos extrair da ilustracdo das principais regidées do queijo artesanal
€ que embora existam varias localidades em que se é produzido o queijo artesanal,
apenas 5 (cinco) regides conseguiram o reconhecimento de indicacdo geografica.

O pais possui uma diversidade biolégica e cultural muito extensa , o MAPA e
o INPI defendem que ha um forte potencial para a expanséo das IGs por questbes
mercadoldgicas e valoriza¢ao dos territorios. Ha, por parte das instituicdes envolvidas
nas iniciativas, como exemplo, o SEBRAE, a expectativa dessas questdes e de como
as IGs poderiam agregar valor ao produto e ao territério (MAPA, 2022).

2.4 Valorizagao de “Produtos de Origem”

No Brasil, os consumidores atualmente buscam muito além de um produto
para consumo, mas que tenham aspectos ligados a qualidade, caracteristicas e
informacdes quanto a sua origem. O processo de valoriza¢do do produto, esté ligado
aos contextos de producéao, por ser uma alternativa que diferencia o produto artesanal
dos outros em geral. Isto porque o produto artesanal, produzido de maneira manual,
possui técnicas que séo transmitidas histéricamente de geracdo em geracao, muitas

vezes com equipamentos de menor técnologia (SEBRAE, 2006).
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O produto que €é produzido de maneira artesanal, esta ligado aos aspectos
historico/culturais possuindo duas divisbes de bens culturais: 1) bens que possuem
valores histéricos, inicialmente produzidos para consumo préprio e que com o passar
do tempo adquiriu valor de mercado e passam a ser produzidos e comercializados
para a comunidade local; 2) bens produzidos desde o inicio para comercializagao.
(FREITAS, 2006) Se pensarmos ha questdo de IGs, em ambos 0s casos, apresentam
a potencialidade, por ter tratar de producdo e comercializagdo historica e cultural,
associada a uma regido especifica, do qual Ihe conferem notoriedade.

Em se tratando de valorizacdo de produtos de origem, podemos verificar que
existe uma relacao direta entre produtores e consumidores, visto que de um lado estéo
0s produtores que anseiam por desenvolver suas estratégias de valorizar 0 seu
produto no mercado e de outro lado, os consumidores que buscam pela garantia da
origem e qualidade (KRUCKEN, 2009).

Para a autora, as acdes desenvolvidas por um conjunto de pessoas que estao
diretamente ligadas aquela regido produtora, faz com que desperte uma rede baseada
no interesse coletivo. E através desse interesse, desperta o estimulo da valorizacao
dos produtos e servigos ligados aquele territério e ao seu desenvolvimento.

A origem do produto remetem aos consumidores a leitura da
embalagem/rétulo, assim como os fatores de origem social, ambiental, cultural e
econdmica. Da mesma forma que, a identidade territorial do produto, sabores tipicos,
(caracteristicas ligadas ao solo, clima e modo de producdo), representam uma
estratégia competitiva devido a notoriedade que se pode criar em torno do produto
(LAGES; LAGARES; BRAGA, 2006).

A importancia do produto trazer consigo na embalagem as informacodes
necessarias e estratégicas, podem remeter lembrancas ao consumidor sobre o0s
modos de producédo, assim como 0s aspectos culturais e histdricos que envolvem
aguele consumo. Essa é uma das estratégias que faz com que o consumidor adquira
0 poduto pelas informacdes contidas nele (NOGUEIRA, 2009).

Analisando a legislacdo, a CF de 1988 trouxe protecao e registro dos bens,
tanto culturais quanto imateriais. O patriménio cultural imaterial é de competéncia do
IPHAN (Instituto do Patrimdnio Histdrico e Artistico Nacional). O instituto é responsavel
pelo inventario e registro de bens culturais imateriais, nos quais estéo incluidos os
conhecimentos culinarios. Com o advento da LPI que prevé as indicacdes geograficas

e suas espécies, criou-se gradativamente a no¢do da importancia das IGs no Brasil,
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visto que os produtores e consumidores passaram a perceber os sabores e qualidades
especificamente de alguns produtos locais. A qualidade aqui exposta se refere a
diferenciacdo que aquele produto possui e ndo produzido de igual forma em qualquer
outra regido. Ao passo que, esse mesmo produto passa a apresentar notoriedade,
com o nome geografico de sua procedéncia conforme ja explanado (CERDAN, 2009).

A valorizacdo de um produto pode ser vista como uma forma de entregar ao
consumidor, um produto com maior valor agregado possivel. Superando as
expectativas com a qualidade diferenciada que aquele produto apresenta (KRUCKEN,
2009).

O Brasil € conhecido como produto da sociodiversidade, que abrange bens e
servicos produzidos como recursos da biodiversidade e inclui a necessidade de
valorizar as praticas e conhecimento das comunidades tradicionais e de agricultores
familiares. E a partir do reconhecimento dos valores, segundo (Krucken, 2009) que é
possivel considerar produtos como parte de uma cadeia de valor, para promocéo da
melhoria da qualidade de vida dos produtores e do territério.

Os fatores que envolvem o reconhecimento de um produto local estéo ligados
aos modos de producao, a tradicdo, costumes, cultura e aos habitos de consumo.
Porém, para que o consumidor adquira tal consciéncia, € necessario estimular a
qgualidade e valores relacionados com o produto local, principalmente para tornar
visivel a sociedade, toda a histdria que envolve o produto. Por isso se entende que as
IGs funcionam como instrumentos de valorizacdo dos produtos provenientes de
determinada regidao (KRUCKEN, 2009).

Para analisar a valorizacdo de um produto, a autora Lia Krucken propde a
aplicacdo de um método, conhecido como “Estrela de Valor” baseado em 6 (seis)
dimensbes. O método propbe avaliar produtos e servigos a partir do resultado do
conjunto das dimensdes.

Tudo isso para chegar a conclusdo de que cada territério tem suas
caracteristicas exclusivas, sendo que conforme, (Moraes; Krucken; Reyes 2010) se
reconhece os valores que envolvem o territério e as culturas locais com os atributos
possiveis de serem aplicados aos artefatos industriais.

Para aplicar as 6 (seis) dimensdes, Krucken sugere uma proposta de analise
chamada “Estrela de Valor”, onde se apresentam as dimensdes de valor de um
produto ou servi¢co, quais sejam: funcional, ambiental, econémico, emocional, social e

simbolico/cultural.
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O quadro 2 apresenta os detalhes sobre a proposta de Krucken quanto aos

meétodos de avaliagdo de um produto ou servicgo:

Quadro 2 — Dimensdes para avaliagdo de produtos e servicos baseados na Estrela de Valor

1° Valor funcional ou utilitario - mensurado | caracteriza-se pela “adequacdo ao uso”. Refere-se as
por atributos objetivos gualidades intrinsecas do produto, a sua composicao,
origem e propriedades, a seguranca de consumo
(controle sanitario da natureza das matérias-primas, do
modo de producédo e comercializacao, dos ingredientes
e aditivos, da seguranca da embalagem etc.) e a
aspectos ergonémicos.

2° - Valor emocional — de carater subjetivo incorpora motivacdes afetivas ligadas as percepcdes
sensoriais que compreendem componentes tateis,
visiveis, olfativos e gustativos e o0 sentimento
relacionado & compra e ao consumo/utilizagdo do
produto

3° - Valor ambiental vinculado principalmente a prestacdo de servicos
ambientais por meio do uso sustentavel dos recursos
naturais como as florestas.

40 - Valor simbodlico e cultural relacionado as outras dimensdes da qualidade —,
relaciona-se a importéancia do produto nos sistemas de
producéo e de consumo, das tradicbes e dos rituais
relacionados, dos mitos e dos significados espirituais,
da origem historica.

5° - Valor social relaciona-se aos aspectos sociais que permeiam 0S
processos de produgdo, comercializacdo e consumo
dos produtos (ex.: reparticdo equitativa dos beneficios,
inclusdo, qualidade das relagBes, bem-estar,
reconhecimento).

6° - Valor econdmico — de carater objetivo baseia-se na relacdo custo/ beneficio em termos
monetarios.

Fonte: KRUCKEN, 2009.

O método da estrela de valor é a juncao das dimensdes que objetivam avaliar
a qualidade dentro de uma cadeia, envolvendo o sistema de producéo e de consumo,
produtores, consumidores e toda a rede que se desenvolve ao redor do produto ou
servigo (KRUCKEN, 2009).

Os estudos partem da aplicacéo das dimensdes que analisam a qualidade do
produto dentro do territdrio onde ele € produzido e comercializado, inclusive para
planejar estratégias de valorizagcéo do produto.

No préximo capitulo, optou-se por iniciar a apresentacdo dos mecanismos

metodologicos utilizados na pesquisa.
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3 ASPECTOS METODOLOGICOS

3.1 Tipologia da Pesquisa

Utilizou-se a pesquisa qualitativa que proporcionou a compreensdo do
contexto do problema de pesquisa. A pesquisa qualitativa permitiu a pesquisadora a
andlise, compreensao, classificacdo para a geracao de contribui¢cdes aos individuos
envolvidos no objeto de pesquisa (CRESWELL, 2010).

A abordagem qualitativa trabalha com um universo de significados, motivos,
aspiracoes, crencas, valores e atitudes. Esse conjunto de fenbmenos humanos é
entendido como parte da realidade social, pois o ser humano se distingue nédo s6 por
agir, mas por pensar sobre o que faz e por interpretar suas acoes dentro e a partir da
realidade vivida e partilhada com seus semelhantes (MINAYO, 2009).

Para a pesquisa qualitativa optou-se por utilizar a metodologia exploratéria-
descritiva, que permitiu compreender o problema com vistas a torna-lo explicito ou a

construir hipGteses.

3.2 Coleta e Analise de Dados

Para alcancar o objetivo geral de analisar as potencialidades do queijo
purungo para implementacdo de uma IG, deliberou-se por identificar a partir dos
recursos locais 0s seguintes pontos especificos: 1°) potencial da matéria prima e
manejo; 2°) Producdo e transformacéo (viabilidade econbémica e ambiental) e 3°)
Distribuicdo/Venda/Promocdao: incluséo do produto no mercado/sociedade. Optou-se
pela escolha de multiplos instrumentos de coleta de dados, para o estudo da potencial
indicacéo de procedéncia do queijo purungo.

Alinhando os objetivos especificos, a primeira etapa de construcdo do
referencial tedrico foi baseado em identificar os mecanismos para a implementacéo
de um IG. Em seguida visou caracterizar o produto e a area produtora, foi necessario
analisar a existéncia da notoriedade do produto e também verificar como se organiza
a cadeira produtiva da regido em relacdo as potencialidades da IG.

No quadro 3 expde-se, a distribuicdo dos meios de coleta e analise de dados
por objetivo proposto, para uma melhor compreensdo das ideias e propostas

apresentadas. Didaticamente, foi possivel visualizar as suas contribuicbes para a
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construcdo deste trabalho.

Quadro 3: Enquadramento dos objetivos com a forma de coleta e andlise de dados

. - Forma de coleta de Forma de Analise de
Objetivos Especificos
dados Dados
Caracterizar o queijo purungo e ¢ Andlise de contetdo das
sua area produtora; entrevistas;
¢ Entrevistas com os ¢ Analise de conteudo das
produtores; reportagens e documentos
Analisar a existéncia ou ndo da ¢ Revisdo documental historicos encontrados;
notoriedade; e Aplicacdo do método da
Estrela de Valor;
Analisar a estrutura da cadeia « Estatistica Descritiva:
existente na regido do queijo ¢ Entrevistas com os p S '
purungo com relagdo a produtores * Analise de co_nteudo das
pontecial IG; entrevistas.

Fonte: Dados da pesquisa, 2022

A juncédo do conjunto de instrumentos utilizados na metodologia foi baseada
na triangulacéo através da pesquisa bibliografica, documental e das entrevistas para
a conclusdo do presente trabalho. Os métodos facilitam a interpretacdo da
triangulacdo de métodos como forma de estratégia de pesquisa que combina
métodos, teorias, dados e investigadores. Através da triangulacdo foi possivel
analisar determinadas realidades, com fundamento interdisciplinar (MINAYO et. al.,
2005). Triangular é combinar e cruzar multiplos pontos de vista, integrando a visao
de varios informantes e empregando uma variedade de técnicas de coleta de dados
gue acompanha a pesquisa (MINAYO, 2005).

A partir disso, passamos a discorrer sobre a revisdo tedrica, andlise

documental, as entrevistas e como se efetivou a analise de conteldo.

3.3 Revisao Tedrica

Utilizamos a revisao tedrica para compor o referencial teérico com autores que
discorrem e conceituam as IGs. A construgdo desse referencial tedrico foi fundamental
para a compreensdo geral de como as politicas publicas contribuem para a promog¢éao
e desenvolvimento de uma regido através do reconhecimento de um produto ou
servico pelas indicacdes geograficas.

Foi aliado a esses conceitos, que dimensinou o papel transformador das 1Gs
como forma de politica publica ao desenvolvimento territorial. Baseado nisso,

trouxemos um breve histérico do surgimento das politicas publicas no mundo e no
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Brasil, assim como aliamos a teoria de Amarty Sen a respeito das faculdades da
liberdade. Atribuidos a isso, foi possivel compreender que a teoria de Amartya Sen
se amolda a ideia de desenvolvimento de uma regido através da liberdade que as
pessoas possuem.

Optamos também por apontar a proposta da Estrela de Valor da autora
(Krucken, 2009) como meio para a valorizacao do produto de origem. A autora propde
a aplicacdo de 6 (seis) dimensbes que neste trabalho foram adaptadas através de
perguntas que construiram o questiondrio, viabilizando a analise das respostas dos
estrevistados.

A intencdo foi avaliar as condigcdes em que estéo inseridos 0s produtores com
aregido, suas persepgdes em relagdo ao consumidor, assim como as raizes histéricas
e culturais em torno do produto. Outro ponto foi avaliar a partir das respostas sobre
como a cadeia produtiva se movimenta e ainda, analisar o desenvolvimento de
condicBes para que o potencial de recursos locais sejam detectados e seja convertido
em beneficio real e duravel para a regido.

Buscou ainda, demonstrar o quanto o pais € rico na producdo de diferentes
tipos de queijos e que em cada regido produtora, existe um produto com

caracteristicas exclusivas.

3.4 Anélise Documental

O terceiro objetivo que tracamos possui toda a analise direcionada para
acervo documental online, reportagens de principais veiculos de comunicacao, tais
como jornais locais, revistas cientificas, revistas no modo geral, artigos cientificos,
entrevistas concedidas aos meios de comunicacdo durante a elaboracdo desse
trabalho e atualizando para verificar se houveram novas publicacdes. Foi também
utilizada as legislagdes, portarias, regulamentos e decretos referentes ao registro de
indicacdes geograficas. Além dessas fontes, acessamos documentos disponibilizados
nos sites do 6rgdos publicos, tais como o INPI, MAPA, SEBRAE entre outros
governamentais, fazendo uma compilacéo de forma a fornecer ao leitor uma base
sélida e compreensivel sobre o tema.

Pelo tema ser novo e pouco explorado, ndo houveram buscas positivas nas

plataformas da SciELO, portal de periddicos da CAPEs e Scopus. Diante disso,

decidiu pela utilizacdo da plataforma Google®, através do site (www.google.com.br).


http://www.google.com.br/

a7

A estratégia de busca para realizacédo da coleta de dados ocorreu por meio do
uso de palavras-chave pertinentes ao tema explorado e determinado por critérios de

triagem, conforme quadro 4 com os descritores utilizados:

Quadro 4 — Descritores utilizados para a pesquisa

Base de Dados | Descritores

Google® ‘indicacdo” AND/OR “geografica” AND/OR “queijo” AND/OR

‘purungo

“queijo” AND/OR “purungo” AND/OR “de” AND/OR “Palmeira”

“Queijo” AND/OR “Porungo”

“Queijo” AND/OR “porunguinho”

Fonte: Dados da pesquisa, 2022

Da utilizagdo da primeira definicao “indicacao” AND/OR “geografica” AND/OR
“queijo” AND/OR “purungo” através da ferramenta “Google®” (www.google.com.br)
foram encontrados: 1.170 (um mil, cento e setenta) resultados.

Ato continuo, foram apresentadas 10 paginas de resultados, porém a partir da
pagina 82 ndo haviam mais resultados atrelados ao tema. Do total dos documentos,
foram selecionados os primeiros 32 resultados do quadro 5 em secéo especifica.

Em relagdo aos termos “queijo” AND/OR “purungo” AND/OR “de” AND/OR
“Palmeira”, sem definicdo de periodo, foram encontrados 53 resultados, da analise
dos mesmos, foram extraidos os resultados 32 e 34 do quadro 5. Ja os outros foram
excluidos, tendo em vista que ja haviam sido elencados no mesmo, com 0s termos
anteriores.

Em continuag&o as buscas, as palavras “queijo” AND/OR “porungo” AND/OR
‘de” AND/OR “Palmeira” trouxeram um total de 905 resultados, com total de 10
paginas, porém tratando da analise de cada um, foi possivel perceber que nao
houveram resultados em relacdo aos termos, até mesmo porque os documentos ja se
encontram elencados no quadro 5.

Ato continuo, os termos “Queijo” AND/OR “Porungo” “Queijo” AND/OR
“Purungo” apresentou 58 (cinquenta e oito) resultados. Da leitura dos mesmos, foi
possivel excluir todos, haja vista que ndo possuem relacdo com os estudos.

Os termos “Queijo” AND/OR “purunguinho” apresentou 66.000 (resultados), o

termo “purunguinho” se confundiu com o queijo “polenguinho” o que trouxe resultados
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gue ndo possuem conexdao com o tema. Dessa ultima busca, todos os resultados
foram descartados.

Tendo em vista que o Google® apresenta inicialmente os sites com resultados
que melhor correspondem a busca e depois complementa o resultado com
correspondéncias parciais, delimitou-se em 10 o numero de paginas de resultados
para obter o refinamento adequado das analises de dados apresentados na busca.
Chegando ao numero total de 72 documentos. Todos esses resultados foram
acessados e, com base em seu conteudo foi possivel excluir os resultados que nao
possuiam relacdo direta com o objeto de pesquisa definido. Os termos utilizados em
conjunto apresentaram situacdes que envolvem outros campos de atuacgao cientifica.

Depois dessa leitura exploratéria foi possivel extrair 36 resultados que tem
ligacdo direta com o tema proposto para analise do seu conteudo em profundidade.

Os dados e discussdes sdo apresentados na se¢ao seguinte.

3.5 Entrevistas

As entrevistas foram focadas nos produtores de queijo, sendo que cada
participante selecionado assinou o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido
(Apéndice A), informando a todos que as respostas seriam analisadas para
posteriormente serem inseridas no presente estudo e publicadas como forma de
dissertacdo. Foram orientados de que a participacdo seria voluntaria, ndo possuindo
qualquer espécie de recompensa ou gratificacdo pela participacéo.

As entrevistas basearam-se, conforme apéndice B, em roteiro
semiestruturado, sendo que as questdes tinham como foco a producgdao,
comercializacdo, consumo, negocios, sustentabilidade, cultura e economia. O objetivo
foi favorecer a compreenséo das perguntas e dar maior liberdade ao entrevistado em
suas respostas sem qualquer interferéncia. Apos a confirmacao na participacdo é que
se passou a realizar a gravacgao através do audio.

O presente projeto foi submetido ao Comité de Etica com aprovagdo sob n°
4.746.247 através da Plataforma Brasil. A pesquisa foi realizada com a observacao de
principios e normas éticas para a utilizacdo das informacdes e sujeitos envolvidos,
através do termo de consentimento.

Os contatos dos produtores foram passados através do grupo de whatsapp

(queijo purungo Palmeira) e também com a Sra. Flavia Ledo, representante do IDR/PR
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(Instituto de Desenvolvimento Rural). Em todos os casos houve o contato através do
préprio aplicativo do whatsapp por parte da entrevistadora expondo a pesquisa,
encaminhando os arquivos necessarios para conhecimento da pesquisa informando
a importancia na participagédo e também na visitacdo da queijaria. Todas as conversas
foram realizadas com dia e horario préviamente agendadas e todas ocorreram na
propriedade de cada produtor. Foi possivel fazer a observacéo da estrutura.

Infelizmente o nimero de participacdo dos produtores ndo era o esperado,
porém houveram dificuldades de se conseguir a aceitacdo na participagdo. Em
conversa com a Sra Flavia que estd acompanhando o trabalho dos produtores na
regido, informou que a maior parte possui receio na participacdo por medo e por
desinteresse. Uma parcela tem receio em relacdo ao poder publico local proibir a
producdo do queijo, porque ndo possuem licenca para produzir e comercializar e a
outra parcela ndo tem interesse por falta de informacdo e conscientizacdo da
importancia.

Também nado se sabe ao certo qual a quantidade de produtores de queijo
existentes na regido de Palmeira/PR, ndo ha um mapa ou informacdes especificas
nesse sentido, o que impossibilita a coleta de uma amostragem real. O que se pode
afirmar é que 5 (cinco) produtores foram convidados a participar da pesquisa, sendo
gue 2 (dois) ndo se mostraram abertos a participar.

Sabia-se da existéncia de um café colonial na zona rural de Catanduvas no
municipio de Carambei/PR onde serviam o queijo purungo. Em deslocamento até |14,
a proprietaria informou que era um casal de idosos que produzem o queijo, porém eles
nao recebem ninguém e ndo possuem interesse em participar. Inclusive, informou que
outras pessoas ja haviam tentado contato e nao obtiveram éxito.

Foi tentado contato com uma produtora do municipio de Porto Amazonas que
também ndo manifestou interesse na pesquisa.

Ja em relacdo ao conhecimento de outros produtores na regido, a Sra Flavia
se prop0ds a intermediar porém por altas demandas de trabalho da mesma, néo foi
possivel viabilizar novas entrevistas. Além disso, a Sra Flavia afirmou que ela tentaria
intermediar, justamente pelos motivos acima apresentados, e que mesmo que
passasse 0s contatos dos produtores para a pesquisa, 0S mesmos nao se motivariam
a participar, por serem contatados por alguém desconhecido.

Atualmente, a regido possui duas agroindustrias regularizadas que produzem

gueijo purungo: Queijos da Familia Batista e Queijos Vanny, ambos participaram das
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entevistas, porém como ja citado, existem outros produtores de queijos que estao
situados na regido e que ndo possuem essa articulagdo como as duas agroindustrias.

Diante disso, 3 (trés) produtores aceitaram participar e em todas elas foi
possivel visitar as propriedades rurais, sendo uma delas no municipio de Porto
Amazonas que fica cerca de 15km do municipio de Palmeira. Cabe esclarecer que
sao distintas umas outras em relacdo a producédo de queijo e também sobre suas
perspectivas em relacdo ao registro de indicacdo de procedéncia. Para melhor
compreensao acerca das respostas, utilizaremos para os 3 produtores 0s seguintes
pseudbénimos: produtor A, produtor B e produtor C.

No inicio de cada entrevista foi realizada a observacao direta da propriedade,
infraestrutura e o local de producédo do queijo para entender a realidade de cada
produtor, inclusive com registro em fotografias autorizadas pelos produtores.

No apéndice A, localizado ao final do trabalho, o roteiro de cada entrevista foi
direcionado aos produtores de queijos. Na primeira parte do roteiro de entrevista foram
levantados dados de caracterizagdo dos sujeitos envolvidos na pesquisa, tais como
nome, endereco, dados para contato e cargo ou funcdo. Ja na segunda parte se
apresentam as perguntas que serdo base para a analise, onde o método da Estrela
de Valor foi adaptado em forma de perguntas, subdivididas em categorias.

Para realizar a coleta de dados, primeiramente foram contatados os
entrevistados através de suas redes sociais e telefones existentes acerca dos
produtores de queijos. Em seguida, a pesquisadora informou sobre a importancia na
participacdo e também acerca da visita e observacdo dos modos de producdo do
qgueijo na propriedade. Foi esclarecido o papel da Universidade de Ponta Grossa
assim como a aprovacao do projeto do Comité de ética. Em todas as entrevistas, foi
repassado o termo de esclarecimento e consentimento livre para assinatura e
concordancia na gravacao das entrevistas. No decorrer da pesquisa, a pesquisadora
participou por meio de um grupo formado por académicos, membros do IDR ( Instituto
de Desenvolvimento Rural), SEBRAE, poder publico e aberto aos produtores de
gueijo, sendo que no grupo existem apenas 2 (dois), porém nao houveram grandes
mobilizagbes efetivas, talvez por conta do periodo pandémico.

Da ida a campo, foi possivel perceber que existem outros pequenos
produtores de queijo, sem marca, rede social e contatos disponiveis. Por meio das
entrevistas, buscou indicagcfes tentanto estabelecer um esquema “bola-de-neve”,

contudo nao foram passados novos contatos.
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Assim as entrevistas foram realizadas entre os meses de setembro a
novembro de 2022, sendo a primeira em 27 de outubro e a ultima em 23 de novembro
desse mesmo ano. Foram realizadas 3 (trés) entrevistas, duas delas com produtores
do municipio de Palmeira e 1 (uma) delas no municipio de Porto Amazonas, sendo
todas em suas propriedades em que produzem queijo purungo. Foi possivel obter
contato direto com o0 ambiente interno de cada queijaria, inclusive os entrevistados se
mostraram bastante receptivos e disponiveis para participar das entrevistas sem
maiores dificuldades, se sentiram agradecidos por terem sido escolhidos para
contribuir com o estudo sobre o queijo.

No que diz respeito ao procedimento da pesquisa propriamente dita, ao entrar
em contato com o entrevistado, a pesquisadora inicialmente se apresentou e entregou
uma cépia digital da sua dissertacao parcial, explicou sobre como seria a dindmica da
entrevista, o periodo médio que duraria e pediu permissdo para a gravacao através
do celular e sua anuéncia na assinatura do termo.

A pesquisadora esclareceu também sobre os objetivos e na importancia do
estudo, sobretudo para as indicagcfes geograficas. Com a permissao do entrevistado,
iniciou a gravacgao da entrevista, que foi acatado por todos sem maiores dificuldades.
Apos isso, 0 entrevistado passou a responder as perguntas que Ihe eram feitas e tudo
ocorreu de forma tranquila.

Em relacéo ao tempo de duracéo de cada entrevista, a primeira (E1) durou 40
minutos, ja a segunda (E2) durou aproximadamente 2 horas e a terceira (E3) durou 1
hora, sendo essa ultima com a producao de queijos simultaneamente a entrevista
acompanhando o trabalho manual das fases do queijo.

Apbs a coleta dos dados, eles foram analisados e optou-se por utilizar a
andlise de conteudo, conforme sera apresentado nas proximas secdes.

Tal analise de conteudo, segue explicitando as técnicas utilizadas para melhor

compreensao dos estudos, conforme abaixo apresentamos.

3.6 Analise de contetido

A andlise de conteudo foi utilizada para o estudo documental, bem como para
analise do corpus textual das entrevistas semiestruturadas.
A anélise documental foi executada por meio da analise de (Bardin, 1977)

tracado em 3 (trés) etapas bem definidas: a pré-analise, a exploragdo do material e 0
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tratamento dos resultados e interpretacao.

A primeira delas € a pré-analise que contou com a organizacdo dos materiais
encontrados nas fontes acima citadas e analisadas, eliminando o que ndo possui
qualquer relagdo com o trabalho para fins de codificar os dados coletados. Aqui nessa
fase, optamos por uma leitura basica dos materiais encontrados e depois foi realizada
a escolha pelas prioridades que aquele conteudo serviria para os estudos e a
importancia de se apresenta-los. Apos essa analise, preparamos o material que seria
utilizado.

A segunda etapa foi a exploracdo do material para fazer a categorizacdo e
codificacdo, aqui dividimos todo o material que possa dar indicios da notoriedade do
queijo purungo com a regido. Fizemos um recorte para utilizar as palavras-chave que
seriviram para a separagao e enumeracao, elencando com que frequéncia as mesmas
apareciam no material.

Na terceira e ultima fase, o que se visou foi 0 tratamento dos resultados
objetivos e interpretacdo, que nos levou a categorizar o material com o fim de buscar
comprovar a notoriedade do queijo purungo através de um quadro, demonstrando a
pertinéncia e objetividade de cada documento analisado.

Por meio da andlise de conteldo, foi observada a ocorréncia e contagem da
guantidade de mencdes das palavras-chave relacionadas ao queijo purungo com a
regido de Palmeira/PR.

Para as entrevistas utilizou-se as seguintes fases da analise de contetdo:

Figura 4 — Fases da analise de contetdo

Fase | Analise

Leitura do material coletado (entrevistas e documentos)

Formulacgao de categorias de analise, utilizando o referencial tedrico

1
2
3 Recorte do material com 0 mesmo conteddo para comparagao
4

Organizar as categorias que se diferenciam, tematicamente, para dados organizados

5 Interpretagdo com base no referencial teérico

Fonte: Elaborado pela autora, baseado em (Silva; Fossa 2013)

Apés a realizacdo das entrevistas semiestruturadas, todas foram transcritas e
arquivadas, em formato em Word e os audios foram arquivados em um pendrive (fase
1), totalizando 22 (vinte e duas) paginas de material transcrito através das entrevistas

que foram arquivadas em pendrive. A partir da fase 2, os dados foram organizados
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com base nas 6 dimensdes da estrela de valor, conforme o roteiro semiestruturado
aplicado nas entrevistas. Para a codificacdo, foi respeitado a sequéncia pela ordem
das entrevistas realizadas, ou seja, E1 para a primeira entrevista e assim
sucessivamente (E1 e E3). Em seguida, foram realizados os recortes do material para
comparacao com o conteudo semantico e logo apdés registrados separadamente. A
etapa da organizacdo das categorias obedeceu a sequéncia de agrupamentos
progressivos (iniciais, intermediarias e finais) para verificar, conforme (Bardin, 1977),
a pertinéncia, homogeneidade, objetividade e fidelidade na compreenséo da clareza
e produtividade.

Assim, formuladas inicialmente as categorias, o pesquisador configura suas
primeiras impressdes sobre a relizadacéo e investigacdo constituida a partir dos dados
colhidos, e posteriormente as categorias intermediarias que resulta das categorias
iniciais e sdo baseadas no referencial tedrico, na narrativa das entrevistas e na
analise. (SILVA; FOSSA, 2013)

Para tanto, no capitulo seguinte foi utilizada a técnica da anélise de conteddo
com o fim de buscar as respostas que mais sugerem os caminhos apontados para a
situacdo problema que refere-se em analisar as potencialidades do queijo purungo
para a implementacdo da IGs na regido de Palmeira, sendo assim as perguntas da

entrevista visaram identificar as possiveis barreiras ou néo.
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4 RESULTADOS E DISCUSSOES: ANALISE DE CASO

Para iniciarmos esta secdo, primeiramente apresentaremos um breve
historico geral do surgimento do municipio de Palmeira/PR e como 0 queijo purungo
passou a ser produzido na regido e quais sdo as suas contribuicbes para o
desenvolvimento local. Na sequéncia optou-se por apresentar 0s aspectos relevantes
da notoridade do queijo purungo, assim como a constru¢do de um acervo reunido e

compilado no quadro 5.
4.1 Caracterizagao geral da regido e do produto

O clima da regido de Palmeira é classificado como ameno no verédo e frio no
inverno, onde a temperatura oscila entre 32,4° C e 0,5° C, devido ao seu clima
temperado e seco, situado nas coordenadas geograficas 25° 24’ 10” S e 49° 56’ 41”
W, e que representa cerca de 0,5% da area total do municipio. (IBGE, 2021) A area
territorial compreende 1.472,416 Km2 com total de 33.757 habitantes (IBGE, 2021). O
municipio de Palmeira fica em torno de 80km de distancia de Curitiba, capital do
estado do Parana (Figura 4).

Figura 5 — Localizacdo de Palmeira no Est\ado do Parana

T
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Antes mesmo mesmo de se fundar o municipio de Palmeira, ja existia um
casarao contando com mais de 200 anos aproximadamente, conhecido como Chacara
Palmeira. Esse casardo servia como ponto de referéncia para o caminho onde os
tropeiros passavam, pelo fato de poder avista-lo do municipio de S&o Luis do Puruna
através da conhecida “Casa Branca” (ZUCCHERELLI, 2008).

Nos primordios da colonizacao, o tropeirismo surgiu no século XVII a partir da
mineragdo, em busca de ouro e prata que acreditava existir no estado de Minas
Gerais. Com isso, se intensificou o comércio entre a regido sul do pais e demais
regides centrais, principalmente pelo nimero necessario de bois e cavalos para
transportar o ouro extraido de Minas para o Rio de Janeiro, onde ficava localizado o
porto. O tropeirismo possui papel relevante na histéria, visto que, naquela época se
passava uma crise no abastecimento interno de alimentos, no entanto, os animais
conseguiam carregar grandes pesos em longas jornadas, e € nesse contexto que a
figura do tropeiro comecou a se destacar (GUTIERREZ, 2006).

Havia uma grande necessidade de abastacer a populagcdo que ficava
concentrada em Minas Gerais e Rio de Janeiro, e isso fazia com que se estimulasse
a economia de uma maneira mais abrangente, principalmente em funcdo da
agricultura e percuaria (BONADIO, 1984).

O periodo do tropeirismo teve papel fundamental no desenvolvimento
econdmico, inclusive no ciclo do ouro e depois do café, fazendo o transporte para
varios destinos. Importante destacar que o tropeirismo atravessava 0s campos de
dominios portugués e espanhol na época, onde atualmente se encontram os estados
do Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parand e S&o Paulo. Culturamente, o
tropeirismo trouxe consigo novos habitos de alimentacao, vestuario, musicalidade,
religiosidade, praticas medicinais, organizacdo social para a regido por onde
passavam (ALGATAO, 2010).

Inclusive, o surgimento do municipio de Palmeira esté atrelado ao caminho de
passagem das tropas, que se iniciou entre o periodo de 1730 e 1732, principalmente
para o desenvolvimento do comércio. Nesse periodo o estado do Parana nao possuia
uma estrutura formada, até porque nao era totalmente habitado, ocasionando
problemas na estrutura de hospedagem e alimentacao das tropas (SCHNELL, 2013).
Em contrapartida, foi com os tropeiros que a cidade de Palmeira passou a se formar,
até mesmo porque o clima e vegetacdo da regido, serviram de pastos para os bois e

cavalos usados pelas tropas, originando a Rota dos Tropeiros (Figura 05) (SCHNELL,
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2013).

O municipio passou a se formar a partir dos vilarejos que foram crescendo, e
aguela regiao era o caminho mais curto para os tropeiros passarem, onde a rota ficava
em torno da igreja do pequeno povoado que mais tarde se denominou de Freguesia

Nova de Nossa Senhora da Conceicdo localizada até os dias de hoje em Palmeira
(FREITAS, 1984).

Figura 6 — Roteiro do tropeirismo — Palmeira/Parana
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Fonte: Citado por Zuccherelli (2008) e retirado da Revista Globo Rural, Edicdo Especial,
fasciculo 1:1.

Um dos personagens principais da histéria do municipio, foi o tenente Manoel
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José de Araujo que fez a doacao das terras para construcdo de uma igreja e foi neste
momento que surgiu 0 nome da cidade de Palmeira, conhecida também como “Cidade
Clima do Parana” (IVANO, 2017).

A cidade de Palmeira/PR foi constituida oficialmente no dia 7 de abril de 1819,
sendo que nas primeiras décadas do século XIX, iniciou a imigracdo européia,
principalmente de Alemaes, Poloneses, Italianos e mais tarde os japoneses e 0s Sirio-
Libaneses, construindo uma populacdo miscigenada, tanto na regido de Palmeira
como no estado do Parand como um todo, completando 202 anos de existéncia.

Segundo resgate historico, foi na fazenda Palmeira que a receita do queijo
purungo surgiu e deixada de heranca pelos imigrantes italianos. De inicio, se parecia
com o queijo tipo “Caccio Cavalo”, feito com leite cru e massa cozida, assim como o
clima e vegetacdo que ddo ao queijo caracteristicas diferentes (SECRETARIA DE
TURISMO, 2021). Esse queijo possui origem italiana, na Italia ficou conhecido por ficar
amarrado e pendurado para secar fazendo essa forma como € conhecida.

Segundo o Instituto Historico de Palmeira, a receita do queijo purungo foi
trazida pelo italiano Basilio Bernaldi ha aproximadamente 100 anos, que na ocasiao,
estava de passagem pela cidade. Essa receita foi passando de geracdo em geracao
pelas familias da cidade e que foram aperfeicoando, vindo a surgir novos produtores
de queijos e a construcdo das queijarias.

O nome “porungo, purungo ou cabacinhana regido de Palmeira (Figura 7),
advém de sua semelhanc¢a ao porungo “planta” (Figura 07), que é a matéria prima
para producdo de cuias de chimarrdo, uma bebida tradicionalmente local (SOBRE
QUEIJOS, 2020).

Figura 7 — Queijo purungo

1L

Fonte: Acervo da Secretaria de Cultura, Patrim6nio Histérico, Turismo e Rela¢cdes Publicas
do Municipio de Palmeira, 2021.
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Figura 8 — Porongo

Fonte: Globo Rural, 2021.

Como é possivel verificar, 0 queijo purungo da figura 7 se assemelha muito
com o porongo da figura 8, utilizado na fabricagéo de cuias de chimarréo, que inclusive
eram utilizados pelo tropeiros.

O queijo € produzido artesanalmente, utilizando leite pasteurizado e aquecido
a uma temperatura de 35° celsius para desenvolver as bactéricas fermentadoras. E
preciso aguardar um dia, para que a levedura entre em acdo. O leite é coalhado,
retirado 0 soro e a massa descansa por um tempo. Essa massa fica separada durante
24 (vinte e quatro) horas em temperatura ambiente. Apds o descanso da massa, ela
passa a ser manuseada, de forma artesanal, através da agua morna para produzir a
massa filada que ser4 moldada na forma do porongo e por ultimo, colocada na
salmoura para temperar (TRIBUNA, 2020).

Teoricamente, as articulagdes, principalmente do IDR-PR e Sebrae-PR
acompanham os produtores do municipio, oferecendo assisténcia técnica e
regularizacdo das agroindustrias, porém na pratica em entrevista com os produtores,
a versao é outra.

Na sequéncia, passaremos a discorrer mais sobre as contribuicdes do queijo
produzido em Palmeira para a regido e para o pais, com fundamentos em reportagens,
revistas, entrevistas entre outros materiais elencados para servir de base para
comprovacéo da notoriedade do purungo.
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4.2 Notoriedade do Purungo

Como vimos no capitulo 2 desde trabalho, as IGs sédo um signo distintivo, e
podem também contemplar uma representacao figurativa (selo) que as difirencia. Para
se ter esse signo deve existir qualidade ou notoriedade que se adquiriu ao longo do
tempo, no seu local de origem. A identificacdo do produto/servico produzido em
determinada localidade depende da sua reputacdo e da existéncia de uma
coletividade organizada no territorio.

A notoriedade passa pela analise de comprovacdo quando se fala em
processo de indicacdo de procedéncia, inclusive, aborda a andlise dos aspectos
histéricos do produto, documentos, publicacdes, entrevistas, e outros fatores (INPI,
SEBRAE, 2011).

A norma técnica da ABNT NBR 16.479 estabelece os seguintes parametros
para o reconhecimento de uma IG a serem: meio geografico, reputacdo, notoriedade,
regulamento de uso, expresséao tradicional, regime de controle e estrutura de defesa
(SEBRAE, 2018).

Portanto a IG est4 ligada a qualidade do produto originario de um territorio
com caracteristicas inerentes a sua origem geogréafica. Representa uma qualidade
relacionada ao meio natural ou aos fatores humanos, que lhes atribuem notoriedade
e especificidade territorial (MAIORKI; DALLABRIDA, 2015, MATOS; ROVERE, 2017;
DORTZBACH et al, 2020).

Quando analisamos o quesito notoriedade, estamos falando sobre os fatores
gue estdo relacionados com o local de producao, funcdo do solo, do clima, da forma
de producédo e colheita, do clima, ou com outras caracteristicas que lhe tragam um
diferencial. Isso faz com que agregue valor aos produtos, gerando maior
movimentacao de renda aos produtores, com possiveis impactos no desenvolvimento
territorial (MAIORKI; DALLABRIDA, 2015, MATOS; ROVERE, 2017; DORTZBACH et
al., 2020).

A busca por informagcbes e o0 reconhecimento da notoriedade do queijo
purungo serdo analisados em bibliografias histéricas, anincios, contexto histérico da
regido, fotografias e recortes de jornais de grande circulacdo, entrevistas com pessoas
envolvidas na producéo, videos produzidos e divulgados, dentre outros registros que
passaremos a expor.

O levantamento histérico e cultural da regido de Palmeira com o queijo
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purungo, corresponde a aproximacao da relacdo dos produtores com a comunidade

local. E tudo isso é feito através de documentos, entrevistas, videos, concursos, fotos

e relatos por parte dos mais antigos moradores da regido para descrever a historia.

As evidéncias sao importantes para comprovar a notoriedade do queijo

purungo durante o processo do diagnoéstico e também a valorizacdo, para fins de

comprovacdo do potencial de 1G. Sendo assim, parte da notoriedade pode ser

percebida pela divulgacdo das midias apresentadas no quadro 5:

Quadro 5: Reportagens publicadas sobre a notoriedade do queijo purungo

ganham 12 prémios
no concurso Queijo
Brasil

Noticias do
Parana

Ne° DATA TITULO DA ORIGEM RESUMO DO CONTEUDO
MATERIA
1 20/04/2021 | Parana Histéria e | TV  Parana | Histéria do queijo, tradicdo e forma de
Sabores: Queijo | Turismo producéo
Porungo (Palmeira)
2 2017 Fabricacdo do Queijo | O homem e a | Reportagem antiga que trata dos meios de
Porongo - Familia | Terra do | producéo do queijo
Bastos (video 1980) | Parana
(Emater)
3 08/10/2019 | Queijo de Palmeira € | Negdcios da | Uma das queijarias do municipio recebeu
premiado Terra (Rede | medalhe de bronze no concurso
Massa)
4 12/06/2021 | Queijo Purungo em | Programa Historia do queijo, tradicdo e forma de
Palmeira Estidio C da | producao
RPC/PR
5 14/04/2021 | Queijo Purungo de | Boletim Produtores procuram uma forma de
Palmeira busca | Agroregional | reconhecimento
Indicagdo Geografica | /PR
IG
6 19/10/2020 | Palmeira, terra do | Revista Parana langou a rota do queijo e incluiu o
queijo Porongo Distingcéo porungo.
Digital
7 24/10/2019 | Queijo do norte | Folha de | Dentre 711 queijos, 0 purungo recebeu
pioneiro é premiado | Londrina medalha de bronze no concurso.
no concurso Queijo
Brasil
8 02/06/2020 | Queijo Porungo quer | Jornal Pagina | Produtores procuram uma forma de
reconhecimento Um reconhecimento
9 2020 Queijo Porungo de | RCTV Rede | Produtores procuram uma forma de
Palmeira busca | Clima reconhecimento
reconhecimento
10 | 11/10/2020 | Queijo Porungo de | Caminhos do | Histéria do queijo, tradicdo e forma de
Palmeira Campo — | producgédo
RPC/PR
11 | 21/10/2020 | Sebrae/PR identifica | Agéncia dentre os produtos identificados esta o
15 novos produtos | Sebrae  de | queijo purungo que passou por um processo
com potencial para | Noticias de diagnostico de potencial IG
IGs
12 | 24/09/2019 | Paranaenses Agéncia de | Dentre 711 queijos, o purungo recebeu

medalha de bronze no concurso.

Fonte: Dados da pesquisa (2022).



https://www.tribunasc.com/distincao/2020/04/29/palmeira-terra-do-queijo-porongo/
https://www.folhadelondrina.com.br/folha-rural/queijo-do-norte-pioneiro-e-premiado-no-concurso-queijo-brasil-2964484e.html
http://www.pr.agenciasebrae.com.br/sites/asn/uf/PR/sebraepr-identifica-15-novos-produtos-com-potencial-para-se-tornarem-indicacoes-geograficas,0fff09b8bd0b4710VgnVCM1000004c00210aRCRD
https://www.folhadelondrina.com.br/folha-rural/queijo-do-norte-pioneiro-e-premiado-no-concurso-queijo-brasil-2964484e.html
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Quadro 5: Reportagens publicadas sobre a notoriedade do queijo purungo

(continua)
13 | 02/2021 Produto Produtos dentre os produtos identificados esta o
diagnosticado como | Origens gueijo purungo que passou por um processo
potencial de IP Parand de diagndstico de potencial IG
14 | 2019 Resultado V Prémio | Prémio Dentre 711 queijos, 0 purungo recebeu
Queijo Brasil Queijo Brasil | medalha de bronze no concurso.
15 | 23/12/2020 | Produtos das IGS do | Jornal Comeércio local incentivando a
Parana viram | Gazeta  do | comercializacdo do queijo
presentes de amigo | Povo
secreto
16 | 04/09/2020 | Parque Vila Velha | Jornal Existe uma receita do cardapio que inclui o
ganha filial de | Gazeta  do | queijo porungo
tradicional Povo
restaurante de chef
17 | 30/10/2013 | Queijo Purunguinho Blog  Naco | Receita do queijo
Zinha Brasil
18 Diagnésticos Data Sebrae | dentre os produtos identificados estad o
realizados pelo gueijo purungo que passou por um processo
SEBRAE de diagndstico de potencial I1G
19 | 29/05/2020 | Prefeitura de | Reveita Incentivo do governo em politicas publicas
Palmeira busca | D’Ponta de incentivo
certificacdo para o
Queijo Purungo
20 | 07/03/2017 | Queijos Artesanais | Ciéncia  do | Dentro os queijos, destaca-se o0 purungo
Brasileiros Leite
21 | 11/10/2020 | Conheca  produtos | G1 — Parana | Produtores procuram uma forma de
paranaenses que sdo | RPC reconhecimento
referéncia local e | Caminhos do
buscam selo Campo
22 | 12/06/2017 | Conheg¢a o DNS do | Jornal Produtores procuram uma forma de
queijo brasileiro | Gazeta  do | reconhecimento
artesanal que se | Povo
destaca pela
qualidade
23 | 13/10/2020 | No Parand, turismo | Revista Produtores procuram uma forma de
tem certificacdo Panorama reconhecimento
24 | 2021 Taste Palmeira: | UFPR Receita que vai queijo porungo
proposta de
comunicacdo digital
no instagram para o
Pd&o no Bafo de
Palmeira - PR
25 | 07/11/2021 | Medalha de prata no | EXPOQUEIJ | Queijaria recebe medalha de prata em
Concurso para | O BRASIL concurso
Queijo Purungo de
Palmeira
26 | 23/12/2020 | Produtos das | Gazeta do | Incentivo na comercializacao
Indicagbes Povo
Geogréficas (IGs) do
Parana viram
27 Queijo Purungo Kg Supermercad | Comercializacdo do queijo no site do

o Franco Ltda

supermercado local

Fonte: Dados da pesquisa (2022).



http://www.pr.agenciasebrae.com.br/sites/asn/uf/PR/sebraepr-identifica-15-novos-produtos-com-potencial-para-se-tornarem-indicacoes-geograficas,0fff09b8bd0b4710VgnVCM1000004c00210aRCRD
https://www.folhadelondrina.com.br/folha-rural/queijo-do-norte-pioneiro-e-premiado-no-concurso-queijo-brasil-2964484e.html
https://www.gazetadopovo.com.br/bomgourmet/produtos-ingredientes/produtos-das-indicacoes-geograficas-igs-do-parana-viram-presentes-de-amigo-secreto/
https://www.gazetadopovo.com.br/bomgourmet/restaurantes/parque-vila-velha-ganha-filial-do-tradicional-restaurante-girassol-da-premiada-chef-rosane-radecki/
https://www.nacozinhabrasil.com/o-blog-e-a-autora
http://www.pr.agenciasebrae.com.br/sites/asn/uf/PR/sebraepr-identifica-15-novos-produtos-com-potencial-para-se-tornarem-indicacoes-geograficas,0fff09b8bd0b4710VgnVCM1000004c00210aRCRD
https://cienciadoleite.com.br/noticia/3835/queijos-artesanais-brasileiros
https://www.expoqueijobrasil.com.br/concursopremiacao

62

Quadro 5: Reportagens publicadas sobre a notoriedade do queijo purungo

(concluséo)

gueijos artesanais

28 Produtos e Regifes | Sebrae- Produtores procuram uma forma de
Diagnosticados com | Origens reconhecimento
Estruturacao em | Parana
Andamento
29 | 21/09/2020 | PR: 15 novos | Agrolink Produtores procuram uma forma de
produtos podem reconhecimento
conquistar 1G
30 | 21/09/2020 | Sebrae/PR identifica | Radio Produtores procuram uma forma de
15 novos produtos | Difusora do | reconhecimento
com potencial para | Xisto
se tornarem
Indicacbes
Geogréficas
31 | 2021 Queijos  Artesanais | Ministério da | Destaque ao queijo porungo citado como
Brasileiros Agricultura, artesanal
Pecuaria e
Abasteciment
0
32 | 11/10/2020 | Panaense que sado | G1 — Foz do | Produtores procuram uma forma de
referéncias locais e | Iguagu reconhecimento
buscam
reconhecimento
nacional
33 | 26/07/2021 | Chefe de Turismo do | Ipiranga—FM | incentivo governamental para producdo e
Municipio fala a | 91.7 comercializagdo do queijo
respeito do Queijo
Porungo
34 | 2021 Chamada Ministério da | Queijaria em S&o Paulo participou de um
Publica/Edital Para | Educacgéo projeto de promocéao para IGs
Sele¢do De Projetos (comprovando que existe outra queijaria no
estado de Sao Paulo que possui 0 nome do
queijo como “purungo”
35 | Junho-2022 | Queijo paranaense é | G1 Queijaria participou do concurso em Minas
premiado em Gerais e recebeu melhada de ouro (1° lugar)
Concurso
internacional:
entenda como é feita
a producdo da receita
36 | 27/06/2022 | Queijo ‘porungo” | Portal Cultura | Queijaria participou do concurso em Minas
produzido em | Sul FM Gerais e recebeu melhada de ouro (1° lugar)
Palmeira é premiado
em concurso
internacional de

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Verifica-se do conjunto acima reunido que existe uma tradicdo ao produzir o

gueijo naquela regido pela questao histérica que envolve a receita do queijo e deixada

como heranca passada de geracdo em geracdo. Essa cronologia envolve aspectos



https://radioipiranga.com.br/editoriais/chefe-de-turismo-do-municipio-fala-a-respeito-do-queijo-purungo/
https://www.gov.br/mec/pt-br/media/acesso_informacacao/pdf/Resultadoanalisedocumentaledital63.pdf
https://portalculturasulfm.com.br/2022/06/queijo-porungo-produzido-em-palmeira-e-premiado-em-concurso-internacional-de-queijos-artesanais/
https://portalculturasulfm.com.br/2022/06/queijo-porungo-produzido-em-palmeira-e-premiado-em-concurso-internacional-de-queijos-artesanais/

63

relevantes narrados por agueles que construiram toda a historia relacionada ao queijo,
como o surgimento do caminho dos tropeiros e ao italiano Basilio Beraldi que ensinou
a receita para a Familia Baptista.

Os aspectos historicos fortes vistos nas reportagens acima, se repetem em
relacdo ao caminho dos tropeiros, assim como ao italiano que ensinou aos
antepassados da familia Baptista a receita do queijo conhecido na Italia como “caccio
cavalo”.

A reportagem feita através de uma entrevista em programa de televisdo do
evento n® 01, 04, 06 citam os mesmos relatos histéricos. Especificamente na
reportagem 04 é feita com uma historiadora da regido que passa ricos detalhes da
casa antiga da familia Baptista e das gerac6es que passaram por ali e 0 quao presente
foi a producao de queijo purungo. Curiosamente, na reportagem vinculada no evento
n°® 05, 35 e 36 os responsaveis pela queijaria Vanny repetem alguns elementos
histéricos em relagéo ao italiano e o tropeirismo.

Outro ponto importante é a reportagem vinculada na década de 80, no evento
n°® 02 em que apresenta a tradicdo com raizes ja antigas na producao, visivelmente
com as mesmas técnicas manuais. Essa reportagem foi apresentada em um programa
de televisdo na cidade de Curitiba/PR. No video € possivel verificar a técnica
empregada em uma propriedade rural e familiar no municipio de Palmeira, também se
verifica a tradicdo no consumo do produto com demais familiares a mesa e nessa
especificamente com café.

Os eventos n° 05, 08 e 09, sdo reportagens escritas vinculadas em jornais de
circulacao a nivel nacional e estadual citando as evidéncias histéricas de notoriedade
assim como a busca pelo reconhecimento da IG por parte dos produtores,
responsaveis pelo IDR, Sebrae e secretaria de cultura local.

No evento n°® 18 € encontrado todos os diagndsticos realizados pelo Sebrae
nacional de todas as regides do Brasil em que foram constatados potenciais regides
e produtos que possam ter reconhecido o seu direito a IG. Dentre esses diagndsticos,
temos o que foi realizado no municipio de Palmeira/PR que apresentou um documento
com 21 paginas e concluindo pelo potencial para o queijo purungo.

As questbes técnicas abordadas tais como o SIM (Selo de inspecéo
municipal), SUSAF — Sistema Unificado Estadual de Sanidade Agroindustrial Familiar
(Parand), selo Arte (queijo artesanal) e SIF — Servico de Inspecdo Federal estdo no

evento n° 06. Para cada comercializagdo existe uma autorizacdo, sendo que duas
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gueijarias possuem o SIM (queijo Baptista e queijos Vanny), ou seja, com essa
autorizacdo somente podem comercializar dentro do municipio de Palmeira. Na
mesma reportagem, 0 representante dos queijos Vanny afirmou que estdo em
processo com o SIF.

O que se percebeu dentre as reportagens € a articulacdo de dois produtores
de queijo da regido quanto aos demais. Na realidade, como ja bem observado, tanto
a queijaria Batista quanto a queijaria Vanny possuem licenca para produgédo e
comercializacao (SIM), diferentemente dos demais produtores (ndo se sabe ao certo
guantos sao), talvez seja isso que faca com que nao vincule outros produtores, além
deles.

Do conjunto de reportagens citadas no quadro 5 que fazem referéncia a
notoriedade do queijo purungo, destaca-se que a sua maioria foi divulgada em midia
de grande circulacdo, com destaque para o programa na Rede Globo, onde houve a
gravacao de uma reportagem em Palmeira, contando toda a historia do surgimento do
queijo até como é feita a producéo.

Em relagcdo ao queijo da familia Baptista, a participacdo € ativa em
reportagens mostrando os meios de producdo, contando a histéria da queijaria,
reforcando a tradicéo e os aspectos historicos.

Ja em relacdo ao outro produtor de queijos Vanny, percebeu-se que possuem
participacdo em concursos realizados no Brasil com dois prémios, comprovando que
levam o nome da regido e do queijo purungo.

Um dos concursos acontecem em 2018 na cidade de Florianépolis/SC e
contou com a medalha de bronze dentre aproximadamente 711 queijos do pais que
participaram do concurso. O outro concurso era a nivel internacional que aconteceu
em junho deste ano (2022) na cidade de Arax& no estado de Minas Gerais, que rendeu
o 1° lugar dentre queijos artesanais do mundo todo relacionados a “queijo de leite de
vaca com massa filada jovem”.

Além disso, em visita aos mercados e padarias da regido de Palmeira &
possivel encontrar com facilidade os queijos somente de dois produtores. Em todas

as ocasides nao foi percebido a existéncia de outros queijos.
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Figura 9 — Queijo purungo no mercado de Palmeira/PR

. RO
% ARTESANAL

Fonte: Autora, 2022.

Através do compilado foi possivel perceber o apoio do SEBRAE que fez os
estudos da viabilidade do queijo purungo ser reconhecido como um potencial de IG.
Outro ponto de destaque é que no ano de 2019, o queijo purungo produzido pelo
produtor de queijo da queijaria Vanny, participou do concurso com maior evento deste
género no Basil e contou com a participacao de 711 queijos.

Porém, em relacao aos demais produtores existentes na regido néo se sabe
muito, ndo existe presenca forte nas buscas realizadas. Em conversa com a Sra.
Flavia Ledo, responsavel pelo IDR/PR e acompanha os produtores, mencionou
existirem outros produtores, mas ndo sabe ao certo precisar esse nimero. Sabe-se
da existéncia de produtores inclusive fora do municipio de Palmeira, como nas cidades
de Porto Amazonas, Pitanga, Ipiranga, Ponta Grossa, Prudentépolis e Catanduvas.

Em Porto Amazonas, o entrevistado afirmou ter conhecimento da existéncia
de mais uma produtora de queijo purungo. Ja em Catanduvas, conforme relatado
acima, existe um café colonial rural localizado na regido em que oferece o queijo
purungo no buffet. Nos outros municipios, foram encontrados espalhados pelo

comeércio local os queijos, conforme fotografias abaixo retiradas:
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Figura 10: Queijo purungo no comércio fora de Palmeira/PR
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Fonte: Autora, 2022

Nessa secdo, foi possivel fazer a analise do conteludo selecionado, assim
como verificar a notoriedade do produto. Avancando mais na andlise, passaremos a
verificar a necessidade de protecdo de uma IG, quais os atores foram selecionados

para participar das entrevistas e por fim concluir a andlise dos dados com base em

cada categoria.

4.3 Necessidade de Protecdo do Purungo por meio de uma IG

A IG é um instrumento juridico de prote¢cdo, que proporciona ampla
possibilidade de protecédo dos direitos de propriedade intelectual e do conhecimento
regional. O interesse pela protecdo do queijo purungo € comum entre os atores
principais: consumidores, poder publico, aos produtores locais e para a regido, pois
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como ja vimos, a IG esta totalmente relacionada a fatores empresariais que
impulsionam setores econdmicos importantes para o municipio de Palmeira, como o
turismo e a gastrondmia, assim como aos produtores, agregando valor que aumenta
a competividade do produto no mercado.

A necessidade de protecdo existente evitara a utilizacéo indevida do nome e
dos processos de producédo fora da regido de origem, protegendo e estabelecendo
normas para punir os infratores que usurparem da notoriedade do purungo.

Além disso, a IG traz protec¢do que ndo se perde com o passar do tempo por
se tratar de um reconhecimento de qualidade e notoriedade, além de promover o

produto através da sua heranca historica e cultural construida ao longo dos anos.

4.4 Os atores locais envolvidos

A Norma Técnica 16.536 recomenda analisar dois fatores criticos para a
implantacdo de um projeto de estruturacdo de uma IG, assim como o0 grau de
sensibilizacdo e esclarecimento dos produtores sobre 0s conceitos,
responsabilidades, funcionamento, beneficios e principais desafios envolvidos neste
processo (ABNT, 2016). Dessa forma, deve-se dar atencao na organizacdo dos atores

envolvidos no processo de estruturacéo da IG para criagdo uma rede colaborativa.

A organizac¢édo (dos produtores) tem por base o acordo coletivo de qualidade
do produto que requer um processo produtivo cujos métodos e técnicas,
geralmente tradicionais, passam dos pais aos filhos ou parentes, outras vezes
por sucessao empresarial. Esse processo vai desde o cuidado com a matéria-
prima, passando pela boa conservacdo e armazenagem, industrializacéo,
embalagem e distribuicao, até chegar ao consumidor. O processo produtivo
de uma IG de produtos esta cada vez mais condicionado as exigéncias da
rastreabilidade, sejam os produtos destinados para alimentacdo ou para
qualguer outro uso. As caracteristicas familiares e tradicionais da IG se
relacionam com a satisfacdo do produtor, ao ver que o comércio valoriza o
territério e a técnica tradicional na elaboracdo do produto, elementos que
compdem juntamente com uma qualidade impar a vantagem na concorréncia
com outros produtos de qualidade inferior ou que ndo desfrutam da mesma
notoriedade. (PIMENTEL, 2013, p. 138)

Dessa forma, sabe-se que o processo de estruturacdo de uma IG é lento e
gue existem muitos requisitos. Dentre seus requisitos, destaque-se aqui os métodos
e técnicas tradicionais que muitas vezes sao herdados (de geracdo em geracao).

Os produtores da regido foram os atores convidados para participarem

ativamente da pesquisa, tendo em vista que sdo 0s atores principais em razdo da
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analise sobre a producéo e comercializa¢do do queijo.

Todas essas questdes foram aprofundadas por meio da analise documental e
das entrevistas que foram desenvolvidas através de visita técnica na propriedade para
observacdo dos meios e local de producéo para o fechamento do trabalho.

4.5 A opinido dos produtores

Na presente secao, serdo apresentados os dados e consideracdes analiticas
ao conteudo coletado e analisado neste estudo, a partir do resultado das entrevistas
semiestruturadas. Os resultados aqui descritos sdo baseados na analise de contetudo
segundo (Bardin, 1977), que demonstra o entendimento dos entrevistados, com base
nas informacdes dos resultados que inicialmente partiram na identificacdo das

categorias analiticas.

4.6 Producao, comercializagéo e aspectos econdomicos

O questionario foi formulado e adaptado com o intuito de compreender como
a cadeia produtora se articula em meio a producdo e comercializacdo do queijo
purungo.

Iniciando com o valor social, uma das dimensfes da proposta de Krucken
(2009), visa justamente buscar analisar os aspectos sociais que permeiam o produto.
Uma das principais intencdes da proposta é avaliar a qualidade do produto perante o
consumidor.

Se extrai das respostas dadas pelos entrevistados que o0 E1 e 0 E3 produzem
todos os dias aproximadamente cada um de 200 a 300 litros conforme respostas
dadas e o0 E2 produz cerca de 12 queijos por dia.

A comercializacdo dos entrevistados E1 e E3 € no comércio local (padarias,
mercearias e supermercados), tendo em vista que possuem licenca apenas dentro do
municipio. O E2 faz a venda na porta da sua propriedade para os vizinhos e afirmou
gue geralmente faz sob encomenda também.

Na observacéo local, o E1 possui uma construcéo padronizada, com méveis
de inox, freezers, tudo organizado, com telas de protecdo nas janelas. Questionada
acerca de quantas pessoas trabalham na producéo, a mesma respondeu que ela e

sua mae produzem e seu pai leva os queijos até o comércio e como tudo € por
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encomenda, ndo fica nenhuma peca na propriedade.

Ja na queijaria do E3, houve a participacdo na producao e foi observado que
trabalham todos em familia e naquela ocasido, tinham 4 pessoas trabalhando em
conjunto, cada um com uma funcdo. Com equipamentos de protecéo, tais como jaleco,
luvas, botas, toucas e mascaras. Afirmaram que ap0s a producdo e devidamente
embalados, levam até o comércio local e deixam algumas pecas na queijaria porque
também vendem direto na propriedade, geralmente para os vizinhos.

Em relagé@o ao E2, foi observada uma construgdo em andamento, com moéveis
de inox, porém o proprietario afirmou que estava se adequando e interrompeu o
avanco, tendo em vista que ndo conseguiu dar entrada na licenca (SIM) para poder
produzir e que isso lhe impedia inclusive de vender ao comércio local. Afirmou que
tentou junto ao municipio mas lhe pareceu ser burocratico demais e desistiu.

Foi possivel verificar diferencas signifactivas entre os trés entrevistados, pois
o E1 possui permissdo para comercializagdo somente dentro do municipio de
Palmeira, o0 E2 ndo possui permissao e por iSso 0 mesmo comercializa apenas no
portdo da sua propriedade e o E3 possui a permisséo para comercializacao dentro do
municipio (SIM) e esta em processo para conseguir o SIF para comercializar fora do
municipio. Além das dependéncias da queijaria existente, 0 E3 esta com mais uma
construcdo em andamento para se adequar as exigéncias do municipio no tocante a
adaptacao das instalagbes da queijaria para conseguir o SIF.

Todos afirmaram que possuem dificuldades em meio aos processos
burocraticos e demorados para autorizacdo de comercializacdo, inclusive todos
confirmaram as dificuldades de apoio das autoridades locais e que ndo possuem apoio
técnico efetivo.

Em relacdo as embalagens, foi possivel verificar que os 3 (trés) entrevistados
possuem rotulos, porém um deles é mais simplificado, conforme abaixo apresentado
(Figuras 11 a 13):
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Figuras 11, 12 e 13: — Rotulos dos estabelecimentos respondentes

QUEIJO CACCIO CAVALO

PURUNGO

Palmeira-PR

le sodio (sal) !ieu;entovlamo_
Registro ro SIMPOA sob n*
001/002-L

Fonte: Dados da Pesquisa, 2022.

Nas embalagens € possivel verificar a existéncia de informagcées como o
nome, tabela nutricional, ingredientes, prazo de validade, licenca e o nome do queijo
purungo. Destaca-se 0 caso da queijaria Vanny que precisou incluir o nome “queijo
caccio cavalo” para conseguir a liberagao do SIM, segudo informag¢@es repassadas do
proprietario. Por outro lado na embalagem da Queijos Talegnani as informacdes
centralizaram no nome do queijo e na propriedade sem incluir purungo, assim como
nao ha informacgdes de quais ingredientes foram utilizados na sua producéo. E por fim,
as informacdes contidas na embalagem do Queijo Familia Baptista frisa que o produto
é artesanal, assim como traz as informacdes de ingredientes, validade e o selo de
inspec¢do municipal.

Ao avancar no questionario, passamos pela 22 dimensao que trata do valor
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econbmico, que faz uma analise da relacdo custo/beneficio em termos de lucro.
Obviamente tratamos com cuidado em relacéo a esse assunto para que o entrevistado
nao se sentisse intimidado com os questionamentos. Mas basicamente, a questéo foi
centralizada em saber se a renda principal girava em torno da producao.

No aspecto econdmico para verificar sobre quais entrevistados dependem da
comercializacdo do queijo, também ha distingdo. Enquanto o E1 afirmou que vive
exclusivamente dos rendimentos das vendas dos queijos, o E3 afirmou que possui
outros negocios e ndo depende apenas da producdo do queijo e 0 E2 possui outros
rendimentos e informou que inclusive pretende parar com a producdo e
comercializacao do queijo purungo por falta de incentivo e dificuldades para conseguir
permissdo do municipio.

Nas observacgbes gerais, se verifica que ha um empenho muito grande entre
as duas queijarias que possuem o SIM, porém ao serem guestionados se possuem
conhecimento de outros produtores, todos afirmaram ter conhecimento mas nao
passaram maiores informacdes de quem s&do e onde estdo localizados. Inclusive,
frisaram que ndo possuem contatos diretos ou outra espécie de relacdo com demais
produtores de queijo.

As impressdes deixadas pelos entrevistados é que todos mantém seus
negocios sem nenhum incentivo do poder publico, assim como ndo ha politicas
publicas efetivamente visiveis aos produtores.

E com a apresentacao desses dados, passaremos entdo a analise das demais

dimensdes: valor emocional, ambiental e cultural e impressées que se mostraram

fortes.

4.7 Consumidor, cultura e sustentabilidade

Avancando nas entrevistas, foi possivel verificar aspectos gerais sobre as
informacgdes que o consumidor passaram aos entrevistados sobre o produto, valores
culturais em torno do consumo e a preocupacdo com o meio ambiente.

Para avaliacdo do valor emocional, buscou-se apresentar questionamentos
ligados ao subjetivo de cada entrevistado sobre as percepg¢des sensoriais que 0
consumidor tem do queijo, formas de consumo e quais lembrancas positivas ou
negativas o consumidor relata.

Os entrevistados responderam da seguinte forma ao questionamento sobre o
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gue o seu consumidor diz sobre o seu produto:

E1: Principalmente por ser um produto fresco. O sabor é bem suave, né?
O pessoal gosta que tem aquele gostinho do soro ainda, entdo é bem
molhadinho e bastante umidade. Nosso queijo € bem Uumido. Eu acho que
isso é 0 que mais chama a atencéo. A maioria das pessoas que eu recebo é
a nossa nossa alegria escutar que a pessoa come o queijo e lembra da casa
da vo, lembra da tradicdo da familia. Entdo bastante gente comenta isso.
E é por isso que a gente esta aqui até hoje.

Além desses detalhes, o0 entrevistado EL1 justificou que a maneira artesanal de
se fazer o queijo chama a atencdo dos consumidores e entende que o consumo do

produto é totalmente ligado & memdrias afetivas assim como o sabor.

E2: Ele muda de sabor até na propria da casa do consumidor. Se vocé
compra um queijo no mercado e esse queijo, vocé tira ele da embalagem,
pde na geladeira, ele vai adquirindo, vai mudando. Cada dia que passa ele
vai mudando o sabor dele. Ai ele vai adquirindo um sabor ja mais natural do
proprio queijo. Uma pega de queijo. Uma nédo € igual a outro, nunca vai ser,
nunca vocé vai produzir mesmo aqui na prépria propriedade. Se a gente
produz na semana 200 queijos, isso como vocé produziu na semana, vocé foi
tirando durante os sete dias o leite pegando para fazer esse queijo. Pode ser
das mesmas vacas, comendo 0os mesmos alimentos, vai dar um queijo um
pouquinho diferente um do outro. Nunca vai ser igual, mas o sabor e a textura
ele adquire uma formato, essas coisas. Ele é um queijo artesanal feito com
a mao. N&do tem forma, ndo tem nada, mas em termos de sabor. E cada
propriedade tem o seu, o seu sabor especifico. Mas o que também denomina
um sabor mais acentuado no queijo. A principal coisa € a higiene no fazer,
0 gueijo é vocé ter e eu € a matéria prima que é o leite. Tem que ser de
primeira qualidade. O leite tem que ser um leite de primeira. Vocé ndo pode
a vaca que tomar qualquer tipo de medicamento. Esse leite ndo é destinado
para o queijo pelo minimo aqui na minha propriedade.

O entrevistado E2 explicou que cada queijo possui um sabor caracteristico,
assim como em cada propriedade produzida. O mesmo relatou que depende do leite
da vaca, que o animal possui fases de humor que altera no leite do dia. Enfatiza que

pelo queijo ser feito artesanalmente, chama a ateng&o do consumidor assim como o

sabor.

E3: Eu acho que ele tem um sabor suave, entao as criangas gostam muito.
Entao a gente ja pelo paladar da crianca, que ja € um sabor mais novo, nao
tdo acentuado assim. Nés temos indmeras pessoas que ja ndo residem mais
em Palmeira e que quando voltam para ca para visitar ou para passear, ou
mesmo quando 0s parentes vao até eles fora do municipio, pede que levem
0 queijo.

O ES3 afirmou que o sabor € muito caracteristico do queijo e ndo € encontrado

em outros, a textura umida, o modo de producéo artesanal faz com que o consumidor



73

procure seu produto. Enfatizou que pessoas de outras localidades adquirem o queijo
e ligam a memoaria afetiva com a familia e com a infancia. Foi possivel concluir que o
queijo apresenta caracteristicas diferenciadas quando se comparado com outros
queijos. Possui saber, textura e visualmente aspectos relativamente fortes e especiais,
ligados a memoria afetiva e familiar.

A outra dimensé&o trata do valor simbdélico e cultural, relaciona-se as tradicdes
assim como a histéria que envolve o produto, seu sistema de producdo e consumo.

Para tanto, percebeu que o consumo estd ligado a tradicdo e cultura do
consumidor local, as impressées que o0 consumidor repassa aos entrevistados € que
o modo de producéo totalmente artesanal € uma vantagem para todos. O consumidor
adquire o produto por ter um valor histérico da regido, por ser fato notério que é
produzido ha muitos anos, ser feito manualmente peca por peca e que produz valores
sensoriais da infancia.

Por fim, a dltima dimensédo analisada se refere ao valor ambiental que é
vinculada aos meios de uso sustentdvel dos recursos naturais. As questdes
direcionadas aos entrevistados foram a respeito da preocupacdo ambiental em
relacdo a sua propriedade e a producao do queijo.

De maneira geral, os entrevistados responderam sobre a preocupac¢édo com o
meio ambiente e sobre o descarte dos residuos da producédo de maneira consciente.
Analisados os pontos indicados, foi possivel extrair atraveés das conclusdes das visitas
in loco em conjunto com as respostas quando da aplicacdo do questionario as
seguintes sinteses:

O E1 afirmou que possui um rio que passa ao final da sua propriedade e que
h& a preocupacdo em néo poluir ou descartar de maneira errada os seus residuos. O
E2 afirmou que possui cuidado, inclusive por ter na propriedade plantacdes, rebanhos
€ outros animais e que se preocupa com o meio ambiente e o E2 afirmou que faz o
descarte correto dos residuos para ndo causar poluicdo ambiental.

Em sintese, a partir da compilacéo das trés entrevistas e das observacoes
realizadas nas propriedades, pode-se caracterizar o purungo conforme os valores

verificados a partir da proposta de (Krucken, 2009) (Quadro 6):
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Quadro 6 — Dimensdes para avaliagdo de produtos e servicos baseados na Estrela de Valor

DIMENSOES DE VALOR

AVALIACAO COM BASE NAS ENTREVISTAS E
OBSERVACOES

1° Valor funcional ou utilitario -
mensurado  por  atributos  objetivos:
caracteriza-se pela “adequacdo ao uso”.
Refere-se as qualidades intrinsecas do
produto, a sua composi¢cdo, origem e
propriedades, a seguranca de consumo
(controle sanitario da natureza das
matérias-primas, do modo de producéo e
comercializacdo, dos ingredientes e
aditivos, da seguranca da embalagem etc.)
e a aspectos ergonémicos.

Frescor

Sabor suave

Evolucdo de sabor e textura ao longo do tempo
Presenca de selo de inspecéo (em 2 dos 3 sujeitos)
Higiene e qualidade do Leite presente entre os 3
sujeitos

Producéo totalmente artesanal, comercializacédo local,
embalagem a vacuo (em 2 dos 3 sujeitos)

2°-Valor emocional — de carater subjetivo:
incorpora motiva¢gBes afetivas ligadas as
percepgcBes sensoriais que compreendem
componentes tateis, visiveis, olfativos e
gustativos e o0 sentimento relacionado a
compra e ao consumo/utilizacdo do produto

Sabor suave com a presenca sutil do sal, umidez,
sentimento de infancia, caracteristico e diferenciado.

3° - Valor ambiental: vinculado
principalmente a prestacdo de servigos
ambientais por meio do uso sustentavel dos
recursos naturais como as florestas.

Cuidados com o meio ambiente, descarte consciente
dos residuos inutilizados

4° - Valor simbodlico e cultural: relacionado
as outras dimensdes da qualidade -,
relaciona-se a importancia do produto nos
sistemas de producdo e de consumo, das
tradicbes e dos rituais relacionados, dos
mitos e dos significados espirituais, da
origem histdrica.

Ritual seguido de geragéo em geragao,

Histdria da producéo contando com mais de 100 anos,
formas de consumo na mesa das familias,

Procura dos moradores e turista da regido no consumo
do queijo,

5°- Valor social: relaciona-se aos aspectos
sociais que permeiam 0s processos de
producdo, comercializagdo e consumo dos
produtos (ex.: reparticdo equitativa dos
beneficios, inclusdo, qualidade das
relacdes, bem-estar, reconhecimento).

Reconhecimento pela forma do produto como queijo
purungo; forma caracteritica do queijo da regiéo,
Produto encontrados no comércio local e adquiridos
todos os dias, tendo em vista que a producao € diaria;
Formato menor para concentrar a qualidade do sabor
do produto e o consumo imediato;

6° - Valor econémico — de carater objetivo:
baseia-se na relacdo custo/ beneficio em
termos monetarios.

Verifcou-se que apenas 1 dos 3 sujeitos vive
exclusivamente da comercializagcdo do queijo.
O produto é vendido por kilo no comércio local

Fonte: Elaborado com base nos dados da pesquisa (2022).

De maneira geral, as visitas se mostraram muito enriquecedoras ao ser

possivel fazer a observacdo dos meios de produgdo assim como a dindmica da

propriedade. Embora, dois dos entrevistados sejam 0os mesmos que participaram do

diagnodstico, entende-se que a presente pesquisa complementou de maneira positiva

o diagndstico anteriormente realizado, ao passo que aprofundou mais sobre os

estudos em torno do valor produto.

Ainda sobre o numero de entrevistados, também € de se acrescentar que a

presente pesquisa foi suficiente para esclarecer que ha um motivo para que o0 mesmo
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seja reduzido. Fica evidente que ndo existe coesdo entre os produtores da regido e
fica também aparente que a intencdo dos seus pequenos produtores € incipiente.
Além do que, o foco principal era buscar, ao aplicar as dimensdes de
(Krucken, 2009) os estudos sobre a qualidade do produto que s6 poderia ser
percebida e a avaliada por meio da analise documental e de entrevistas.
Diferentemente do diagnadstico, foi possivel vivenciar a maneira como a dinamica
funciona nas propriedades. Foi possivel verificar ainda, que todas as propriedades séo
rurais, de dificil acesso, longe da é&rea urbana. Participar da produ¢cdo manual foi
importante ao passo que se verifica a importancia dada a historia do queijo e a cultura

no consumo € o empenho em que esses produtores vivem.

Quadro 7 — Dimensdes da Estrela de Valor x Notoridade (reportagens publicadas)

DIMENSOES DE VALOR NOTORIEDADE

1° Valor funcional ou utilitdrio | As informac8es gerais das reportagens fazem mencéo direta aos
atributos do sabor caracteristico do queijo

2°-Valor emocional Novamente o sabor é ligado as questbes emocionais e também de
memoria afetiva (familiar)
3° - Valor ambiental N&o h& mencdo relacionadas as questdes ambientais ou de

sustentabilidade

4° - Valor simbdlico e cultural | A cultura se mostra muito presente assim como a histéria do queijo
e inclusive os produtores evidenciam esse ponto de maneira muito
relevante nas entrevistas

5°-Valor social As evidéncias dentre as reportagens demonstram um valor social
grande em torno da histéria, do consumo pelos moradores locais
6° - Valor econémico Acomercializacdo do queijo € local

Fonte: Elaborado com base nos dados da pesquisa (2023).

Percebeu-se que a aplicacdo do método da Estrela de Valor em forma de
entrevistas com a visita in loco complementa a andlise documental que visou a analise
da notoriedade. As visitas in loco foram importantes para analisar o local onde o queijo
€ produzido, dentres os 3 (trés) entrevistados, foi possivel verificar que a Queijaria
Vanny e a Queijaria Batista possuem uma estrutura organizada, adequada, conforme
legislacdo, tendo em vista que possuem o SIM. Por outro lado, foi possivel constatar
gue a Queijaria Vanny esta em processo de conseguir o SIF e esta com uma estrutura
maior para se adequar as exigéncias do o6rgao de fiscalizacdo. O terceiro entrevistado
possui uma estrutura bem menor e ndo adequada, inclusive afirmou que ndo estava
mais produzindo devido néo possuir o SIM.

Os aspectos relevantes se mostram presentes na articulagdo que os

produtores realizam através de entrevistas em jornais e programas de televisdo com
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o intuito de levar o conhecimento sobre a histéria, cultura e meios de producao
artesanal do queijo. Por outro lado, foi possivel verificar da analise da aplicacdo do
método da Estrela de Valor que ndo ha uma articulagéo entre os produtores, falta de
uma associagéo/cooperativa para agir em prol dos interesses em conjunto, assim
como o desinteresse na participacdo ativa na pesquisa.

Por fim, inclusive constatou-se que existem produtores em regides foram do
municipio de Palmeira, como por exemplo em Porto Amazonas, Ipiranga e
Prudentoépolis. Isso também dificulta o reconhecimento de uma IG quando se verificar

gue ndo ha uma delimitacdo geografica definida.
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CONSIDERACOES FINAIS

Analisando o objetivo proposto nesse trabalho, foi possivel verificar que néo
h& potencialidade para a implementagcdo de uma indicacao de procedéncia do queijo
purungo da regido de Palmeira/PR. Em relacdo ao potencial, foi possivel concluir
divergéncias na delimitacdo da area geogréfica, principalmente porque existem
produtores foram da regido de Palmeira/PR.

Por outro lado, em relacao aos estudos da notoriedade, a partir das entrevistas
concluiu-se que existe uma historia cultural de muitas geracdes e que é contada para
as novas, assim como a receita é seguida desde quando ela surgiu na regido. A partir
do método da estrela de valor, foi possivel entrevistar 3 produtores de queijos, apesar
das limitacGes e do receio de outras pessoas se recusarem a participar. Além da
analise dos das reportagens publicadas sobre o Queijo Purungo e a regido de
Palmeira/PR que faz com que existe a notoriedade da regido.

Verifica-se, a partir dos referencial teérico, que o reconhecimento de IG pode
trazer beneficios para a cadeia produtora, principalmente na melhoria da qualidade de
vida e renda dos produtores, trazendo beneficios aos consumidores e
consequentemente ampliaria o turismo na regido contribuindo para o desenvolvimento
sécioeconémico da regido.

As dimensbes do método da estrela de valor contribuiram para compreender
quais os atributos foram conferidos ao queijo purungo. De certa forma, percebeu-se
gue existe articulacdo de dois produtores na regido, porém sao independentes ao
passo em que, um deles esta vinculado com uma associacdo de Curitiba. Por outro
lado, o aspecto histoérico e cultural é bastante forte e evidente, tanto nas entrevistas
quanto na andlise documental. Nado ha controversa em relagdo ao caminho dos
tropeiros e quanto a receita passada por um viajante. Outro ponto relevante, é que no
aspecto ambiental, ndo ha entre os entrevistados um cuidado diferente daquele em
gue as pessoas estao cientes de que devem seguir.

Percebeu-se das visitas que as dificuldades enfrentadas fazem parte do
cotidiano em relag&o principalmente a comercializacdo. A falta de incentivo local e a
burocracia para se requerer a licenca é a maior reclamacao. Por meio da andlise da
notoriedade, percebeu-se a preocupacdo dos produtores no reconhecimento do
produto e as formas mais vistas foram nas divulgacdes por meio de entrevistas e

publicacdes de informacdes nos meios de comunicagao tanto por jornal online quanto
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através dos canais de televisdo. Denota-se o esfor¢co em conjunto para propagacéo
das informacdes sobre 0 queijo e a regido, com o intuito de requerer atencado dos
responsaveis que estdo nas dire¢des do 6rgdos publicos para que percebam o quéo
importante € o reconhecimento da IG para o queijo purungo.

Outra dificuldade percebida é que ndo ha um engajamento entre os
produtores, o que verificou € que existem duas queijarias aparentemente consolidadas
e autbnomas uma da outra que conseguiram o SIM, porém ndo existe qualquer
articulagao entre si. A falta do conhecimento de quem sao os outros produtores foi um
obstaculo para saber quais sao suas principais dificuldades e anseios, tendo em vista
gue essa informacédo nédo foi encontrada até o presente momento. Outro problema
evidenciado, além da falta de uma associacao/cooperativa de produtores locais é que,
existem produtores de queijos fora da delimitacdo geografica do municipio de
Palmeira. Como ja exposto, existem produtores em outros municipios, assim como o
entrevistado localizado em Porto Amazonas.

Ainda que o diagndéstico de partida tenha apontado o queijo como sendo de
Palmeira tem-se a producdo em outros municipios adjacentes. Contudo, nao foi
possivel averiguar o interesse e semelhancas desses jA que ndo houve retorno
positivo a pesquisa. Fato € que intitulam o seu queijo porungo ou porunguinho e,
aparentemente, produzem queijo por processo semelhante. Entende-se que, caso
almejem continuar em busca da IG, a articulacdo/mobilizacdo pode contemplar os
produtores desses locais. Mesmo que optem pelo nome geografico Palmeira para a
IG a regido delimitada pode contemplar outros municipios.

Percebe, contudo, grande movimentacao de apenas dois produtores, mas nao
hé articulagBes mais contundentes em relacéo aos outros. Através das entrevistas foi
possivel perceber que a principal reclamacéo é a falta de interesse do setor publico,
assim como a demora nos processos de se conseguir a licenca. O entrevistado 3,
afirmou que fazem 3 (trés) anos que aguarda o SIF para conseguir comercializar fora
do municipio de Palmeira. Quando questionados sobre auxilio técnico, percebeu-se
gue nao ha incentivo ou atencdo voltada na parte pratica de auxilio. Inclusive, foi
possivel extrair a informacdo de que o E1 esta com planos de mudar o foco da
producdo para incluir o turismo em sua propriedade com o objetivo de chamar a
atencdo dos consumidores e aumentar as vendas para fora do municipio. Dessa
forma, entende que atraindo turistas de fora faz com que consiga comercializar mais

gueijos.
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O ponto de partida para o inicio dessa pesquisa foi a partir do diagndéstico que
concluiu que a regido de Palmeira possui um potencial para o reconhecimento de
indicag&o de procedéncia para o queijo purungo. Foram 9 (nove) os critérios utilizados
no diagndstico para analisar as evidéncias historicas: produto, territorialidade,
producdo/cadeia produtiva, governanca, identidade e senso de pertencimento,
desempenho econdmico, necessidade de protecédo, pesquisa envolvida e visdo de
futuro. Embora o diagnostico tenha abrangido todos os critérios, o estudo ficou
carecendo de aprofundamento, tais como notoriedade e entrevistas com observacao
in loco abrangidas nessa pesquisa.

O diagnéstico viabilizou compreender que existe potencial para indicacdo de
procedéncia, porém somente com o estudo foi possivel entender as dificuldades
enfrentadas nesse processo. A utilizacdo da averiguagdo da notoriedade e das
entrevistas semiestruturadas foram fundamentais, pois proporcionou a compreensao
sobre a regido, assim como a interacdo dos produtores acerca das vantagens da
indicacao geogréafica.

Foipossivel apresentar as caracteristicas relevantes do queijo purungo, porém
a delimitacdo da area produtora ndo foi possivel por dois fatores: o primeiro deles é
nao ter uma precisdo de quantos produtores a regido possui e 0 outro € o
conhecimento da existéncia de produtores fora da regido de Palmeira/PR,
inviablizando a delimitacéo geografica como ja dito anteriormente.

Em relacdo a notoriedade, as reportagens apontam que € evidente a
existéncia e reconhecimento do queijo purungo, assim como as huances ao entorno,
como os fatores histéricos e culturais. Assim como foi possivel verificar o empenho
em divulgar o produto com o intuito do conhecimento para um maior nimero de
pessoas. O ultimo objetivo especifico tracado foi analisar a cadeia produtiva existente
na regido, e nesse quesito restou prejudicado, tendo em vista que o numero de
participacdo foi minimo e n&o foi possivel analisar afundo quais séo os participantes
ativos na promocéao e divulgacéo do queijo purungo.

Os resultados apresentados neste trabalho, apontam para questdes de suma
importancia ndo apenas para 0 reconhecimento de IG, mas para a melhoria na
articulagéo da cadeia produtora de queijos na regido. A pesquisa de campo permitiu
concluir que os produtores de queijo ndo possuem articulagéo ativa entre si, inclusive
2 (dois) produtores ndo deram retorno positivo para participar das entrevistas.

Foi possivel observar em conversa com 0s que participaram que a maior parte
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do produtores ndo possuem interesse em participar por receio ou medo de serem
proibidos de produzir queijos. A falta também de uma associacédo faz com que nao
exista uma unido para auxilio um dos outros, inclusive o E1 esta associado a uma
entidade em Curitiba/PR. As relacdes entre os atores precisam ser fortalecidas de
forma eficaz, com a ideia de permitir o desenvolvimento local em conjunto com as
articulac@es politicas do municipio.

A inclusdo dos responséaveis governamentais, principalmente estadual e
municipal é fundamental para o reconhecimento da IG e a criacao de politicas publicas
voltadas para a melhoria da cadeia produtiva. Na esfera federal € preciso que sejam
criadas ou ainda, fortalecidas as politicas publicas para a regido e que se tornem mais
céleres 0s processos para conseguir o SIF/SUSAF.

Além disso, percebeu-se que os produtores precisam unir suas relacées de
confianca e proximidade com o objetivo de fortalecer a criacdo e o desenvolvimento
de associacdes/cooperativas. Fazendo com que compreendam as vantagens
competitivas da regido, favorecendo os consumidores, o desenvolvimento local e
abrangéncia na comercializacdo. Obviamente que entende ser uma agao complexa,
ao passo que o produto ja existe ha longos anos e até o presente momento ainda nao
h& uma situagéo concreta sobre os rumos do futuro do queijo purungo.

A relevancia académica da presente pesquisa fica caracterizada ao passo que
a dissertacdo cumpre com o preenchimento de uma lacuna acerca da tematica. O
estudo da potencialidade da implementacdo da IG aqui estudada é uma inovacgéo e
pode servir de base para estudos futuros e politicas publicas voltadas para a regiao
do municipio de Palmeira.

A relevancia para o Programa de Ciéncias Sociais Aplicadas da Universidade
Estadual de Ponta Grossa também cumpre-se com o trabalho. Palmeira é um
municipio que faz parte da regido dos Campos Gerais e que esta inserido na area de
abrangéncia direta da UEPG.

A relevancia social com a pesquisa aqui depositada também revela-se. O
estudo do desenvolvimento, enquanto forma de liberdade, foi utilizado como
verdadeiro pano de fundo no trabalho. Demonstrou-se que a dificuldade de articulagao
para a comercializacdo do produto da regido é fator impeditivo do desenvolvimento,
da organizacéo e do progresso social.

A relevancia pessoal para a pesquisadora também resta cumprida. A proposta

discutida com a Professora Orientadora permitiu uma pesquisa que flui com potencial
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inclusive para novos estudos. A pesquisa indica para potencial sequéncia dos estudos
sobre a tematica das IGs e para a necessidade de maior exploracdo cientifica da
regiao e do produto.

As contribui¢cdes tedricas e praticas do trabalho realizado foram de suma
importancia, porqgue apontou que ndo ha na pesquisa cientifica e pesquisadores com
a preocupacdo em analisar as potencialidades da regido relacionadas ao queijo
purungo. Tanto o diagndstico realizado como a analise documental e entrevista se
complementam para voltar os olhos na preocupacdo com esse tema importante.
Sugere-se para estudos futuros realizar uma pesquisa completa com a cadeia
produtora com a participacdo dos consumidores, poder publico, membros do Sebrae
e IDR em uma forca tarefa conjunta para localizar demais produtores de queijo e
conscientizar sobre a importancia de se unirem com o interesse coletivo para que

exista a possibilidade futura do reconhecimento de uma IG para a regiéo.
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Universidade Estadual de Ponta Grossa

Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduagdo

COMISSAO DE ETICAEM PESQUISA EM SERES HUMANOS
Av.: Gen. Carlos Cavalcanti, 4748 CEP: 84030-900 Bloco M, Sala 100
Campus Uvaranas Ponta Grossa Fone: (42) 3220.3108 e-mail: seccoep@uegp.b

Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

Vocé , estd sendo
convidado a participar da pesquisa “Um Estudo sobre as potencialidades do Queijo
Purungo de Palmeira/PR para implantacao de uma Indicagdao Geografica de
Procedéncia ” tendo como pesquisadora responsavel a Aluna Mestranda Geovanna Gomes
da Silva e como Professora Orientadora a Prof* Dr* Mima de Lima Medeiros. O objetivo da
pesquisa é verificar a possibilidade de implementacdo de uma Indicacdo Geogréfica,
inicialmente no municipio de Palmeira. A sua participacéo no estudo sera no fornecimento
de informacdes sobre as formas de producédo e comercializacdo do Queijo Purungo e
seus aspectos historicos por meio de resposta a uma entrevista orientada por roteiro
semiestruturado. Garantimos que suas informagcbes s6 serdo utilizadas apds o seu
consentimento, ou seja, a assinatura deste documento, mediante o sigilo de sua
identidade. Também informamos que as analises e resultados desta pesquisa serédo
utilizados na elaboracédo do projeto de dissertacdo que devera ser publicada
posteriormente como forma de artigo cientifico.

Apos as analises vocé serd informado dos resultados desta pesquisa da qual participa.
Sua participacéo €é voluntaria, portanto, ndo recebera recompensa ou gratificacdo nem pagaréa
para patrticipar. Sera garantido o livre acesso a todas as informacdes e retirada de duvidas so-
bre o estudo, enfim, tudo o que vocé queira saber antes, durante e depois da participacéo na
pesquisa. Vocé podera deixar de participar do estudo a qualquer momento, sem apresentar
justificativas e, também, sem prejuizo ou perda de qualquer beneficio. Em caso de duvidas,
vocé poderé entrar em contato com qualquer um dos membros da pesquisa ou com a Comis-
séo de Etica em Pesquisa da UEPG:

Aluna Mestranda Geovanna Gomes da Silva
Rua: Theodoro Rosas, 1126, conjunto 2, centro - Ponta Grossa/PR Telefone: (42) 99823-3999

Prof? Orientadora Dr? Mirna de Lima Medeiros
Rua : Santos Dumont n°1465, Centro - Ponta Grossa /PR Telefone: (42)999198534

Comité de Etica em Pesquisa
UEPG campus Uvaranas, Bloco M, sala 100 Telefone: (42) 3220-3108.

Assinatura do convidado para a pesquisa

Assinatura pesquisador participante

Ponta Grossa, ___de de 2022.
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ROTEIRO DE ENTREVISTA SEMIESTRUTURADA PARA
PRODUTORES DE QUEIJO

UM ESTUDO SOBRE AS POTENCIALIDADES DO QUEIJO PURUNGO DE PALMEIRA/PR

PARA IMPLANTAGAO DE UMA IG DE PROCEDENCIA

Objetivo: Conhecer o trabalho desenvolvido pelos produtores de queijo Porungo

(Purungo), sua producdo e comercializacdo, bem como os principais pontos criticos e

dificuldades atuais.

[ Dados do entrevistado(a): |

Nome:

Data de Nascimento:

Endereco:

E-mail e telefone:

Profisséo:
| Questoes da Pesquisa
PRODUGCAO
1. Ha quanto tempo vocé produz queijo? Como costuma chama-lo?

©io0i = DN =10 19

A “receita” que voceé utiliza em sua produgao foi adquirida como?

Qual é a composicéo principal do queijo?

Qual sua média diaria de producéo de queijo?

Possui uma marca comercial?

Vocé recebe algum tipo de assisténcia técnica? Para que finalidade(s)?
Como funciona o armazenamento dos queijos?

Quantos kg/pecas sé&o produzidos em média por dia?

. Existe algum tipo de controle da qualidade ou padréo/boas praticas do queijo

produzido?

10.As embalagens possuem o nome da queijaria, ingredientes que foram utilizados e

validade?

COMERCIALIZAGAO

1-
2.

Como ¢é a forma de comercializacdo do queijo? Onde ele é vendido?
Existem estabelecimento de alimentacdo em que se encontra receitas com o uso do
queijo na regi&o?

CONSUMIDOR

1
2.
3.

4.

Quais os principais fatores que levam o consumidor a adquirir seu produto?

Quais as caracteristicas de sabor que sé&o destacadas pelos clientes?

Vocé acredita que o produto desperta algum tipo de memaria ao ser consumido? Se
sim de que tipo seriam? Pode exemplificar?

Na sua percepc¢éo, qual é a importéncia da forma de producéo do queijo purungo para
o consumidor?

Gostaria de saber a sua opinido com relacdo ao que percebe do seu consumidor.
Listarei algumas questdes e gostaria que vocé me dissesse qual o grau de
importancia que o seu cliente da para cada questé&o:

0: Sem importancia; 1: Pouco Importante; 2: Moderadamente Importante; 3:
Importante; 4: Muito Importante



03 o=

oicn 4=

Grau de importancia 0 [1 [2 [3 [4

Marca

Tradicdo na producéo

Pontos de Venda (localizacéo)

Sabor

Cuidados com Higiene

Cuidados com o Meio Ambiente

Selos de Inspecéo

Memodria afetiva

Atividades Realizadas na propriedade (anotar que tipo
se houver)

Quais séo suas principais dificuldades em seu negoécio atualmente?

Como vocé vé o futuro da sua queijaria?

Vocé conhece outros produtores de queijo porungo da regido? Possui algum tipo de
relacéo com eles?

Vocé participa de alguma entidade coletiva (cooperativa, associacdo, sindicato etc)?
Em caso positivo, qual?

Jé& ouviu falar sobre Indicacéo Geografica (IG)?

Explicar o que é IG caso a resposta anterior seja ndo ou seguir caso seja sim]. Vocé
teria interesse em ter esse selo de origem para o queijo porungo? Quais sé&o as
questdes positivas e negativas que vocé vé nesse selo?

SUSTENTABILIDADE

1.

2.

Atualmente a sua propriedade tem uma visdo em relacéo ao meio do uso sustentavel
dos recursos naturais?

Questéo de captacdo de agua ou outro meio de uso pensando na preservacéo e
sustentabilidade?

CULTURAL

1.
2.

3.

O queijo purungo possui quantos anos aproximadamente de histéria aqui na regido?
Tem conhecimento através de seus clientes se eles possuem uma forma de consumo
do queijo?

Existe visitacéo aberta na sua propriedade em relagéo ao Turismo?

ECONOMICO

1.

A sua renda familiar gira em torno da produgé&o do queijo ou tem outra fonte de renda
além dessa?
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UNIVERSIDADE ESTADUAL DE £~ Plataforma
PONTA GROSSA - UEPG %aﬁl

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: UM ESTUDO SOBRE A VIABILIDADE DE IMPLEMENTAGAO DE UMA INDICAGCAO
DE PROCEDENCIA PARA O QUEIJO PORUNGO

Pesquisador: GEOVANNA GOMES DA SILVA

Area Tematica:

Versao: 1

CAAE: 47417021.0.0000.0105

Instituigdo Proponente: Universidade Estadual de Ponta Grossa
Patrocinador Principal: Financiamento Préprio

DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: 4.746.247

Apresentagao do Projeto:

Projeto de Pesquisa:

UM ESTUDO SOBRE A VIABILIDADE DE IMPLEMENTAGAO DE UMA INDICACAO DE PROCEDENCIA
PARA O QUEIJO PORUNGO.

Objetivo da Pesquisa:

Objetivo Primario:

O objetivo desse estudo é analisar a viabilidade de implementagédo de uma indicagdo de procedéncia do
Queijo Porungo, do municipio de

Palmeira/PR.

Objetivo Secundario:

a) Discutir indicagdes geograficas como politica publica de fomento ao desenvolvimento territorial.

b) Apresentar como é a estruturacédo das IGs no Brasil, destacando as instituicdes e os atores envolvidos;

c) Caracterizar o queijo porungo e sua area produtora;

d) Analisar o interesse e a articulagdo com relagdo a potencial indicagdo de procedéncia do queijo porungo
entre os atores locais;

e)Listar agdes e custos necessarios para o reconhecimento de uma indicagédo de procedéncia e verificar
possibilidades para a IP Porungo.

Endereco: Av. Gen. Carlos Cavalcanti, n° 4748. UEPG, Campus Uvararanas, Bloco da Reitoria, sala 22

Bairro: Uvaranas CEP: 84.030-900
UF: PR Municipio: PONTA GROSSA
Telefone: (42)3220-3282 E-mail: propespsecretaria@uepg.br
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Continuacdo do Parecer: 4.746.247

Avaliacao dos Riscos e Beneficios:

Riscos:

Tempo em que precisardo reservar para a entrevista e também as expectativas que podem ser criadas
tendo em vista o interesse na concessédo da

Indicagcdo Geografica do queijo para a regido.

Beneficios:

Participagdo na contribuicdo positiva para a pesquisa, a compreensao do funcionamento de uma IG,
expectativa de desenvolvimento

socioecondmico a partir da concessao da |G para a regido.

Comentarios e Consideragées sobre a Pesquisa:

As Indicagbes Geograficas (IGs) tem como marco legal a Lei de Propriedade Intelectual, que possui duas
espécies: a Indicacdo de Procedéncia e a

Denominagdo de Origem. As IGs contam com diversas vantagens, dentre elas, a protegcéo legal,
preservacdo histérica, valorizagdo do produto e o

desenvolvimento sécioecondmico da regido. O marco tedrico principal adotado nessa proposta de pesquisa
é o de Politicas Publicas e

Desenvolvimento Territorial. O objetivo desse estudo é analisar a viabilidade de implementacdo de uma
indicagdo de procedéncia do Queijo

Porungo, do municipio de Palmeira/PR. Para tanto optou-se por realizar uma pesquisa exploratério-
descritiva de viés quanti-qualitativo. A coleta de

dados se dara por meio da analise documental, para o levantamento histérico da regido de Palmeira/PR,
seu desenvolvimento, cultura e aspectos

sociais; e também por meio da aplicagédo de entrevistas guiadas por roteiro semiestruturado junto a atores
locais. Para analise das mesmas optou-se

por utilizar os procedimentos da metodologia de analise de conteudo e por fim, a triangulagdo dos dados.
Espera-se com os resultados que a

presente pesquisa confirme a viabilidade da IG do Queijo Porungo.

Consideragoes sobre os Termos de apresentagao obrigatoria:
Em anexo e de acordo com as resolugdes 466/2012 e 510/2016

Endereco: Av. Gen. Carlos Cavalcanti, n° 4748. UEPG, Campus Uvararanas, Bloco da Reitoria, sala 22

Bairro: Uvaranas CEP: 84.030-900
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Continuacdo do Parecer: 4.746.247

Recomendacgoes:
Enviar o relatério final ao término do projeto de pesquisa por Notificagdo via Plataforma Brasil para evitar
pendéncias.

Conclusoes ou Pendéncias e Lista de Inadequacgoes:
Projeto foi aprovado sem restricdes, apos avaliagdo documental. O projeto se encontra dentro dos principios
éticos e metodolégicos, de acordo com o Conselho Nacional de Saude, Resolugéo 466/2012 e 510/2016.

Consideragoes Finais a critério do CEP:

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situagao
Informagdes Basicas|PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 24/05/2021 Aceito
do Projeto ROJETO 1760978 .pdf 16:21:28
Projeto Detalhado / |Projeto.pdf 24/05/2021 | GEOVANNA GOMES| Aceito
Brochura 16:14:24 |DASILVA
Investigador
TCLE / Termos de | TCLE.pdf 24/05/2021 | GEOVANNA GOMES| Aceito
Assentimento / 16:13:03 |DASILVA
Justificativa de
Auséncia
Folha de Rosto folha_e_rosto.pdf 24/05/2021 | GEOVANNA GOMES| Aceito

16:12:49 | DA SILVA

Situagao do Parecer:
Aprovado

Necessita Apreciagao da CONEP:
Nao

PONTA GROSSA, 31 de Maio de 2021

Assinado por:
ULISSES COELHO
(Coordenador(a))
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ANEXO B — TRANSCRICAO DAS ENTREVISTAS
FORAM ARQUIVADAS EM PENDRIVE



