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RESUMO

O Turismo na cidade de Castro — PR é pautado na historia e na cultura da
cidade, baseadas no tropeirismo. Um dos recursos turisticos locais é a
Fazenda Capdo Alto, cuja historia tem inicio em 1704 juntamente com
surgimento de Castro. Tendo sido composta por 12 edificios principais, a
Fazenda teve sua casa — sede construida na segunda metade do século XIX, a
qual permanece erguida até os dias de hoje. Apesar de atrair um consideravel
namero de visitantes mensalmente, encontra-se em estado de completo
abandono, e parte do que nela existia esta em ruinas. Sendo assim, o objetivo
principal deste trabalho é elaborar um projeto de utilizacdo turistica da
Fazenda, visando contribuir para sua preservacao e conservacao, elencando
principalmente estratégias gerais e de marketing para tal finalidade, levando
em consideracdo seus aspectos historicos e o fato de ser tombada pelo
Patrimodnio Historico e Artistico do Parana, constando no Livro do Tombo
Histérico. Para tanto, em termos de metodologia, utilizou-se a pesquisa
bibliogréfica, através de materiais sobre Patriménio Histérico Cultural, a Cidade
de Castro, a Fazenda Capdo Alto, e sobre os aspectos turisticos, de
planejamento e de Marketing. Houve ainda a pesquisa de campo para coleta
de informacfes sobre a Fazenda, bem como entrevista com o guia local e
pesquisa com os visitantes da Fazenda para identificar sua opinido sobre a
preservacdo da mesma, o que pode ser feito para melhorar sua atratividade,
assim como identificar o publico alvo a ser atingido pelo projeto proposto.

Palavras - Chave: Fazenda Capao Alto, Estratégias, Conservacao,
Preservagéao.



INTRODUCAO

O Turismo em Castro - PR é pautado na histéria da cidade, que teve
inicio no século XVIII, quando em 1704 foi cedida a primeira sesmaria a familia
de Pedro Taques de Almeida, em terras que serviam como pouso para 0S
tropeiros que iam do Rio Grande do Sul até Sorocaba, para o comércio de
mulas. A partir de entdo, a pequena vila formada, transformou — se em
freguesia em 1774 e em cidade em 1857. Nesta época foram construidos
diversos casarfes na cidade, os quais, alguns deles permanecem erguidos até
hoje.

Destes, oito casarfes foram tombados pelo Patriménio Historico do
Estado do Parana, sendo eles: Estacdo Ferroviaria da Cidade de Castro;
Casardo onde se situou o primeiro jardim da Infancia do Brasil, Emilia Erichsen;
Casardo de Jodo José da Fonseca; Casarao de Pedro Novais Rosas (Casa da
Praca); Casardo da Familia Sampaio (Casa de Sinhara); Casardo da Familia
Carneiro Lobo (Museu do Tropeiro); Sede da Fazenda Capéo Alto, e Casardo
da Familia Martins de Aradijo.

Dentre os casarfes citados, um sera tomado como estudo de caso do
trabalho de conclusdo de curso em questdo: o Casardo Histérico da Fazenda
Capao Alto, caracterizado como um Patrimdnio Histérico Cultural local.

A Fazenda Capdo Alto recebe um consideravel nimero de visitantes
mensalmente, e em contrapartida a ser tombada, esta em estado de completo
abandono e a Prefeitura Municipal de Castro ou mesmo o Governo do Estado
do Parana pouco ou nada podem fazer devido a Fazenda ser de propriedade
particular.

De acordo com o Curador da Fazenda Capédo Alto Sr. Taras Antdnio
Dilay, foi aprovado pelo Ministério da Cultura, projeto de restauracéo do local,
porém a concretizacdo deste projeto dependerd do patrocinio de empresas
castrenses e da regido, através da Lei de Incentivo a Cultura — Lei Rouanet.

Sendo assim, para a presente pesquisa, objetivou-se realizar
entrevistas com a administracdo da Fazenda; através de contato direto,
verificar qual é o olhar do turista sobre a conservacdo e preservacdo da

mesma; além de elaborar um projeto de desenvolvimento de atividades
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turisticas para este local que é de grande significado para a historia da cidade
de Castro, contribuindo assim para o desenvolvimento turistico da cidade e
fortalecendo os segmentos de Turismo Cultural e Rural, ja existentes na
mesma, mas que podem ser aprimorados com sua implantacdo na Fazenda
Capao Alto.

A pesquisa em questdo apresenta cunho metodologico qualitativo, visto
que possui carater exploratério, que de acordo com (GIL, 1991, p. 45) apud
Ponte et al. (p. 5), tem “como objetivo proporcionar maior familiaridade com o
problema”, através de pesquisas bibliograficas e pesquisa de campo. Possui
também cunho quantitativo, através da pesquisa de demanda realizada com o0s
visitantes da Fazenda Capédo Alto, onde se procurou identificar o perfil do
publico que frequenta a mesma.

Como base para tal trabalho, € utilizada a pesquisa bibliogréafica,
através de publicacBes e materiais sobre Turismo, Turismo Cultural, Patriménio
Historico Cultural e sobre a Cidade de Castro e a Fazenda Capao Alto.

Quanto aos fatores histéricos e culturais da Cidade de Castro, Borba
(1986), Diniz et al. (2003), Lopes (2004) e Mello (s.d.) dao sua contribuicao, ja
gque ambos possuem obras demonstrando seu amplo conhecimento sobre a
Cidade.

No subcapitulo que trata de Patrimoénio Histérico Cultural, sdo utilizadas
fontes como o IPHAN, Constituicdo Federal de 1988 e a obras de Barreto
(2000), Dias (2006), Funari e Pinski (2009) e Tomaz (2010) que abordam este
assunto.

Para a conceituacédo de Turismo sao utilizadas as concepc¢des da OMT
e de Oscar de La Torre, ambos citados por Ignarra (1999), ja para outras
nomenclaturas s&o utilizados conceitos de Beni (2008). Em se tratando de
segmentacgdo de mercado Beni e Tavares, citados por Ansarah (1999) ganham
destaque, juntamente com as publicaces do Ministério do Turismo sobre o
assunto. Em relagdo ao Turismo Cultural, os conceitos utilizados s&o os de
Dias (2006), Funari e Pinsky (2009) e do Ministério do Turismo.

Mello (2012) contribui novamente no terceiro capitulo quando é tratado
sobre a Fazenda Capéo Alto de forma mais especifica.

No capitulo que encerra o trabalho, quando das “Estratégias de

Utilizagao Turistica da Fazenda Capao Alto”, sobre planejamento séo utilizados
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os conceitos de Estol & Albuguerque e Ruschmann & Widmer, ambos citados
por Ansarah (2000); sdo apresentados alguns conceitos do Ministério do
Turismo e Barreto (2005) em relagdo a diferenciagcdo de recurso e atrativo
turistico e ao Turismo Rural;, sobre a Analise SWOT, também presente no
projeto em questéo, os conceitos apresentados sdo de Bicho e Baptista (2006);
e a respeito de planejamento estratégico e estratégias de marketing foram
utilizadas as obras de Meira (2001), Kuazaqui (2000) e Beni (2008).

Ha ainda a utilizacdo de outras fontes, tais como os sites da Prefeitura
Municipal de Castro, do IPHAN, da Secretaria de Cultura do Estado do Parana
e da Fazenda Capéao Alto.

Ponte et al. (p. 6) diz que

“E por meio da pesquisa bibliografica que o pesquisador faz contato
direto com tudo o que foi publicado, dito, filmado ou de alguma outra
forma registrado sobre determinado tema, inclusive através de
conferéncias seguidas de debates.”

Ha também a coleta de dados através de pesquisa de campo a
Fazenda, e entrevistas com o guia de turismo e a administragdo da mesma.
Vale destacar que a pesquisa de campo apresenta carater empirico e trata-se
de uma investigacao realizada diretamente no local onde se pretende estudar
ou desenvolver uma acéao. (MORESI, 2003)

Outras fontes importantes consultadas para coleta de dados e
materiais sdo a Secretaria Municipal de Esporte e Cultura e o Museu do
Tropeiro.

Isto posto, no primeiro capitulo do presente trabalho é abordada a
histéria da Cidade de Castro, informacfes gerais sobre a mesma, e questdes
relacionadas ao seu Patrimbnio Histérico Cultural, principalmente referentes
aos oito casardes tombados pelo Patrim6nio Histérico do Estado do Parana.

No segundo capitulo sdo abordados assuntos referentes ao Turismo,
destacando seus conceitos, bem como segmentacdo de mercado, dando
énfase ao Turismo Cultural levando em consideragdo a importancia do mesmo
para a Cidade de Castro.

J& no terceiro capitulo chega-se ao objeto especifico de estudo do

trabalho em questdo:. a Fazenda Capao Alto, onde sdo abordados seus

12



aspectos historicos, turisticos, curiosidades, bem como apresentados o0s
resultados da pesquisa realizada com visitantes e turistas que frequentam a
mesma.

Para finalizar, o quarto capitulo apresenta o projeto que da o nome a
este trabalho, visando apontar estratégias para o desenvolvimento turistico da

Fazenda.
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1. HISTORICO DA CIDADE DE CASTRO

A nobreza de uma cidade é a permanéncia de
suas origens.

(Judith Carneiro de Mello)

Em meados do século XVIlI, o que conhecemos hoje por Campos
Gerais do Parana, era apenas uma passagem para 0s Vviajantes que iam de
Curitiba a Séao Paulo. Porém, conforme Lopes (2004, p.7) quando da
descoberta do ouro em Minas Gerais, o rei de Portugal enviou cartas régias ao
governador da entdo capitania do Rio de Janeiro solicitando que nao se
abrissem caminhos que ligassem as capitanias da Bahia e de Pernambuco
com as Minas de Sado Paulo, evitando assim, o desvio de ouro quando da
busca de gados e demais mantimentos para abastecer as ditas capitanias.

Outra carta datada de 1702 ordenava que fossem doadas sesmarias
de terras aos paulistas com a condicdo de que ficassem reservados em cada
pedaco de terra, espacos baldios para que ali fosse alojado o gado, de modo
gue nao precisasse buscar alimento aos mesmos em longas distancias. Assim
comecgou-se entao a requisicaéo de tais sesmarias.

De acordo com Lopes (2004), a primeira sesmaria, datada de 19 de
marco de 1704, foi concedida ao Capitdo Pedro Taques de Almeida, vindo da
entdo Vila de Sdo Paulo, juntamente com sua familia. As terras solicitadas
situavam-se no caminho percorrido para chegar a Vila de Curitiba, que até
entdo era distrito da Capitania de Conceicdo. As terras de Pedro Taques de
Almeida e demais requerentes somavam sete ou oito léguas' que iam de
Jaguaricatu ao rio lapé e mais doze ou quatorze léguas que iam do rio lap6 a
Itaimbé. Tratava-se de terras parte lavradias e parte para criacdo de gado,
havendo pedacos com restinga e pedacos com pequenos currais de madeira.
Porém, lhe foi concedido apenas alvara de quatro léguas de terra, que se
localizavam entre o rio lap0 e ltaiacoca. Nessas terras fora mandado construir

uma pequena capela, hoje Igreja Matriz Nossa Senhora Santana.

! Légua: Unidade de medida itineraria antiga, com valor variavel. DICIONARIO ONLINE DE
PORTUGUES. Disponivel em <http://www.dicio.com.br/legua/> Acesso em 10 de Novembro de
2013.
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Ainda de acordo com Lopes (2004), ap0s esta primeira sesmaria, foram
concedidas outras a proprietarios distintos, sendo que as terras do Capao Alto
ficaram em méos de Timo6teo Correa, enteado de Pedro Taques de Almeida.

Com o passar dos anos, 0 que ainda era chamado de Campos Gerais,
tornou-se caminho ligando os campos de Curitiba ao Rio Grande. Este caminho
era utilizado em especial por tropeiros. De acordo com Lopes (2004, p.12), o
primeiro a abrir este caminho foi o sargento-mor Francisco de Souza e Faria
em 11 de fevereiro de 1728. Porém, a primeira tropa a abrir o ciclo do
tropeirismo por estes caminhos, por volta de 1731, foi a conduzida por
Cristovao Pereira de Abreu e composta por 800 animais, entre cavalos e
bestas muares. Nesta época, Cristévao de Abreu requereu junto ao governador
da Capitania de S&o Paulo, melhorias em relacdo a estrada pela qual este
caminho passava. E importante ressaltar que o ciclo do tropeirismo durou mais
de 150 anos e trouxe muitos progressos aos Campos Gerais.

Mais tarde, por volta de 1762, acontecia o primeiro batizado na
capelinha de Sant'Ana, realizado pelo Frei Bento Rodrigues de Santo Angelo.
Nesta época, ao redor desta capelinha, comecaram a surgir também as
primeiras casas de moradia.

Conforme Borba (1986), o rio lap6 transbordava com muita facilidade,
sendo assim, os tropeiros obrigavam-se a pernoitar as margens do rio. Este
fato originou o chamado pouso do lap6, e fez com que mais pessoas e familias
se estabelecessem no local.

Segundo Lopes (2004) em 27 de janeiro de 1770, o governador da
Capitania de Sao Paulo pediu ordens ao vigario capitular de Sao Paulo, D.
Luis, para transformar o pouso de lapé na pequena Freguesia de Nossa
Senhora Sant’/Ana do lapd, sendo este fato homologado apenas no dia 19 de
marc¢o de 1774 pelo Frei Manuel da Ressureicéo (substituto de D. Luis).

Ainda de acordo com Borba (1986), devido o progresso pelo qual a
Freguesia de Sant’/Ana do lapo6 passava, em 24 de setembro de 1788 o entdo
Ouvidor Geral da Comarca de Paranagua, Francisco Leandro de Toledo
Rendon requereu ao entdo governador da Capitania de Sao Paulo, capitdo
Bernardo José de Lorena, a elevagéo desta a Vila. No entanto, segundo Diniz
et al (2003) a Vila Nova de Castro somente foi chamada oficialmente assim, a
partir do dia 20 de janeiro de 1789.
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Borba (1986), conta que a Vila recebeu este nome em homenagem ao
entdo secretario de estado dos negdcios ultra maritimos, Martinho de Melo e
Castro. Nesta mesma data o Ouvidor Francisco Leandro de Toledo Rendon
ordenou que fosse erguido o pelourinho da Vila, e a casa de camara e cadeia.
Assim, a Vila Nova de Castro, deixou de pertencer aos limites da Vila de
Curitiba.

Lopes (2004, p.24) ainda conta que em 21 de dezembro de 1854 foi
criada a Comarca de Castro, apés a instalacdo da Provincia do Parana
também no mesmo ano. Diniz (2003) relata que, Castro foi elevada a Cidade,
foi elevada em 21 de janeiro de 1857.

Dessa forma, ao tratar sobre sua origem e seus primeiros habitantes, o
contexto histérico do atual municipio de Castro revela a importancia de manter
seu patrimdénio histérico como espaco cultural vivo, valorizando a sua
identidade e o seu posterior uso turistico. Assim, logo ap6s o subcapitulo que
trata das caracteristicas gerais da Cidade, sera retratada a importancia do

Patrim6nio Histérico Castrense.
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1.1. Caracteristicas Gerais da Cidade

1.1.1. Localizacéo

De acordo com o site oficial da Prefeitura da Cidade de Castro (2012),
a mesma esta situada na regido centro-sul do Parana, também conhecida por
Campos Gerais. A relacdo a seguir apresenta os municipios limitrofes e suas
respectivas distancias:
. Carambei — 20 km
o Pirai do Sul — 33 km
o Ponta Grossa — 45 km
o Tibagi — 62 km
o Cerro Azul — 111 km
o Campo Largo — 130 km
o Doutor Ulysses — 148 km
o Itaperucu — 180 km
As rodovias que déo ligacao a Castro sao:
o PR-151, que liga Castro, Carambei e Ponta Grossa;
o PR-340, que liga Castro a Tibagi;
o PR-090 (estrada do Cerne), que liga Curitiba ao Norte Pioneiro.
(PREFEITURA MUNICIPAL DE CASTRO, 2012)

1.1.2. Populacéo

A populagdo Castrense, segundo pesquisa realizada pelo IBGE em
2010, neste ano chegou a 67.084 habitantes, divididos em 49.266 na Zona
Rural e 17.818 na Zona Urbana.
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1.1.3. Economia Local

Conforme o site da Prefeitura Municipal de Castro (2012):

O Municipio de Castro tem como base de sua economia a atividade
agropecuéria, sendo considerado um dos maiores produtores do
Estado do Parana. Na agricultura destacam-se como principais
produtos, o milho, soja, feijdo, batata, trigo e aveia, ja a pecuaria de
corte, a criacdo de gado, suinos e aves. Em relacdo a pecuaria
leiteira, 0 municipio é considerado uma das principais bacias leiteiras
do Brasil, em produtividade e qualidade genética. (PREFEITURA
MUNICIPAL DE CASTRO, 2012)

Ainda segundo o site da Prefeitura de Castro, a cidade possui o titulo
de maior produtor de calcéario agricola da América Latina, isto porque a mesma
tem influencia no que diz respeito a exploracdo e extracdo mineral.

Dados do IBGE ainda revelam que 43,98% da populacdo Castrense
possui emprego formal.
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1.2. Patriménio Historico e Cultural Castrense

Desde o0 seu surgimento, onde se iniciaram as construcbes de
fazendas e moradias, Castro conta com um rico conjunto arquitetdnico.
Fazendo uma breve retrospectiva, Mello (s. d.) destaca que até o final do
século XVIII, as construgBes castrenses possuiam influéncia da arquitetura
paulista, jA que se sabe da passagem de bandeirantes vindos do local pela

cidade.

A parte inferior era feita em taipa de pildo ou pedra e a parte
superior com vaos estruturais em madeira preenchidos por taipa.
Com planta simétrica ou em “L”, na sua maioria possuiam portas de
coiceiras largas (peca fixa de madeira sobre a qual se move a porta)
com dobradicas artesanais de ferro, piso de tabuas largas e forros
tipo saia e camisa. (MELLO, s.d., p.6)

Para Mello (s.d.) ap6s 1808, com a chegada da Corte Real portuguesa
ao Brasil, ndo sé a arquitetura castrense, como também de varias partes do
pais, passou a sofrer influéncia neoclassica europeia. Com as idas e vindas de
viajantes e tropeiros, outras influéncias foram incorporadas, até que Castro foi
adquirindo uma fisionomia propria.

Ainda de acordo com Mello (s.d.) no século XIX, com a constru¢cédo da
linha férrea veio a possibilidade de importacdo de materiais de acabamento de
cidades maiores, tais como luminarias, loucas sanitarias, estatuetas, papéis de
parede, entre outros, havendo assim um refinamento das residéncias. Nesta
época passou-se a dar atencao também as fachadas, ordenando-as melhor.

Devido a representatividade historica destas construcdes, oito dos
casarfes castrenses foram tombados pelo Patriménio Histérico e Artistico do
Parana.

De acordo com o IPHAN (2013) entende-se por Tombamento um ato
administrativo a cargo do poder publico, nos niveis municipal, estadual e
federal, que visa “preservar bens de valor histérico, cultural, arquitetdnico,
ambiental e também de valor afetivo para a populagéo, impedindo a destruicdo
e/ou descaracterizacao de tais bens.” (IPHAN, 2013)

Os bens a serem tombados podem ser patrimbnios naturais ou

culturais, podendo ser os ultimos, de natureza material ou imaterial.
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Em ambito Brasileiro, o Decreto — Lei N° 35 de 30 de Novembro de
1937 descreve o tombamento em nivel Federal. Ja no Parand, a lei que rege o
tombamento a nivel Estadual é a Lei N° 1.211 de 16 de setembro de 1953.

Segundo a Lei N° 1.211, o 6rgdo que cuida do tombamento do
patrimdnio paranaense € a Coordenacdo do Patriménio Cultural do Parana,
que na época atendia por Divisdo do Patriménio Histérico, Artistico e Cultural
do Parana, sendo que sdo quatro os livros do Tombo sob responsabilidade da

mesma:

1) - no Livro do Tombo Arqueolégico, Etnografico e Paisagistico, as
coisas pertencentes as categorias de arte arqueoldgica, etnogréfica,
amerindia e popular, bem assim os monumentos naturais;

2) - no Livro do Tombo Histérico, as coisas de interesse historico e
obras de arte histérica;

3) - no Livro do Tombo das Artes Aplicadas, as obras que se
incluirem na categoria das Artes Aplicadas, nacionais e estrangeiras;
4) - no Livro do Tombo das Belas Artes, as coisas de arte erudita
estadual, nacional ou estrangeira. (Lei N°1.211/53)

A Lei N°1.211 de 1953 ainda destaca que o tombamento pode ocorrer

de forma voluntéria ou compulséria. O Artigo 6° desta lei diz que

Proceder-se-a ao tombamento voluntario sempre que o proprietario
pedir e a coisa se revestirem dos requisitos necessarios para
constituir parte integrante do patriménio histérico, artistico e natural
do Estado, a juizo do Conselho Consultivo da Divisdo do Patriménio
Historico e Artistico e Cultural do Parana, ou sempre que o mesmo
proprietario anuir, por escrito, a notificagdo que se lhe fizer para a
inscricdo da coisa em qualquer dos Livros do Tombo. (Artigo 6° da Lei
N°1. 211/53)

O artigo 7° da presente lei diz que o tombamento compulsério se da
quando o proprietario do bem em questdo ndo aceita a inscricdo no livro
Tombo referente. O artigo 8° versa as seguintes orientacdes a respeito do

processo neste caso:

1) - A Divis@o do Patrimdnio Historico, Artistico e Cultural notificard o
proprietario para anuir ao tombamento, dentro do prazo de quinze
(15) dias a contar do recebimento da notificacdo, ou para, se o quiser
impugnar, oferecer dentro do mesmo prazo as razdes de sua
impugnacao.

2) - no caso de nao haver impugnacado dentro do prazo assinado, que
€ fatal, o diretor da Divisdo do Patrimbnio Histérico, Artistico e
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Cultural do Parana proferira decisdo a respeito, dentro do prazo de
sessenta (60) dias, a contar de seu recebimento. Dessa decisdo ndo
cabera recurso.

3) - Se a impugnacao for oferecida dentro do prazo assinado, sera o
processo remetido ao Conselho Consultivo da Divisdo do Patriménio
Historico, Artistico e Cultural do Parand que proferira decisdo a
respeito, dentro do prazo de sessenta (60) dias, a contar do seu
recebimento. Dessa decisdo ndo cabera recurso. (Artigo 8° da Lei
n°1.211/53)

1.2.1. Conceituacao de Patriménio

A palavra Patrimbnio origina-se do latim “patrimonium” e esta
relacionada a bens de familia, posses, herancas etc. De acordo com Dias
(2006) ja esteve referida a algo sagrado que imp0de respeito, a algo que retrata
determinada época ou situacao vivida (objetos, esculturas, monumentos), a
valores histéricos, artisticos, culturais, cientificos e politicos, a antiguidades, e
hoje relaciona - se principalmente com a identidade cultural de determinado
povo, ou seja, ao modo de viver das pessoas, ao significado historico de
determinado lugar, etc.

O Patriménio caracteriza, para Dias (2006, p. 69):

bem ou conjunto de bens naturais ou culturais de importancia
reconhecida num determinado lugar, regido, pais ou mesmo para a
humanidade, que passam por um processo de tombamento para que
sejam protegidos e preservados.

Sendo assim, identificam-se duas espécies de Patrim6nio, o Natural e
o Cultural.

Quanto ao Patriménio Natural: “sao as riquezas que estao no solo e no
subsolo, tanto as florestas quanto as jazidas”. (BARRETO, 2000, p.9)

Ja em relacdo ao Patrimbnio Cultural, os estudos sdo bastante amplos,
e aqui serdo abordados com maior énfase.

Funari e Pinsky (2009, p.8) dizem que patriménio cultural “é tudo aquilo
gue constitui um bem apropriado pelo homem, com suas caracteristicas Unicas

e particulares”.
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Ja Barreto (2000, p.10) considera o patrimbnio cultural como “uma
ancora capaz de dar uma sensacdo de continuidade em relacdo h&d um
passado nacional, de ser um referencial capaz de permitir a identificacdo com
uma nacao”.

O Artigo 216 da Constituicdo Federal de 1988 cita que o0 patriménio
cultural € composto por bens de natureza material e imaterial que representam
a identidade, a acdo, e a memoéria dos diferentes grupos que integram a

sociedade brasileira, onde estao incluidos:

| - as formas de expresséo;

Il - os modos de criar, fazer e viver;

Il - as criag@es cientificas, artisticas e tecnoldgicas;

IV - as obras, objetos, documentos, edificacbes e demais espacos
destinados as manifestac¢des artistico-culturais;

V - os conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico,
artistico, arqueoldgico, paleontolégico, ecolégico e cientifico.
(REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL, 1988, s.p.)

Ainda sobre os patrimbnios culturais materiais e imateriais, o IPHAN
classifica os bens materiais como sendo imdéveis (nucleos urbanos, sitios
arqueoldgicos, entre outros) e moéveis (acervos museoldgicos, documentos
histéricos, entre outros). JA entre os imateriais estdo classificados, também
segundo o IPHAN, os saberes, os modos de fazer, as celebracdes, as formas
de expresséao entre outros.

Dias (2006, p. 67) disserta que patrimoénios culturais séo:

...legados pelos nossos antepassados e que, em uma perspectiva de
sustentabilidade, deverdo ser transmitidos aos nossos descendentes,
acrescidos de novos contetdos e de novos significados, aos quais,
provavelmente, deverdo sofrer novas interpretacées de acordo com
novas realidades culturais.

E importante ressaltar o papel da UNESCO perante o Patriménio
Cultural em ambito mundial. Em 1972 aconteceu a Convengéao do Patrimonio
Mundial da UNESCO. De acordo com o site oficial do 6rgdo, nesta reunidao
foram discutidos assuntos como conservagcao e preservacdo dos bens
culturais, ndo se esquecendo dos naturais. Ha ainda a discussao sobre a Lista
do Patriménio Mundial. Segundo o site da UNESCO no Brasil através desta
lista “a UNESCO se propbe a promover a identificacdo, a protecdo e a
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preservacao do patrimoénio cultural e natural de todo o mundo, considerado
especialmente valioso para a humanidade.” (UNESCO, 2013)

Ainda de acordo com o site da UNESCO no Brasil, até o ano de 2012
esta lista contava com 962 sitios inscritos sendo 745 culturais, 188 naturais e
29 mistos, distribuidos em 157 Estados-partes. Quem define a inscricdo ou néo
nesta lista baseando-se em critérios ja pré-estabelecidos é o Comité do
Patrimdnio Mundial, e para tanto € necessério que o Estado-Parte tenha
assinado a Convencao do Patriménio Mundial. Ainda segundo o site, no Brasil

sdo 18 os bens inscritos.

1.2.2. Preservacao e Conservacdo do Patriménio Cultural

Para Barreto (2000, p.15) "Preservar significa proteger, resguardar,
evitar que alguma coisa seja atingida por alguma outra que lhe possa ocasionar
dano”. Assim como, numa visdo mais atualizada, para Tomaz (2010) a
finalidade maior da preservacdo € resguardar fatos e lugares marcantes,
considerando fatores tais como porque e como surgiram. No caso de locais
histdricos, isto implica manté-los intactos de modo que as pessoas que 0O
vejam, que o visitem possam tomar conhecimento daquilo que este lugar
representou ou representa para determinado povo ou regido. Ou seja,
preservar “é garantir que a sociedade tenha maiores oportunidades de
perceber a si propria”. (FUNARI e PINSKI, 2009, p.17)

Tomaz (2010) conceitua também conservacao, onde diz que:

“Conservar bens culturais é defendé-los da acdo dos agentes fisicos,
guimicos e biol6gicos que os atacam. Seu principal objetivo é o de
estender a vida til dos materiais que compdem os elementos da
mensagem de uma obra, dando aos mesmos o tratamento correto.”
(TOMAZ, 2010, p. 2)

Sendo assim conservar significa tomar cuidados, adequar medidas
necessarias para que o patriménio permaneca preservado para as geracoes

futuras. Dessa forma, os patrimbnios que ja sofreram degradacdes devem ser
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recuperados para que a comunidade possa garantir o espaco da memoria e
assim serem utilizados para fim turistico.

Percebe-se assim que o Tombamento e a Lista do Patriménio Mundial
sao atos de preservacao. O que significa dizer que a partir do momento em que
bens sdo tombados podem continuar a ser utilizados para determinados fins
(turisticos, comerciais, etc.), porém sua estrutura ndo pode ser demolida nem
modificada, e suas caracteristicas principais ndo podem ser perdidas.
(BARRETO, 2000)

Quanto ao Turismo, Murta e Albano colocam que existe uma relacéo
ambigua entre 0 mesmo e os termos preservacao e conservacao, visto que “ao
mesmo tempo que o turismo pode gerar recursos para promover a preservagao
e a conservacado de sitios histéricos e naturais, pode também arruinar os
lugares e as praticas culturais que eles abrigam.” (Murta e Albano, 2002, p.140)

Por isso a necessidade do planejamento turistico adequado em regifes
que apresentem consideravel patriménio, seja ele natural ou cultural, onde
deve existir delimitacdo da capacidade de carga, orientacdo do fluxo de
visitantes, projetos de sensibilizacédo, entre outros.

Na pesquisa em questdo, nos proximos capitulos, serdo abordadas em
especifico a preservacdo, conservagao e por consequéncia a utilizacao turistica

da Fazenda Capéo Alto localizada no municipio de Castro — PR.
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2.

TURISMO

"A cultura de um povo é 0 seu maior
patriménio. Preserva-la € resgatar a historia,
perpetuar valores, € permitir que as novas
geracbes nao vivam sob as trevas do
anonimato."

(Nildo Lage)
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2.1. Conceito

O Turismo segundo a OMT apud Ignarra (1999, p. 23), pode ser
entendido como o deslocamento de individuos para fora de seu local habitual
por um periodo superior a 24 horas, motivados por diferentes razdes.

J& De La Torre apud Ignarra (1999, p.24) diz que:

O turismo é um fendmeno social que consiste no deslocamento
voluntario e temporario de individuos ou grupos de pessoas que,
fundamentalmente por motivos de recreacdo, descanso, cultura ou
salde, saem de seu local de residéncia habitual para outro, no qual
nao exercem nenhuma atividade lucrativa nem remunerada, gerando
multiplas inter-rela¢gdes de importancia social, econdmica e cultural.
De La Torre apud Ignarra (1999, p.24)

Observa-se que se a OMT e De La Torre apresentam conceitos
parecidos, ja que ambos dizem respeito ao deslocamento de pessoas para
locais que nao lhe sejam rotineiros, por alguma motivacdo. Porém De La Torre
destaca a importancia cultural que este deslocamento pode proporcionar ao
turista / visitante.

Ao conhecer determinado local havera a troca de informacdes,
conhecimentos e de diferentes culturas entre turista / visitante e comunidade
local, que deve estar cada vez mais preparada e motivada para receber os
primeiros. Assim como as localidades turisticas devem estar preparadas, com
atrativos, infraestrutura, produtos e servicos capazes de satisfazer as
necessidades e desejos dos turistas, que muitas vezes vao a busca da
realizacdo de sonhos.

Vale ressaltar, em tempo, que o termo Visitante de acordo com Beni
(2008), diz respeito a pessoas que se deslocam a uma localidade, por diversos
motivos, sem exercer atividade remunerada.

Ja4 o Turista, ainda para Beni (2008) é o visitante temporario que
permaneca no local visitado por pelo menos 24 horas, ou seja, com pernoite,
cuja motivagdo da viagem esteja relacionada ao lazer, negocios, eventos, entre

outros.
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Beni destaca ainda um terceiro conceito, 0 de excursionista, onde
coloca que, sdo visitantes temporarios que permanecem no local por menos de
24 horas. (Beni, 2008)

E importante destacar que para definicio destes conceitos séo levados
em consideracdo fatores como objetivos e duracdo da viagem e a distancia

viajada.
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2.2. Segmentacdo do Mercado Turistico

Como relatado anteriormente sdo varias as motivacbes para que o
turismo aconteca. Cada individuo procura um local conforme suas
necessidades e desejos. Para melhor satisfazer estas necessidades e desejos

existe o que chamamos de segmentacdo do mercado turistico.

Segmentar para Beni apud Ansarah (1999, p.9) requer em:

Identificar clientes com comportamentos homogéneos quanto a seus
gostos e preferéncias. A segmentacéo possibilita o conhecimento dos
principais destinos geogréaficos, dos tipos de transportes, da
composicao demografica dos turistas e da sua situacao social e estilo
de vida, entre outros elementos. (ANSARAH, 1999, p.9)

Ja o Ministério do Turismo apresenta o conceito de que a segmentacao

é vista:

“‘como uma forma de organizar o turismo para fins de planejamento,
gestdo e mercado. Os segmentos turisticos podem ser estabelecidos
a partir dos elementos de identidade da oferta e também das
caracteristicas e variaveis da demanda.” (MINISTERIO DO
TURISMO, 2010, p.61)

Isto significa dizer que a segmentacdo divide os turistas / visitantes
(demanda turistica) em grupos, de acordo com as motivagdes, necessidades,
desejos de cada um.

Conforme descrito no Mdédulo Operacional 8 do Programa de
Regionalizacdo do Turismo — Roteiros do Brasil (2007) desenvolvido pelo
Ministério do Turismo, alguns fatores que também contribuem para a
segmentacdo do turismo sdo: geogréaficos, demograficos e econdmicos,
psicoldgicos, padrées comportamentais e padrdes de consumo e predisposicdo
do consumidor.

Ja4 em relacdo a oferta turistica, para melhor organizar o turismo
brasileiro, em 2006 o Ministério do Turismo o segmentou destacando as
seguintes terminologias:

° Turismo Cultural
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° Turismo de Pesca

. Turismo Rural

o Ecoturismo

o Turismo de Aventura

o Turismo Nautico

o Turismo de Sol e Praia

o Turismo de Estudos e Intercambio
o Turismo de Saude

o Turismo Social

Observando-se 0 exposto a respeito da segmentagdo do Turismo,
pode-se considerar que todo turismo mesmo que segmentado em Turismo
Religioso, de Aventura, Ecoturismo, Turismo de Sol e Praia, entre outros, tem
natureza cultural, visto que, de acordo com Dias (2006, p.1) a atividade

turistica:

“Se trata de um processo de intera¢des continuas entre comunidades
diferentes que ocupam espacos distintos socialmente construidos e
que, por apresentar essa diversidade, tornam-se atraentes para o
conhecimento do outro — o turista, aquele que viaja para conhecer
novos locais, para descansar, para espairecer em um ambiente
diferente daquele onde tem sua moradia.”

Como citam Funari e Pinsky (2009), todas as motivacdes, traduzidas
pelas segmentagbes, resultam em contato humano e cultural, contato com
outros costumes e modos de viver, troca de conhecimentos e experiéncias

entre turista e comunidade local. O Ministério do Turismo disserta que:

Qualquer que seja 0 motivo da viagem, haver4 sempre um elemento
cultural a ser consumido dentre toda a producdo associada ao
turismo: a gastronomia, a arte, o artesanato ou outros produtos locais,
as paisagens naturais e culturais do receptivo, suas festas e
celebragfes, a musica ao vivo nos bares e a cultura viva presente nas
ruas. (MINISTERIO DO TURISMO, 2007, p. 19)

Os itens citados compdem o Turismo Cultural, que sera abordado em

subcapitulo a parte.

29



2.3.

Turismo Cultural

Dias conceitua Turismo Cultural como sendo:

“Uma segmentacdo do mercado turistico que incorpora uma
variedade de formas culturais, em que se incluem museus, galerias,
eventos culturais, festivais, festas, arquitetura, sitios historicos,
apresentagOes artisticas e outras, que, identificadas com uma cultura
em particular, fazem parte de um conjunto que identifica uma
comunidade e que atraem os visitantes interessados em conhecer
caracteristicas singulares de outros povos.” (DIAS, 2006, p.39)

Ja& o Ministério Do Turismo diz que:

O turismo cultural compreende as atividades turisticas relacionadas a
vivéncia do conjunto de elementos significativos do patriménio
histérico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e promovendo
os bens materiais e imateriais da cultura. (MINISTERIO DO
TURISMO, 2007, p. 19)

O Turismo Cultural por se tratar de busca por conhecimento de

diferentes culturas tem carater educacional e por isso pode estar interligado a

outros segmentos do Turismo, como tratado anteriormente.

De acordo com Dias (2006), o turista cultural em sua maioria possui um

alto teor de consciéncia ambiental, maior facilidade para discutir assuntos como

politica, religido entre outros, além de possuir maior senso critico.

Costa (2009) destaca a importancia do Turismo Cultural para a

preservacao do Patrimdnio Cultural, visto que pode ser uma forma de instigar o

turista a respeitar 0 mesmo, de modo a ndo cometer atos que possam vir a

prejudica-lo. Neste sentido Funari e Pinski colocam que:

condigobes:

‘o Turismo tende a considerar o patriménio cultural como
aguele que se volta para certos tipos de atividades mais
propriamente ‘culturais’, tais como as visitas a museus, a
cidades historicas ou a roteiros tematicos (...)". (FUNARI E
PINSKI, 2009, p.9)

Dias cita que para que o Turismo Cultural aconteca existem algumas
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“a primeira € o desejo de conhecer e compreender os objetos, as
obras e os homens; a segunda é o consumo de um produto que
tenha um significado cultural — monumentos, obras de arte,

espetaculos, troca de ideias; a Ultima é a intervencdo de um
mediador, pessoa, documento escrito ou material audiovisual que
introduza valores ou gere o produto cultural.” (DIAS, 2006, p.42)

Dias (2006) ainda coloca que sao varias as motivacdes para a procura
pelo Turismo Cultural, dentre elas a busca por sanar curiosidades, tais quais as
despertadas pelas lendas, mitos, personagens histéricos, entre outros fatores

que fazem parte da memoria de um lugar.

2.3.1. Turismo Cultural em Castro

Pode-se afirmar que o Turismo na Cidade de Castro — PR, por ser
pautado na histéria da cidade, baseada no ciclo do tropeirismo, e na cultura de
seu povo apresenta caracteristica marcadamente de Turismo Cultural.

Fazem parte dos recursos turisticos culturais da Cidade os oito
casarfes tombados, dentre eles a Fazenda Capao Alto, objeto de estudo deste
trabalho, além da histérica Igreja Matriz de Nossa Senhora Santana, o Morro
do Cristo, e apesar de pouco explorado o Parque Recreativo Municipal Dr.
Libanio Estanislau Cardoso, popularmente conhecido como “Prainha de Castro”

(que possui como atrativo o Rio lap6), todos abaixo descritos:

o Casardo da Familia Carneiro Lobo, atual Museu do Tropeiro,
tombamento datado de 1977;

De acordo com Mello (s.d., p. 9), a casa, que pertenceu a familia
Carneiro Lobo, foi construida em meados do século XVIII. Sua estrutura foi
erguida em taipa de pildo e vigas de madeira, e coberta com telha canal, tal
qual as construcdes em estilo colonial. Em 1975 ao ser adquirida pela
Prefeitura Municipal de Castro, a casa passou por grandes restauracfes em
sua estrutura, sendo tombada em 1977. Data também deste ano, mais
precisamente em 21 de janeiro, a Inauguragcdo do Museu do Tropeiro neste

casarao.
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Figural: Fachada do Museu do Tropeiro
Fonte: http://museudotropeirocastro.blogspot.com.br/

o Casardo situado a Praca Getulio Vargas, n°® 6, atual Casa de Sinhara,
tombamento datado de 1982;

Segundo o site da Secretaria de Cultura do Parana (2013), tal imével
foi construido no inicio do século XIX em época de transicdo entre os periodos
colonial e neoclassico, utilizando-se de alvenaria de pedra e taipa de pildo.
Possuindo hoje parte de sua construgdo ainda original, abriga a “Casa de
Sinhara”, sendo este nome uma homenagem as mulheres castrenses da época

do tropeirismo.

Figura 2: Fachada da Casa de Sinhara
Fonte: http://museudotropeirocastro.blogspot.com.br/search?updated-min=2010-01-
01T00:00:00-02:00&updated-max=2011-01-01T00:00:00-02:00&max-results=9

o Casardo situado a Praca Getulio Vargas, n°10, atual Casa da Praca,
tombamento datado de 1982;

Mello (s.d., p. 13) diz que este casarao foi construido em meados do
século XIX quando da transicdo entre os periodos colonial e neoclassico,

portanto traz inimeras modificacdes e modernizagcdes em sua estrutura. As
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salas, por exemplo, passaram a ser um elo a outros comodos e as salas de
jantar passaram a ser uma espécie de cartdo de visitas das casas. Houve
alteracdes também em relacéo as fachadas onde as portas e janelas passaram
a ser sequenciais e dispostas em linha reta e ndo mais onduladas como em
construcdes barrocas. O imével que teve como primeiro proprietario o Coronel
Manoel Inacio do Canto e Silva passou por um periodo de completo abandono
e na década de 1990 foi adquirido pela Prefeitura Municipal de Castro que

mantém nele o espaco cultural Casa da Praca.

Figura 3: Fachada da Casa da Praca
Fonte: http://www.patrimoniocultural.pr.gov.br/arquivos/File/tombados/CST2-077F.jpg

o Casaréo situado a Praca Manuel Ribas, n°150, atualmente utilizada para
atividades comerciais, tombamento datado de 1982;

Segundo o site da Secretaria de Cultura do Parana (2013), este
casardo construido na década de 1860 a mando da familia Martins de Araujo,
mescla elementos barrocos e neoclassicos e foi erguido em alvenaria de pedra,

e paredes internas de pau a pique. Ainda segundo MELLO (s.d., p. 15)

“conta-se ter sido a casa construida por um escravo ao qual fora
prometida a alforria em troca de trabalho. Todavia, quando da
conclusdo da obra, foi ele vendido a fim de continuar a ser escravo-
construtor”.

Atualmente é utilizado para fins comerciais.
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Figura 4: Fachada do Casardo da Familia Martins de Araujo
Fonte: http://www.patrimoniocultural.pr.gov.br/arquivos/File/ftombados/CST2-074F.jpg

o Casardo situado a Praca Manuel Ribas, n°® 112 e 120, atualmente
utilizada para atividades comerciais, tombamento datado de 1981;

O site da Secretaria de Cultura do Parana (2013) destaca que este
casardo foi construido em época do ciclo do tropeirismo, a mando de Jo&o
José da Fonseca. Erguida em taipa de pildo também representa a arquitetura
de transicdo entre o colonial e o neoclassico. Possui telhados e parte de sua
estrutura ainda original e é utilizada hoje como redagéo do Jornal Pagina UM.
Uma curiosidade a respeito deste casardo € que quando da visita do Imperador

D. Pedro Il a Castro em 1880, ja havia sido construido.

*

Figura 5: Fachada do Casarao situado a Praca Manoel Ribas, N°120
Fonte: http://www.patrimoniocultural.pr.gov.br/arquivos/File/tombados/CST2-075F.jpg

. Casarao de Joao Moreira Garcez, atual Casa da Cultua Emilia Erichsen,
tombamento datado de 1981;
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De acordo com Mello (s.d.) este casardo foi construido em época do
ciclo do tropeirismo, no inicio do século XIX. O material utilizado foi taipa de
pildo, telhados foram feitos em formato quatro aguas e beiral em cimalha. Em
sua estrutura funcionou o primeiro jardim de infancia particular do Brasil,

dirigido pela professora Emilia Erichsen. Atualmente abriga a Casa da Cultura

Figura 6: Casa da Cultura Emila Erichsen
Fonte: http://www.patrimoniocultural.pr.gov.br/arquivos/File/ftombados/CST2-073F.jpg

o Estacdo Ferroviaria de Castro, atualmente Reparticdo Publica,
tombamento datado de 1997.

Segundo Mello (s.d.) a Estacdo Ferroviaria de Castro foi inaugurada
em dezembro de 1899, tendo sido construida em alvenaria de tijolos sobre
embasamento de pedras. O destaque da construcéo fica por conta dos pilares
da parte superior da edificagcdo arrematados por frisos em relvo, e dos pisos
revestidos com ladrilhos hidraulicos na parte original e com placas de ardésia
na parte restaurada. Em 1992 passou por uma restauragao a cargo a Prefeitura
Municipal de Castro, onde praticamente toda a estrutura original fora mantida.

Atualmente funciona como reparticao publica.
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Figura 7: Estagdo Ferroviaria de Castro
Fonte: http://www.patrimoniocultural.pr.gov.br/arquivos/File/ftombados/CST2-133F.jpg

o Casaréo -Sede da Fazenda Capéao Alto, tombamento datado de 1983;
Conforme Mello (s.d.), a sede da Fazenda Capdo alto foi construida na
segunda metade do século XIX a mando do Bardo de Monte Carmelo,
Bonifacio José Batista. Consiste em um pavimento sobre um pordo e em um
mirante central que complementa a composicdo. A respeito da Fazenda Capao

Alto sera abordado em capitulo especifico.

Figura 8: Fachada da Fazenda Cap&o Alto
Fonte: http://www.castrotur.com.br/index.php?cnt=galeria.php

o Igreja Matriz de Nossa Senhora Santana

De acordo com o site da Igreja Matriz Nossa Senhora de Santana a
histéria da mesma esta diretamente ligada ao inicio da histéria da cidade de
Castro, visto que em 1740, Pedro Taques de Almeida manda construir uma
pequena Capela homenageando Nossa Senhora de Santana, acreditando que
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“‘quem festejasse a gloriosa Santa nao teria detrimento em seu crédito nem
faléncia nos bens de fortuna”. (PARSANTANA, 2013)

Em 1755 a pequena Capela passa por reformas e ampliacbes para
melhor receber seus devotos. Ainda segundo o site da Paroquia, em 1763 fora
iniciada a construcdo de uma nova Capela. A construcdo desta nova Capela
contribuiu para que novos moradores habitassem a pequena Vila, que por seu
crescimento passou a se chamar Freguesia de Santana do lapo.

Em 1810 se iniciam as obras que dao origem a Igreja de Nossa
Senhora Santana tal qual € hoje. Porém esta obra ficou pronta apenas em
1876. As duas torres que compdem a construcdo foram construidas alguns
anos mais tarde: a primeira em 1887 e a segunda apenas em 1969. O site
PARSANTANA ainda informa que o reldgio localizado na torre mais antiga foi
instalado em 1913.

Também em meados de 1969 a Igreja passa por novas reformas e
modernizac¢des sendo que tais obras sao conservadas até os dias de hoje.

Durante a semana a Paroquia fica aberta para visitacdo sendo aberta

aos sabados e domingos apenas para missas e encontros religiosos.

Figura 9: Primeira construcdo da Igreja Matriz de Santana
Fonte: http://parsantana.com.br/historico
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Figura 10: Construcao atual da Igreja Matriz de Santana
Fonte: www.castroonline.com.br

. Morro do Cristo

Conforme o site da Prefeitura Municipal de Castro (2013) o Morro do
Cristo situa-se em um dos pontos mais altos da Cidade de Castro, onde se
pode ter uma visdo geral da mesma. Como atrativo principal do Morro ha uma
estatua do Cristo Redentor. Conta ainda com Play Ground e Restaurante

conhecido como Restaurante do Morro

Figura 11: Morro do Cristo
Fonte: http://www.castro.pr.gov.br/site/images/stories/morro_cristol.jpg

o Parque Recreativo Municipal Dr. Libanio Estanislau Cardoso
De acordo com o site da Prefeitura Municipal de Castro, o local

também conhecido como “Prainha” possui como principal atrativo o Rio lapg,
gue teve grande importancia para a historia da cidade. Recentemente o local

38



passou por uma revitalizacdo, onde foram implantados lanchonete, area para

camping, mirantes, quadras poliesportivas, entre outros.

Figura 12: Prainha de Castro
Fonte: www.turismopelobrasil.net

Existem também na cidade as colbnias de imigrantes, dentre as quais
podem ser citadas a Colbnia Terra Nova (Imigrantes Aleméaes) e a Colbnia
Castrolanda (Imigrantes Holandeses) onde esta situada a Fazenda Capéao Alto,

objeto de estudo do Presente Trabalho.

. Colbnia Terra Nova

Colonia formada por imigrantes alemées que chegaram a Castro por
volta de 1933, devido a 1° Guerra Mundial. De acordo com o jornal online
Gazeta do Povo (2013), no local estes alemaes construiram suas casas, e
passaram a trabalhar com plantacédo e leiteria. Em 1937 fora erguida a Unica
igreja da colonia, a igreja de Santa Terezinha, e alguns anos mais tarde
construida a escola municipal local. Hoje vivem na Colbnia cerca de 60
familias, que procuram manter as tradicdes de seus antepassados. Em julho
2013 houve uma festa para comemorar os 80 anos da imigracdo alema no

local.
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Figura 13: Igreja de Santa Terezinha na Colénia Terra Nova
Fonte: http://www.gazetadopovo.com.br/vidaecidadania/conteudo.phtml?id=1390173&tit=Festa-
alema-comemora-80-anos-da-colonia-Terra-Nova

. Colbnia Castrolanda

Trata-se da Colonia onde vivem os holandeses ou descendentes dos
mesmos, que chegaram a Castro no ano de 1951.

De acordo com informacdes encontradas no site Castro Online (2013),
a imigracdo holandesa se deu em Castro quando em 1951 chegaram a cidade
oito familias que vieram em busca de trabalho e melhores condicGes
financeiras. Nesta época comecava a se desenvolver a Cooperativa Batavo no
municipio de Carambei.

Surgiu entdo a Colbnia Castrolanda, onde os holandeses construiram
suas casas, e pequenos estabulos para criacdo de gado. Ainda segundo o site
Castro Online (2013), os holandeses fundaram também, em sociedade, a
Cooperativa Castrolanda.

Como atrativos do local, pode-se citar o Grupo Folclérico Holandés de
Castrolanda criado em 1953, o Museu dos Imigrantes, criado em 1991
consistindo em uma réplica de uma casa nos moldes da Holanda, e o Memorial
da Imigragdo Holandesa “De Immigrant” (O Imigrante), este consistindo em um
dos maiores moinhos de ventos do mundo, inaugurado em novembro de 2001
e que conta ainda com saldao de eventos, museu, restaurante e loja de
souvenires. (CASTRO ONLINE, 2013)
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Figura 14: Memorial da Imigra¢éo Holandesa — Moinho de Castrolanda
Fonte: http://www.castrotur.com.br/index.php?cnt=galeria.php

Vale lembrar que Recurso Turistico segundo Barreto (2005, p. 37) “é a
matéria prima com a qual se pode planejar turismo num determinado local”.

Os recursos turisticos podem ser classificados em naturais e culturais.
Os recursos naturais ainda para Barreto (2005) sdo aqueles que ndo sofreram
intervencdo do homem, tal como as florestas, as praias, entre outros. Ja os
culturais sdo aqueles onde o homem ocasionou intervencgdes, a exemplo de
museus, casarbes antigos, locais de exposicbes artisticas e culturais, entre
outros, como séo os citados no item 2.3.1.

A mesma autora ainda conceitua Atrativo Turistico, onde destaca que
atrativo é “Aquilo que atrai o turista. Do ponto de vista do nucleo, € o recurso.
Atrativo e recurso sao, portanto, sindbnimos”. (BARRETO, 2005, p.33). Ou seja,
atrativo € o recurso ja consolidado, ja transformado e planejado para receber
atividade turistica.

No proximo capitulo sera abordado sobre a Fazenda Capéo Alto, que é
um dos recursos culturais Castrenses, onde havendo planejamento adequado,
pode receber caracteristicas de Turismo Cultural por sua representatividade
histérica, podendo também apresentar caracteristicas de Turismo Rural por
estar localizada em territorio rural sendo que ha também a possibilidades do
desenvolvimento de atividades que evidenciam tal segmento.

Ressaltando que o Turismo Rural € visto pelo Ministério do Turismo
(2010, p.18) como sendo:

‘o conjunto de atividades turisticas desenvolvidas no meio rural,
comprometido com a producdo agropecuaria, agregando valor a
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produtos e servicos, resgatando e promovendo o patrimonio cultural e
natural da comunidade” (MINISTERIO DO TURISMO, 2010, p.18)

Sendo o objeto de estudo a Fazenda Capédo Alto, nos préximos
capitulos podemos sublinhar a importancia deste espaco como possibilidade

para uso do Turismo Rural e Cultural.
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3. FAZENDA CAPAO ALTO E SUA REPRESENTATIVIDADE
HISTORICA

Patrimonio do qual temos orgulho, pois guarda
as nossas origens. Mostra a Histéria de uma
época, conserva o0s tracos do estilo colonial e a
beleza arquitetbnica dos casardes.

(Judith Carneiro de Mello)

De acordo com o site Fazenda Capéao Alto, o surgimento da mesma se
da na ocasido do inicio da colonizacdo dos Campos Gerais, quando foram
concedidas as primeiras sesmarias que deram origem a Vila Nova de Castro.
Serviu como paragem para 0S tropeiros que viagjavam de Viaméo, no Rio
Grande do Sul, a Sorocaba, em S&o Paulo, com tropas de muares e gados.

A Fazenda era utilizada para que o0s tropeiros descansassem,
alimentassem seus animais, abastacerem-se com alimentos e agua para a
viagem. De acordo com o site da Secretaria De Cultura Do Parana, nesta
época a Fazenda pertencia a Pedro Taques de Almeida que mandou que fosse
construida no local uma pequena capela.

Em 1749, a Fazenda Capéao Alto passou a ser propriedade do Capitdo
— Mor José Goées e Moraes, que, de acordo com Mello (2012), a vendeu em 21
de outubro de 1751, ao Convento do Carmo de S&o Paulo, que na época tinha
como comandante o Frei Jodo de Santa Isabel. Até entdo, a estrutura da
Fazenda era composta por uma casa conventual, senzalas e a Capela de
Santo Antbnio. Ha registros da estadia dos mesmos na Fazenda até meados
de 1770. Apés estad data os Carmelitas deixaram o Local e o entregou aos
cuidados dos escravos, que ali organizaram uma espécie de quilombo.

Mello (2012), ainda diz que a Fazenda Capéao Alto foi arrendada a uma
empresa de Sao Paulo em 1864, e vendida em 1870 ao Bardo de Monte
Carmelo Bonifacio José Baptista. Foi o Bardo de Monte Carmelo quem mandou
construir o casardo sede da Fazenda. Para sua construcdo foram trazidas

técnicas e pecas de Sao Paulo. Por volta de 1905, eram recebidos na Fazenda
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hospedes também vindos de S&o Paulo, que acostumados com luxuosidade e
conforto viajavam em trens fretados pela familia do Baréo.

Ainda segundo Mello (2012) a Fazenda foi nhovamente vendida, desta
vez ao banqueiro e industrial Vicente Fiorillo em 1946, e em 1979 a
Cooperativa Castrolanda. Hoje a Fazenda Capédo Alto esta sob posse do Sr.
Koob Petter.

Figura 15: Casa — Sede da Fazenda Capé&o Alto
Fonte: Arquivo Pessoal
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3.1. Caracteristicas Arquitetbnicas da Fazenda Capao Alto

Mello (2012, p. 15) destaca nos seguintes topicos as Caracteristicas

Arquitetdnicas da Fazenda Capéao Alto:

. O conjunto arquitetdnico da Fazenda compde-se de 12 edificios
distintos, além de 5 outras unidades complementares: casa sede,
casa do capataz, depdsito, celeiro e casa dos arreios; cocheira,
fabrica de queijos, estabulos, celeiros, aviarios e deposito.

. As paredes internas sdo de estuque’, e as externas em taipa
de pilao°.

. A cobertura em 4 aguas.

. O piso da varanda com ladrilhos hidraulicos, decorados em
duas cores.

o Forro tabuado do tipo “saia e camisa™ com cimalha’.

o Nas paredes uma faixa decorativa que se eleva nas paredes da

sala da capela, até um quarto de sua altura. No altar essa mesma
faixa se prolonga até o forro.

. O telhado da casa foi recoberto com telhas cerémicas do tipo
“capa e canal”, hoje embogadas.

Figura 16: Caracteristicas Arquitetbnicas da Fazenda — Faixas Decorativas
Fonte: Arquivo Pessoal

2 Estuque: Espécie de argamassa feita a base de pd de marmore, cal, gesso e areia.

DICIONARIO ONLINE DE PORTUGES. Disponivel em <www.dicio.com.br/estuque/> Acesso
em 10 de Novembro de 2013.

3 Taipa de Pildo: Consiste em prensar o barro para a construcdo de paredes. DICIONARIO
ONLINE DE PORTUGUES. Disponivel em <http://www.dicio.com.br/taipa/> Acesso em 10 de
Novembro de 2013.

* Saia e Camisa: Tipo de forro de madeira muito utilizado no século XIX e inicio do século XX.
Composto por duas tdbuas paralelas, a mais larga chamada de camisa e a mais estreita de
saia. COLEGIO DE ARQUITETOS. Disponivel em
<http://www.colegiodearquitetos.com.br/dicionario/15/02/2009/0-que-e-saia-e-camisa/> Acesso
em 10 de Novembro de 2013.

® Cimalha: Espécie de moldura localizada na parte mais alta das paredes. DICIONARIO
ONLINE DE PORTUGUES. Disponivel em <http://www.dicio.com.br/cimalha/> Acesso em 10
de Novembro de 2013.
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Figura 17: Caracteristicas Arquitetfnicas da Fazenda — Janelas
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 18: Caracteristicas Arquitetdnicas da Fazenda — Area Externa a Casa — Sede.
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 19: Ruinas do Espaco Onde os Escravos se Abrigavam
Fonte: Arquivo Pessoal
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3.2. Curiosidades Sobre a Fazenda Capao Alto

Em entrevista com o Sr. Jodo, guia que trabalha na Fazenda Capéao
Alto a mais de 12 anos, a conhece como ninguém e atende aos turistas, sejam
nacionais ou internacionais, com uma explicagdo que pode durar de trinta
minutos a uma hora e trinta, foram constatadas as seguintes curiosidades a
respeito da mesma:
o Na parte externa da Fazenda encontra-se um tronco de pinheiro trazido
de outra Fazenda, que chama bastante atencédo dos visitantes. De acordo com
o Sr. Jodo este pinheiro pode ter mais de 500 anos.
o Ha ainda o pedaco do tronco de uma &arvore Corticeira. Esta arvore
consistia em um dos marcos da Fazenda por ser centenaria, e foi utilizada
como cenario para muitas fotos. Porém, em 2006 veio a cair, pois estava

pesada e oca, ficando apenas um pedaco do tronco.

Figuras 20 e 21: Tronco da Arvore Corticeira
Fonte: Arquivo Pessoal
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o O Sr. Jodo comenta que ja houve varias propostas para restauracao da
Fazenda Capéo Alto, porém nada saiu do papel visto que ndo ha incentivo
financeiro tanto por parte do governo quanto por parte da iniciativa privada.

o A Fazenda Capéo Alto possui dois curadores que buscam encontrar
meios para tal restauracao, principalmente tendo como base a Lei n° 8.313 de
23 de Dezembro de 1991 — Lei de Incentivo a Cultura (Rouanet) que visa
buscar incentivos fiscais através da utilizacdo de parte dos impostos pagos por
pessoas fisicas e juridicas em acdes culturais. Trata-se de doacbes ou
patrocinios que podem ser utilizadas em varios segmentos da cultura, tais
como teatro, musica, artes plasticas, patriménio cultural, entre outros.
(GOVERNO FEDERAL, 2013)

o Um dos curadores, o Sr. Taras Antonio Dilay, em entrevista por e-mail
diz que foi aprovado recentemente um projeto de Lei de Incentivo a Cultura que
tem por finalidade cumprir a primeira exigéncia do tombamento da Fazenda
que é fazer um mapa arqueolégico do local inclusive com laudo técnico do
estado da casa. Apds esta etapa sera desenvolvido um projeto para
restauracdo e destinacdo da Fazenda. O Sr. Tards coordena também as
definicdes sobre o uso turistico e cultural da Fazenda.
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3.3. Turismo na Fazenda Capéo Alto

Ainda em conversa com o Sr. Jodo, 0 mesmo relata que recebe uma
grande quantidade de turistas na Fazenda Capéao Alto, tanto nacionais quanto
internacionais, assim como os proprios moradores da cidade de Castro. Por
més o numero de visitantes varia de 200 a 500 pessoas. As épocas de maior
movimentacao sdo as férias de Julho e de Dezembro a Fevereiro.

O Sr. Jodo ainda comenta que os Turistas ao visitar a Capao Alto vao a
busca principalmente de sua histéria e cultura. Mas sentem falta de maiores
atratividades na Fazenda como, por exemplo, um Museu contando sua historia

e a histoéria de Castro.

z

HORARIOS DE VISITAS
TERCA A DOMINGO DAS 8:00h AS 18:00n
FERIADOS DAS 8:00h AS 18:00n

£ INGRESSO PARA VISITAGAO: RS 5.00 p/ vessna&‘

Figura 22: Placa Indicativa do Horario de Visita na Fazenda
Fonte: Arquivo Pessoal

“GARO VISITANTE”
PARA SUA COMODIDADE,
A0 CHEGAR, TOQUE 0 SINO
2 0U 3 VEZES
QUE VIREI ATENDE-10

" OBRIGADO.
Jofio 9981-6111
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“VISITANTE"

NAO CORRER
NAO TOCARNAS PAREDES
 MORIRLMNCHS

Figuras 23 e 24: Placas no Interior da Sede da Fazenda
Fonte: Arquivo Pessoal

Foram ouvidos os visitantes que frequentaram a Fazenda durante os
domingos do més de junho do corrente ano, e com base no exposto no
subcapitulo 3. 4. que relata a opinido dos mesmos sobre a Fazenda, detectada
através de pesquisa de demanda, a proposta do presente trabalho de
conclusédo de curso é elaborar estratégias de desenvolvimento turistico no local

visando a satisfacdo das necessidades e desejos dos turistas.
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3.4. Pesquisa de Demanda na Fazenda Capéao Alto

Durante 4 domingos do més de junho de 2013, no periodo da tarde
(13h30min a 17h) foram realizadas pesquisas com 0s visitantes e turistas que
frequentaram a Fazenda Capéo Alto.

Para tal pesquisa foram consideradas as perguntas que estardo
descritas nos graficos e no Anexo 1 deste trabalho.

O objetivo da pesquisa, mesmo que aplicada a um namero pequeno de
visitantes devido ao mal tempo durante sua realizacdo, € identificar qual € o
publico que frequenta a Fazenda Capéao Alto, porque frequenta, e sua opiniao
sobre a atratividade e o estado de preservacao do local.

A seguir sdo apresentados os resultados referentes a mesma, seguidos
das justificativas correspondentes a cada pergunta, ressaltando que foram
ouvidos tanto 16 moradores da Cidade de Castro, quanto 24 turistas vindos de

outras regides.

Gréfico 1: Sexo dos Entrevistados

Pesquisa de Demanda Fazenda Cap&o Alto
Sexo dos Entrevistados

16

14

iy
iy

12

B Feminino

m Masculino

(=TS E=] =] ]
|

Turistas Castrenses

Nota-se no grafico relacionado ao sexo dos entrevistados, que a
maioria dos mesmos sédo do sexo feminino, o que leva a conclusédo de que as
mulheres possam ter mais interesse em conhecer o que a Fazenda Capéao Alto

oferece em termos de cultura e atratividade, sendo assim no planejamento
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turistico da mesma, vale ressaltar atividades que entretenham ambos 0s sexos

de modo a inserir os homens nas mesmas.

Grafico 2: Faixa Etaria dos Entrevistados

Pesquisa de Demanda - Fazenda Capéao Alto
Faixa Etaria dos Entrevistados

=
o

M Turistas

W Castrenses

o B NW R YN WO

18 a 25 anos 25-35anos 35-50 anos 50 anos ou mais

by

No que diz respeito a faixa etaria, no grafico referente a mesma
observa-se que os adultos entre 35 a 50 anos sdo maioria entre os visitantes,
tanto turistas quanto Castrenses, 0 que mostra que pessoas nesta idade

possam ter mais interesse em conhecer o que a Fazenda tem a oferecer.

Gréfico 3: Cidade de Origem dos Entrevistados

Pesquisa de Demanda - Fazenda Capdo Alto
Cidade de Origem dos Entrevistados

18 16
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Quanto a Cidade de Origem dos turistas que responderam a pesquisa,
€ notavel a presenca de moradores de Ponta Grossa (5), Carambei (2), Rio
Azul (1), o que é justificavel devido a curta distancia entre as cidades. Parte
dos entrevistados residentes nestas cidades, passaram pela Capao Alto ao ir
ou voltar de almogco em restaurante na Colénia Castrolanda. Ja os demais
eram de outras localidades do Parana ou mesmo de outros Estados, e estavam

na cidade de Castro a turismo.

Gréfico 4: E a Primeira Vez que Visita a Fazenda?

Pesquisa de Demanda - Fazenda Capéo Alto
E a Primeira Vez que Visita a Fazenda?
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Turistas Castrenses

Nota-se que dos 24 turistas entrevistados, 16 visitavam a Fazenda
Capao Alto pela primeira vez, assim como 9 dos 16 Castrenses entrevistados o
faziam. Em relacdo aos dois grupos de pesquisa, este € um numero ainda
escasso, visto ambos, muitas vezes, ndo recebem estimulo através

principalmente de divulgag&o para conhecer os atrativos que Castro oferece.

Grafico 5: Pretende Voltar Outras Vezes?
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Pretende Voltar Outras Vezes
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Turistas Castrenses

Todos os turistas entrevistados disseram que voltardo a visitar a

Fazenda Capdo Alto em outras oportunidades, e em relacdo aos castrenses

apenas 1 respondeu que nao voltaria, isto significa dizer que os mesmos

gostaram do local e do atendimento e que possivelmente divulgardo a Fazenda

a familiares e amigos.

Grafico 6: Como Ficou Sabendo da Existéncia da Fazenda?

Pesquisa de Demanda - Fazenda Capéao Alto
Como Ficou Sabendo da Existéncia da Fazenda?
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Amigos e Internet Radio ou Agéncia de Outros
Parentes Televisdo Viagem

Dos 24 turistas entrevistados 7 souberam da Fazenda Capado Alto

através de amigos e familiares e 7 souberam através de outras fontes (jornais,

guia de Castro, entre outros). Em relacdo aos castrenses sdo encontrados os

mesmos resultados (7 castrenses souberam da Fazenda por Amigos e
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Parentes, e 7 por outros motivos). Através dos demais itens da pesquisa,
percebe-se a falta de divulgacdo em relagdo a Fazenda, em meios como
internet e radio ou televisdo, entre outros, assim como Sao raramente
encontrados folders, matérias em jornais e revistas sobre a mesma. Sendo
assim, no item 4 deste trabalho, serd feita uma proposta destacando a

divulgacéo da Fazenda como atrativo turistico Castrense.

Gréfico 7: O que o Motivou a Visitar a Fazenda?

Pesquisa de Demanda - Fazenda Capéo Alto
O que o Motivou a Visitar a Fazenda?
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Conhece-la

Através desta questao, nos dois grupos de pesquisa, percebe-se que a
motivacdo maior para visitar a Fazenda Capédo Alto é o conhecimento de sua
histéria e cultura, o que justifica a representatividade histérica da mesma para

Castro e regiao.

Grafico 8: O que mais Gostou na Fazenda?
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Pesquisa de Demanda - Fazenda Capao Alto
O que mais Gostou na Fazenda?
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Nesta questdo, tanto os turistas quanto os Castrenses deram as
seguintes respostas:
Historia da Fazenda
Explanag&o do Sr. Jodo
Conservacao da Fazenda
Arquitetura da Fazenda
Natureza
Casaréo — Sede
Pinheiro Oco
Estrutura Original
Nos dois grupos de pesquisa 0 que se percebe € que tanto os turistas
guanto os visitantes se interessam pela cultura e histéria da Fazenda, se
impressionam com a estrutura fisica da mesma e ficam satisfeitos com o

atendimento e com as estorias contadas pelo Sr. Jodo, guia local.

Gréfico 9: Qual sua Opinido sobre o Estado de Preservacdo da Fazenda

Capéo Alto?
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Pesquisa de Demanda - Fazenda Capéao Alto
Qual sua Opinido Sobre o Estado de Preservagao da Fazenda
Capéo Alto?

B Bem Conservada

B Mal Conservada

Turistas Castrenses

Quanto a esta questdo os dois grupos de pesquisa tem opinides
controversas. A maioria do grupo de turistas diz que a Fazenda Capédo Alto
estd bem preservada, ja a maioria do grupo de Castrenses diz que a Fazenda

esta mal preservada. Isto pode ser justificado pelo fato de que os moradores da

Cidade acompanham com maior proximidade as questdes referentes a

conservacgao e a necessidade de uma restauracdo na mesma.

Grafico 10: O que Seria Necessério para a Fazenda se Tornar um Espaco

mais Atrativo?

Pesquisa de Demanda - Fazenda Capéo Alto
O que seria Necessario para a Fazenda se Tornar um
Espaco mais Atrativo?
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Para esta questao, os entrevistados deram as seguintes respostas:
Restauracéo
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Transformar a Fazenda em um Museu

Sinalizacao Turistica

Parcerias com os Poderes Publico e Privado para Restauragdo da Fazenda
Transformar em Hotel Fazenda

Implantar um Restaurante

Divulgacéo

Mais OpcOes de Lazer

Conscientizacao Politica para Maiores Investimentos na Fazenda
Elaboracéo de um Video com a Historia da Fazenda

Preparacdo de Guias e Funcionarios

Trazer Novamente o Espetaculo de Luz e Som

Promocao de Eventos no Espaco da Fazenda

Nada Seria Necessario

Nesta Ultima questdo também observa-se que turistas e castrenses tem
opinides muito parecidas, e grande parte dos mesmos sugerem que a Fazenda
apresente mais opc¢des de lazer e entretenimento, tais como restaurantes e até
mesmo museu. Muitos também sugerem que para a Fazenda se tornar mais
atrativa, seria necessario restauracdo e reestruturacdo da mesma, a respeito
desta questédo sera tratado no capitulo a seguir.

Ao termino desta pesquisa pode-se considerar que o publico alvo
encontrado é principalmente mulheres na faixa etéria de 35 a 50 anos, mas é
notavel a presenca de homens nas diferentes faixas etérias, bem como
também nota-se que muitos jovens visitam a Fazenda. E necessario ressaltar
também nos dias em que a pesquisa foi realizada muitas criancas
acompanhavam seus pais na visita.

Observa-se ainda que muitos visitantes sao atraidos pela historia /
cultura / beleza arquitetonica da Fazenda Capéao Alto e que na ultima pergunta
onde era questionado o que precisaria ser feito para a Fazenda ser mais
atrativa as principais respostas foram as que diziam respeito a sinalizagéo e
divulgacao da Fazenda / mais opc¢Oes de lazer e entretenimento.

Todas as perguntas e respostas levantadas na Pesquisa de Demanda
realizada na Fazenda Capao Alto serdo consideradas no projeto a que se

refere o capitulo a seguir.
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4. ESTRATEGIAS PARA O PLANEJAMENTO TURISTICO DA FAZENDA
CAPAO ALTO

Nao ha Turismo sem Patriménio

O Patrimbénio sem Turismo torna-se andnimo
pois...

‘O Turismo agrega fatores, o Patrimbnio
valores.

O fendmeno do Turismo é resultante

Do valor do Patriménio distante”

(Rinaldo Pedro)

Considerando o exposto a respeito da Fazenda Capédo Alto e sua
representatividade para a histéria da cidade de Castro, sera elaborado um
projeto que visa o planejamento da utilizag&o turistica da Fazenda, de modo a
conserva-la e preserva-la tal como é hoje, porém com maior atratividade,
podendo ser capaz de receber visitantes e turistas do Brasil e do Mundo.

Primeiramente, para que um local tal como a Fazenda Capédo Alto
possa ser utilizado turisticamente é necesséario planejamento, de modo que
esta atividade seja realizada de maneira equilibrada trazendo impactos
positivos a Cidade e a Comunidade local e diminuindo os impactos negativos.

Para Estol e Albuquerque apud Ansarah (2000, p.66) definem

planejamento como sendo:

“‘um processo que consiste em determinar os objetivos de trabalho,
ordenar os recursos materiais e humanos disponiveis, determinar os
métodos e as técnicas aplicdveis, estabelecer as formas de
organizacdo e expor com precisdo todas as especificacBes
necessdrias para que a conduta da pessoa ou do grupo de pessoas
gque atuardo na execucdo dos trabalhos seja racionalmente
direcionada para alcangar os resultados pretendidos.”

Em ambito turistico Ruschmann e Widmer apud Ansarah (2000, p. 67)

conceituam o planejamento como:

‘o processo que tem como finalidade ordenar as acdes humanas
sobre uma localidade turistica, bem como direcionar a construcao de
equipamentos e facilidades, de forma adequada, evitando efeitos
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negativos nos recursos que possam destruir ou afetar sua
atratividade.”

Para este trabalho o objeto de planejamento é a Fazenda Capéao Alto.
Trata-se de um recurso turistico cultural. Ruschmann e Widmer apud Ansarah
(2000) defendem que para haver planejamento € essencial a presenca de um
recurso, seja ele cultural e natural. Defendem ainda a importancia de fatores
historicos e geogréficos, politicos, filosoficos, econémicos, éticos bem como do
marketing para tal realizagéo.

Sendo assim, a seguir sera descrita a proposta do projeto em questéo,
destacando as etapas do planejamento turistico e levando em consideracdo o

que ja foi descrito no decorrer deste trabalho:

60



4.1. Delimitacdo do Territério

O Territorio escolhido para a realizacdo deste planejamento foi a

Fazenda Capao Alto, conforme ilustragédo abaixo.

. o

Visualizar em Pan@ramio
Por Wilson Houck Jr.

Figura 25: Mapa da Localizagdo da Fazenda Capéo Alto
Fonte: Google Maps
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4.2. Localizacéo

A Fazenda Capao Alto esté localizada na Cidade de Castro — PR, mais
precisamente na Colbnia Castrolanda. O acesso se da pela estrada Castro —
Castrolanda (PR — 340) e o trajeto a ser percorrido é de aproximadamente
4Km.

O Anexo 4 do presente trabalho apresenta o mapa da Cidade de

Castro, com destaque a Fazenda Capéao Alto e a Colbénia Castrolanda.
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4.3. Objetivos

OBJETIVO GERAL
Destacar a importancia da Fazenda Capao Alto enquanto possivel atrativo
turistico e Patriménio Historico Cultural Castrense, visando a contribuicdo para

sua preservagao e conservagao.
OBJETIVOS ESPECIFICOS
Buscar a valorizacdo da Fazenda Capé&o Alto enquanto Patrimbnio Historico

Cultural Castrense.

Propor a transformacédo da Fazenda Capao Alto em atrativo turistico capaz de

trazer beneficios aos turistas e a comunidade Castrense

Desenvolver estratégias visando a sensibilizacdo dos visitantes da Fazenda

guanto a preservacao do patrimdnio cultural.
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4 4. Justificativa

A Fazenda Capao Alto pode ser considerada ainda um recurso
turistico, porém apds o desenvolvimento do projeto em questdo podera se
transformar em um atrativo turistico capaz de agregar valor a Cidade de
Castro, visto que se trata de um local bastante amplo e adequado para o
desenvolvimento de atividades turisticas que serdo mencionadas no item
“Estratégias Gerais” deste Capitulo 4.

Pretende-se consolidar com este projeto, onde se mostram as
estratégias necessdrias para tanto, os segmentos de Turismo Cultural e
Turismo Rural, ja existentes na cidade de Castro e regido ao entorno.

Sendo assim no decorrer da descricdo do projeto serdo desenvolvidas
propostas que visem o desenvolvimento turistico da Fazenda Capéo Alto,
nestas duas vertentes (Turismo Cultural e Turismo Rural), e o reconhecimento

da mesma como um atrativo turistico.
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4.5. Analise Macro Ambiental — Regido de Entorno da Fazenda Capéo Alto

No Anexo 3 deste trabalho serdo destacadas algumas informacdes
importantes a respeito da Fazenda Capéao Alto e sua regido de entorno, bem
como o levantamento de alguns servigos de relevancia para a infraestrutura
turistica e infraestrutura de apoio ao turismo Castrense:

Todos os dados desta analise macro ambiental foram extraidos do
livreto “Guia de Castro 2013” que contem todas as informacgdes referentes a
Cidade, e estéo relacionadas ndo so a regido de entorno da Fazenda mais a
toda a Cidade, visto que a Fazenda Capdao Alto faz parte do contexto histérico
Castrense, e acaba de certa forma dependendo da infraestrutura existente na

mesma.
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4.6. Diagnostico

Considerando todo o exposto até o presente neste trabalho em relacéo
a Fazenda Capao Alto, sua histéria, sua importancia como Patrimoénio Histérico
Cultural Castrense, o espaco fisico de grande relevancia e principalmente o
fato de ser um recurso turistico capaz de se tornar atrativo aos olhos do turista,
bem como levando em consideracdo a infraestrutura presente na cidade de
Castro, capaz de atender as necessidades basicas dos turistas, destaca-se
aqui Fazenda Capdao Alto possui condi¢cdes e potencialidades para se tornar
um atrativo turistico através de Planejamento adequado.

Isto acontecendo os beneficios virdo ndo apenas ao proprietario
através de lucros financeiros, mas para a Cidade de Castro como um todo:
Prefeitura Municipal e Secretaria Municipal de Industria Comércio e Turismo
pela oportunidade de alavancar o Turismo na Cidade, jA& que com o
desenvolvimento do turismo na Fazenda, outros atrativos poderdo ser
beneficiados, visto que muitas vezes os Turistas ndo iriam somente até a
Fazenda mas aproveitariam para conhecer outros locais com algo diferente e
atrativo para oferecer; proprietarios de hotéis, restaurantes e demais
empresarios da Cidade que obteriam lucro financeiro através da estadia dos
turistas na mesma; e comunidade local por dois motivos, oportunidade de
contato com pessoas de outras localidades e de diferentes culturas, e geracéo
de emprego e renda para aqueles que trabalham direta e indiretamente para o
turismo.

Isto posto, as proximas etapas deste projeto mostram a Analise SWOT
relacionada a Fazenda, e através do exposto na Analise as propostas de
estratégias que visam fortalecer as forcas e oportunidades e minimizar as

ameacas e fraguezas encontradas.
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4.7. Analise SWOT

Apbs a realizagdo do Diagnostico em relacdo a Fazenda Capao Alto, a
proxima etapa € a Analise SWOT, ou seja, um aprofundamento tedrico do
Diagnostico onde serdo levantados os principais fatores pros e contra o
desenvolvimento turistico da Fazenda.

A analise SWOT de acordo com Bicho e Baptista (2006) resulta de um
estudo feito por Andrews e Christensen, e consiste na identificacdo e analise
dos principais aspectos que caracterizam a posi¢cao de determinada instituicao
no mercado. Sendo assim, a palavra SWOT deriva de quatro termos: Strengths
( Forcas), Weaknesses (Fraquezas), Opportunities (Oportunidades) e Threats
(Ameacas). Esta analise é feita considerando tanto a propria instituicdo quanto
0 ambiente externo, ou seja, tudo o que esta ao seu redor.

Cabe aqui, expor a Analise SWOT da Fazenda Capéao Alto, a fim de
verificar as suas forcas e fraquezas e oportunidades e ameacas, enquanto

recurso turistico prestes a se tornar um atrativo.

Forcas Fraquezas

Localizacdo — Esta préxima da Acesso — ap0s a rodovia que da
Colbnia Castrolanda e a apenas 7 | acesso a Colbnia Castrolanda a
km do Centro da Cidade. estrada é de terra.

Ser um espago atrativo devido A Fazenda é de propriedade
a sua historia e enquanto patriménio | particular e o proprietario nao
histdrico e cultural Castrense. apresenta muito interesse em investir

JA possui um grande numero | na mesma.
de visitantes, e com o0 planejamento Estado de abando e falta de
adequado pode aumentar ainda mais | reformas na Fazenda.
este namero. Pouca Divulgacdo em midias
auditivas e visuais.

Pouca Sinalizacdo Turistica na

Cidade e proximo a Fazenda.
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Oportunidades
Possiblidade de parceria com a
Prefeitura Municipal de Castro e de
orgaos publicos e particulares.
Estar proxima a outros recursos
turisticos, a exemplo do Memorial da
Imigragéo Holandesa.

Ameacas
de

transformacdo em um Hotel Fazenda,

Para a  possibilidade
ha um concorrente, o Hotel Fazenda
das 100 Arvores, bem como outros
concorrentes nas areas de
alimentacao e entretenimento.

Falta de apoio e interesse de
particulares em investir na restauracao
e melhoria da Fazenda através da Lei
Rouanet.

Pouco recurso financeiro vindo
de 6rgaos publicos para as melhorias
necessarias na Fazenda e até mesmo
para o desenvolvimento turistico da

mesma.

Tabela: Andlise SWOT da Fazenda Capéo Alto
Fonte: Prépria da autora

Com base no Diagnéstico e na

Andlise SWOT descritos anteriormente,

serdo desenvolvidas as estratégias gerais e de marketing, pertinentes a este

trabalho.
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4.8. Estratégias Gerais

A palavra estratégia deriva da palavra grega “stratego” onde “strato”
significa exército e “agien” significa liderar. O Dicionario Aurélio apud Serra e
Ferreira (s.d. p. 5) diz que “trata-se da arte de aplicar meios disponiveis com
vista a consecucdo de objetivos especificos. (...) arte de explorar condi¢fes
favoraveis com o fim de alcangar objetivos especificos”.

Para fins de marketing existe o Planejamento Estratégico que para

Meira (2001, p. 38) vem a ser:

Uma acédo administrativa que visa antecipar o futuro e os desafios
gue uma instituicdo devera enfrentar, definindo decisbes com vista
ao seu posicionamento no mundo dos negocios, assim como
definindo os produtos e servicos a serem oferecidos ao mercado, isto
objetivando atender as necessidades e desejos do publico
alvo.(MEIRA, 2001, p.38)

Com base no exposto até agora neste projeto, cabe aqui levantar as
estratégias necessarias para que a Fazenda Capao Alto se torne um atrativo
turistico capaz de atrair e entreter os visitantes e turistas, contribuindo assim
para o desenvolvimento turistico e econbémico ndo s6 da Fazenda, mas
também da cidade de Castro.

Serdo descritas aqui algumas propostas de utilizacdo turistica para a
Fazenda. Para tanto foram consideradas as respostas dos turistas e castrenses
as perguntas feitas na pesquisa de demanda apresentada no capitulo 3 deste
trabalho, em especial a pergunta “O que seria necessario para a Fazenda se
tornar um espaco mais atrativo”.

Segue as Propostas:

4.8.1. Transformar a Casa - Sede da Fazenda Capao Alto em um Museu

A primeira proposta trata-se da ideia dada por alguns dos participantes

da pesquisa de demanda, que seria transformar o espaco da casa sede da
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Fazenda em um Museu que contaria a histéria do tropeirismo e da criacdo da
Cidade de Castro. Todo o espaco da Casa, incluindo alcova e quartos poderia
ser utilizado.

Para tanto seria necessaria a coleta de materiais (utensilios
domeésticos, utensilios utilizados pelos tropeiros para o tratamento com o0s
animais, modelos das roupas utilizadas na época, entre outros) que poderia ser
principalmente através de doacéo de terceiros.

No Museu poderiam ser realizados trabalhos educativos com grupos
escolares ou mesmo com grupos de turistas, onde se ensinaria de forma ludica
o modo de viver do tropeiro e a histéria da cidade de Castro.

Para manter este museu poderia ser cobrada uma taxa, a exemplo da
gue ja é cobrada para a entrada na Fazenda atualmente, cujo valor é R$5,00.

Para esta atividade acontecer poderia haver uma parceria entre a

Prefeitura de Castro e o proprietario da Fazenda.

4.8.2. Transformar a Sede em um Hotel Fazenda

A segunda proposta seria transformar a Fazenda Capéo Alto em um
Hotel Fazenda, onde seria proporcionado ao hospede o contato com o Turismo
Rural e a Vida no Campo.

No Hotel Fazenda Capéo Alto, além dos servicos de hospedagem e
alimentacéo, poderia ser oferecido cavalgadas, passeios de charrete, contato
com ordenha de animais, participacdo na colheita de frutas e verduras,
pequenas oficinas onde se ensinaria a confeccdo de queijos e geleias,
atividades recreativas condizentes a idade dos participantes (nestas
recreacbes poderiam estar envolvidas atividades que remetessem ao
tropeirismo e a histéria da Fazenda), entre outros.

Para tanto, teria que haver algumas melhorias na estrutura da
Fazenda, ou mesmo a construcdo de uma nova sede ao lado da atual, onde
seriam disponibilizados os apartamentos e restaurante. Na estrutura externa na

Fazenda, aconteceriam as atividades listadas anteriormente.
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Este investimento teria que vir do proprietario ou de particular com
interesse em investir.
E importante ressaltar que ja existe um projeto semelhante a este, mas

nada saiu do papel e de uma maquete que é exibida na Casa — Sede da

Fazenda.
A"

Figura 26: Maquete que mostra um possivel Hotel Fazenda na Capéo Alto.
Fonte: Arquivo Pessoal

4.8.3. Café Colonial

A Casa — Sede da Fazenda também poderia ser utilizada como um
espaco para servir café colonial em algumas tardes da semana. Poderiam ser
servidos pratos tipicos coloniais e que remetam a vida no Campo, tais como
bolos, tortas, queijos, geleias, etc. Esta seria mais uma forma de entreter
principalmente as mulheres, visto que conforme a pesquisa de demanda
apresentada no capitulo 3 deste trabalho, elas formam o maior nimero de
visitantes a Fazenda. Para tanto seria cobrado valor especifico. O investimento
para esta atividade teria que vir do proprietario ou de outro particular

interessado em investir.

4.8.4. Local para Eventos
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A Fazenda apresenta um espaco consideravel para a realizacdo de
eventos, tanto publicos quanto particulares. Estes eventos poderiam acontecer
ao ar livre, bem como poderia ser construido um saléo proximo a Casa — Sede,
cujo espaco poderia ser utilizado para eventos corporativos, casamentos,
aniversarios, entre outros.

Para tanto o investimento teria que vir do proprietario e poderia haver
parceria entre 0 mesmo e a Prefeitura de Castro para a realizagdo de alguns

dos eventos.

4.8.5. Evento Anual Remetendo a Histéria da Fazenda

Em 2004 a Historiadora Judith Carneiro de Mello organizou na Fazenda
Capéao Alto um Espetaculo de Luz e Som, alusivo aos 300 anos da Cidade de
Castro. Como este Espetaculo foi realizado apenas uma vez a proposta € para
que ele volte a acontecer e passe a se tornar um evento anual.

Este acontecimento poderia estar aliado a uma encenacgéo da historia
da Fazenda e da Cidade bem como seresta, e a exposicdo de objetos, obras
artisticas que remetam a estas e auxiliem para que 0s turistas e 0s proximos
moradores de Castro possam conhecé-la e entende-la.

Para 0 acontecimento deste evento seria necessaria a parceria entre a

Prefeitura de Castro e o proprietario da Fazenda.

Porém, para que cada uma das propostas citadas fossem
desenvolvidas, seria necessario que houvesse algumas melhorias tanto na
estrutura da Fazenda, respeitando os limites dados pelo seu tombamento,
guanto em questdes como parcerias entre proprietario, particulares e poder
publico; asfaltamento na estrada que da acesso a Fazenda; sinalizagdo, meios
de interpretacgéo, etc..

Para o projeto em questdo optou-se por dar énfase a questdes
relacionadas a interpretacdo e a sinalizagcdo, visto que para que um turista
visite um local, além da divulgacdo, apds esta feita e com efeito positivo, o

mesmo precisa estar bem informado e orientado para chegar ao seu destino.
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4.8.6. Interpretacéo da Fazenda Capéo Alto como Patriménio Historico Cultural

De acordo com Murta e Albano a interpretagéo turistica vai além da
informacao, trata-se de “revelar significados, & revelar emogdes, & estimular a
curiosidade, € entreter e inspirar novas atitudes no visitante, € proporcionar um
experiéncia inesquecivel com qualidade.” (MURTA E ALBANO, 2002, p.14)

As autoras descrevem ainda a interpretacdo do patrimonio, como
sendo “o processo de acrescentar valor a experiéncia do visitante, por meio do
fornecimento de informacbes e representacbes que realcem a histéria e as
caracteristicas culturais e ambientais de um lugar.” (MURTA E ALBANO, 2002,
p.13)

A interpretagdo, por ser uma forma de orientagdo pode se tornar um
elemento importante para a conservacdo do patrimoénio, bem como contribuir
para a preservacdo do mesmo, pois trata-se de um meio que visa estimular
atitudes de respeito por parte dos visitantes.

S&o instrumentos de interpretacdo 0s materiais visuais tais como
placas, painéis, totens, mapas, assim como existe também a interpretacdo ao
vivo, através de condutores que auxiliam o visitante e fazem explanagéo sobre
o local visitado.

A seguir serdo apresentadas algumas propostas condizentes a
interpretacdo relacionada a Fazenda Capao Alto, levando em consideracao que
no gque se refere a interpretacdo ao vivo, na Fazenda ja existe um guia, o Sr.
Jodo e no item “Estratégias de Marketing” h4 uma proposta referente aos guias
e condutores. Sendo assim, estas propostas estdo relacionadas aos meios

interpretativos visuais.

Implantacdo de Painéis Informativos com a Histéria da Fazenda: A
Proposta é para que estes painéis fiquem dispostos ja na entrada da Fazenda.
Para Murta e Albano (2002, p. 27) os painéis informativos “facilitam o

conhecimento histérico e ambiental do visitante valorizando sua experiéncia”.
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Independente da maneira como ocorra a utilizacdo turistica da
Fazenda (supondo as demais propostas citadas nos item “Estratégias Gerais”),
estes painéis auxiliariam os visitantes a conhecer a Historia da Capéo Alto de
maneira que se tornasse facil entende-la, visto que nos painéis devem constar
textos curtos, mapas e ilustracdes condizentes ao que se quer interpretar, bem
COmMoO 0S mesmos precisam ser interpretados e entendidos ao mesmo tempo
por criangas, jovens adultos, e por vezes pessoas que apresentem alguma
necessidade especial.

Os painéis interpretativos sdo muito utilizados em atrativos naturais,
mas passando por adequacdes podem também constar em atrativos culturais.

E necessario colocar que para o Painel Informativo da Fazenda Cap&o
Alto, o ideal seria um nimero maior de imagens principalmente referenciando o
“antes e o depois” da Fazenda e textos curtos explicando sua histéria, de
maneira clara e objetiva.

Este investimento poderia vir de uma parceria entre o proprietario da
Fazenda, Prefeitura Municipal de Castro e demais 6Orgdos publicos com
interesse.

O modelo de painel interpretativo para a Fazenda Capao Alto esta
disponivel no Anexo 5 deste trabalho.

Criacdo de Totens a ser Espalhados em Alguns Pontos da Cidade de
Castro: Os Totens sao painéis em tamanho médio que geralmente sdo
dispostos em calgcadas ou canteiros de ruas, podendo conter informacdes
sobre determinada cidade, eventos, empresas, entre outros, bem como podem
ser utilizados para divulgacdo de atrativos turisticos, como acontece em varias
cidades.

Para a divulgacéo e interpretacado da Fazenda Capao Alto, poderiam ser
utilizados totens dispostos proximos a ela e por pontos estratégicos da Cidade
de Casto, onde o visitante pudesse obter informagfes referentes a Fazenda
(como chegar, sua histéria, quais sdo as atratividades turisticas disponiveis,
etc.), bem como poderiam conter informacbes sobre os demais atrativos
turisticos da Cidade, onde se hospedar, onde fazer refeicdes, entre outros.

Como se trata de mobiliario urbano o investimento teria que ser por parte

da Prefeitura Municipal de Castro, ou demais 6rgaos publicos interessados.
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O Modelo de totem proposto para a Interpretacdo da Fazenda Capéao

Alto esta disponivel no Anexo 6 deste trabalho.

Padronizacdo dos Pontos de Onibus da Cidade de Castro com
Informacdes Referentes a Fazenda: Outra forma de Divulgacdo e
Interpretacdo da Fazenda Capao Alto é dispor imagens, mapas e informacgdes
referentes a mesma, nos abrigos dos pontos de 6nibus da Cidade de Castro.
Este projeto teria que ser desenvolvido pela Prefeitura Municipal e contemplar
todos os pontos de 6nibus, ou aqueles dispostos em lugares estratégicos que
ligam a Fazenda a Cidade.

Por tratar-se de um investimento da Prefeitura Municipal, informacdes
de outros atrativos locais também poderiam ser dispostas.

O modelo para Padronizacdo dos Abrigos dos Pontos de Onibus da

Cidade de Castro encontra-se no anexo 7 deste trabalho

Desenvolvimento de Meios de Interpretacdo para Criancas que Visitam a
Fazenda: A Fazenda Capdo Alto recebe uma quantidade consideravel de
criancas em idade escolar, sendo assim esta proposta é para que sejam
desenvolvidos meios através dos quais estas criancas consigam melhor
assimilar a historia da Fazenda e até mesmo a historia da Cidade de Castro.

Uma das melhores formas é a utilizacdo de jogos ludicos, tais como
jogos de tabuleiro, quebra — cabecas, jogos da memdria, caca palavras, entre
outros.

Em relacdo aos jogos de tabuleiro, existe um relacionado ao
tropeirismo, desenvolvido por Silvestre Alves (ALVES, 2013) que pode ser
utilizado com as criangas que frequentam a Fazenda, para ensina-los a relacéo

do tropeirismo com a Fazenda Capéao Alto de forma ludica e divertida.
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Figura 27: Jogo do Tropeiro
Fonte: www.chc.cienciahoje.uol.com.br

Em relacdo ao quebra cabeca, ao jogo da memdéria e ao caca palavras,
poderiam ser criados, através de uma parceria entre o proprietario e o Museu
do Tropeiro / Prefeitura Municipal de Castro, e utilizados tanto nas visitas a
Fazenda, quanto distribuidos nas escolas do Municipio, ja que ndo séo todas
as criangas que tem acesso a esta visita.

Nos Anexos 8 e 9 deste trabalho estdo os modelos do jogo da memoria

e do caca palavra propostos.

4.8.7. Sinalizacao Turistica

Para que um atrativo seja visitado ele precisa estar bem sinalizado, ou
seja, 0 visitante precisa estar bem orientado para chegar até ele com facilidade.
Por isso a importancia da sinalizacao turistica como ferramenta essencial para
esta orientacao.

O Turista, ao chegar a Castro, muitas vezes nao tem conhecimento do
Centro de Informacdes Turisticas da Cidade, e passa a procurar pelos atrativos
sozinho ou pedindo informagfes para as pessoas que passam pelas ruas, ja
que existem poucas placas de sinalizacdo turistica dispostas na cidade,
principalmente que levem até a Fazenda Capéo Alto.

De acordo com Rauber (2013), a Prefeitura Municipal de Castro esta
cuidando da colocacdo de placas de Sinalizacdo Turistica em pontos

estratégicos da cidade. A implantagé&o ja foi iniciada, mas néo ha prazo previsto
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para término. Ainda segundo Rauber (2013) uma das placas sera disposta na
Avenida Dr. Ronie Cardoso, que da acesso a PR 340, estrada para a Colénia
Castrolanda, o que facilitaria a chegada até o local.

Porém percebe-se que ainda nédo é o suficiente, visto que chegando a
Colbnia Castrolanda, ha apenas duas placas indicando a Fazenda Capéao Alto,
uma delas na entrada da Colbnia e outra ja na entrada da Fazenda.

Sendo assim, seria necessaéria, atraveés de parceria entre o proprietério,
a Prefeitura Municipal e demais interessados, a colocacdo de mais placas
indicativas da Fazenda dentro da Colonia Castrolanda. Estas placas poderiam
ser ilustradas, e nelas também constar informacdes referentes a Fazenda, tais

como horérios de visitacdo, valor pago para a visita, entre outros.

Figura 28: Exemplo de Placa de Sinalizag&o Turistica da Fazenda Capéao Alto
Fonte: Arquivo Pessoal

O modelo de Placa de Sinalizacdo Turistica para a Fazenda Capao

Alto encontra-se no Anexo 10 deste trabalho.
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4.9. Estratégias de Marketing

Para que haja o desenvolvimento de uma atividade turistica visando
atender necessidades e desejos dos turistas, faz-se necessaria a contribuicéo
do marketing em todos os seus sentidos.

Marketing é definido por Filho (1999) apud Meira (2001, p.10) como

sendo

‘o conjunto de atividades desenvolvidas por uma instituicdo, no
sentido de satisfazer os desejos e as necessidades dos
consumidores e, ao mesmo tempo, atender aos interesses da
instituicao.”
Relacionado ao Turismo, o Marketing Turistico € conceituado por Beni
(2008, p. 231) como sendo:

“‘um processo administrativo através do qual as empresas e outras
organizacgdes de turismo identificam seus clientes (turistas), reais e
potenciais, e com eles se comunicam para conhecerem e
influenciarem suas necessidades, desejos e motivagbes nos planos
local, regional, nacional e internacional em que atuam, com o objetivo
de formular e adaptar seus produtos para alcancar a satisfagdo étima
da demanda.”

Quanto se fala em marketing e em marketing turistico vale ressaltar
gue 0 mesmo nao esta relacionado apenas a propaganda — divulgacdo. Ha um

conjunto que o envolve, chamado de Marketing Mix que vem a ser “um
conjunto de variaveis criadas e gerenciadas, portanto, controlaveis pelo
profissional de marketing com o intuito de melhor satisfazer as necessidades e
desejos latentes do mercado.” KUAZAQUI (2000, p. 81)

Este conjunto é composto por 4 itens, conhecidos por 4 Ps: Preco,
Praca, Produto e Promocédo, abaixo descritos e com as devidas estratégias
para o projeto em questao:
Produto: “E tudo aquilo que pode ser oferecido a um determinado mercado
para satisfazer necessidades e desejos humanos.” (KUAZAQUI, 2000, p.83)

No caso do projeto a que se refere este trabalho, a Fazenda Capéao
Alto é um recurso turistico que apds passar por estratégias de planejamento se
transformara em um produto turistico a ser oferecido aos turistas.
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Beni (2008, p.192) diz que “o produto turistico € um conjunto composto
de bens e servicos produzidos em diversas unidades econdémicas, que sofre
uma agregagdo no mercado ao serem postos em destaque 0s atrativos
turisticos”.

Em relacdo aos bens estes podem ser 0s recursos turisticos culturais e
naturais, ja os servicos, sdo os relacionados a hospedagem, alimentacéo,
transporte e demais componentes da infraestrutura necessaria para que um

local se torne turistico.

Preco: Segundo Kuazaqui (2000, p.121) “Prego € o valor se cobra por um
produto ou servigo”. O autor ainda cita que o preco pode ser definido “a partir
das expectativas do mercado em relacdo ao grau de satisfacdo ocasionada
pela funcionalidade do produto ou servico oferecido”. (KUAZAQUI, 2001, p.121)

Em relagdo ao Turismo, pode-se citar a compra de um pacote de
viagem em uma agéncia. O turista planejou essa viagem, se programou para
realiza-la, sendo assim o preco que ele pagara por ela devera estar condizente

com suas expectativas.

Praca: Ponto de Venda, onde se tem contato com o produto. Para Kotler
(2001) apud Frants et al (2010, p.6)

“a praga consiste em, cobertura, quantidade, qualidade dos canais de
distribuicao, logistica, pontos de vendas, niveis de estoque,
embalagem, transporte, dentre outros itens que garantem o
atendimento adequado do mercado.”

O termo praca também é conhecido como canal de distribuicdo. Em
Turismo, exemplos de canais de distribuicdo podem ser hotéis, companhias

aéreas, agencias e operadoras de viagem, entre outros.

Promocéo: De acordo com Kotler (2001) apud Frants et al (2010) consiste no
elo de linguagem entre o fabricante de um produto e o consumidor do mesmo,
ou seja, trata-se da comunicacdo do produto através de televisdo, jornais,

internet, entre outros, visando a sua venda ao consumidor final.
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KUAZAQUI (2001) destaca os instrumentos de promocdo de um
produto que podem ser: publicidade e propaganda, promocao de vendas,
relacdes publicas e venda pessoal.

A divulgacdo de um produto, seja de forma visual ou através de
promocdo de eventos, deve ser bem planejada, principalmente no que diz
respeito ao turismo, por exemplo, na divulgacao de lugares turisticos, visto que,
se ela surtir efeito e estiver condizente com a realidade, o turista ndo so tera a
opcao de voltar ao local, como transmitira aquilo que vivenciou a amigos e

familiares.

Beni (2008) em sua Analise Estrutural do Turismo também menciona

0S quatro itens descritos, da seguinte forma:

O marketing do produto turistico compreende, pois, a descoberta
daquilo que os turistas desejam (pesquisa de mercado), o
desenvolvimento de servigos turisticos adequados (planejamento do
produto), a informagdo aos turistas sobre o que esta disponivel
(publicidade e promocé&o) e a orientacdo sobre os locais onde podem
comprar os servi¢os (canais de distribuicdo: operadoras turisticas e
agencias de viagens), de modo que a estes sejam atribuidos valor
(preco) e a empresa de turismo lucre, atingindo suas metas.

Desta forma, para este projeto serdo desenvolvidas a seguir as

estratégias referentes a cada um dos 4 compostos do marketing MIX.

4.9.1. Produto

Destaca-se aqui o potencial da Fazenda Capao Alto como um Produto
Turistico, considerando a existéncia de infraestrutura adequada para tanto, e
as propostas ja expostas no item “Estratégias Gerais” deste projeto, que seriam

os Produtos especificos da Fazenda.

4.9.2. Preco

80



Estabelecer valores para cada proposta deste projeto, levando em
consideracao os investimentos realizados.

Ressalta-se que para que se torne viavel financeiramente cada uma
das propostas citadas, faz-se necessario o estabelecimento de parcerias entre
0 proprietario da Fazenda, a Prefeitura Municipal de Castro e demais 6rgaos
publicos e entidades privadas interessados.

4.9.3. Praga

Estabelecer parcerias com as Agencias de Turismo da Cidade e com
as Operadoras de Turismo da Regido para a elaboragéo de roteiros e pacotes
para cada uma das propostas citadas nas “Estratégias Gerais” deste trabalho.
Estes roteiros poderiam ser tanto especificos da Fazenda Capéao Alto, quanto
em conjunto com outros atrativos da Cidade de Castro.

Estabelecer parcerias com os Guias de Turismo da Cidade e regido, de
modo que estes estejam capacitados e preparados para conduzir os visitantes

até a Fazenda.

4.9.4. Promogao

Elaborar material de divulgacdo impresso, destacando informagdes
importantes sobre a Fazenda e dados de visitagédo, fazendo uso de imagens e
pequenos textos, de modo a atrair a atencao do publico alvo.

Elaborar material para ser divulgado em midias visuais (jornais,
revistas, internet) e auditivas (televisao, radio).

Criar material eletrénico, a exemplo do site ja existente, para
divulgacédo da Fazenda (blog, pagina no Facebook) de modo que se torne mais

pratico o agendamento de visitas e o contato com a administracdo da Fazenda,
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visto que a Internet atualmente é um dos meios mais utilizados, podendo atingir
as novas geragoes.

No Anexo 11 deste trabalho é exposto um modelo de folder da
Fazenda Capao Alto, que poderia ser usado também para divulgacdo em Guias

Turisticos, Revistas e Internet.

Apébs serem descritas as estratégias de utilizacéo turistica da Fazenda
Capao Alto, e as estratégias de marketing, pertinentes ao trabalho em questao,
€ valido ressaltar que ambas sdo acdes necessarias para o desenvolvimento
turistico ndo s6 da Fazenda, mas também passiveis de alavancar o turismo e
trazer beneficios a Cidade de Castro, sendo ainda uma forma de incentivo para
o desenvolvimento turistico de outros recursos da Cidade.

Para que estas estratégias sejam aplicadas, é necessario que haja a
sensibilizacdo da comunidade local, das entidades publicas e privadas
Castrenses e da Regido, bem como o interesse em investir para que a
Fazenda ndo seja apenas uma habitacdo antiga da cidade, e se torne um
atrativo que tem como base um local historico com participacao fundamental no

surgimento da Cidade de Castro.
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CONSIDERACOES FINAIS

Através do que foi desenvolvido neste trabalho, pode — se observar que
a Fazenda Capéao Alto (juntamente com os demais casarfes tombados e que
constituem o Patriménio Historico Cultural Castrense), apresenta consideravel
importancia para a construgdo da identidade da Cidade de Castro, tendo em
vista o significado historico da Fazenda na ocupacdo dos Campos Gerais,
sendo que as terras onde se localiza faziam parte das primeiras sesmarias
concedidas, ainda em 1704 a Pedro Taques de Almeida, e que deram origem a
Castro, como conhecemos hoje.

A Fazenda Capao Alto, por sua beleza e histéria, atrai grande numero
de visitantes mensalmente. Para este trabalho, fora realizada uma pesquisa de
demanda com 40 visitantes (turistas e castrenses), onde ficou constatado que o
maior interesse dos mesmos em visitar a Fazenda € Conhecer sua Historia e
Cultura, bem como o que mais os atraiu a atencao foram a histéria do local, o
Casardo — Sede e as explicacdes dadas pelo Sr. Joéo.

No entanto, uma das perguntas se referia ao estado de preservagao da
Fazenda, onde 20 dos 40 entrevistados, responderam que esta estaria mal
conservada, isto se justifica pelo impasse do abandono do local, visto que a
sede da Fazenda e suas demais estruturas fisicas sao bastante antigas e ha
tempos ndo passam por reformas. Como ja citado anteriormente existem
projetos de restauracdo e reformas para a Fazenda, mas como envolve uma
guantidade relevante de investimento financeiro, nada saiu do papel e agora
depende de contribuicdo vinda de terceiros, através da Lei Rouanet, de
incentivo a cultura.

Para este trabalho, buscou-se a elaboracdo de um projeto visando a
utilizacao turistica da Fazenda Capao Alto, onde apos justificativa e analise
SWOT do local, foram elencadas as estratégias gerais e de marketing para tal.
Em resumo as proposta de estratégia geral foram: a transformagéo da Sede da
Fazenda em um Museu; a Transformacdo em um Hotel Fazenda; Implantacdo
de um Café Colonial; Abrir o Espaco para Realizacdo de Eventos; a Realizacao
de um Evento Anual Remetendo a Histéria da Fazenda; e por fim propostas

para interpretacdo e sinalizacdo da Fazenda. Ja em relagdo ao Marketing, as
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propostas se voltaram aos quatro Ps. do Marketing Mix: Produto, Preco, Praca
e Promogao.

Vale ressaltar que trata-se de um espagco onde ha viabilidade do
desenvolvimento de atividades relacionadas aos segmentos de Turismo Rural
e Cultural, porém ha que se considerar os limites entre o real e o ideal, ou seja
a atual situacdo de abandono da Fazenda e o que se pretende com a sua
utilizacdo turistica, visto que apesar de seu estado é protegida pelo
tombamento a nivel estadual, o que dificulta acdes rapidas para a utilizacédo

turistica, no sentido de oferecer melhor infraestrutura para os visitantes.
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Anexo 1: Pesquisa de Demanda — Fazenda Capéao Alto (Castro - PR)

1. Dados Pessoais
Sexo: ( )F ( )M

Faixa Etaria:
( )18a25anos ( )25a35anos ( )35ab50anos ( )50 anos ou mais

Cidade de Origem:

2. Dados da Visita
E a primeira vez que visita a Fazenda Cap&o Alto: ( )Sim ( )N&o

Pretende voltar outras vezes: ( )Sim ( )N&o

Como ficou sabendo da existéncia da Fazenda:
( )Amigos e Parentes ( )internet ( )Radio ou Televisdo ( )Agéncia de

Viagem ( )Outros. Quais?

O que o motivou a visitar a Fazenda:

() Amigos e parentes visitaram e Ihe contaram

() Conhecer sua historia e cultura

( ) Estava apenas de passagem e resolveu conhece-la
( )Informagdes do Centro de Informacdes Turisticas

( )Outros. Quais?

O que mais gostou na Fazenda (Resposta Pessoal):

Qual sua opiniao sobre o estado de preservacdo da Fazenda Capéao Alto:

( )Bem Conservada ( )Mal Conservada

O que seria necessario para a Fazenda se tornar um espago mais atrativo?
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Anexo 2: Entrevista com o Sr. Jodo — Guia da Fazenda Capéao Alto

1. A guanto tempo o Sr. Trabalha na Fazenda Capao Alto?

“Trabalho na Capéao Alto a 12 anos.”

2. Qual é a quantidade de Visitantes que o Sr. atende diariamente?

Tudo depende do dia, durante a semana quando recebo grupos de escolas
atendo cerca de 50 a 70 pessoas por grupo, e aos finais de semana, em época
de férias chego a atender 30 pessoas por dia. Por més chego a atender 200 a
500 pessoas dependendo da época. Os turistas que visitam a Fazenda vem em

busca de cultura, de conhecer sua histéria e a historia de Castro.

3. Sobre os moradores de Castro, o Sr. Jodo diz que “vem muitos
moradores de Castro aqui na Fazenda, mas muitos deles apenas para passear,

poucos estio interessados na histéria dela e da Cidade”.

4. Dando sua explicacdo sobre a Fazenda o Sr. Jodo relata que “sao
mais de 300 anos de historia, comecou 14 em 1704 quando ainda servia de
parada para os tropeiros descansarem. As terras que pertenciam a Fazenda
sdo hoje as cidades de Jaguariaiva, Pirai do Sul, Castro e Ponta Grossa.
Depois de pertencer ao Sr. Pedro Taques de Almeida, teve varios outros
proprietarios, até ser vendida para a Cooperativa Castrolanda e por ultimo para

o atual proprietario, Koob Petter.”

5. A respeito da preservacado da Fazenda o Sr. Jodo diz que “a fazenda
€ muito antiga e esta se acabando, o proprietario ndo tem muito interesse em
investir e 0 governo para ajudar. Existem dois curadores da Fazenda que tentar
fazer alguma coisa através da Lei Rouanet, o investimento necessario seria de

cerca de 3,5 milhdes mais nada ainda saiu do papel.”

O Sr. Jodo contou ainda algumas curiosidades que foram descritas no

decorrer do trabalho em gquestao.
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Anexo 3: Analise Macro Ambiental da Cidade de Castro

Informacdes Basicas Referentes a Fazenda Capéao Alto

Nome do Local: Fazenda Capéao Alto

Propriedade Particular. Proprietério: Sr. Koob Petter

Localizacao: Colbnia Castrolanda — Castro PR

Telefone para Contato: (42) 3232-5856

Site: www.fazendacapaoalto.com.br

Responséavel pelo Agendamento de Visitas: Sr. Leandro

Responséavel pelo Agendamento de Visitas: Sr. Jodo

Horario de Atendimento: Terca a Domingo das 09h00min as 12h00min e das
13h00min as 17h00min

Dados de Visitacao

Visitantes / Més: 200 a 500 visitantes por més

Visitantes / Ano: 2.000 a 3000 visitantes por ano

Origem dos Visitantes: Conforme pesquisa de demanda realizada na Fazenda
no més de junho / 2013 constatou-se grande parte dos visitantes sdo do

Entorno Municipal

InformagBes Basicas Relacionadas ao Turismo na Coldnia Castrolanda

(entorno da Fazenda) e Cidade de Castro

Orgdo Oficial de Turismo na Cidade: Secretaria Municipal de Industria,
Comeércio e Turismo.

Secretério: Rodrigo Morais da Silva

Endereco: Centro de Informacgdes Turisticas sito a Praca Jodo José de Farias,
s/n, Centro — Castro PR

Telefone: (42) 3906-2125

E-mail: turismo@castro.pr.gov.br
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Atrativos mais visitados na Cidade: Centro Historico de Castro (Casa da
Praca, Casa da Cultura Emilia Erichsen, Casa de Sinhara, Museu do Tropeiro,
Igreja Nossa Senhora Sant’/Ana); Centro de Informag8es Turisticas; Morro do
Cristo.

Atrativos mais visitados na Coldnia Castrolanda: Fazenda Capéo Alto,
Moinho de Castrolanda — Memorial da Imigragdo Holandesa; Parque Municipal
Dario Macedo (onde acontece o Evento Agroleite).

Segmentos de Turismo Identificados: Turismo Rural, Turismo Cultural e

Turismo de Eventos.

Meios de Acesso a Fazenda Capdo Alto e ao Municipio de Castro: Apenas
por meio rodoviario, visto que ndo existem empresas que fazem transporte
ferroviario de passageiros para a Cidade bem como o aeroporto existente na
mesma atende apenas ao transporte de cargas.

*Para atender ao transporte rodoviario por meio de 6nibus a Cidade de Castro,

conta com uma rodoviaria localizada no Centro da Cidade.

Informagdes Basicas Referentes ao Municipio de Castro

Sistema de Comunicac¢édo: A Cidade conta com:

* 2 Agéncias dos Correios

* Emissoras de Radio (Radio Castro e Antenasul FM)
*1 Jornal (Jornal Pagina 1)

Sistema de Seguranca: A Cidade conta com:
* Policia Civil

* Policia Militar

* Policia Rodoviaria

* Delegacia de Policia Civil

* Corpo de Bombeiros

* Guarda Municipal

Sistema de Saude: A Cidade conta com:
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* 1 Hospital: Hospital Ana Fiorillo Menarim, localizado no bairro Araucaria,
proximo a estrada que da acesso a Col6nia Castrolanda.

* 9 Unidades Basicas de Saude divididas entre os bairros da cidade e interior
* 3 Postos de Saude da Familia divididos entre os bairros da cidade e interior
* 1 Centro de Atencédo Psicossocial

* 1 Centro Municipal de Saude da Mulher

* 1 Centro Municipal de Reabilitagéo Fisica

* 1 Farmacia Basica

* 1 Centro de Especialidades Odontologicas

* 1 Laboratério de Andlises Clinicas

* 1 Pronto Atendimento Municipal

*Os itens acima citados sdo de administracao publica, ressaltando também que
existem clinicas e consultérios nas diversas especialidades, centros
oftalmolégicos, odontoldgicos, de fisioterapia e 14 farméacias (3 delas proximas

a Colbnia Castrolanda) particulares na Cidade.

Informacdes Referentes aos Servigos Oferecidos na Cidade

Supermercados: A cidade conta com 4 Supermercados e 1 Hipermercado
distribuidos pelos seus bairros. Ha também os minimercados e mercearias
distribuidos pelos bairros da cidade.

* Supermercado Priotto

* Supermercado Rizolar

* Supermercado lapo

* Supermercado Dal Santos

* Hipermercado Condor

Alimentacéo:

20 restaurantes:
* Restaurante Andrade
* Restaurante Beira Rio

* Restaurante Casa Verde
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* Restaurante Casa Antiga

* Restaurante Contorno Sul

* Restaurante do Morro

* Restaurante Cantinho da Oma
* Restaurante Sabor Caseiro

* Restaurante Estagéo Grill

* Restaurante Filetto

* Restaurante Florenca

* Restaurante Galpao da Costela

* Restaurante Hotel Fazenda das 100 Arvores

* Restaurante la Orana

* Restaurante Ipirangao

* Restaurante P&o Sirio | e Il
* Restaurante Pucci Della Vita
* Restaurante Sansey

7 Pizzarias:

* Pizzaria Mastery

* Pizzaria Mega Pizza

* Pizzaria Planeta Pizza
* Pizzaria Boca do Forno
* Pizzaria La Bely

* Pizzaria Le Toth

* Pizzaria Vitorius (Colénia Castrolanda)

10 Lanchonetes e Cafés:

* Assados e Lanches Alice

* Café de Molen (Colbnia Castrolanda)
* Lanchonete Terrago

* Mino’s Burger

* Lanchonete Sul Lanches

* Pastelaria da Mama

* Tropical Lanches

* Gabriel Lanches
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* Café Perte

* Café e Bar 7 Gatos

15 Panificadoras e Confeitarias:

* Panificadora Le Chef

* Panificadora Panitel

* Panificadora Requinte

* Panificadora Q Delicia

* Panificadora Florida

* Panificadora Estrelita

* Panificadora Bom Gosto

* Panificadora Casa do Pao
* Panificadora Flor do Trigo
* Panificadora Veneza

* Panificadora Belli Pane

* Panificadora Lua de Cristal
* Panificadora Pao e Cia

* Panificadora Central

* Panificadora Super Pao

*Tais estabelecimentos estdo localizados tanto na regido central da Cidade,

guanto nos bairros, bem como nas rodovias de acesso a mesma, e dois deles

na Coldnia Castrolanda, proximo a Fazenda Capao Alto.

Transporte: A Cidade conta:
3 locadora de automoveis:

* Amusa

* Carancar

* GPG Turismo

11 postos de combustivel
* Posto Borsatto 2000

* Auto Posto Castrolanda
* Posto Saff
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* Auto Posto Ipirangéo

* Auto Posto Lagoa

* Auto Posto Lagoa Il

* Auto Posto Lambari

* Auto Posto Sul Parana
* Auto Posto Via Lactea
* Auto Posto V.R.

* Auto Posto Caramuru

16 oficinas mecanicas e autopecas:
* Auto Mecanica e Pecas Tonicar

* Auto Mecanica e Pecas Tché

* Auto Mecanica e Pecas Tupi

* Auto Mecanica e Pecas Nipon

* Auto Mecanica Avila

* Auto Mecanica e Pecas Moers

* Auto Mecanica e Pecas Caramcar
* Auto Mecanica e Pecas Niponcar

* Auto Elétrica e Baterias Castro

* Auto Elétrica e Baterias Eskema

* Auto Elétrica Hebert

* Auto Elétrica Keity

* Auto Elétrica Spinder

* Auto Elétrica Tornado

* Auto Elétrica Elétrocampo

* Auto Elétrica e Baterias Socram

5 prestadoras de servico de guincho:

* Mecanica Auto Socorro Valenga
* Rivaldo Rox

* Niponcar

* Carancar

* Auto Mecanica Nipon
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Taxi: A cidade conta com um ponto de taxi localizado na Rodoviaria e 8
taxistas autbnomos sendo que alguns deles fazem parte do Projeto Téaxi Tur,
desenvolvido pela Secretaria de Industria, Comércio e Turismo e que capacita
0S mesmos para atender moradores e turistas levando-os para conhecer os

atrativos da cidades, bem como para prestas informacdes relevantes.

Hospedagem: A Cidade conta com 12 estabelecimentos de hospedagem,
sendo hotéis e pousadas localizados no centro da cidade, rodovias, bairros e 2
deles na Colbnia Castrolanda, totalizando 801 leitos. S&o eles:

* Central Palace Hotel

* Grande Hotel

* Hotel Alvorada

* Hotel Buganville

* Hotel Contorno Sul

* Hotel Borgen

* Hotel Rio lap6

* Pousada Colina dos Aracas

* Pousada do Canyon Guartela

* Pousada Oosterhuis

* Pousada Ribeirdo das Flores

.Agencias de Viagem e Turismo: Existem na cidade cinco Agéncias de
Viagem e Turismo especializadas em Turismo Emissivo e Receptivo e
Intercambio, sendo elas:

* GPK Turismo Internacional

* Azaléia Turismo e Passagens Aéreas

* Life Tur Turismo

* Good Trip Turismo e Intercambio

* Caminhos da Terra Turismo

Espacos para Eventos: Sao 70s espacos apropriados para a realizacdo de
Eventos na Cidade, sendo eles:

* Saldo de Eventos Belissima (Regido Central)
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* Sociedade Educacional 1890 — Clube dos Alemaes (Regido Central)
* Clube Uni&o e Progresso (Regiédo Central)

* Associacdo Cultura e Esportiva de Castro (Bairro Morada do Sol)

* Churrascaria Filetto (Regidao Central)

* Saldo do Memorial da Imigracédo Holandesa (Colénia Castrolanda)

* Parque de Exposicbes Dario Macedo (Colénia Castrolanda)

Lojas de Souvenires
* Loja Arte Castro situada na regiao central da Cidade

* Loja situada no Memorial da Imigragdo Holandesa — Col6nia Castrolanda
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Anexo 4: Mapa da Cidade de Castro — PR com énfase a Colbnia

Castrolanda e a Fazenda Capéo Alto
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Anexo 5: Proposta de Modelo de Painel para Interpretacdo da

Capéo Alto

Fazenda

Historia

S80 mais de 300 anos
de Histéria, aliada ao
surgimento do entdo pouso do
lap6 (hoje Cidade de Castro).
Em 1704 fora concedida a
primeira sesmaria a Pedro
Taques de Almeida em terras
onde hoje esta localizada a
Fazenda Capao Alto. Apds ser
vendida aos Frades Carmelitas,
a Fazenda esteve em méaos do
Bardo de Monte Carmelo,
Bonifacio José Batista, que
mandou construir a atual Casa —
Sede, que permanece erguida
até hoje e aberta a visitagdo.

FAZENDA CAPAO ALTO

Caracteristicas Arquitetonicas

O conjunto arquiteténico da Fazenda é
composto por 12 edificios, além de 5 outras
unidades complementares: casa sede, casa do
capataz, deposito, celeiro e casa dos arreios;
cocheira, fabrica de queijos, estabulos, celeiros,
aviarios e depdsito. Grande parte deste edificios
esta em ruinas.

Para a Casa Sede erguida por volta de
1870, foram trazidas técnicas e pecas vindas de
Sao Paulo, a exemplo das faixas decorativas
dispostas nas paredes internas da Casa.

As paredes internas da Casa sao de
estuque e as externas de taipa de pilao

Funcionamento:

12 anns

Visitacdo

de Terca
Domingo das 09h00min as 12h00min
e das 13h00min as 17h00min.

a

As visitas séo guiadas pelo Sr. Joao,
caseiro e guia da Fazenda a mais de
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Anexo 6: Proposta de Modelo de Totem Interativo para Interpretacdo da

Fazenda Capéo Alto

/ FAZENDA CAPAO ALTO
Conhecga e se encante com este
importante Patriménio Histdrico
Cultural Castrense!!!

Imagens

Historico
Localizagdo

Visitacdo
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Anexo 7: Proposta de Modelo para Padronizagcdo dos Abrigos dos Pontos
de Onibus da Cidade de Castro.

FAZENDA CAPAO ALTO

Conheca e se encante com este importante Patrimonio Historico Cultural

Castrense!l!

Historia

S&0 mais de 300 Visitagdo
anos de Histéria, aliada ao ¥ j
surgimento do entéo pouso = =, Funcionamento: de Terca a
do lapd (hoje Cidade de L — Domingo das 09h00min as 12h00min
Castro). Em 1704 fora g b e das 13h00min as 17h00min.
concedida a primeira Y i ] -
sesmaria a Pedro Taques de A Fazenda esta localizada na Col6nia Castrolanda. O As visitas s&o guiadas pelo Sr. Jodo,
Almeida em terras onde hoje acesso se da pela PR 340 (estrada Castro - caseiro e guia da Fazenda a mais de
esta localizada a Fazenda Castrolanda). Trajeto de 4 km. 12 anns

Capao Alto. Ap6s ser vendida
aos Frades Carmelitas, a
Fazenda esteve em médos do
Bardo de Monte Carmelo,
Bonifacio José Batista, que
mandou construir a atual
Casa — Sede, que permanece
erguida até hoje e aberta a
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Anexo 8: Proposta de Jogo da Memoéria para a Interpretacdo da Fazenda

Capéo Alto - Modelos de Pecas para o Jogo

FAZENDA CAPAO ALTO
Casarao Sede

FAZENDA CAPAO ALTO
Casardo Sede

Construido em 1870 por
ordens do Bardo de Monte Carmelo.
Suas paredes sao feitas de estuque e
taipa de pildo. Para sua construcéo
foram trazidas técnicas e pecas de Sao
Paulo. Na época, eram recebidos na
Fazenda hospedes vindos de Séo
Paulo, sempre acostumados com
luxuosidade e conforto.

Fonte da Imagem: Arquivo Pessoal

FAZENDA CAPAO ALTO
Arvore Corticeira

FAZENDA CAPAO ALTO
Arvore Corticeira

A Arvore Corticeira consistia
em um dos marcos da Fazenda por ser
centenaria, porém, em 2006 veio a cair
pois estava pesada e oca, ficando
apenas um pedaco do tronco a mostra.

Fonte da Imagem Arquivo Pessoal

Fazenda Capéo Alto
Sr. Jodo

Fazenda Capéao Alto
Sr. Joéo

Trabalha na Fazenda
Capao Alto ha mais de 12 anos, e
recebe com muita simpatia o0s
visitantes, a quem, além de mostrar
a Fazenda, conta suas histérias e
lendas.

Fonte da Imagem: www.gazetadopovo.com.br




Anexo 9: Proposta de Jogo de Caca Palavras para a Interpretacdo da

Fazenda Capéo Alto

Encontre no Quadro Abaixo as Palavras em Destaque no Texto:

o A Fazenda Capé&o Alto surgiu no inicio da colonizagcdo dos Campos
Gerais, quando foram concedidas as primeiras Sesmarias que deram origem a
Vila Nova de Castro. Serviu como paragem para 0os Tropeiros que viajavam de
Viaméo, no Rio Grande do Sul, a Sorocaba, em Sao Paulo, com tropas de
muares e gados.

o Alguns anos mais tarde pertenceu aos irmdos Carmelitas que ao
partirem da Cidade, deixaram a Fazenda em méaos dos Escravos, até que esta
foi vendida novamente para outros trés donos. Atualmente esta em maos do
Sr. Koob Petter.

o O Casardo — Sede da Fazenda foi construido por volta de 1870 e
permanece erguido até os dias de hoje.
o Quem cuida da Fazenda € o caseiro Sr. Jodo que atende aos turistas

vindos de varias partes do Brasil e de outros paises. Durante a visita na
Fazenda o Sr. Jodo conta algumas curiosidades, como sobre o tronco de
Pinheiro Oco que possui mais de 500 anos, e sobre o tronco da arvore
Corticeira, que ficava em frente ao Casardo — Sede e veio a Cair em 2006.

o Atualmente a Fazenda encontra-se em estado de abandono, e existem
projetos que visam sua Restauracdo e destinacéo turistica, de modo a manté-
la Preservada e Conservada.

AW CIO|U/O|C|O|O|R|I |[E[HIN|I |P|B|A|I |J|RIU/D|F|H|S
MG QAIRIOICIN/HIL[I IWJ[OJA|O]I |I [XIE|E|ClU|L|V|O
QIRIMINIRIM[T|N[WX|L|O|P|[L|L[Z|M|I |[EIL|S|DIF|G|I |V
LIRITIWXMK|OXIMZ|R|OJ|U|L|IJIMTI|I |TIAIMF|A[A
LIl MWRME|VIKIE|[ZIM|ML|DIE|L|T|K|I |A[LIML|MR
CIAISIAIRIA|IOIL{M[S|F|L|KIWX|DI/U[J|T|I |JUI [WX|A|C
BICISIWAWK|MIT |[WK|DILIWG|H|S|HT|IR|I |MOIWO|S
JIWMMA MWL|I|TIKIYAIKIFIMWR[I [A[CI[Y MJ|ME
TIWI|TI DIWG|K|S|HA|D/B|JIMP|O|PINCIAIC|J|K|J|W
GISITIMAIJIWHIK|GIWSIAIZIMP|Y|KIJIAIOAILIQIS|T
FIMP FIVIKIOIPIS|QK|J|ICICIE|E|H[J|O|N|I |P|A|O|N|G
A|DIAIV|IRIE[|S|E|R|P|Y[Z|O|I [WN|Q|N|O|I |[J|AIR|E|N|W
KIYILIZIE|]J|[N|GIF|ICIH|VIRIXIAIWL|PIQWE|OR|T|Y|U
| |O|P|A|SID|IF|G/H|J|K|OIL|C|Z|X|C|V|B|NICIAIM|IQIWE
RITI|Y/UNO|I |[PISIA|S|E|SIMAIR|I |AIDIAJF|L|G|H|J K
LICIZ|X|OC|V|IBINNMWQ|E|IR|T|U|Y|I |B|[O|/P|T|A|S|D|F
GIHIJ|K|ICIOIR|T|I [CIE|I |[RIA|C|L|Z]|AX]|V|C|O|BIN|MQ
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Anexo 10: Modelo de Placa de Sinalizagdo Turistica para a Fazenda Capéao
Alto

FAZENDA CAPAO ALTO

Conheca e se encante com este importante Patrimonio
Historico Cultural Castrense!ll

Ha apenas 4 Km

Horério de Visitacao: de Terca a Domingo das
09h00min as 12h00min e das 13h00min as 17h00min.

Fonte das Imagens: Arquivo Pessoal
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Anexo 11: Modelo de Folder ou Material para divulgacdo em Guias,

Revistas e Internet

Fonte da Imagem: www.patrimoniocultural.pr.gov.br
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http://www.patrimoniocultural.pr.gov.br/modules/galeria/detalhe.php?foto=94&evento=2

