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RESUMO

O presente trabalho analisou o teatro como elemento presente na atividade turistica e a
influéncia do mesmo no municipio de Ponta Grossa. Nesse caso o problema em questao foi
analisar se a Mostra Ceci em Cena, promovida pelo Centro de Estudos Cénicos Integrado —
CECI, pode ser considerada um atrativo cultural para o turismo da cidade. Para cumprir com
0 objetivo geral, realizou-se pesquisa exploratéria e bibliografica, que fundamentaram o
referencial teorico, dividido nos seguintes tépicos: turismo cultural; turismo e teatro; Mostra
Ceci em Cena. Em seguida, foi aplicada a técnica de estudo de caso para o publico presente
na 14° Mostra Ceci em Cena, sendo a coleta de dados realizada por meio de questionarios
previamente estruturados, além de um roteiro de entrevista aplicado a gestora do CECI, para
compreender melhor a oferta da cidade. A analise dos dados coletados foi realizada por
analise de conteudo, onde as informac6es foram apresentadas através de graficos, figuras e
texto, que auxiliaram na interpretacdo dos dados. As informacdes obtidas possibilitaram uma
melhor interpretacdo da Mostra Ceci em Cena e a importancia cultural e turistica do teatro
para o desenvolvimento da oferta cultural da cidade, objetos de estudo desse trabalho. Foi
possivel identificar que a Mostra Ceci em Cena como influéncia para atrair a visita de turistas,
ndo é satisfatoria, sendo a maior parte do publico presente de moradores da cidade. Em
resposta, propds-se acdes para aperfeicoar o desenvolvimento da oferta cultural da cidade,
como foco na Mostra Ceci em Cena, com o objetivo de melhorar a divulgacdo externa ao
municipio, trazendo um ndmero maior de visitantes.

Palavras-chave: Turismo Cultural; Teatro; Ponta Grossa - PR; Mostra CECI em Cena.



ABSTRACT

The present work analyzed the theater as an element present in the tourist activity and its
influence on the city of Ponta Grossa. In this case the problem in question was to analyze
whether the Mostra Ceci em Cena, promoted by the Centro de Estudos Cénicos Integrado -
CECI, can be considered a cultural attraction for tourism in the city. To fulfill the general
objective, exploratory and bibliographic research was carried out, which founded the
theoretical referential, divided into the following topics: cultural tourism; tourism and theater;
Mostra Ceci em Cena. Then the case study technique was applied to the public present at the
14th Mostra Ceci em Cena, and data collection was carried out through previously structured
guestionnaires, as well as an interview script applied to the manager of the CECI, to better
understand the city's offer. The analysis of the data collected was carried out by content
analysis, where the information was presented through graphs, figures and text, which helped
in the interpretation of the data. The information obtained allowed a better interpretation of the
Mostra Ceci em Cena and the cultural and touristic importance of theater for the development
of the cultural offer of the city, study objects of this work. It was possible to identify that the
Mostra Ceci em Cena as an influence to attract tourists is not satisfactory, with most of the
public present being residents of the city. In response, actions were proposed to improve the
development of the cultural offer of the city, with a focus on the Mostra Ceci em Cena, with the
goal of improving the external disclosure to the municipality, bringing a greater number of
visitors.

Keywords: Cultural Tourism; Theater; Ponta Grossa-PR; Mostra Ceci em Cena.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho dedicou-se a pesquisar a Mostra CECl em Cena e 0 Teatro
como elemento do turismo cultural e sua relevancia no municipio de Ponta Grossa,
com intuito de analisar a influéncia de espetaculos artisticos e como 0s mesmos
podem contribuir para o desenvolvimento da atividade turistica e de que forma séo
percebidos pelos atores, pelo publico e pela gestora do Centro de Estudo Cénicos
Integrado, por acreditar que o Turismo Cultural pode converter em uma oportunidade
para o desenvolvimento de correntes turisticas atraidas por motivacdes
predominantemente culturais fortalecendo assim a propria cultura (BATISTA, 2005, p.
31).

O tema em questéo foi escolhido pela baixa quantidade de estudos sobre o
segmento cultural no municipio, e também por ser um destino pouca explorado em
relacdo ao turismo cultural, mesmo consciente que Ponta Grossa é sede para o
Festival Nacional de Teatro, o FENATA, que acontece anualmente.

Segundo Bell-Gam (2009) o teatro desenvolve positivamente a sociedade,
criando um ambiente ideal de beneficios para humanidade. Sendo um agente
impactante para a politica, como transformador social e econémico. Desse modo,
compreendendo o teatro como instrumento cultural e social, ndo ha muitas pesquisas
sobre a sua relagdo com o turismo, entendendo assim a necessidade de desenvolver
estudos sobre o tema e trazer maior visibilidade.

A arte poder ser observada e expressada em diversos ambitos, assim como o
turismo que pode ser vivenciado em diferentes éareas, tendo em vista sua
complexidade a partir de perspectivas antropolégicas, multidisciplinares e
interdisciplinares, caracterizando-se como um fenédmeno social, natural, politico e
cultural (LOHMANN; PANOSSO NETTO 2008). Dessa forma €& necessario
compreender a relacdo entre turismo e teatro e sua importancia turistica como
ferramenta do turismo cultural.

Como objetos de estudo foram analisados o Centro de Estudo Cénicos
Integrado (CECI) localizado no centro de Ponta Grossa, escola de teatro atuante
desde de 2013; e a Mostra CECI em Cena, que é realizada duas vezes ao ano pela
escola, com apresentacgdes de teatro, teatro musical, canto, danga e sapateado, tendo
em vista a geracdo de subsidios que permitam alcancar a principal analise deste

estudo, compreendendo se o CECI pode ser considerado um possivel instrumento
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promotor de turismo do municipio de Ponta Grossa.

A pesquisa foi dividida em duas etapas, a primeira, realizada entre os dias 24
e 25 de junho e 01 e 02 de julho de 2022, durante a “142 Mostra CECIl em Cena”, que
acontece todo final de semestre como atividades de conclusdo sobre o que foi
estudado durante os seis meses de aula, referente aos cursos ofertados pela escola,
sendo eles: Iniciagdo teatral (infantil), Expresséo Teatral (juvenil), Encenacéao Teatral
(adulto), Sapateado e Canto, sendo duas apresentacfes de cada curso oferecido
(Anexo B).

A segunda parte da pesquisa, foi realizada com foco nas pessoas atuantes na
cena teatral do CECI, como alunos, atores e fundadora e diretora da escola
(respectivamente Apéndices 1 e 3). Com o intuito de analisar a perspectiva da oferta,
proporcionando um melhor entendimento sobre como essas atividades funcionam,
como sao planejadas, distribuidas, o quanto contribuem e o que podem oferecer para
a cidade.

Com o objetivo de atrair atencéo para o tema, a pesquisa em questao traz um
estudo acerca da relacdo cultural e social entre a atividade turistica e o teatro como
fendmeno artistico e transformador, a partir do estudo de caso sobre a Mostra CECI
em Cena, organizada pelo Centro de Estudos Cénicos Integrado — CECI, sobre a
importancia cultural e turistica do teatro para o desenvolvimento da oferta cultural da
cidade. Assim possivelmente levantar estratégias para aperfeicoamento e atuacdo da
oferta cultural da cidade.

A proposta deste estudo € propor acdes que aumentem a demanda do turismo
cultural em Ponta Grossa, com foco no teatro e na Mostra CECI em Cena, indicando
opc¢des para divulgacdo mais ampla capaz de atrair um publico diferente daquele ja
consolidado (os que se interessam por teatro e turismo cultural), contribuindo para a

expansédo da arte e atraindo mais turistas e recursos para Ponta Grossa.

1.1 PROBLEMA DE PESQUISA

A problemética do estudo é: a Mostra CECI em Cena, promovida pelo Centro
de Estudos Cénicos Integrado (CECI) pode ser considerada um atrativo cultural para

o turismo da cidade de Ponta Grossa?



12

1.2 OBJETIVOS DA PESQUISA

Objetivo Geral
Analisar o potencial da Mostra CECI em Cena como um atrativo cultural para o

turismo da cidade de Ponta Grossa.

Obijetivos Especificos
A) Compreender a relagao entre turismo e teatro.

B) Identificar a importancia cultural e turistica da Mostra para o

desenvolvimento da oferta cultural de Ponta Grossa.

C) Propor ac¢des futuras para o aperfeicoamento e expansao da oferta cultural
da cidade, baseada na Mostra CECI em Cena.
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2. METODOLOGIA

O presente trabalho fundamenta-se a partir de pesquisa exploratéria-
descritiva, com analise qualitativa, a partir de pesquisa bibliografica sobre os objetos
de estudo da pesquisa (LAKATOS; MARCONI, 2003). Esta etapa proporcionou a
construcdo do embasamento tedrico sobre o tema e com a finalidade de compreender
a relacdo entre turismo e teatro, e 0 mesmo como ferramenta cultural e turistica para
0 municipio de Ponta Grossa.

Essa busca ocorreu no periodo de fevereiro a setembro de 2022, em bancos
de dados eletronicos como o Scielo, Web of Science, Publicagbes de Turismo,
Biblioteca Brasileira de Teses e Dissertacdes e Google Académico, utilizando as
expressoes “turismo”, “teatro”, “cultura”, com o operador booleano “and”. Os
resultados foram organizados a partir dos seus titulos, e desta selecdo, foram lidos os
resumos de todos os documentos encontrados. Aqueles que possuiam relacéo direta
com o objeto de estudo deste trabalho, foram fichados e encontram-se ao longo de
todo o texto, sobretudo na area dedicada a fundamentacéo tedrica. Além da utilizacéo
de fontes eletrénicas, também utilizou-se de referencial bibliografico fisico, a partir do
acervo disponivel na Biblioteca Central da Universidade Estadual de Ponta Grossa e
do acervo particular da autora.

Em relac&o aos procedimentos técnicos, o0 método utilizado é analise a partir
de estudo de caso da Mostra CECI em Cena, realizada pelo Centro de Estudo Cénicos
Integrado (CECI), como um possivel atrativo turistico de cunho cultural de Ponta
Grossa. Para isso, foi realizado pesquisa de campo por meio de aplicacdo de
guestionarios e entrevistas presenciais com pessoas que frequentam o local, como
alunos, publico e comunidade em geral e também com a diretora da Escola, dividida
em duas etapas.

A primeira etapa ocorreu nos dias 24 e 25 de junho e 01 e 02 de julho de 2022,
onde os questionarios realizados com publico foram aplicados durante a 14°
Mostra CECI em Cena (Anexo A), os participantes/espectadores foram entrevistados
por meio de questionario semiestruturado previamente elaborado (Apéndice 2),
contendo perguntas objetivas, como o0 objetivo de coletar dados que séo relevantes
para o alcance dos objetivos da pesquisa. Dentre os dados coletados, tem-se:
motivacdo de visita, avaliacdo do atrativo, promocdo, demanda, dados pessoais,

opinides sobre a organizagéo, entre outros.
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J& a segunda etapa da pesquisa teve como foco os alunos da escola, atores e
a gestora e fundadora do CECI, analisando o entendimento dos mesmos sobre o tema
em questao.

O questionario com os atores (Apéndice 1) foi estruturado a partir de perguntas
abertas e fechadas e abrangeu os temas relacionados a turismo, motivacao, uso de
equipamentos turisticos, promocao, demanda e experiéncia com o evento, sendo
aplicado nos dias 24 e 15 de junho e 01 e 02 de julho. O objetivo de compreender a
opinido dos entrevistados se da em funcdo da necessidade de esclarecer se existe
relacéo entre turismo e teatro. Neste caso, nas questdes abertas, os entrevistados
nao tinham limites de palavras para expressarem suas respostas, permitindo assim, a
livre argumentacéo ou explanacéo do seu ponto de vista.

A ultima etapa de coleta de dados primarios se deu no dia 16 de novembro de
2022, quando a fundadora e diretora do CECI, Sra. Heloisa Frehse Pereira foi
entrevistada (Apéndice 3). A entrevista transcorreu na sala de aula de canto do CECI
e as respostas foram gravadas em smartphone, sendo transcritas na integra e
apresentadas no quinto capitulo deste trabalho.

Com pesquisa aplicada, os dados coletados em campo foram tabulados,
agrupados e posteriormente analisados e sdo descritos de forma textual e por meio
de imagens, graficos e figuras.

Apos levantar os resultados e discussGes que foram encontrados a partir da
pesquisa de campo, tendo em vista como objetivo principal a questdo sobre se a
Mostra CECI em Cena pode ser vista como um atrativo cultural de Ponta Grossa, e a
partir disso indicar que a mesma pode ser utilizada para o aperfeicoamento e a

expansédo da oferta cultural na cidade.
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3. TURISMO CULTURAL

A cultura é a forma de expressdo de um povo, sendo que ela pode estar
presente no desenvolvimento de um local, por agregar valor as manifestacdes
pretéritas, que estdo presentes em objetos, dancas, costumes, culinarias entre outras.
De acordo com a Declaracdo Universal sobre a Diversidade Cultural (UNESCO, 2002,
n. p.):

A cultura deve ser considerada como o conjunto dos tragos distintivos
espirituais e materiais, intelectuais e afetivos que caracterizam uma
sociedade ou um grupo social e que abrange, além das artes e das
letras, os modos de vida, as maneiras de viver juntos, os sistemas de
valores, as tradi¢cdes e as crencas.

Embora no passado o ato de desfrutar das artes estivesse restrito as camadas
financeiramente mais altas da sociedade, atualmente pode-se afirmar que existem
possibilidades de acesso a cultura pela comunidade em geral, sendo possivel
encontrar manifestacdes artisticas gratuitamente de diferentes formas, como a danca,
através de eventos como o “Setembro em Dang¢a”; a musica, como o “Festival
Universitario da Cangao” e o “Sexta as Seis”; o teatro, como o “Festival Nacional de
Teatro”, apenas para citar os exemplos que ocorrem no municipio de Ponta Grossa.

Medina e Santamarina (2004, p. 64), conceituam turismo cultural como aquele

Responsablemente concebido y realizado, el turismo cultural es, entre
muchas otras posibles interpretaciones, incluyendo las econémicas,
un puente de comunicacién y entendimiento entre culturas y pueblos,
un factor de comprension directa de la diversidad cultural para las
personas, visitantes y visitados. En la conceptualizacién cubana, [...]
integra operacionalmente — para el visitante — los componentes del
paisaje cultural®.

Com isso entende-se que o turismo cultural abrange diversas areas, podendo
existir variadas definicdes e interpretacdes dentro do segmento a partir de diferentes

aspectos em que a cultura esté inserida.

O turismo cultural abrange todos os aspectos desenvolvidos em

! Em traducdo livre da autora: Concebido e realizado de forma responsavel, o turismo cultural &, entre
muitas outras interpretagBes possiveis, inclusive econdmicas, uma ponte de comunicagdo e
entendimento entre culturas e povos, fator de compreenséo direta da diversidade cultural para as
pessoas, visitantes e visitados. Na conceituacdo cubana, [...] integra operacionalmente - para o visitante
- 0s componentes da paisagem cultural.
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viagens nas quais os individuos conhecem, de forma mais proxima, a
vida e 0 pensamento de outras pessoas, onde suas culturas represen-
tam um dos maiores motivos para se viajar. A cultura representa
contrastes marcantes e se constituem em atrativos para os turistas
(MCINTOSH; GUPTA, 1989).

Corrobora-se ainda com Haura et al. (2014) quando concluem que as artes e a
cultura séo elementos que podem desencadear nos espectadores novas formas de
percepcdo do seu redor, diferenciado da que presencia no seu cotidiano.
Especificamente, o teatro ndo so6 revela uma representagdo momentanea, mas implica
em uma perspectiva inovadora de melhoria na vida do individuo e na sua propria
maneira de se portar diante dos fatos e da realidade do mundo.

De acordo com Cunha (2001, p. 49), pode-se afirmar que o turismo cultural visa
aumentar “(...) os conhecimentos, conhecer as particularidades e os habitos doutros
povos, conhecer civilizagdes e culturas diferentes, do passado e do presente, ou ainda
a satisfacao de necessidades espirituais”.

De modo similar, o turismo também foi visto no passado como uma atividade
direcionada a um publico mais elitizado, com maiores condi¢des financeiras para
realizar viagens. No entanto, seus multiplos desmembramentos, tecnicamente
classificados por segmentos, permite compreender que existem nichos de mercado
para todos os publicos. Entende-se, aqui, o turismo como um fenbmeno que se
manifesta em diferentes aspectos, sendo eles sociais, culturais, naturais e politicos
(LOHMANN; PANOSSO, 2008). O turismo cultural € um dos segmentos mais
importantes do turismo (RICHARDS, 2013 apud MARUJO, 2015, p. 3). A cultura esta
inserida na atividade turistica desde os primérdios, como as primeiras viagens com
motivacao inteiramente cultural, no Grand Tour (DIAS; AGUIAR, 2002).

Segundo o Ministério do Turismo (2006, p. 13),

Turismo Cultural compreende as atividades turisticas relacionadas a
vivéncia do conjunto de elementos significativos do patrimdnio
histérico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e promovendo
0s bens materiais e imateriais da cultura.

Posteriormente, o Ministério do Turismo (2010, p. 17) detalhou os aspectos

dentro do conceito de turismo cultural, destacando que:

Os eventos culturais englobam as manifestagbes temporarias,
enquadradas ou ndo na definicdo de patriménio, incluindo-se nessa
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categoria 0s eventos gastronémicos, religiosos, musicais, de danca,
de teatro, de cinema, exposicoes de arte, de artesanato e outros.

Para Ashworth e Pompl (1993), a relacdo entre turismo e cultura pode ser
estruturada em trés formas. A primeira determina-se entre o turismo e a arte, “nesta
relacéo, a cultura pode ser usada como um atributo para atrair turistas a determinados
destinos. Espetaculos de musica, teatro, museus e galerias de arte sao algumas das
atragdes que compdem o chamado produto turistico ligado as artes” (apud MARUJO,
2014, p. 5). Ja a segunda forma estabelece-se entre turismo e patrimdnio monumental.
A terceira forma esté relacionada ao turismo e um local especifico, envolvendo toda a
cultura, comtemplando sua gastronomia, folclore e todas a manifestacbes culturais
originadas do lugar.

Assim como aponta Batista (2005, p. 31) “A cultura como atrativo turistico &
considerada uma atividade econdémica de importancia global, que abarca elementos
econdmicos, sociais, culturais e ambientais”.. Portanto as manifestacdes culturais,
como exemplo do teatro, sdo importantes instrumentos dentro do segmento do turismo
cultural, pois desenvolvem e impulsionam a atividade turistica, considerando o turismo
cultural como agente motivacional principal para o fazer turistico. Nesta esteira,

Silberbereg (1995, p. 361) destaca que o turismo cultural compreende

As visitas de pessoas de fora da comunidade receptora motivadas
completamente ou em parte por interesses na oferta histérica,
artistica, cientifica ou no estilo de vida, tradicbes da comunidade,
religido, grupo ou institui¢ao.

Dessa forma, compreende-se que o turismo e cultura sdo aspectos
interdisciplinares que agregam um ao outro, pois segundo Batista (2005) a relagéo
existente entre cultura e turismo é visivelmente notada quando o turismo se apropria
das manifestacfes culturais, da arte, dos artefatos da cultura. E além disso o autor
afirma que a cultura também se apropria do turismo no que diz respeito a formatacdo
das expressoes culturais para o desenvolvimento do turismo (BATISTA, 2005).

Com isso, entende-se que o turismo cultural pode ser observado em diversas
vertentes, demonstrando que a atividade turistica pode estar inserida em variadas
areas e segmentos presentes na historia da sociedade. Sendo assim, Pérez (2009)
apresenta os tipos de atracdes e exemplos ligados a oferta do turismo cultural, que

para melhor visualizagéo, sdo apresentados no Quadro 1:



18

Quadro 1 — Componentes da oferta do Turismo Cultural

Tipos de atracdes

Exemplos de atragdes

1) Patriménio cultural (“turismo patrimonial”):
- Constitui 0 maior atrativo para os turistas
culturais.

- Representa uma cultura através de uma
série de elementos, imagens, objetos e
simbolos.

- Mostra a identidade cultural de um grupo

humano.

- Sitios histéricos e naturais (ex.: centros
historicos).

- Sitios arqueoldgicos.

- Monumentos.

- Museus.

2) Lugares de recordacdo e memorias?:
- Atraem visitantes pelo seu valor histérico,

artistico ou literario.

- Lugares de acontecimentos como batalhas,
revolucdes, etc.
- Lugares que recordam a vida de artistas ou

intelectuais (ex.: o Salzburgo de Mozart).

3) Artes:
- Servem para prolongar as estadias dos

turistas

- Opera, danca, teatro, musica.
Vilar
(Portugal), Edimburgo, etc.

- Festivais famosos: de Mouros

- Teatros como a Scala de Mildo, a Opera de

Viena ou Sidney, etc.

4) Atividades de criacdo e aprendizagem
cultural:

- Servem para conhecer o intimo e os
costumes dos moradores, bem como a

realidade dos paises visitados.

- Ateliers de artesanato.
- Cursos de idiomas.

- Acampamentos de trabalho.

Fonte: Adaptado de Pérez (2009).

Dessa maneira, entende-se o teatro como um tipo de manifestacéo, dentro do
segmento de eventos culturais € um elemento do turismo cultural. Com isso
evidenciando a relevancia das manifestacdes artisticas e culturais dentro do ambito
da teatralidade como um recurso turistico, como meio de transformacdo da
mentalidade humana e no desenvolvimento de uma comunidade. Como destacam

Haura et al. (2014, p. 2),

A importancia do teatro ndo esta vinculada somente a cultura, como
também a atividade turistica, devido pertencer e usar elementos que

2 Nora, 1984.
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dao oportunidade para que os individuos que estao interpretando uma
peca teatral possam ocupar espagos nunca antes conhecidos. Dessa
forma pode ocorrer o intercambio cultural proveniente da iniciativa de
uma instituicdo local, que estimule os moradores de uma cidade e dé
acesso a atividades diferenciadas para que esses cidadaos apreciem
a arte e a contemple, muitas vezes inseridos em diferentes espacos
como no proprio caminho de passagem habitual, como € o caso dos
teatros de ruas, onde pessoas passam e sem querer acabam se
interessando em apreciar o que aqueles individuos, naturais de locais
distintos tém a oferecer como entretenimento e lazer.

A vista disso entende-se que além do fazer artistico e também da sua
abrangéncia cultural, o teatro € um agente provedor de lazer e entretenimento para
guem o aprecia, assim trazendo mais uma vez sua relevancia na atividade turistica,

onde a mesma também tem como principal finalidade ofertar lazer para as pessoas.

Considerando que os visitantes ndo possuem um conhecimento
aprofundado em relacdo a cultura do objeto de apreciacdo, os
espetaculos de teatro ao livre contribuem para a imersao dos turistas
na cultural local, permitindo a problematizacdo dos conteudos culturais
da cidade, além de estimular os visitantes a buscar informacgfes sobre
o patriménio cultural (CARVALHO; SILVA, 2014, p. 574).

Deste modo, manifestacdes culturais e artisticas, em muitos casos de artistas
independentes, como a autora refere-se, os “teatros de rua”, acabam tornando-se
atrativos culturais em muitas localidades, pelo fato do interesse mutuo entre a
comunidade receptora juntamente com o poder publico como agente incentivador e
0s visitantes, assim promovendo a cultura e suas variadas formas de manifestacao.

Assim sendo, a seqguir sera exposto a relacao entre o Turismo e o teatro.
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3.1 TURISMO E TEATRO

Tendo em vista a relagdo do teatro e a atividade turistica, e entendendo o
mesmo como sendo um elemento do turismo cultural, é preciso compreender como o
teatro pode ser definido dentro do turismo. Com isso, de acordo com o Sebrae (2016,
p. 13), “manifestacbes culturais como artes cénicas, musica, artesanato, folclore,
gastronomia, literatura, tradi¢cdes, usos e costumes, entre muitas outras”, sdo alguns
exemplos de recursos oriundos da cultura que podem ser utilizados pela atividade
turistica. Seja

En las intervenciones y performances teatrales imperan la creatividad
y la circulacién de mensajes, convirtiendo a las ciudades en espacios
multifuncionales y generando multiples beneficios como la apropiacion
de la ciudad por parte de los pobladores, la revitalizacion de las areas
urbanas, la dinamizacion de la economia creativa y el estimulo al
desarrollo de la actividad turistica”. (CARVALHO; SILVA, 2014, p.
5693).

Apesar de ndo haver muitas pesquisas e estudos abordando especificamente
a diade turismo e teatro em um mesmo contexto e sobre a relagdo dos mesmos como
instrumento cultural e turistico, alguns estudos relatam de certa forma esse processo.
Existem iniUmeros acontecimentos historicos que sdo considerados a origem do
turismo, mas ha uma grande variacdo entre os autores.

Entre eles, historicamente as primeiras viagens com motivagao inteiramente
cultural, que surgiram no século XVIII foram as chamadas Grand Tour, que eram
realizadas pelos jovens europeus para conhecer grandes monumentos com intuito
educativo e de status social (DIAS; AGUIAR, 2002).

Outro exemplo da proto-histdria do turismo sdo os jogos olimpicos na antiga
Grécia que eram realizados em Olimpia por volta de 800 a.C. De acordo com Dias e
Aguiar (2002, p. 41),

Acorriam para esses jogos milhares de pessoas, que vinham de
lugares conhecidos hoje como Espanha e Ucrania; acredita-se que
alguns jogos tenham atraido até 200.000 pessoas, quando a principal
cidade grega na época, Atenas possuia 250.000 habitantes.

3 Traduc3o livre da autora: Nas intervencées e performances teatrais, a criatividade e a circulagdo de
mensagens prevalecem, transformando as cidades em espacgos multifuncionais e gerando multiplos
beneficios, como a apropriagdo da cidade pela populagdo, a revitalizacdo de areas urbanas, a
dinamizacao da economia criativa e o estimulo ao desenvolvimento da atividade turistica.
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Assim como esse ultimo exemplo, o teatro também teve sua origem na Grécia.

Segundo Bergamin (2019, p. 3):

O teatro teve sua origem no século VI a.C., na Grécia, surgindo das
festas dionisiacas realizadas em homenagem ao deus Dionisio, deus
do vinho, do teatro e da fertilidade. Essas festas, que eram rituais
sagrado, procissoes e recitais que duravam dias seguidos, aconteciam
uma vez por ano na primavera, periodos em que se fazia a colheita do
vinho naquela regiéo.

Dessa forma, € possivel compreender que ambos, tanto turismo e teatro
possuem uma relacdo intrinseca entre si, ndo s6 pelo fenbmeno cultural que
abrangem, tendo em vista as suas origens a partir de motivagdes culturais e de cunho
social, mas também pelo fato das pessoas se locomoverem para as manifestacdes
culturais com objetivo do lazer e aperfeicoamento cultural que aconteciam nos
primordios.

A partir da producdo académica no campo das artes cénicas, a investigacao
sobre os aspectos dramaticos das manifestacdes adquiriu novas dimensdes, que
comecou a ser abordada segundo outras perspectivas (FRANZONI, 2012). Nesta
esteira, Bell-Gam (2009) credita o teatro como uma atividade de suporte ao turismo,
devido suas possibilidades de gerar entretenimento e lazer. O autor destaca que
apesar de serem vistas como atividades independentes, o teatro e o turismo possuem
caracteristicas comuns, tais como: conseguem atrair um elevado numero de
individuos; contribuem para a economia e atuam de acordo com as premissas do
desenvolvimento sustentavel, quando atuam positivamente nos ambitos pedagogico,
social, ambiental e politico 0 que permite tracar um paralelo e uma aproximacao

tedrica entre teatro, eventos e turismo.

O turismo cultural representa uma alternativa socioecondmica, de
geracdo de emprego e renda; da promog¢éo do desenvolvimento com
base local e da conservagdo de recursos que contribuem para a
criagdo e desenvolvimento de produtos turisticos diversificados,
respondendo a diversos tipos de motivagbes. E sob este
enquadramento tedrico que se adota o turismo cultural neste estudo,
como uma atividade que da suporte e € suportado pelo amalgama
entre cultura, historia, manifestacdes artisticas um sistema de
simbolos e valores e que envolve a produgdo e consumo turistico,
sobretudo para sustentar a atividade economicamente, onde o turismo
atua como uma atividade de gestdo cultural e de planejamento do
patriménio e da cultura (COSTA et al., 2014).
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Destas tipologias, importa especialmente para este estudo o turismo de teatro.
Baptista e Lamego (2015) destacam que é indiscutivel a relacdo existente entre o
teatro e o turismo, mas que esta relagéo tem sido abordada sobretudo no que se refere
a identificagdo dos visitantes e a identificacdo da influéncia do teatro na decisédo de
visitar um destino. Isto posto, este trabalho busca avancar as discussdes sobre a
tematica, abrangendo além destas ramificacdes, também a visdo dos alunos,
professores e da gestora do teatro do Centro de Estudos Cénicos Integrado. No
entanto, para as autoras supracitadas, superior a segmentacao do turismo cultural ha
o turismo de interesse especial (Figura 1), ao entendé-lo que este aglutina a diade
motivacbes do visitante e o processo de decisdo, que sao essencialmente
determinados pelo propésito de proporcionar a oportunidade de usufruir de um destino

culturalmente rico.

Figura 1 - Ramificacdo do Turismo Cultural

Turismo Turismo
de Arte de Teatro

Turismo
de Interesse

Especial

Fonte: Elaborado pela autora (2022), adaptado de Baptista e Lamego (2015).

Percebe-se que muitos dos produtos culturais possuem potencial para que se
desenvolva uma demanda turistica propria. Vislumbra-se através da Figura 1, o
amalgama pertencente ao turismo cultural, que permite o desenvolvimento de outras
modalidades de oferta que abrangem todo o escopo da “industria cultural”’, ainda que
a discusséo sobre os paradigmas e refutacdes, propostas pela Escola de Frankfurt,
especialmente em Adorno (1970), Horkheimer (1975) e Benjamin (1987), ndo estejam

presentes neste estudo.
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Conjectura-se, no entanto, que neste género de turismo de interesse especial
baseado na procura e participagdo em experiéncias culturais, sejam estas estéticas,
intelectuais, emocionais ou psicoldgicas, inclui uma ampla variedade de formas
culturais, incluindo a historia, a religido, a arte, a arquitetura e outros elementos que
contribuem para a formacgé&o da imagem cultural em destinos (STEBBINS, 1996 apud
BAPTISTA; LAMEGO, 2015).

O turismo de teatro pode ser compreendido, portanto, como uma parte do
turismo cultural, constituido por performances realizadas ao vivo, que podem ocorrer
em espacos abertos ou fechados, que permite atrair um elevado nimero de visitantes,
e por isso, pode gerar impactos positivos nos destinos, como pressupde 0s aspectos
do turismo sustentavel, como um todo (OMT, 2010).

Pela dificuldade em encontrar um vasto referencial sobre o turismo de teatro,
corrobora-se com Baptista e Lamego (2015, p. 48), quando as autoras o definem
‘como aquele que ocorre quando o visitante viaja tendo como principal motivagao o
teatro, sendo que o teatro pode assumir, neste sentido, varias interpretacdes”.

Isto posto, entende-se a importancia do teatro para atividade turistica, pois
tendo em vista o teatro como acao cultural, sendo uma motivacdo de locomocéo e
viagem, é um grande instrumento que movimenta o turismo. De acordo com André
(2007, p. 01), “a acao do fazer teatral € uma atitude de intervengéo nas praticas da
ética, da politica e da construgdo do saber.” Desse modo o teatro e o turismo
caminham juntos como ferramentas sociais, culturais e politicas, envolvendo diversas
areas que se complementam entre si.

O teatro também traz consigo o retrato da vida e do cotidiano, evidenciando
todos os problemas e questdes sociais que permeiam a sociedade. Segundo Lima
(2014, p. 09),

O teatro sempre foi visto, por alguns teéricos, como atividade
pedagdgica. Aristoteles, por exemplo, dizia que a tragédia em
particular, tinha a funcdo de produzir a catarse, isto €, purificar o
espirito dos espectadores, comovidos com as personagens, que se
identificavam com as histérias e sentiam medo e piedade.

Assim, destaca-se também a acdo teatral ndo s6 como um fenémeno cultural
e artistico, mas como um instrumento social e politico que desperta reagdes nas
pessoas, que por conseguinte causam um impacto podendo ser negativo ou positivo,
novamente trazendo referéncia ao turismo, que também pode ser entendido como um

fendmeno causador de consequéncias.
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Dessa forma, entende-se que o teatro como manifestacdo artistica e cultural
pode ser interpretado como um recurso para o turismo, e em alguns casos ser
moldado e estruturado com a finalidade de se tornar um produto para uma
determinada localidade e assim ser comercializado (SEBRAE, 2016).

Isto posto, entendendo o referencial tedrico, a seguir sera exibido a segunda
parte da pesquisa, apresentando a analise sobre a Mostra CECI em cena e os dados

coletados.
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4. CENTRO DE ESTUDOS CENICOS INTEGRADO — CECI

Inaugurado em 25 de abril de 2013, o CECI, estéa voltado ao desenvolvimento
de atividades na area de artes cénicas, sendo a primeira escola de teatro particular
dos Campos Gerais. O espac¢o conta com sede propria (Figura 2) que esta localizado
na Rua Doutor Colares, n°® 811, no centro da cidade de Ponta Grossa (CECI, 2022).

A escola possuia chancela da Cena Hum Academia de Artes Cénicas de
Curitiba - Parana, e oferta cursos de teatro por faixas etarias, com ensino a partir dos
5 anos de idade até adulto, aulas de canto e aulas de sapateado.

Figura 2 — Fachada do CECI

Fonte: Acervo particular da autora, 2022.

De acordo com o seu site oficial (CECI, 2022), o CECI trata-se de “um espago
aberto as investigacdes artisticas com a missdo de promover e divulgar a pesquisa
das artes cénicas e contribuir para uma pratica ética, orientada para a formacéo social
através da arte e comprometida com a melhoria da qualidade de vida de nossa
cidade”.

A escola conta com uma estrutura contendo trés salas de aula, espacos abertos
e o0 Teatro CECI inaugurado em novembro de 2016 (Figura 3) que encontra-se dentro

das propriedades da escola e dispde de uma capacidade para aproximadamente 80
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pessoas, além de conter acervo proprio, com figurinos e aderecos, producédo de
cenarios e equipamentos de luz e som. O Teatro CECI (Figura 3) ja sediou outros
festivais de teatro que acontecem em Ponta Grossa, como a 47° edigdo do “FENATA
— Festival Nacional de Teatro” que aconteceu no ano de 2019, com o espetaculo
‘Hamlet” e o “2° Festival de Teatro Prosia” realizado em julho de 2022, com
apresentacao de cenas curtas de varios atores.

O CECI também teve participacdo ativa no FENATA, com algumas de suas
proprias producdes, entre elas, o espetaculo “A moratéria” que foi abertura do 45°
FENATA em 2017; espetaculo “Aquele dos amigos” no 46° FENATA em 2018, e o
espetaculo “Hamlet” no ano de 2019, na 472 edicdo do Festival. Além disso, na 42°
edicdo do festival no ano de 2014, a fundadora e diretora do CECI, Sra. Heloisa
Frehse Pereira, recebeu o “Prémio de Mencgao honrosa pelo Incentivo ao fazer teatro
na cidade de Ponta Grossa” e também o “Prémio Especial, de Incentivo a Cultura”, da
472 edicdo do FENATA.

Figura 3 — Teatro CECI

Fonte: Acervo particular da autora, 2022.
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Desde sua inauguragao, a cada final de semestre, acontece a “Mostra CECI
em Cena”, com intuito de difundir a cultura e o teatro na cidade, e também como
atividade de encerramento dos cursos facultados. Além da parte metodoldgica
estudada em relacdo aos cursos de teatro, é colocado em prética a teoria com a
montagem e producdo de um espetaculo. Assim, os alunos conseguem desenvolver
o que foi pesquisado e estudado juntamente com seus professores, com iSS0o 0s atores
vivenciam uma experiéncia integral do processo de criacdo de uma peca teatral, desde
o desenvolvimento tedrico até suas nuances particulares quando executado, tais
como desafios de montagem, ensaios e outros aspectos que englobam a construcao

de um espetaculo.
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5. ANALISE DOS RESULTADOS DA PESQUISA
Como previsto na metodologia, os procedimentos técnicos foram realizados
através de entrevistas e questionarios com publico, alunos e respectiva gestora do

objeto de estudo escolhido para esse trabalho.

5.1 APRESENTACAO DOS DADOS COLETADOS COM O PUBLICO

A partir do questionério aplicado, seréo apresentados e debatidos os dados
coletados com o publico participante da 14° Mostra CECI em Cena, que ocorreu entre
os dias 24 de junho e 02 de julho de 2022, no teatro da escola. Este evento ocorre
todos os finais de semestre, como uma forma de estimular a apresentagdo dos alunos
gue estao concluindo um ciclo de estudos e também para divulgar o teatro ao publico
em geral.

Como forma de facilitar a visualizacdo e a discussdo dos resultados obtidos,
optou-se por congregar as informacgfes coletadas ao longo de toda a Mostra nos
grupos de perguntas realizadas e apresenta-las em conjunto, mas nao linear conforme
modelo apresentado no apéndice 2. No total, foram aplicados 30 questionarios ao
longo das apresentacbes e os resultados serdo relatados no masculino, pois os
entrevistados ndo foram questionados a respeito de sua identificacdo de género.

A primeira questao visou identificar a origem dos entrevistados, pois, tém-se
como fio condutor desta pesquisa a compreensdo sobre a importancia ou ndo do
teatro para estimulo da cultura e do turismo na cidade de Ponta Grossa. Diante disto,
conhecer a procedéncia dos entrevistados, pode indicar se as mostras promovidas
pelo CECI ja conseguem atrair visitantes.

Obteve-se apenas duas respostas de ndo moradores na pesquisa de campo.
Um entrevistado informou que é residente de Carambei e outro de Curitiba. Ainda que
estes dados sejam pequenos, a identificacdo de um participante da capital é
compreendida como um fator positivo, uma vez que, se a experiéncia tiver sido
positiva, ha possibilidade de que esta pessoa comente com amigos e familiares sobre
a Mostra e isto, eventualmente, pode estimular que mais pessoas desejem conhecé-
la.

As demais 28 respostas registradas incidem sobre moradores de Ponta

Grossa, tendo como o Centro, Jardim Carvalho e Nova RUssia os bairros mais citados
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com 4 respostas cada; seguido por Orfas (3 respostas); Neves, Oficinas, Santa Paula
e Vila Estrela, com 2 respostas cada; e os demais bairros (Chapada, Contorno,
Olarias, Uvaranas e Vila Liane) obtiveram uma incidéncia cada. Cabe esclarecer que
o conceito de bairro adotado nesta secao recorre-se ao exposto por Boullon (2002, p.
202), referenciando-se como “sec¢des da cidade relativamente grandes, nos quais o
turista pode entrar e se deslocar”, a fim de evitar confusées conceituais que envolvam
discussdes politico-administrativas.

Visando propiciar uma melhor percepcédo sobre a dispersdo espacial dos
participantes, elaborou-se o0 Mapa 1, que apresenta os bairros da area urbana de
Ponta Grossa e auxilia na compreensao sobre a area de influéncia que a 142 Mostra

CECI em Cena gerou no municipio.

Mapa 1 — Dispersao espacial dos entrevistados no municipio de Ponta Grossa
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Fonte: Elaborado pela autora, 2022.

A partir do Mapa 1, observa-se um 6timo raio de influéncia do CECI em relacéo
aos bairros de Ponta Grossa, sendo que apenas quatro, dos treze ndo gerou demanda

para a Mostra. Com a continuidade deste estudo em abordagens futuras, esta
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disperséo territorial podera corroborar ou refutar a hipétese de que o CECI pode ser
considerado como uma area gravitacional (BOULLON, 2002), ndo sendo possivel
indicar esta classificacdo no momento pelo valor quantitativo da amostra coletada e
por tratar-se de um recorte temporal curto.

Ainda sobre a origem dos visitantes, o entrevistado de Curitiba também indicou
gue utilizou da rede hoteleira municipal em virtude de sua vinda para assistir a Mostra,
bem como destacou que sua presenca em Ponta Grossa se devia, exclusivamente,
para prestigiar o espetaculo. Sendo as Unicas ocorréncias relacionadas ao uso de
equipamento e motivacao de viagem coletada nesta pesquisa. Este dado, demonstrou
a presenca de um turista, ja que este permaneceu por mais de 24 horas fora de sua
residéncia, enquanto o0 entrevistado de Carambei se caracteriza como um
excursionista (BARRETTO, 1995).

Estes dados podem ser cruzados com Hughes (2005, p. 2), quando o autor
destaca que “alguns espetaculos de arte e entretenimento conseguem atrair publico
de lugares distantes (...) que algumas pessoas tém de pernoitar fora de casa”. Ainda
gue de maneira incipiente, a Mostra CECI em Cena corrobora com tal afirmativa.

Em seguida, foi questionado se o entrevistado estava prestigiando o evento
com a companhia ou ndo de alguém. Os resultados indicaram um percentual de 50%
de pessoas que se dirigiram ao CECI de modo individual enquanto os outros 50%
estavam acompanhados. A distribuicdo pormenorizada dos dados € exposta pela

Figura 4.

Figura 4 — Pessoas que acompanharam o0 evento com o entrevistado
ey
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Fonte: Elaborado pela autora, 2022.

Estes dados geraram muita reflexdo na fase de tabulacédo de dados, pois, do

ponto de vista de promocao turistica, pouco contribui para uma estratégia de
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segmentacdo de praca (COBRA, 2001). Nao é possivel indicar caminhos pontuais
para a melhora da divulgacao das a¢6es do CECI tendo um publico tédo heterogéneo,
com base nestes resultados. Ainda que seja perceptivel um movimento crescente de
pessoas que optam por viajar solo (REIS, 2016; MARIO et al, 2021), o percentual ndo
permite elaborar acdes especificas a partir dos dados coletados. Do mesmo modo,
ndo se pode conjecturar incentivos maci¢cos em programas de viagens para familias,
porque os dados igualmente ndo permitem tal convicgdo, e mesmo contexto se aplica
a casais e grupos. Assim, opta-se por apresenta-los sem depura-los em acdes que
poderiam beneficiar a divulgacdo dos futuros eventos que serdo organizados pelo
CECI.

Em relacdo a forma de deslocamento utilizado (Figura 5) para chegar até a
Mostra, evidenciou-se a preferéncia pelo uso de veiculos particulares (23), seguido
por veiculos de aplicativos (5), 0 que demonstra que a pegada de carbono (THE
NATURE CONSERVANCY, 2022) da Mostra, € alta.

Figura 5 — Meio de transporte utilizado
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Fonte: Elaborado pela autora, 2022.

Curioso compreender estes dados sob a 6tica da mobilidade urbana. Conforme
apresentado no Capitulo 4, o CECI esta localizado no centro de Ponta Grossa, em

uma area onde nao estdo disponiveis muitos lugares para estacionamento na rua e
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nenhum estacionamento privado. Especificamente em frente ao CECI, existem
apenas quatro vagas, 0 que demonstra um gargalo para acomodar os 23 carros
citados pelos entrevistados. De igual modo, o transporte coletivo, citado uma Unica
vez, deveria ser mais utilizado pelos participantes, pois existe um ponto de parada de
onibus a apenas uma quadra do CECI.

E sabido que o transporte coletivo de Ponta Grossa apresenta diversas
reclamacfes de seus usuarios, pelo valor da tarifa, falta de conforto, linhas que
constantemente ndo respeitam o cronograma estabelecido, assédio, entre outros
(ANTUNES; SIMOES, 2013; KAWANISH; SCHIMANSKI, 2017; KAWANISH:;

FERRAREZE, 2018). Neste ponto, pouco pode-se sugerir para melhoria e
correcao de problemas além das deficiéncias e planos de contingéncia ja identificados
pelos autores supra citados, cabendo um trabalho especial de fiscalizacdo por parte
dos 6rgéaos reguladores.

No entanto, como estimulo ao uso de recursos mais sustentaveis, pode-se
desenvolver estratégias que permitam a visualizacdo dos impactos gerados pelo
evento, como uma calculadora da pegada ecolégica disponibilizada no hall de entrada
do CECI e em conjunto com estes dados, um painel de compensacao ambiental. Por
exemplo, é possivel estimar a quantidade de CO2 gerado com o evento, calculando-
se 0 numero de dias da Mostra, o numero de lugares disponiveis para o publico, o
namero de artistas que se apresentardo bem como uma estimativa global sobre
demais elementos existentes, como figurinos, alimentos, bebidas, geracdo de
residuos organicos e reciclaveis, entre outros. De posse destes dados, o CECI pode
compensar a hatureza ao incentivar programas de reflorestamento, limpeza de rios,
cdrregos e nascentes, reestabelecimento de mata ciliar, entre outros. Estas acdes, em
conjunto com mensagens que sensibilizem o participante, como “e vocé, como pode
nos ajudar a contribuir com o meio ambiente?”; “ja pensou em deixar seu carro na
garagem e fazer uma caminhada hoje?”. A¢des, ainda que pontuais, podem multiplicar
seus efeitos positivos.

Em relacdo a forma que os participantes ficaram sabendo que ocorreria a 14°
Mostra CECI em Cena, descobriu-se que a maior parte dos espectadores foi
influenciada por amigos ou parentes (20 pessoas), seis pela internet, trés ja haviam
assistido outras Mostras no passado e uma pessoa disse que, por ter passado em
frente ao CECI, soube do evento. Estes dados indicam um grande percentual de

pessoas que sao estimuladas a prestigiar a Mostra através da propaganda boca a
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boca (RIBEIRO; COSTA; FREIRE, 2021). Este publico, provavelmente endégeno dos
artistas que se apresentam nos espetéculos, indicam que o lazer e entretenimento
municipal esta ainda muito vinculado ao circulo familiar dos alunos do CECI, sendo
um aspecto que precisa de muita atencéo dos organizadores e gestores da Mostra,
visando ampliar sua demanda.

Pode-se discutir ainda, a despeito destes dados sobre a divulgacéo do evento,
as dez incidéncias exdgenas aos alunos da escola. A internet € o meio mais citado
entre os entrevistados, e, prevendo que que este meio de comunicac¢ao seria indicado,
optou-se por também questionar em qual canal esta divulgacdo transmitiu a
informacéao sobre 0 evento. Isto posto, verificou-se que as midias sociais Instagram e
Facebook, citadas duas vezes cada, sao as redes que conseguiram atrair a atencéo
dos entrevistados. Outras duas pessoas nao souberam detalhar de qual forma
souberam do evento, que hipoteticamente pode se referir ao website do CECI4, mas
nao pode-se corroborar tal informacgéao aqui.

Aqui, um trabalho com nova abordagem sobre o tema pode também ser criado,
para entender a influéncia das midias sociais, publicacdes originais, compartilhadas,
rede de contatos, preferéncias de uso, design de publicacao, texto, imagem, legenda,
hashtags, entre diversos outros elementos ja bem investigados na literatura atual
(VAN DIJK, 2005; KOZINETS, 2010; RUSSELL, 2011; FUNK, 2012). Como este nivel

de andlise ndo € objeto deste estudo, ressalta-se que Instagram do Centro de
Estudos Cénicos Integrado (@teatro.ceci) teve sua primeira publicacdo em setembro
de 2017, e hodiernamente, possui 350 postagens e 767 seguidores®.

Em relacdo a 142 Mostra, a primeira publicacédo foi um video alegorico a uma
locomotiva, visto que o tema da Mostra foi “A arte a todo vapor”, em 08 de junho de
2022, dezesseis dias antes do inicio do evento, e obteve 45 “likes” e um comentario.
Apoés esta primeira postagem especifica, nenhuma outra publicacdo foi realizada
visando divulgar o evento, tendo somente uma segunda postagem em 23 de junho,
um dia apos o inicio da Mostra, indicando que o0s ingressos para o dia seguinte
estavam esgotados. Esta publicacédo obteve 23 curtidas e um comentério.

Se estes dados podem indicar um relapso com a midia social Instagram, a

7

situacdo € ainda mais impenitente com o Facebook. Nesta midia social ha duas

4 https://www.cecipg.com.br.
5 Todos os dados das redes sociais aqui apresentados foram registrados no dia 06 de setembro de
2022.
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paginas da escola, uma delas (@centrodeestudoscenicosintegrado), foi criada em 05
de maio de 2013, ano de inauguracdo da escola e atualmente ndo ha nenhuma
publicacdo, sendo que esta conta ndao esta mais sendo utilizada, mas a mesma ainda
€ divulgada pelo site oficial da escola, sendo prejudicial para o CECI, pois pode
confundir o internauta que acessa o perfil que esta desatualizado, pela falta de
informacdes e sem nenhuma publicacdo. J4& a outra pagina (@teatroceci-
centrodeestudoscenicosintegrado) €é a utlizada atualmente, contando com
aproximadamente 3.700 curtidas, e também com postagens atualizadas sobre o
festival e demais noticias sobre a escola.

No que se refere ao principal motivo de assistir ao espetaculo, a maior parte
dos entrevistados alegou ter sido convidado por amigo ou parente que participou do
espetaculo (21), seguido pela opgéo “Lazer/Gosta de assistir a pegas teatrais” (7). Em
menor numero, as opg¢des “Curiosidade” e “Cultura” obtiveram uma citagdo cada.
Posto isto € notavel mais uma vez a influéncia do circulo familiar dos alunos do CECI,
como ja citado anteriormente em relacéo a forma de divulgacao da Mostra.

Analisando turisticamente isso ndo é uma resposta positiva, pois evidencia que
a maioria do publico frequentador ainda é muito restrito ao circulo préximo dos alunos.
Observa-se também que ha uma caréncia em relagcéo ao interesse do publico em geral
pela cultura, principalmente acerca dos espetaculos teatrais, mesmo que a segunda
guestdo com maior numero de respostas tenha sido por lazer e gostar de assistir
espetaculos, com sete indica¢cdes, ainda € um quantitativo relativamente baixo.

Visto que somente dois entrevistados responderam como motivacao cultural e
de curiosidade, compreende-se também a falta de incentivo a cultura e a escassez de
apresentacoes e espetaculos culturais na cidade, muitas vezes eventos acontecendo
somente uma vez ao ano, sem uma divulgacdo adequada.

Ja a ultima questéo, pretendeu reconhecer se o publico considera ou ndo a
Mostra CECI em Cena um atrativo turistico de cunho cultural, sendo que maior nUmero
de entrevistados respondeu sim (23) e os restante (7) entrevistados ndo o consideram.
Juntamente com essa questdo foi adicionado mais uma pergunta aberta que ficava a
critério do entrevistado responder o “porqué”, na opiniao do mesmo sobre o que foi
guestionado, em vista disso dos trinta entrevistados, somente nove justificaram a
resposta.

Dado que a maior parte respondeu que considera a Mostra um atrativo turistico,

dos vinte e trés entrevistados que responderam “Sim”, houveram seis justificativas.
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Visando a transparéncia dos resultados, as mesmas sao transcritas de forma literal:

Entrevistado A: “Porque assim como o FENATA que é nacional, o Festival CECI
em Cena é um dos poucos festivais nacionais’;

Entrevistado B: “Pois é um festival que acontece anualmente”;

Entrevistado C: “Porque é importante para fomentar a cultura”;

Entrevistado D: “Pois movimenta... e é uma forma de valorizar e prestigiar os
artistas locais”;

Entrevistado E: “Porque periodicamente acontece a cada seis meses”;

Entrevistado F: “Pois é necessério fomentar a cultura”.

A partir das justificativas € possivel observar que dois aspectos ficaram em
evidéncia, em relacdo a frequéncia em que a Mostra é realizada, entende-se que o
publico considera o evento um atrativo pelo fato do mesmo acontecer de forma
periodica, nesse caso duas vezes ao ano. E outro ponto que foi ressaltado € sobre o
incentivo a cultura, pois pelas respostas apresentadas, os entrevistados destacaram
a Mostra CECI em Cena como um meio de promover a cultura e, por consequéncia,
€ uma forma de movimentar a cidade de Ponta Grossa.

Com relacao a resposta do “Entrevistado A”, onde ele ressalta que a Mostra
CECI em Cena € um festival nacional, comparando-o ao Festival Nacional de Teatro,
0 que nao é correto afirmar pois a Mostra CECI em Cena ainda n&do possui potencial
para abranger fora da sua localidade, nesse caso pode-se classifica-la como uma
Mostra local ou municipal. Acredita-se que a justificativa do “Entrevistado A” possa se
referir a origem do evento, por ser brasileira, destacando que existem poucos festivais
de teatro brasileiros, dessa forma fazendo uma analogia com o FENATA.

Posto isso € possivel perceber um certo desconhecimento do publico em
relacdo aos eventos culturais e festivais de teatro, o que reflete também na falta de
informacdes e possivelmente uma falha na divulgacdo de eventos desta natureza no
calendario local, regional, estadual e até nacional, de forma geral na sociedade.

A respeito das justificativas dos entrevistados que responderam que nao
consideravam a Mostra CECI em Cena um atrativo cultural (7), apenas 3 optaram por
responder. Da mesma forma foram transcritas de maneira literal:

Entrevistado X: “Falta de divulgacéo, falta de interesse publico”;

Entrevistado Y: “Falta de Reconhecimento”;

Entrevistado Z: “Infelizmente n&o h4 muita valorizagédo da cultura”
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Nota-se que as respostas abordam um mesmo universo, a falta de valorizagao
tanto da sociedade, como também dos 6rgdos publicos, isso deve-se também pelo
fato da pouca divulgacao e a falta de incentivo de apresentagdes teatrais e culturais
no municipio. Outro ponto a ser destacado é em relacdo a falta de interesse da
comunidade e do publico em geral, pois o “Entrevistado Z”, destaca que nao ha muita
valorizagao da cultura. Essa situacéo pode ser compreendida como consequéncia da
deficiéncia de processos voltados a Educacao Cultural, como j& explanado, ou como
uma critica aos burocraticos e poucos incentivos oriundos dos 0Orgaos
governamentais, onde destaca-se a Lei Federal de Incentivo a Cultura, n° 8.313, de
23 de dezembro de 1991, conhecida como Lei Rouanet, por ter sido criada pelo entéo
secretario de cultura Sérgio Paulo Rouanet (BRASIL, 1991).

Expostos e discutidos os resultados obtidos com a aplicacdo do questionario
junto aos participantes de 142 Mostra, 0 proximo topico apresentara as opinides

coletadas com os alunos e atores do CECI.

5.2 APRESENTACAO DOS DADOS COLETADOS COM OS ALUNOS E ATORES

Mais uma vez, optou-se por iniciar o questionario visando identificar a origem
dos entrevistados, no entanto, para este publico tal resposta demonstra importancia
por permitir a compreensdo dos alunos e atores que residam em Ponta Grossa,
municipio que sedia as Mostras do CECI.

Com excec¢ao de um questionario de uma pessoa oriunda de Carambei, todos
os demais dez respondentes sdo de Ponta Grossa, distribuidos pelo Centro (2),
Oficinas (2), Col6nia Dona Luiza (1), Contorno (1), Estrela (1), Jardim Carvalho (1),
Uvaranas (1) e Ronda (1), destacando mais uma vez uma boa distribuicdo entre os
bairros do municipio, com um raio de influéncia similar ao apresentado no Mapa 1

(pagina 27), conforme pode ser corroborado ao analisa-lo junto ao Mapa 2:



37

Mapa 2 — Disperséo espacial dos alunos e atores do CECI

ORIGEM DOS ALUNOS E ATORES DO CECI ENTREVISTADOS
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A partir do Mapa 2, observa-se um raio de influéncia que coincide com bairros
onde moradores possuem maior poder aquisitivo em Ponta Grossa, podendo indicar
gue o exercicio e a pratica artistica no municipio se restringe as camadas sociais mais
altas. Esta hipotese ndo pode ser corroborada pela falta de indicadores
socioeconbmicos atualizados pelo Instituto de Pesquisa e Planejamento Urbano de
Ponta Grossa — IPLAN, no entanto, pela autora ser residente da cidade e conhecer 0s
bairros emissores, pode-se instigar tal analise, ao considerar as areas fisicas das
edificacdes, valores médios do comércio local e infraestrutura urbana disponivel.

Destaca-se como uma medida mitigadora deste cenario, o projeto social que
Centro de Estudos Cénicos Integrado possui ha mais de dez anos com a Unido dos
Deficientes Visuais de Ponta Grossa (Unidev), associagdo que visa a integracéo e
sociabilidade dos deficientes visuais, onde a estrutura fisica e o corpo docente do
CECI séao disponibilizados gratuitamente para os alunos da Unidev, que aprendem a
atuar e apresentam suas atividades regularmente.

Seguindo com o perfil dos entrevistados, obteve-se em sua maioria, que 0s
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respondentes possuem dezoito anos ou mais (7), o que representa 63,6% da amostra,
enquanto trés pessoas indicaram pertencer a faixa etaria entre 14 e 15 anos e uma
pessoa assinalou a op¢ao “16 a 18 anos”. Estes dados contribuem para considerar
qgue as opinides dos respondentes possuem maior embasamento técnico, uma vez
gue possivelmente ja concluiram as etapas de educacgéo regular. Somada a faixa
etaria dos respondentes, pode-se considerar em conjunto o tempo de estudos
dedicados ao teatro, sendo que nove pessoas responderam “3 anos ou mais” e dois
responderam “menos de 1 ano”. Constata-se com isso que a maioria dos alunos
podem ter opinibes mais concretas sobre o teatro e a cultura, permitindo maior
fidedignidade nas respostas que envolvem a triade turismo, teatro e cultura.

Além disso, a maior parte destes alunos realizam mais de um curso ofertado
pelo CECI, dentre as op¢des ofertadas, dos onze entrevistados, seis realizam mais de
um curso, sendo citadas 21 modalidade e o teatro a op¢cédo mais assinalada, conforme

apresentado na Figura 6:

Figura 6 — Cursos ofertados pela escola
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Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Os alunos e atores também foram questionados em relagdo a como ficaram
sabendo da escola (Figura 7), dos onze entrevistados, oito indicaram que o
conhecimento adveio através de amigos/parentes e 0s outros trés pela internet, sendo
dois através da rede social Facebook e um por meio de sites de busca. A partir desse
resultado evidencia-se mais uma vez, que a propaganda “boca a boca” (RIBEIRO;
COSTA,; FREIRE, 2021) predomina no circulo social da escola, tanto em ambito de

divulgacéao dos trabalhos para o publico quanto para a captacdo de novos alunos.

Figura 7 — Meio pelo qual ficaram sabendo sobre a escola
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Fonte: Elaborado pela autora, 2022.

Esses dados também apontam que um resultado baixo em relacdo a promogéao
do CECI por meio da internet, devendo ser um ponto que merece mais atencéo pela
escola futuramente e que podera trazer mais beneficios se uma gestéo eficiente das
midias sociais for desenvolvida.

As perguntas seguintes foram estruturadas com o objetivo de compreender o
entendimento dos entrevistados em relacéo a relevancia da escola e da Mostra no
municipio de Ponta Grossa como um elemento turistico e sua importancia cultural.

Com isso foi questionado se na opiniao dos mesmos, acreditam existir relagéo entre
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turismo e teatro. Todos os entrevistados (11) assinalaram a opgédo “sim” e sete
justificaram suas respostas, sendo transcritas de modo literal:

Entrevistado A: “O teatro funciona como meio atrativo de pessoas, a arte é um
chamativo, ja que é diferente em todos os lugares e proporciona uma experiéncia
Unica a cada visitante”;

Entrevistado B: “Ambos podem expandir o modo como apresentam-se. Sem
necessariamente ter um lugar fisico”;

Entrevistado C: “O teatro € cultura, sendo assim é uma forma de promover o
turismo por meio da cultura”;

Entrevistado D: “Pois como local artistico da cidade de Ponta Grossa, pode
atrair a atencao de possiveis visitantes da cidade”;

Entrevistado E: “Com certeza, se a cidade tem bons grupos e companhias de
teatro, hd uma maior movimentacéo de publico pela cidade. O que faz com que esse
publico frequente a outros espacos e estabelecimentos, contribuindo com varios
setores da cidade”;

Entrevistado F: “A arte, querendo ou nao, atrai varias pessoas; iSSo pode
acontecer com turistas, que as vezes vao aos outros lugares querendo consumir
cultura, vao aos teatros assistir apresentacao, cinemas, etc.”;

Entrevistado G: “Porque existem varias formas de apresentacao”.

Estas respostas indicam uma correlacdo direta com a oferta cultural e a
possibilidade de atrair a demanda de um publico que usufrui deste segmento para
fruicdo de lazer dos possiveis visitantes. Ao analisar os discursos apresentados, as
palavras-chave que se destacam sao: “experiéncia”; “promogao”; “arte”; “atracao” e
“atracao a outros espagos e estabelecimentos”. Estes termos vinculam-se diretamente
ao processo de planejamento de produtos e servigos turisticos, indo ao encontro de
teorias apresentadas por Dias e Aguiar (2002), Boullon (2002) e Valls (2006), para
citar alguns autores.

Isto posto, ainda que os entrevistados provavelmente ndo possuam leituras
técnicas acerca da atividade turistica, suas opinides encontram fundamento na
literatura especifica da area.

Em seguida, os alunos e atores também foram questionados se consideram o
CECI como um espaco produtor de cultura. As respostas, mais uma vez, serao

transcritas de modo literal:
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Entrevistado H: “Sim, pois fazendo as aulas temos conhecimentos de muitas
culturas”;

Entrevistado I: “Sim, pois pode atrair turistas para a nossa cidade”;

Entrevistado J: “Sim, pois arte é cultura”;

Entrevistado K: “Sim”;

Entrevistado L: “Sim, a arte € uma parte importante da cultura, pois através dela
pode-se conhecer mais sobre a cidade e seus costumes”;

Entrevistado M: “Sim, além de promover os cursos em si. Tem os espetaculos
gue possibilitam que todo o publico possa prestigiar”;

Entrevistado N: “Sim, as atividades oferecidas ao publico. S&o todas de cunho
artistico e cultural’;

Entrevistado O: “Sim, pois teatro € um ponto importantissimo e bem completo
da arte”;

Entrevistado P: “Sim. Desde criancas até pessoas idosas participam das
apresentacdes como publico ou elenco. Além da experiéncia do elenco com a arte e
cultura, os amigos e familiares também passam a ter mais contato com a cultura local”;

Entrevistado Q: “Sim, aprendemos muito; evoluimos bastante como seres
humanos. Fazemos isso nos divertindo. Fazemos apresentacdes e produzimos arte
gue traz cultura tanto para quem participa como para quem consome”;

Entrevistado R: “Sim, pelos cursos oferecidos”.

Este grupo favoravel de respostas ja havia sido previsto, dado o publico
entrevistado, assim, o que se realca é a forma que o0s artistas conseguem expressar
a relacdo e a experiéncia que possuem junto a escola. Desta vez, ao analisar as
respostas obtidas, as palavras-chave que se destacam s&o: “cultura”; “arte”;
‘costumes”; “atracao”, “espetaculos” e “aprendizado”. Estes termos vinculam-se ao
processo de absor¢cdo de conhecimento, cultura e experiéncia que os entrevistados
adquirem ao longo dos seus estudos no CECI. Dado o indice unanime de respostas
positivas, entende-se que a escola possui o0 mais alto nivel de satisfacdo e de
gualidade na visao de seus alunos, o que pode garantir a fidelizagdo de seus alunos
e fomentar a imagem positiva do CECI de profissionais egressos.

Outro ponto questionado foi o quanto os alunos acreditam que o CECI em Cena
pode atrair visitantes/turistas. Dentre as opc¢des apresentadas, “Muito Pouco” nao
obteve nenhuma indicacdo e a incidéncia das demais respostas sao expostas na
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Figura 8:

Figura 8 — Quanto o CECI e a Mostra CECI em Cena pode atrair visitantes/turistas
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Fonte: Elaborado pela autora,2022.

Para finalizar, a ultima pergunta do questionario, se deu em relacdo a opiniao
dos alunos sobre a importancia cultural do CECI para a cidade de Ponta Grossa,
sendo transcritas de modo literal:

Entrevistado A: “A importancia € que nas aulas traz bastante culturas como na
danca, canto e teatro e assim todos tem o conhecimento de todas as culturas”;

Entrevistado B: “Extremamente importante pois valorizar a cultura, que em
nossa cidade que é muito fraca”;

Entrevistado C: “Pois existem poucas escolas de teatro em Ponta Grossa, e
pois o CECI é muito especial’;

Entrevistado D: “Através da arte o CECI ajuda as pessoas a entrarem em
contato com a cultura de uma forma divertida, lGdica e atraente, o teatro, canto, danca
e artes em geral sdo importantes pois a arte serve como terapia para varias pessoas
e propaga um pouco de cada cidade”;

Entrevistado E: “Muita, tem espaco para todos os publicos”;

Entrevistado F: “A primeira escola de teatro de PG, formou muitos alunos, que



43

se tornaram profissionais e atualmente trabalham nesta area”;

Entrevistado G: “E a 12 escola teatral da cidade, abrindo portas para muitos
futuros artistas da cidade”;

Entrevistado H: “O CECI faz parte de uma rede de entretenimento da cidade
gue é consideravelmente nova mas ao trabalhar com profissionais de qualidade e
buscar boas referéncias na é&rea, colabora grandemente para o crescimento do
cenario cultural de Ponta Grossa, fortalecendo os valores da populacdo e gerando
experiéncias e oportunidades”;

Entrevistado I: “S6 o teatro em si j& agrega muito as pessoas em questao de
conhecimento e muito mais mas além disso o CECI oferece varios outros cursos,
como a danca e canto e isso contribui muito para a cidade pois ajuda a populacéo e
auxilia na sua evolucao”;

Entrevistado J: “Um espaco de cultura vou arriscar de terapia, a expressao
artistica faz trabalhar com emocdes, muitas vezes contidas”.

A partir destas opinides, entende-se que o0s alunos e atores por estarem
inseridos no meio cultural de uma forma mais abrangente, compreendem o teatro
como um elemento cultural, e que atrai pessoas por meio da cultura, e com isso
entendem a relevancia do mesmo dentro da atividade turistica.

E notdria a relacdo carinhosa que os entrevistados possuem com o CECI, como
um local que irradia conhecimento, cultura, oportunidades, valores e que até mesmo
auxilia seus alunos no ambito psicolégico. Além das respostas relacionadas aos
elementos culturais, também nota-se que ha o interesse dos alunos em conhecer a
histéria da escola, por citarem que a mesma € a primeira com esta natureza na cidade,
e que completara uma década em abril de 2023. Dessa forma, conclui-se a partir dos
dados apresentados, que os entrevistados consideram o CECI um espaco importante
para cidade e que tem potencial para atrair visitantes.

Posto isto sera apresentado a seguir a entrevista realizada com a gestora e

fundadora do CECI, Sra. Heloisa Frehse Pereira.

5.3 ENTREVISTA COM A GESTORA E FUNDADORA DO CECI

Como previsto na metodologia, na segunda parte da pesquisa foi realizada
entrevista com a gestora do CECI, a diretora da escola e também fundadora, a Sra.

Heloisa Frehse Pereira, que atua tanto na area comercial quanto na area
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administrativa. Nesse caso com o objetivo de analisar a oferta da Mostra e registrar
as opinides da Sra. Heloisa, que a partir de agora sera referenciada pelas iniciais HFP,
foram realizadas perguntas abertas (apéndice 3) previamente estabelecidas de
acordo com os objetivos do presente trabalho.

A primeira pergunta refere-se a importancia da Mostra CECI em Cena para o

desenvolvimento da oferta cultural da cidade. Segundo HFP:

— A mostra € um evento que acontece onde o0s alunos vao fazer uma apresentacao
de tudo que foi trabalhado durante o semestre, e todo o conhecimento que eles
adquirem durante esse processo, se tornam cada vez mais aptos para estar no
mercado de trabalho, tanto como atores como também no desenvolvimento dentro
de suas proprias empresas, onde também tem a possibilidade de desenvolver a
parte humana, a parte artistica, com uma visdo da natureza maior, que também
engloba toda essa questéo turistica, ndo no sentido sé de passeios, quando se fala
em turismo, as pessoas tem a impressao que esta falando sé de passeios, mas
tornar a arte abrangente para que englobe varios segmentos da cidade, tanto da
parte industrial, comercial como também da parte educacional.

Dessa forma, quando HSP fala sobre a arte englobar varios segmentos da
cidade, sua opinido vai ao encontro ao que foi destacado durante o referencial tedrico,
guando Bell-Gam (2009) afirma que o turismo e teatro possuem caracteristicas em
comum, como quando as duas areas atuam de forma positiva nos ambitos social,
pedagodgico, ambiental e politico, trazendo uma relagdo com o que foi respondido.

Em seguida, HSP dissertou a respeito de como o CECI em Cena € divulgado.

Nas palavras da diretora:

HFP: — Com a utilizagdo das redes sociais, através de radios, através da televiséo,
com algumas parcerias que a gente faz, por meio de folders, cartazes e panfletos
gue também sdo deixados em hotéis parceiros, antigamente a parte do radio era
mais utilizada, hoje em dia ja ndo se utiliza tanto, e também muito o “boca a boca”,
ou quando a gente vai fazer algum trabalho em escolas, ja se fala do CECI em
Cena, ja se faz um convite, também recebendo muitas instituicées, dentro da
possibilidade de terem transporte para vir até aqui, eles também séo recebidos
como convidados, e isso vai gerando uma movimentagdo pela cidade, com
camisetas também, todo o CECI em Cena a gente faz uma camiseta com uma cor
diferente de manga, onde as pessoas estéo transitando no seu lugar de costume,
também servindo de divulgacao.

A integracdo com o trade turistico € essencial para a divulgagéo e atracao de
visitantes para os eventos. Com a afirmacgéo de HSP sobre a entrega de material de
divulgacdo em hotéis, os turistas podem ser motivados a prestigiar a Mostra, o que

dificilmente ocorreria se os esforcos na divulgacdo estivessem concentrados
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unicamente nos canais de comunicagcdo do municipio e regido ou mesmo nas redes
sociais proprias do CECI. A diretora ndo comentou sobre ceder alguns ingressos aos
recepcionistas de hotéis e esta estratégia pode também ser benéfica, uma vez que os
colaboradores teriam mais propriedade ao indicar um hdéspede para apreciar 0s
espetaculos.

Além desta divulgacdo, o uso da identidade visual chama atencdo. No
momento desta entrevista, HSP também apresentou as camisetas que ja devem
comecar a ser utilizadas para promover a proxima Mostra, que ocorrera em dezembro
de 2022. O uso de uma comunicacéao caracteristica é eficaz para ressaltar a memoria
das pessoas (FUNK, 2012), desta forma, a mudanca de cores nas mangas
semestralmente pode dificultar a assimilagdo das pessoas de modo imediato, sendo
um componente que poderia ficar fixo para todas as edicdes. Em seguida, questionou-

se sobre o publico alvo da Mostra, obtendo o seguinte relato:

HFP: — Geralmente a mostra infantil, traz mais o publico com criancas, e eu procuro
sempre fazer sempre no sabado ou domingo, para que 0s pais possam trazer os
filhos, entdo a parte infantil procuramos sempre fazer no final de semana e o

z

direcionamento do publico adulto € para as pessoas em geral, adultos,

adolescentes, mais velhos. E também quando tem eventos aqui, como festival de

contadores de histéria, Festival como o ‘Prosia’, como outro festivais, a gente
percebe uma movimentacao direcionada, ou até mesmo o publico espontaneo que

a gente diz. Também trazemos instituicdes para assistir a Mostra, como Irmaos

Cavanis, Legido da Boa Vontade, CLAN, fazemos o convite, eles tendo o transporte

noés também direcionamos esse trabalho social, onde eles podem assistir ao “ensaio

geral” dos espetaculos.

Aqui observa-se que ndo ha um publico alvo definido para a Mostra. A mesma
busca atrair o publico conforme o0 género e o tipo da peca a ser encenada. Por outro
lado, nota-se que ha uma preocupacdo com o provavel publico que ira assistir, ao
definir cronogramas onde é possivel que pais consigam apreciar seus filhos atuando.
A preocupacdo social também é citada pela diretora, que permite que entidades
possam assistir ao Ensaio Geral dos espetaculos, que pode ser definido como uma
“estreia antes da estreia”. No Ensaio Geral, todo o cenario, figurino, iluminacao,
sonoplastia, enfim, todos os elementos que serao utilizados na estreia do espetaculo
sdo apresentados. Desta forma amplia-se o nimero de espectadores das atividades
desenvolvidas.

Sobre a operacionalizagdo da Mostra, questionou-se sobre quais

parceiros/entidades sédo envolvidas na Mostra, e a diretora explicou que:
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HFP: — Parceiros eu tenho as graficas, l6gico é parceria porque eles fazem um bom
desconto para mim, mas sdo parceiros porque que nem a “Grafica X", desde o
primeiro folder do primeiro CECI em Cena até hoje é s6 ela que faz, entdo ela é
uma parceira. No semestre passado que eu fui fazer uma reducdo de quantidade,
eles também fizeram muito rapido pra mim, entao eu tenho a parceria desta grafica.
A parte da “Copiadora Y” também é parceira que sempre, ja sabe nosso trabalho,
tem ja as pessoas que eles me direcionam para que as coisas saiam do meu estilo
porque nés temos a cor laranja que € uma cor que s tem uma impressora que sai
0 mesmo tom, entdo € um parceiro porque eles disponibilizam, as vezes eles ndo
estdo usando aquela mas, sabe, estas questées sdo importantes. A gente sempre
comunica a Prefeitura que esta acontecendo estes eventos, a parte da UEPG, a
UTFPR também, que a gente ja fez varios trabalhos com eles, entao eles também
trazem os alunos para ca, mas a parte do municipio e a parte das escolas, entéo a
parte das graficas, até de pessoas que fazem docinhos, vendem algoddo doce,
pipoca, entao a gente tem esses parceiros, que também quando as criancas vem
cedo... enfim, faco esse carinho né.

Aqui destaca-se a utilizacdo de empresas que atuam em Ponta Grossa para a
producdo de material de divulgagdo da Mostra. Em um ambiente de alta
competitividade, sobretudo com as empresas que atuam sob demanda por meio da
internet, € possivel que orcamentos mais baratos pudessem ser encontrados, mesmo
considerando o custo do frete para o envio dos pedidos, como acontece rotineiramente
com empresas online especializadas em revelacao de fotos, por exemplo, tornando-
as mais competitivas frente as empresas locais. No entanto, a relacdo estabelecida
faz com que as mesmas empresas que auxiliaram no inicio das atividades da Mostra
continuem sendo parceiras da escola, até mesmo com a disposi¢cao de equipamentos
especificos para atender a demanda.

A comunicacdo com a Prefeitura Municipal de Ponta Grossa também é um
elemento a ser destacado. No entanto, parece que esta estratégia ndo esta sendo
contemplada em sua plenitude, pois através da Secretaria de Cultura e da Secretaria
de Turismo, a cidade divulga a Agenda Cultural do ano inteiro e o Calendario de
Eventos que possuem recursos oriundos da Lei de Incentivo ao Turismo,
respectivamente, e isto certamente ajuda a angariar publico. No ano de 2022, a 142
Mostra CECI em Cena foi divulgada pela Agenda Cultural de Ponta Grossa, no
entanto, a 152 Mostra nédo esta na Agenda’. Sobre a Lei de Incentivo ao Turismo, a

Prefeitura Municipal de Ponta Grossa, através da Secretaria Municipal de Turismo

6 Optou-se por omitir os nomes comerciais das empresas neste trabalho.
7 A consulta a Agenda Cultural foi realizada em 28 de novembro de 2022, através do link:
https://cultura.pontagrossa.pr.gov.br/agenda-cultural/
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(SETUR), disponibiliza anualmente Editais para a inscricdo de projetos de eventos
utilizando a Lei n°® 12.066/2014 (PONTA GROSSA, 2014) que contemplam a
realizacdo de atividades geradoras de fluxo turistico para eventos, com valor de até
R$ 50 mil. Esta Lei pode beneficiar a Mostra, uma vez que esta consolidada ha 14
edicoes e pode auxiliar na realizagédo da mesma.

Em seguida, questionou-se a opiniao da gestora sobre o potencial do teatro em
atrair turistas para a cidade. Nas palavras da Sra. Heloisa:

HFP: — O teatro ele como abrange varias artes, tanto a parte da danca que nem
nds temos aqui, a parte do musical, como a parte do teatro e do canto também,
recebemos varias pessoas que vieram através da indicacdo dos hotéis, onde tem
eventos na cidade, onde acontecem apresentacdes, porque a cidade de Ponta
Grossa ja esta num patamar que ja existem varios outros locais de apresentacdes
onde as pessoas percebem que existe um circulo cultural e eu fico muito contente
porque através da abertura do CECI pode fomentar isso na cidade, que estava um
pouco parado, o teatro estava assim... praticamente sem acontecer e realmente
com essa histéria do CECI deu uma modificada para que esta parte cultural
tomasse uma efervescéncia e consequentemente tivesse uma repercussao muito
boa na parte turistica, com excecdo do FENATA que também estimulou para que
realmente acontecesse toda essa parte cultural para que fomentasse a vontade das
pessoas em fazer arte, ver arte e viver arte.

Aqui nao foi possivel obter indicadores muito especificos, além de destacar que
o CECI e outros circuitos teatrais promovem a efervescéncia de produtos culturais
capazes de motivar a entrada de visitantes na cidade. Citamos um dado n&o oficial
gue foi divulgado de forma verbal ao encerramento do FENATA, em 2022: segundo o
Prof. Nelson Silva Jr, Coordenador Geral do 50° FENATA, mais de 20 mil pessoas
prestigiaram o Festival ao longo de seus seis dias, trazendo uma média diaria superior
a 3.300 pessoas por dia “consumindo” teatro. Estes dados sao impactantes, do ponto
de vista econdmico, social e cultural, devendo ser explorados com exaustdo e
trabalhados para criar uma identidade cultural propria no municipio.

Para finalizar, questionou-se a opinido da gestora sobre a importancia cultural

do CECI para a cidade de Ponta Grossa, onde foi relatado:

HFP: — Como fomentador da arte, como uma escola parceira que realmente faz
com que as pessoas tenham, mesmo sendo um curso livre, com que elas se
profissionalizem e através dessa profissionalizagdo vao ao encontro dos seus
proprios desenvolvimentos, mas dao a base para que as pessoas também se
tornem atores independentes, grupos independentes, também d4 margem néao sé
na parte do teatro mas existem muitas pessoas que através do teatro ja migram
para a parte do cinema, a parte da publicidade, a parte do turismo, entéo essa parte
cultural que o CECI auxilia no desenvolvimento da cidade € porque ele faz com
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amor, com qualidade, com dedicacédo e acredita muito que tudo que a gente faz
com carinho a gente faz plenamente, entdo eu acho que esta é a contribuicdo do
CECI para a parte cultural, porque é uma escola que aconteceu, ela criou-se, ela
também passou varios ensinamentos para os grupos de como se manter na arte, e
a partir dali os grupos tomaram seu préprio caminho mas com uma base né?!, como
uma mae que educa e que faz os filhos viverem para a vida.

Com isso é possivel perceber a partir da fala da Sra. Heloisa Frehse Pereira,
gue o CECI é um receptaculo de jovens talentos que aprendem na escola e saem com
condicbes de exercer as atividades artisticas como atores, promotores culturais,
divulgadores da arte e se manterem na arte. No entanto, a diretora € enfatica sobre o
espaco de amor que o CECI promove em seus alunos, seus gestos, olhares, risos e
expressbes demonstram o carinho que tem pelos seus alunos, extrapolando
unicamente a relacdo comercial que a escola poderia empreender.

Ao cruzar esta resposta com as opinidbes dos atores, percebe-se que o
sentimento € mutuo, de respeito e admiracdo nas duas vias, possivelmente,
representando o sucesso de quase uma década que a escola vem acumulando, com
homenagens de seus alunos, ex alunos, professores e agentes promotores de cultura

em Ponta Grossa.

5.4 ACOES PARA APERFEICOAMENTO E EXPANSAO DA OFERTA CULTURAL

A partir da pesquisa realizada e a analise dos dados, e para cumprir com o
ultimo objetivo, neste topico serdo exibidas possiveis acfes futuras para aperfeicoar
0s resultados obtidos através da pesquisa e melhorar os tdpicos que apresentaram
falhas.

Conforme mostram os dados da pesquisa, a maior parte do publico da Mostra
CECI em Cena, considerando a 142 Mostra, reside em Ponta Grossa, sendo ainda
limitada apenas aos familiares e amigos dos atores da escola. Sendo assim como
estratégia para melhorar esse contexto, seria interessante desenvolver acodes
externas ao municipio, divulgando a Mostra e a escola para além da cidade, para
outros municipios da regiao.

Com isso, outro ponto em destaque que foi analisado na pesquisa, € a sobre a
promocé&o da Mostra, sendo as redes sociais o principal instrumento de divulgacao da
escola. Desse modo é necessario investir em uma estratégia que possa chamar a

atencao desses visitantes para a Mostra, usando as redes com maior frequéncia e
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abrangéncia, com o objetivo de alcancar um publico maior e chamar a atencdo dos
turistas. Para isso, seria necessario a elaboracdo de uma estratégia de marketing e
um estudo aplicado a partir da necessidades da escola, talvez uma possivel
contratacdo de um profissional de midias sociais, responsavel por criar um conteudo
especifico sobre a Mostra, que seja interativo e cative o publico de fora.

A divulgagcdo da Mostra ndo deve ser realizada somente na época em que
acontece, com postagens realizadas periodicamente, pois € importante manter as
redes atualizadas e de acordo com as a¢Oes da escola e sobre a Mostra, buscando
informar sobre a escola, clippings de apresentacdes pretéritas, sobre a Mostra em si,
bem como sobre a cidade, as apresentacdes presentes na edicdo, dicas de
hospedagem proxima aos locais de pega, responder duvidas, etc.

E importante que essa estratégia de marketing seja utilizada para que a Mostra
CECI em Cena possa estar em evidéncia ndo s6 em Ponta Grossa, mas também para
os turistas. Como forma de desenvolver a atividade turistica na cidade e ampliar a
oferta cultural, outra acdo proposta seria a criacdo de parcerias com empresas e
instituicbes ligadas ao turismo, como hotéis, restaurantes, atracdes turisticas da
cidade e regido, agéncias e até mesmo com o setor publico da cidade, tendo em vista
gue a partir da andlise realizada, o publico que vem de fora do municipio,
possivelmente venha usufruir desses receptivos incluidos também na atividade
turistica.

Em relacdo aos meios de hospedagem, levando em consideracédo que o CECI
ja possui parcerias com alguns hotéis, onde sdo deixados folders e panfletos da
Mostra, pode-se propor outras acdes em conjunto, como por exemplo troca de
ingressos por hospedagem, desconto da tarifa se assistir alguma apresentacédo da
Mostra, realizar sorteios com o publico da Mostra, valendo uma hospedagem ou outros
prémios e também a divulgacdo em conjunto, o hotel promovendo a Mostra e também
a escola divulgando o hotel.

Outra proposta para o desenvolvimento da oferta turistica em conjunto com a
Mostra, seria realizar postagens a partir das redes sociais da escola, que divulgassem
também os pontos turisticos de Ponta Grossa e da regido, como sugestdo do que os
turistas podem fazer enquanto estiverem na cidade e também nédo deixa de ser uma
forma de divulgacdo. Dessa maneira, mostrando ao turista e ao visitante que vem
somente com intuito de prestigiar a mostra, outras possibilidades que a cidade oferece

e trazendo maior visibilidade para o setor turistico.
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AcOes como estas apresentadas, poderiam trazer maior visibilidade para o
CECI e a Mostra, além de divulgar a cidade como um todo, atrair um niimero maior de
visitantes, dessa forma podendo melhorar as questfes turisticas e valorizar o setor
cultural do municipio, nesse caso com estratégias voltadas para aprimoramento da

Mostra CECI em cena como um agente promotor do turismo na cidade.



51

CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo originou-se na discussdo a respeito do teatro, mais
especificamente do Centro de Estudos Cénicos Integrado (CECI) como um agente
motivador do turismo na cidade, como o foco nesse caso da Mostra CECI em Cena
desenvolvida pela escola. Conforme apresentado no referencial teorico desta
pesquisa, foi possivel perceber que o turismo e o teatro, apesar de ser um segmento
ainda nao muito debatido no campo cientifico, compreende-se que existe uma relacdo
entre as duas areas, e que de fato o teatro € um segmento presente dentro do turismo
cultural.

Com isso, foi visto 0s aspectos que englobam o conceito de turismo cultural,
entendendo que o teatro no Brasil e as artes cénicas, em sua maioria, sao inseridos
dentro da categoria eventos, pois se trata de um acontecimento que geralmente retne
um grande numero de pessoas, porém, essa generalizacdo € também o motivo da
area nao possuir estudos mais objetivos, o que dificulta o processo de desenvolver
um trabalho sobre o tema, no sentido de que € necessario usar autores de outras
areas interligadas, como ocorreu durante esse estudo.

Desse modo, apesar da escassez de estudos e pesquisas voltados
especificamente ao teatro como elemento inserido na atividade turistica, foi possivel
concluir que o mesmo € um recurso dentro do segmento cultural, e bem trabalhado e
estruturado é um agente desenvolvedor de diversas areas, assim como o turismo,
além de ser um segmento que gera entretenimento e lazer para publico, sendo um
instrumento com potencial para o desenvolvimento do campo turistico, desse modo
cumprindo com o primeiro objetivo especifico dessa pesquisa.

Em relacdo a pesquisa de campo a partir das questdes elaboradas, tendo em
vista o intuito de responder os objetivos desse estudo, foi possivel constatar que o
publico, em geral, demonstrou certo interesse pela Mostra, reconhecendo a
importancia do mesmo como um elemento cultural, sendo que boa parte do publico
estava prestigiando o evento pela segunda vez ou mais.

Por outro lado, identificou-se que a maior parte do publico que frequenta o CECI
em Cena é restrita aos moradores de Ponta Grossa, sendo ainda muito limitada
somente aos familiares e amigos dos atores da Mostra. Por consequéncia esse fato,
ainda ndo demonstra que o CECI e a Mostra até o0 momento sejam um atrativo,

pensando nesse caso no contexto turistico, pois somente dois dos 30 entrevistados
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sdo de outras cidades, e apenas um deles utilizou de outros recursos turisticos na
cidade, como a rede hoteleira, apenas com a finalidade de prestigiar a Mostra.
Entende-se também que a Mostra possui potencial para atrair publico de fora, mas
ainda é essa possibilidade é muito infima, a partir dos resultados apresentados
durante a pesquisa com os espectadores do CECI em Cena e os alunos e atores da
escola.

Isto posto, € notdrio a necessidade de se trabalhar a promocao da Mostra e
como a escola divulga as apresentacfes, que por meio da pesquisa também foi
constatado que a maior parte do publico reconhece a escola e o CECI em Cena
através da internet, mas especificamente das redes sociais, sendo elas o Facebook e
Instagram, instrumentos que fazem parte da era atual em que vivemos e que possuem
grande potencial de alcance. Por outro lado, além da promocéo pelas redes sociais, 0
ponto em destaque é a propaganda “boca a boca”, que teve grande destaque tanto
nas respostas com o publico, quanto com os alunos e atores, e que ainda ultrapassa
em numero, em relacdo a divulgacdo pelas midias sociais, mais uma vez destacando
a restricdo do publico ao circulo familiar dos alunos.

Aléem disso, outro aspecto apresentado pela pesquisa € em relacdo ao
entendimento dos entrevistados sobre o CECI em Cena ser um atrativo turistico
cultural da cidade, apontando dessa forma que a maioria dos entrevistados corrobora
com essa afirmacéo, afirmando que a Mostra € um meio de promover e difundir a
cultura em Ponta Grossa, desse modo desenvolvendo a area. Entretanto, ficou claro
gue aqueles que ndo acordam com tal afirmacédo, destacam um colapso por meio da
sociedade e a falta de interesse publico, e também mais uma vez referindo-se a pouca
divulgacéao.

Em sintese, foi constatado a partir dos dados analisados € que ha uma grande
deficiéncia em relacdo a promocéo e divulgacdo da Escola como um todo e a Mostra
CECI em Cena, comprovando assim a que deve haver um olhar mais atencioso dos
organizadores e gestores da Mostra. Juntamente também h& uma preocupacao direta
com desinteresse por meio dos 6érgdos publicos e a pouca valorizagdo da cultura
incutida na sociedade como um todo.

Portanto, como finalidade de cumprir com o ultimo objetivo elencado, como
parte conclusiva, é necesséario elaborar e desenvolver estratégias e acdes que
possam aprimorar os pontos fortes e modificar os pontos fracos apresentados até o

momento, com fim de apresentar parametros para converter o cenario atual da
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pesquisa. Essas acdes podem ser alinhadas a partir da inovacdo da estratégia de
marketing da escola, e maneiras de promover a Mostra ndo apenas ha época em que
acontece, e também uma maneira de atingir um publico além do municipio. Como
também possivel realizacao de projetos e acdes sociais, culturais e educacionais que
impulsionem o interesse e a valorizacdo dos meios culturais e apresentagcdes
artisticas, em parceria com o0s 6rgaos responsaveis, para que tanto a comunidade em

geral e o publico disponham da procura por espetaculos e apresentacdes culturais.
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PESQUISA DE CAMPO - CENTRO DE ESTUDOS CENICOS INTEGRADO - 2022
Data: / / Turma:

Procedéncia/ Residéncia:
) Ponta Grossa — Bairro:

Outra:

ual sua idade?
14 a 15 anos
16 a 18 anos

omo ficou sabendo sobre a escola:

1.
(
()

2.Q

()

()

( )18 anos ou mais
3.C

()

()

()

Amigos/Parentes Se internet por qual meio:
Indicacao ( ) Facebook
Internet ( ) Instagram
() Pesquisa em sites de busca
4. Quanto tempo estuda na escola?
( ) Menos de 1 ano
( )1ano
( )2anos
( )3 anos ou mais
5. Qual (quais) curso (cursos) vocé faz no CECI?
( ) Teatro () Complementagao Teatral
( ) Canto () Maquiagem cénica
( ) Sapateado
6. Na sua opiniao existe alguma relagao entre turismo e teatro?
( ) Sim
( ) Nao
( ) Porqué?
7. Vocé considera o CECI um espaco produtor de cultura? Explique:

8. E sua opiniao, quanto vocé acredita que o CECI e a Mostra CECI em Cena pode
atrair visitantes/turistas?
Muito pouco Pouco Alto Muito alto

9. Na sua opinido, qual a importancia cultural do CECI para a cidade de Ponta
Grossa?
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Data:_ [/

PESQUISA DE CAMPO - CENTRO DE ESTUDOS CENICOS INTEGRADO

14° CECI EM CENA - 2022

1. Procedéncia / Residéncia permanente:
a) Morador - Bairro:
b) Visitante — Cidade:

2. Meio de transporte para chegar até ao Festival:

c) Onibus
d) Outro (qual):

a) Automaovel
b) Bicicleta

3. Numero de pessoas na visita, incluindo
vocé:

a) Sozinho

b) Conjugue / Namorado (a)

c) Com familia

d) Amigos/ Grupo

4. Meio de hospedagem utilizado:
a) Casa de amigos/ parente

b) Hotel

c) Sem pernoite

d) Outro (qual):

5. Qual foi a principal motivagao da
viagem/visita?

a) Apenas para o espetaculo

b) Participacdo em evento

c) Lazer, descanso

d) Tratamento de salde

e) Negocio ou motivo profissional
f) Visita a parentes / amigos

g) Outro (qual):

6. Como ficou sabendo sobre o festival?
a) Amigos/ Parentes

b) Folder

c) Hotel

d) Internet

e) Ja assistiu antes

Se intemet, por qual meio:
a) Instagram

b) Facebook

c) Outros:

7. Qual o principal motivo de assistir ao
espetaculo?

a) Convidado por amigo/ parente que participou do
espetaculo

b) Lazer/ gosta de assistir a pegas teatrais

c¢) Curiosidade

d) Cultura

8. Vocé considera o Festival Ceci em Cena como
um atrativo turistico cultural?

1) Sim

2) Ndo

3) Porqué?
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APENDICE 3 — ENTREVISTA APLICADA A FUNDADORA E DIRETORA DO CECI

— Qual a importancia da Mostra CECI em Cena para o desenvolvimento da
oferta cultural da cidade?

— Como o CECI em Cena é divulgado?

— A qual publico a Mostra € direcionada?

— Quais parceiros/entidades sao envolvidas na Mostra?

— Qual o potencial do teatro em atrair turistas para a cidade?

— Qual a importancia cultural do CECI para a cidade de Ponta Grossa?
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APENDICE 5 — PALCO
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APENDICE 6 — AREA EXTERNA PARA ATIVIDADES E EVENTOS
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APENDICE 8 - ACERVO DE FIGURINOS
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APENDICE 9 — SALA DE AULA DE CANTO
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APENDICE 10 — ACERVO DE FIGURINOS
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ANEXOS

ANEXO A — FOLDER DE DIVULGACAO 142 MOSTRA CECI EM CENA (FRENTE)
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ANEXO B — FOLDER DE DIVULGACAO 142 MOSTRA CECI EM CENA (VERSO)

Mostva

1Y

CEN F mutls bom low voce
novamente

Sapateado Musical - “FASE"
€ cada um dos

estados de algo em
evolugdo ou que passa

por sucessivas

mudangas. Por isso,

o espetaculo

de Sapateado danga

24/06 e 01/07

sexta-feira as 20 hrs

Coreografia e Diregdo —
Kaio Gomes Bergamin

ELENCO: algumas fases que
BRIENNA MARGRAF vivenciamos neste
HELOISA FREHSE PEREIRA periodo
LETICIA AGUIAR MAGANHA de pandemia:
MARINA ANGELA BALENA a estagnagéo
RENAN SOTA GUIMARAES e o surto,
TATIANA SEGUNDO as oscilagdes de
emogdes,

os enfrentamentos
internos e interpessoais
e 0 momento de alivio
ondepodemos, enfim,

Iniciago Teatral - INICIAGAO respirar.

Era uma vez a Fogo. Era uma vez a Agua.
Era uma vez o Choque. O que acontece no
meio disso tudo é uma incégnita.

Direcdo ~ Paulo Napoledo
ELENCO:
ELOA IEGER SANTOS
FRANCISCO SILVA TRUJILLO COSTA
ISABEL OLIARSKI DA CONCEICAO

Expressdo Teatral II - As pessoas da cidade de Zinabi,
assim como o restante do mundo, sofrem por conta
das constantes chuvas. Buscando agir com resiliéncia,
muitas pessoas buscam solugdes para continuar com
seus afazeres diarios, enquanto aguardam o momento
em que haja uma estiagem. E é aqui que encontramos
as nossas personagens, que morando lado a lado,
procuram dar suporte e se ajudar durante as
tempestades, desenvolvendo a empatia e o respeito
e alimentando a esperanga de novos dias de sol.
Texto - “A Chuva” e Direcdo —~ Kaio Gomes Bergamin
ELENCO:

ISABELA ZANONI CURY
JORGE MIGUEL TEIXEIRA BUENO
MARINA ANGELA BALENA
THALYNE MARQUES DA CUNHA

Canto - Porque cantar encanta quem canta e faz
da melodia encantadora um encantamento
de encantos por todos os cantos. Cantar faz bem!
Professor — Leandro Wenglarek
ELOA IEGER SANTOS

Iniciagdo e Encenacéo Teatral
(Paulo Napoleéo)

aguit com a,gente

“CeCl.

Expressdo Teatral e
Sapateado Musical
(Kaio Gomes Bergamin)

Aulas de Canto

(Leandro Wenglarek)

Encenacéo Teatral ~ Corpos,
pessoas, personagens.
Choques de realidade.
Realidades. Ficgdes.
Ninguém sabe de nada,
entdo, sé pedimos que sintam.

25/06 e 02/07

sabado as 20 hrs

Direcédo — Paulo Napoledo

ELENCO:

ANA CAROLINA SANTANA VASSILIKA
GIOVANA GODINHO
ISABELLA KUNAU SOARES
MAX KIRYLOWICZ
SIZENANDO DE PAULA MIRANDA

Canto ~ Professor — Leandro Wenglarek
ALLYSON ARINO PEDROSO

Ficha Técnica:

Aderecos, figurinos e Cenario — CECI
Sonoplastia e Iluminagéo —

Kaio Gomes Bergamin e Paulo Napoledo
Maquiagem -~ Alunos sob conducéo de
Kaio Gomes Bergamin, Paulo Napoleéo,
Jonas Boita e Max Kirylowicz

Auxiliar = Michelle Cardozo

Producéo Visual e Fotografica: Jonas Boita
Direcdo Geral: Heloisa Frehse Pareira

@teatro.ceci
/CECI- Centro de Estudos Cénicos Integrado

NS 3

DESLIGUE O PROIBIDO

CEWLAR FUMAR

PROIBIDO 1OTO PROINIDO.

FAG A 5 €A
COM FLASH COMER SILENCIO PONTUAL
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ANEXO C — Homepage do site do Centro de Estudos Cénicos Integrado, em 14 de

fevereiro de 2023
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