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RESUMO

Uma forma de atrair mais visitantes para um atrativo turistico -cultural,
especificamente centros histéricos, € tornar o local mais atrativo, tanto para os
turistas quanto para a populacao local. Portanto o presente trabalho traz a proposta
de implementagdo de uma HCT que se trata de um local onde o visitante ou morador
permanece mesmo apos fazer a sua compra, um espago que inclui restaurantes,
bares, aglomerado de barracas, comércio ambulante e lojas onde a diversidade de
cores e aromas tornam o ambiente mais atrativo. A partir dessa questao o problema
de pesquisa trata-se da seguinte pergunta: O Centro Histérico de Castro - PR possui
potencial para ser um HCT? Diante do problema em questdo surge o objetivo da
pesquisa que € analisar o Centro histérico de Castro - PR na perspectiva do Habitat
de Compras Turisticas. Para atingir o objetivo de pesquisa foi realizada uma
metodologia exploratéria - descritiva, com analise qualitativa, que iniciou-se com
referencial tedrico, em seguida pesquisa com fotografias, e também pesquisa
narrativa. Os resultados da pesquisa ressaltam a importancia da implementagao de

estratégias de revitalizacdo comercial para potencializar a atragao turistica.

Palavras chaves: Turismo Cultural; Castro; Centro Histérico; Habitat de Compras

Turisticas;
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1. INTRODUGAO

Uma forma de atrair mais visitantes para um atrativo turistico cultural,
especificamente centros histéricos, é tornar o local mais atrativo, tanto para os
turistas quanto para a populacéo local. Por se tratar de edificios antigos, muitas
vezes vao ficando esquecidos no tempo. Portanto, o presente trabalho traz a
proposta de implantacdo de um HCT - Habitat de Compras Turisticas no Centro
histérico da cidade de Castro - PR.

O municipio de Castro esta situado na regidao central dos Campos Gerais,
159 km da capital do estado do Parana. Sua populacdo atual é de 67.084
habitantes, sendo 49.266 da zona urbana e 17.818 da zona rural. (Prefeitura
Municipal de Castro, 2022). O Centro Histérico de Castro carrega uma importante
riqueza cultural tombado no dia 4 de agosto de 2022 (n°- 05.253.506-9). Possui
prédios com importante riqueza cultural como o Museu do Tropeiro, Casa da Praca,
Casa de Sinhara entre outros. Entretanto, apesar de todo o potencial turistico que
dispbée vem sofrendo com o baixo fluxo de turistas.

A implantagcdo do HCT pode mudar essa realidade pois trata-se de um local
onde o visitante ou morador local permanece mesmo apoés fazer a sua compra. Um
espaco que inclui restaurante, bares, aglomerado de barracas, comércio ambulante
e lojas no qual a diversidade de cores, aromas tornam o ambiente mais atrativo para
os turistas. (Yuksel, 2007).

Apos a introducdo, desse trabalho encontra-se a metodologia que
baseia-se por meio de pesquisa exploratdria - descritiva, com analise qualitativa
(Lakatos; Marconi, 2003) contendo pesquisas bibliograficas em sites, artigos e teses
sobre o tema apresentado proporcionando um embasamento tedrico para melhor
compreensao do trabalho em questdo, posteriormente o referencial teorico
abordando os seguintes temas: Turismo cultural, consumo turistico e Habitat de
Compras Turisticas, logo apds os resultados e discussdes sobre o que foi coletado.
E por fim as consideragdes finais sobre a pesquisa, as referéncias utilizadas e os

anexos contendo as entrevistas narrativas.

1.1 PROBLEMA

O Centro Histoérico de Castro - PR possui potencial para ser um HCT?



1.2 OBJETIVOS
1.2.1 OBJETIVO GERAL

Analisar o Centro histérico de Castro - PR na perspectiva do Habitat de

Compras Turisticas

1.2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
A) Compreender o conceito de habitat de compras turisticas (HCT)
B) Compreender a abrangéncia do Centro histérico de Castro - PR

C) Analisar o municipio de Castro - PR sob a perspectiva do turismo

Neste contexto, o presente trabalho propde a introdugdo de um Habitat de
Compras Turisticas (HCT) como uma solugdo inovadora para revitalizar e
transformar esse cenario. O HCT nao se limita a ser apenas um espago de
comércio, mas visa criar um ambiente atrativo e multifuncional, onde tanto os turistas
quanto os moradores locais sintam-se motivados a permanecer, desfrutando nao
apenas das compras, mas também da oferta gastronémica, dos espagos de convivio
e das experiéncias culturais. Essa abordagem, baseada nos estudos de Yuksel
(2007), ressalta a importéncia da diversidade de cores, aromas e atragdes para

cativar e reter a atengao do publico.
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2. METODOLOGIA

O projeto a ser apresentado baseia-se por meio de pesquisa exploratéria -
descritiva, com analise qualitativa (Lakatos; Marconi, 2003) contendo pesquisas
bibliograficas em sites, artigos e teses sobre o tema apresentado proporcionando um
embasamento tedrico para melhor compreensdo do trabalho em questdo. Sera
efetuado contendo as seguintes questdes

1. Pesquisa e levantamento do material teorico;

2. Pesquisa documental sobre o conceito de HCT;

3. Pesquisa de campo exploratoria para registro fotografico e analise in
loco

4. durante trinta dias, especificamente aos sabados para analisar e
compreender fluxo de visitagdo no Centro Histérico de Castro; mais
precisamente na Praga Sant’/Ana do lapé

5. pesquisa narrativa com comerciantes situados na Praga Sant'/Ana do
lapo

6. Analise dos dados levantados através da pesquisa de campo;

A Praca Sant’Ana do lapo foi escolhida como objeto de estudo por conter
alguns dos prédios mais importantes da cidade de Castro - PR, por ter grande
relevancia historica, arquitetdnica e cultural e por vir sofrendo com o baixo fluxo de
visitacao.

Os procedimentos metodoldgicos in loco foram divididos em duas etapas, a
primeira foi a pesquisa de campo exploratoria para registro fotografico do fluxo de
visitagdo na Praga Sant’Ana do lapd que foi realizada no més de novembro de 2022
aos sabados das 09h as 13h horario em que o Museu do tropeiro, Casa da Sinhara
e Casa da pracga ficam abertos para visitagao.

A segunda etapa ocorreu através de pesquisa narrativa com trés
comerciantes da Praca Sant'Ana do lapd no dia 23 de novembro de 2023. “O
método narrativo caracteriza-se como inovador nas Ciéncias Humanas por
considerar como um de seus instrumentos de pesquisa a subjetividade individual,
oferecendo a oportunidade de dar voz aos sujeitos” (Boldarini, 2010). Por se tratar
de uma pesquisa “informal” ndo ha necessidade de formularios, ou questionarios, o
intuito da pesquisa é deixar o entrevistado a vontade para expressar sua opinido.

Apos a realizagdo de todas essas etapas e resultados obtidos através da
pesquisa de campo e de estudo sobre o HCT, o presente trabalho tem a finalidade

de trazer “vida” para o local estudado.
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3. FUNDAMENTAGAO TEORICA

Para melhor compreensao dos assuntos que serdo abordados neste trabalho
foi necessario compreender alguns conceitos como: Turismo cultural, consumo
turistico e Habitat de Compras Turisticas para isso serdo utilizados os principais

autores que abordam as tematicas.

3.1 TURISMO CULTURAL

O turismo cultural é uma forma uUnica de experimentar a diversidade cultural
que o mundo tem a oferecer, permitindo que o turista conhecga a fundo a cultura de
uma regido, através de suas manifestagdes artisticas, gastronédmicas e historicas.
Teve inicio por volta do século XVIlII quando foram encontrados os primeiros
registros de deslocamento com o objetivo da cultura, nas viagens denominadas de
Grand tours. (Dias; Aguiar, 2002).

Até os dias atuais, as preferéncias e gostos foram tomando formas diferentes,
visto que assim como outros fatores que ao passar dos anos vao se aprimorando.
Com a ocupacdao do tempo livre isso também aconteceu, levando entdo a
caracterizacdo do segmento que hoje chamamos de Turismo Cultural. (BRASIL,
2010).

Segundo Barretto (2007, p. 99) “Para entender o conceito de turismo cultural
€ preciso primeiramente entender as tipologias turisticas, tanto as que definem os
tipos de turistas quanto as que definem os tipos de turismo”. Barretto explica que na
década de 1970 nao havia uma delimitagdo para o termo “turista” e, por isso, todos
acabavam tendo o mesmo perfil.

De acordo com Kdler e Durand (2007, p. 187):

As definicbes baseadas na demanda apresentam turismo cultural sob o foco
das motivacdes de viagem e percepcbes e experiéncias pessoais dela
oriundas. Neste sentido, ndo sédo os atributos de espagos ou objetos, mas
as interpretacbes dadas a experiéncia turistica, que definem se ela pode ou
ndo ser classificada como cultural. Trata-se de um conceito baseado na
demanda por experiéncias culturais, a partir do repertério e das
circunstancias de cada turista.

Compreender que as motivagdes e perspectivas dos turistas sao essenciais
para a promogao e desenvolvimento do turismo cultural de maneira eficaz e
enriquecedora tanto para os visitantes quanto para as comunidades anfitrias. Erik
Cohen (2006) desencadeou os estudos sobre o tema trazendo propostas de

definicbes mais analiticas a respeito do assunto que ainda era considerado muito
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confuso.

As mudangas histéricas do conceito de cultura carregam em seu bojo novas
percepgdes e apreensdes daquilo que consideramos hoje como patriménio
cultural. No entanto, tais mudancgas, ao meu ver, sdo marcadas pela lentidao
tipica de tudo que tem a marca da tradigdo. A idéia de heranca ou de legado
cultural passa necessariamente pela constru¢do de uma identidade nacional
(ou regional) que se quis e se quer construir, (Meneses, 2004, p. 42)

Com isso entende-se que o trecho discute as mudangas ao longo da historia
no conceito de cultura e como essas mudancgas afetam a forma como percebemos e
valorizamos o patriménio cultural hoje. O autor sugere que essas mudangas sao
gradualmente implementadas devido a influéncia da tradi¢do. Além disso, o texto
aborda a ideia de heranga cultural ou legado cultural e como essa ideia esta
relacionada a construgao de uma identidade nacional ou regional.
O Ministério do Turismo (2010, p. 14) traz uma definicdo mais clara sobre a

relagao do turista com a cultura:
Vivenciar implica, essencialmente, em duas formas de relagdo do turista
com a cultura ou algum aspecto cultural: a primeira refere-se ao
conhecimento, aqui entendido como a busca em aprender e entender o
objeto da visitagdo; a segunda corresponde a experiéncias participativas,
contemplativas e de entretenimento, que ocorrem em funcao do objeto de
visitagao.

O trecho evidencia que o turista pode tanto buscar entender e aprender
sobre a cultura local, como também pode simplesmente apreciar e se divertir com as
atividades e experiéncias proporcionadas pelo destino turistico, seguindo nessa
mesma linha de pensamento os autores Zeppel e Hall (1992, citado por Marcelino,
2016) consideram o turismo cultural como um turismo experiencial com base na
experiéncia de artes visuais, artes manuais e festividades, considerando também o
patrimdnio cultural como uma experiéncia, permitindo a visita a paisagens, sitios
histéricos, edificios ou monumentos’.

O turismo cultural € uma pratica social que envolve a interagao de diferentes
grupos sociais. Em um extremo, temos os atores principais, o anfitrido e o visitante,
enquanto no outro, encontramos uma ampla gama de pessoas que, em momentos
especificos, exploram e se envolvem em lugares que nao fazem parte de sua rotina.
(Brambilla, et al 2000). Portanto, € “importante que a comunidade participe no
processo turistico, pois se for inserida (...) pode assumir uma maior responsabilidade
na preservacao da sua identidade cultural através da difusdo das suas riquezas

culturais.” (Marujo, 2014)

! ZEPPEL, H. e HALL, C.M. (1991), pag. 29-45
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Para ter um entendimento mais claro sobre turismo cultural Pérez (2009,

p.121) representa sua ideia no (Quadro 01) os componentes da oferta de Turismo

Cultural composto por tipos de atragdes e exemplos de atragdes

QUADRO 01 - Componentes da Oferta de Turismo Cultural

Tipos de atragoes

Exemplos de atragoes

1) Patriménio cultural (“turismo patrimonial”):
-Constitui 0 maior atrativo para os turistas culturais.
-Representa uma cultura através duma série
de elementos, imagens,

-Mostra a identidade cultural de um grupo humano.

objectos e simbolos.

-Sitios histéricos e naturais (ex.: centros histéricos)
-Sitios arqueoldgicos.
-Monumentos.

-Museus.

2) Lugares de recordagdo e memoérias (Nora,1984):

-Atraem visitantes pelo seu valor histdrico, artistico

-Lugares de acontecimentos como batalhas,

revolugdes, etc.

ou literario. -Lugares que recordam a vida de artistas ou
intelectuais (ex.: o Salzburgo de Mozart).
3) Artes: -Opera, danca, teatro, musica...

-Servem para alargar as estadias dos turistas.

-Festivais famosos: Vilar de Mouros (Portugal),
Edimburgo, etc.
-Teatros como a Scala de Mildo, a Opera de Viena ou

Sidney, etc.

4) Atividades de criagao e aprendizagem
cultural:
-Servem para conhecer desde dentro a gente e a

realidade dos paises visitados.

-Ateliers de artesanato.
-Cursos de idiomas.

-Acampamentos de trabalho.

Fonte: Pérez, 2009 adaptado pela autora 2023

Ao analisar o quadro, fica claro que o Centro Histérico mencionado como

exemplo de atragdes representa um componente do turismo cultural. Esse potencial

pode ser ampliado ao transforma-lo em um ambiente propicio para compras

turisticas. Dessa forma, ele incorporaria os elementos das atragdes 3) e 4), que

incluem danga, festivais de musica, ateliés de artesanato, feiras e outras atividades

destinadas a entreter tanto os turistas quanto os moradores

locais. Isso

transformaria o centro histérico em um produto turistico completo, um lugar que os

visitantes passariam mais do que apenas alguns minutos observando e tirando fotos.
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3.2 CONSUMO TURISTICO

O consumo turistico € uma importante contribuicdo para a economia de destinos
turisticos, pois gera receita para os prestadores de servico e impulsiona o

desenvolvimento local. De acordo com Machado e Siqueira (2008):

O consumo ¢é parte integral da vida humana. Ocorre em toda e qualquer
cultura e sociedade. Contudo, mais do que satisfazer necessidades naturais
e fisiolégicas, o consumo se constitui em atividade simbdélica fundamental a
ordenagdo do mundo a nossa volta. Mais do que pensarmos o consumo
como um simples ato de um sujeito alienado que busca maximizar seus
rendimentos em um mercado, preferimos pensar 0 consumo como uma
espécie de mediagao simbolica que se instaura entre o sujeito e 0 mundo
possibilitando a construgédo de sentido a sua agao e experiéncia.

Entende-se que essa perspectiva amplia nossa compreensao de consumo, nao
apenas como uma atividade econdmica, mas também como uma forma de expresséao e
criacdo de significados pessoais e sociais. O consumo pode refletir valores culturais
identidade e status social, bem como proporcionar experiéncias emocionais € conexao

entre as pessoas.

Seguindo nessa mesma linha de pensamento Barbosa e Campbell (2006) afirmam
que o consumo nos auxilia na descoberta da nossa individualidade e consequentemente
identidade, através da oportunidade que nos é oferecida de expressarmos 0S NOSs0S
desejos e experimentarmos as mais diversas materialidades auxiliando no

autoconhecimento.

De acordo com Hernandez et al (2009) o consumo turistico abrange elementos
econdmicos, sociais e culturais que resultam em comportamentos especificos
relacionados a utilizacdo de produtos turisticos. Estes produtos, que devem ser
consumidos, estabelecem um padrdo predominante de consumo que promove a pratica

do turismo de maneira unidirecional.

De acordo com Barbosa e Campbell (2006) o consumo nos auxilia na descoberta
da nossa individualidade e consequentemente identidade, através da oportunidade que
nos é oferecida de expressarmos os nossos desejos e experimentarmos as mais diversas

materialidades auxiliando no autoconhecimento.

A industria cultural desempenha um papel fundamental como uma atividade
empresarial complementar, sendo amplamente empregada na promogao dos recursos

turisticos disponiveis, o que contribui para o aumento do numero de viajantes e influencia
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a mentalidade daqueles que viajam de forma sistematica, bem como daqueles que

aspiram a se tornar turistas no futuro. (Hernandez et al, 2009).

As experiéncias culturais durante viagens tém o potencial de influenciar o
comportamento de consumo dos turistas. Pine e Gilmore (1999) argumentam que a
economia da experiéncia é caracterizada pela transformagdo de bens e servigos em
experiéncias memoraveis. Nesse contexto, as compras de souvenires e produtos
relacionados a cultura local desempenham um papel importante, uma vez que os turistas

desejam levar consigo lembrangas palpaveis de suas experiéncias culturais.

3.3 HABITAT DE COMPRAS TURISTICAS

Para que o turista usufrua da parte urbana de um destino turistico é
importante que exista um espaco preparado para que ele tenha uma experiéncia
integrada, normalmente nesses espagos ja existe um potencial turistico, como por
exemplo em centros histéricos ou locais de relevancia como parques, pragas entre
outros, sao locais que naturalmente ja atraem a atengdo do turista e da comunidade
local, e esse espaco quando bem preparado e planejado acaba influenciando
positivamente na estadia do turista no destino, esses locais também possuem como
ponto favoravel o fato de utilizarem espagos que muitas vezes ndo estdo sendo
utilizados.

Para entender o conceito de HCT foi utilizado a teoria de Yuksel (2007) por
se tratar de um assunto novo ainda ndo existem muitas pesquisas e estudos
abordando o tema. Habitat de Compras Turisticas € o local onde o visitante ou
morador local permanece mesmo apés fazer a sua compra, um que inclui
restaurante, bares, aglomerado de barracas, comércio ambulante e lojas onde a
diversidade de cores e aromas tornam o ambiente mais atrativo para os turistas,
pode ser também um local voltado para socializar e encontrar amigos. (YUksel,
2007).

Outro ponto importante do HCT que o autor aborda ¢é a liberdade de compra
por estarem em um ambiente aberto e que ndo tem restricdo de tempo ou
orcamentaria, isso faz com que as pessoas se sintam mais a vontade gerando uma
sensacao de liberdade que muitas vezes esta associada a uma experiéncia de lazer.
(Yuksel, 2007).



16

Segundo Yuksel, (2007 apud Coutinho; Horodyski, 2020) para que um local
seja considerado um habitat de compras turisticas devem proporcionar aos turistas
uma série de fatores que serdao apresentados a seguir: (a) diversos tipos de varejo
dominado por uma atmosfera inconsciente; (b) Presenca de pequenas lojas que
oferecem diversidade de cores, cheiros e barulhos; (c) Ambiente diverso e né&o
estruturado; (d) Atividades de negdcios locais; (e) Atmosfera diferente e hospitaleira;
(f) Ambiente unico e atrativo para compras e experiéncia de compra; (g) Cultura local
auténtica; (h) Mix de varejo na area que deve conter: boutiques, restaurantes, bares,
lojas de presentes ou souvenir; (i) Areas para vendedores de rua; (j) Prédios
histéricos; (k) Exemplares arquitetdnicos; (I) Possibilidade de negociar; (m) Olhar
exibi¢cdes; (n) Conversar com outros compradores e vendedores, (0) Socializar com
amigos; (p) Browsing.(r) Pagar precos reduzidos. O quadro a seguir descreve cada

item elencado acima para um melhor entendimento:

Quadro 02 - Fatores que compdem o Habitat de Compras Turisticas

Caracteristica Descrigao

(a) diversos tipos de varejo dominado por uma | Refere-se a presenga de uma variedade de tipos
atmosfera inconsciente; de lojas em uma area, cada uma com sua prépria
atmosfera Unica, criando uma sensagcao de
diversidade e experiéncia em constante mudanca.

(b) Presenca de pequenas lojas que oferecam | Significa a existéncia de pequenas lojas que
diversidade de cores, cheiros e barulhos; vendem produtos que envolvem os sentidos dos
compradores, oferecendo uma gama de cores,
aromas e até sons distintos que criam uma
experiéncia sensorial rica.

(c) Ambiente diverso e nao estruturado; Refere-se a um espaco que ndo é excessivamente
planejado ou organizado, permitindo que as
pessoas explorem de maneira livre, natural e
espontanea, sem restrigdes rigidas.

(d) Atividades de negdcios locais; Envolve a presenca e promogiao de
empreendimentos de propriedade de moradores
locais, promovendo a economia da comunidade e
oferecendo uma auténtica experiéncia de compra.

(e) Atmosfera diferente e hospitaleira; Significa criar um ambiente que seja acolhedor,
amigavel e Unico, tornando os Vvisitantes se
sentirem bem-vindos e confortaveis durante sua
experiéncia de compra.

(f) Ambiente Unico e atrativo para compras e | Refere-se a um espago que é tdo atraente quanto
experiéncia de compra; os produtos disponiveis para compra, criando uma
experiéncia de compra excepcional que cativa os
visitantes.
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g) Cultura local auténtica;

Envolve a promogao e preservagdo da cultura
local, incluindo tradigbes, culinaria, arte e historia
genuinas da regido, oferecendo uma experiéncia
cultural auténtica aos visitantes.

(h) Mix de varejo na area que deve conter:
boutiques, restaurantes, bares, lojas de

presentes ou souvenir;

Significa oferecer uma variedade de opc¢des de
compra, desde lojas de roupas exclusivas até
locais para refeicbes agradaveis e lojas de
presentes que oferecem lembrancas da visita.

(i) Areas para vendedores de rua;

Refere-se a espacos designados para vendedores
de rua que oferecem produtos auténticos da
regido, como artesanato ou alimentos, contribuindo
para a atmosfera de um mercado local.

(j) Prédios historicos;

Envolvem a preservacido e destaque de edificios
histéricos como parte do cenario, acrescentando
carater e autenticidade ao ambiente e celebrando a
histéria da regido.

(k) Exemplares arquitetonicos;

Refere-se a identificagdo e realce de exemplos
notaveis de arquitetura que podem se tornar
pontos de interesse em si mesmos, atraindo
visitantes interessados em apreciar a arquitetura
local.

(I) Possibilidade de negociar;

Algumas lojas podem permitir a negociacao de
pregos, criando uma experiéncia interativa para
compradores e destacando a cultura local de
barganha e interagdo com vendedores.

(m) Olhar exibigoes;

Envolve a oferta de exposi¢des de arte, cultura ou
histéria que educam e enriquecem a experiéncia
dos visitantes, permitindo que eles aprendam mais
sobre a regido e sua cultura enquanto fazem
compras.

(n) Conversar com outros
vendedores,

compradores e

Fomenta a interac&o entre visitantes, vendedores e
outros compradores, incentivando conversas e
compartilhamento de experiéncias, criando um
ambiente de comunidade e interagao social.

(o) Socializar com amigos;

Cria espacos de convivio e descanso onde os
visitantes podem relaxar e socializar, tornando a
experiéncia de compras nado apenas sobre
transagbes comerciais, mas também sobre
encontros sociais.

(p) Browsing

Garante que as lojas sejam organizadas de forma
a incentivar a navegagao e exploragdao dos
produtos pelos visitantes, permitindo que eles
descubram novos itens e fagam compras de forma
descontraida.

(r) Pagar pregos reduzidos.

Oferece promogdes, descontos ou a oportunidade
de negociagdo para compradores que desejam
encontrar produtos a precos mais acessiveis,
tornando a experiéncia de compras mais atraente.

Fonte: Da autora, 2023 baseado em Horodyski; Coutinho (2020) e YUksel,( 2007).
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Trazendo como exemplo de HCT comprovado pelo estudo de Coutinho e
Horodyski (2020) temos A Feira do Largo da ordem situada em Curitiba - PR. As
autoras fizeram um estudo de caso a fim de descobrir se o objeto de estudo pode
ser considerado um HCT.

E como resultado da pesquisa o estudo destacou que “todos os itens que
caracterizam o HCT dentro do trabalho de Yuksel (2007) foram encontrados na Feira
do Largo da Ordem em Curitiba-PR.” (Coutinho; Horodyski, 2020) comprovando

assim que a Feira pode ser compreendida como um Habitat de Compras Turisticas.
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4. RESULTADOS
4.1 MUNICIPIO DE CASTRO - PR

O municipio de Castro esta situado na regiao central dos Campos Gerais,
159 km da capital do estado do Parana, Curitiba. Sua populacgdo atual € de 67.084
habitantes, sendo 49.266 da zona urbana e 17.818 da zona rural. (Prefeitura
Municipal De Castro, 2022)

Figura 1 - Localizagdo do Municipio de Castro
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Fonte: Viaje Parana

Segundo Bueno (1907) a colonizagdo e a ocupagao das terras localizadas
nos Campos Gerais aconteceu em meados do século XVIII. Antes disso, a regido
era habitada apenas por grupos indigenas. A fertiidade e qualidade das terras,
assim como o vasto campo verde chamou a atengdo e atraiu criadores de gado
bovinos e tropeiros, para desenvolver a atividade pastoril no local. A Coroa
Portuguesa através do regime das Sesmarias concedeu abundantes terras a

familias que possuiam interesse de viver e prosperar nesta regido. A primeira familia
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a ser contemplada por essas terras foi a familia de Pedro Taques de Almeida, no
ano de 1704.

Apds 1730, com o inicio do fluxo de tropas de gado muar do Rio Grande do
Sul para Sorocaba, muitas familias, com a permissdo de José Goées e
Moraes, migraram para a regido ao entorno do Rio lapé e ergueram suas
moradias, visando algum ganho com a criagdo de gado, preparo do couro

ou abastecimento das tropas que por ali passavam. (LIMA, 2014, p. 17)
Com isso a localidade recebeu a sua primeira dominagao “Pouso do lapd",
nome esse que prevaleceu até o ano de 1774, posteriormente comegou a ser
chamado de Freguesia de Sant'Ana do lapé em homenagem a primeira capela

construida na cidade.

4.2 CASTRO - PR NA PERSPECTIVA DO TURISMO

No cenario contemporéaneo de viagens, as cidades surgem como entidades
complexas que se envolvem com as narrativas turisticas de maneira profunda, a
medida que a globalizagdo amplia os horizontes dos viajantes, o turismo transcende
sua mera definicdo de lazer e se torna um canal pelo qual as identidades das
cidades sao comunicadas e interpretadas, partindo desse pensamento,
examinaremos como Castro-PR eleva sua funcao utilitaria e se transforma em um
"destino", um local enriquecido com uma heranga de narrativas histéricas, patriménio
cultural e marcos arquitetdbnicos que encantam os visitantes. Nesse sentido este
estudo busca apresentar a forma como a cidade em questéo tem potencial para

atrair cada vez mais visitantes.

Museu do Tropeiro

Em 1977 marcou a inauguragdo do Museu do Tropeiro, cujo propésito residia
na recuperagao e salvaguarda da historia do tropeirismo. Este museu & aclamado
como o principal dentre suas categorias no pais. Apenas um ano apds sua abertura,
em 1978, o museu recebeu o tombamento pelo Patriménio Histérico e Cultural do

Parana. (Luchini; Santos, 2015)
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Figura 2 - Museu do Tropeiro

Fonte: Acervo da autora

Casa da Praca

A Casa da Pracga foi construida por Manoel Inacio do Canto e Silva no ano de
1870, também foi casa do historiador e ex - prefeito Pedro Novaes Rosas. Uma
importante figura para a cidade de Castro, sua construgao foi restaurada nos anos
2000, tem uma estrutura construida em taipa de pilao, teve seu tombamento em

1982. (Parana, 20086).

Figura 3 - Casa da praca

Fonte: Veja Castro
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Casa da Cultura Emilia Erichsen

Construida no ano de 1850, este edificio foi o pioneiro lar do primeiro jardim
de infancia do pais, fundado pela professora Emilia Braziliana de Fagundes
Erichsen. Na atualidade, desempenha as funcdes de sede da Casa da Cultura, bem
como abriga o Arquivo Historico Municipal, que resguarda documentos de relevancia
dos séculos XIX e XX. Um marco de sua importancia histérica é o seu tombamento

pelo Patrimdnio Historico Estadual em 1981. (Luchini; Santos, 2015)

Figura 4 - Casa da cultura Emilia Erichsen

Fonte: Museu do Tropeiro

Teatro Bento Mossurunga

Construido em 1949 com a finalidade original de abrigar o Cine Maraja, este
edificio passou por uma reforma completa e uma reinauguracdo em 2003. Essa
renovagao teve como intuito transforma-lo em um espagco apto a receber uma
diversidade de produg¢des culturais, que vao desde apresentacdes de danca e teatro
até espetaculos musicais e palestras abrangentes. Seu nome presta homenagem ao
musico nascido na regidao, responsavel pela composicdo do Hino do Parana.
(Parana, 2006)
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Figura 5 - Teatro Bento Mossurunga
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Fonte: Acervo da autora

Vale destacar que nem todos os espetaculos oferecidos sdo de acesso

gratuito

Igreja Matriz Senhora Sant’Ana

A lIgreja Matriz da cidade de Castro se iniciou com uma capela no século
XVIII. Em seu interior encontram - se esculturas de madeiras, lustres de cristais
figura x, que foram doados por D, Pedro Il e um sino de bronze rachado apods ter

sido tocado na comemoracéo do fim da |l Guerra Mundial. (Parana, 2006).

Figura 6 - Igreja Matriz

Fonte: Acervo da autora
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Museu do Imigrante Aleméao ( Casa do Colombo)

O Museu do Imigrante foi construido pelos s6cios da Associacédo Cultural de
Preservacdo da Historia e Ecologia de Terra Nova e foi inaugurado em 1999 tem
como objetivo preservar a histéria dos imigrantes Alemaes, a exposi¢céo é composta
de objetos domésticos, fotos mapas, e implementos agricolas, além disso o local

conta também com uma trilha de aproximadamente um quildmetro pela mata nativa.

Figura 7 - Museu do Imigrante Alemao

4

Fonte: Acervo do Museu do Imigrante

Centro Cultural Castrolanda

O Centro Cultural Castrolanda é composto por duas estruturas para visitagéao,
primeiro o Memorial da Imigragdo Holandesa que foi inaugurado em 2001 em
comemoragao ao cinquentenario da imigragdo holandesa para o Brasil, e 0 Museu
Histérico de Castrolanda inaugurado em 2016 em comemoragao aos sessenta e

cinco anos da imigragao

“De Immigrant’ - O Imigrante conta com 4 andares para visitacdo, cada andar
possui um tema relacionado a imigragao holandesa, € uma réplica em tamanho

original e funcional do moinho “Woldzigt®’, na Holanda da regido onde os imigrantes
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vieram. Sua estrutura também possui biblioteca da comunidade, loja de souvenirs,
saldao de eventos e também conta com um restaurante. (Centro Cultural
Castrolanda, 2016

Figura 8 - Memorial da Imigracdo Holandesa

Fonte: Acervo da autora (2023)

Museu Histoérico de Castrolanda

Foi construida para representar uma casa tipica de fazenda na Holanda figura
9 conhecida como “boerderij” a construgdo € dividida em duas partes na frente da
residéncia onde retrata o cotidiano familiar com madveis doados pelos imigrantes. Na
parte posterior encontra-se o estabulo com maquinarios agricolas e outros objetos

que retratam o trabalho das familias.(Centro Cultural Castrolanda, 2016)
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Figura 9 - Museu Historico de Castrolanda

Fonte: Acervo da Autora (2023)

5. EDIFICAGOES HISTORICAS DE CASTRO

Neste subcapitulo sera apresentado algumas das casas mais importantes do
Centro histérico de Castro que compdem o objeto de pesquisa, todos carregam uma
vasta riqueza Cultural, que nao deve ser esquecida no tempo, para isso ha algumas

alternativas a serem feitas para tornar a cidade mais atrativa.

5.1 Museu do Tropeiro

O Museu do Tropeiro esta localizado na Praga Getulio Vargas, tombado a
nivel Estadual Processo n° 64, Inscricdao n° 63 Livro do Tombo Histérico, em 1977
(Parana, 2006)
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FIGURA 10 - Museu do Tropeiro

Fonte: Acervo Museu do Tropeiro. (2005)

O Museu representado na Figura 1 foi inaugurado com o intuito de
representar o ciclo do Tropeirismo no Paranda, no entanto, o foco foi mudando e o
mesmo acabou tendo como objetivo representar a cidade de Castro e a sua

evolucdo com o passar dos anos.

As pecas historicas legadas por herangca das familias mais antigas
necessitavam ser preservadas e colocadas em local apropriado, ao alcance
das novas geragdes. Uma equipe dirigida pela professora Judith Carneiro de
Melo foi a responsavel pela organizagdo de uma instituicdo que escolheu
para sede do Museu uma casa construida no século XVIII, de paredes de
taipa de pildo, vigamento em madeira e cobertura em telha canal. No mais
puro e soébrio estilo colonial, a casa estava em ruinas quando foi adquirida
pela Prefeitura Municipal em 1975, pela importancia de oitenta mil cruzeiros
(LIMA, 2014, p. 28).

Carrega um importante valor historico e cultural, além disso a sede abriga
documentos e livros histéricos sobre a histéria do tropeirismo em Castro e também

do Parana.

5.2 Galeria da Casa da Praca
A Galeria Casa da Praga possui tombamento a nivel Estadual pelo Processo

n°® 79, Inscrigdo n° 77. Livro do Tombo Histérico, em 1982. (Parana, 2006).
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FIGURA 11 - Galeria da Casa da Praca

Fonte: Acervo da autora (2023)

A casa da Figura 2 foi construida em meados de 1870 pelo Coronel Manoel
Ignacio do Canto e Silva, homem que era fazendeiro e possuia uma boa condigao
financeira, além de ter sido um politico renomado naquela época, o imovél

caracteriza-se de uma mistura do colonial com o neoclassico. (Parana, 2006).

Originalmente a casa possuia dois pavimentos, representando um exemplo
tardio das mansdes senhoriais, posteriormente foi reformada, passando a
ter apenas um. Sua arquitetura passou por inumeros processos de
intervengdo, perdendo muitas de suas caracteristicas originais. Possui
paredes de taipa de pildo, vigas falquejadas de pinheiro, cobertura de telha
goiva, teto alto, soalho de tabuas largas. Seu estilo arquitetdnico esta entre
o Colonial e o Neoclassico, mantendo predominancia de tragos
portugueses. (Lima, 2014, p. 33)

5.3 Casa situada a Pracga Getulio Vargas

A Casa situada a Praga Getulio Vargas mais conhecida como Casa de
Sinhara que esta representada na figura 3 foi construida no final do século XIX,
possui tombamento a nivel Estadual pelo processo n° 80 Inscricdo n°78 Livro do

tombo Histérico (Parana, 2006).
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FIGURA 12 - Casa situada a Praga Getulio Vargas
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Fonte: Acervo Museu do Tropeiro

Em 2003 foi iniciado o projeto para que o prédio se tornasse sede do Museu
Casa de Sinhara, que tem como objetivo homenagear a esposa de tropeiro do
século XVIII e XIX e dar a devida valorizagdo que elas mereciam, mostra o dia a
rotina feminina da década em questdo, através dos afazeres domésticos. (Lima,
2014, p. 31). De acordo com Mayer (2015, p. 64), o museu foi "pensado para ser
uma exposigcao de curta duragéo foi inaugurado em 2004 e completou 10 anos em
2014. A comunidade apreciou e se identificou cobrando a permanéncia da
exposicao.” Nos dias atuais a sede do Museu encontra-se fechada em decorréncia
de danos causados pelo tempo, bem como infiltracbes e falta de manutencao do

prédio.
5.4 Igreja Matriz - Paroquia Sant’Ana
A sua construgdo remonta ao periodo colonial brasileiro, ela € considerada

uma das mais antigas igrejas do estado do Parana. O estilo arquitetdnico

predominante é o colonial, com influéncias barrocas. (Parana, 2006).
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FIGURA 13 - Igreja Matriz de Sant’/Ana

Fonte: Acervo da autora (2023)

O Santuario conhecido como Igreja Matriz Nossa Senhora Sant’ana Trata-se
de uma estrutura construida usando a técnica de taipa de pildo, ornamentada com
esculturas esculpidas em madeira pelo frei Mathias de Génova, luminarias de cristal
generosamente doadas por D. Pedro Il, e abrigando o sino rachado pelo incessante
repicar, resultado do término da Segunda Guerra. Este edificio representa uma
harmoniosa fusdo entre a exceléncia arquitetdnica, o testemunho historico e a

devocao.
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6. PRACA SANT’ANA DO IAPO

Muitos centros histéricos possuem pragas centrais que servem como locais
de encontro, eventos culturais e feiras. Esses espagos sdo muitas vezes rodeados
por edificios importantes e monumentos historicos, ruas estreitas, calgcadas de
paralelepipedos sao caracteristicas comuns de centros historicos. Essas
caracteristicas arquitetdbnicas podem proporcionar uma sensagao Unica e
aconchegante, bem como uma conexao com as tradi¢gdes, que € o caso da Praga da
Matriz situada no centro de Castro-PR, que contém algumas das caracteristicas
citadas, no entanto, no entanto a falta de eventos e feiras culturais ocasiona no
baixo fluxo de pessoas visitando e passando um tempo de qualidade na praca.
Durante o0 més de novembro de 2022, registrei através de fotos como era a
movimentagdo na praga durante o final de semana, dias em que geralmente as

cidades recebem mais turistas, ou até mesmo moradores locais saem a lazer.

Figura 14 - Praga Matriz Sant’Ana

Fonte: Acervo da autora

A figura 1 registra a realidade da praca no dia 01 de outubro de 2022 nota-se
que esta vazia, apenas alguns carros estacionados na rua, no centro da praga, os

bancos vazios estdo a espera de ocupantes, apesar da solidao temporaria, a praga
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vazia possui uma sensacao de espera e expectativa. Ela aguarda o momento em
que as pessoas voltardo a ocupar seus espagos, enchendo novamente com risos,

conversas animadas e atividades diversas

Figura 15 - Praga Matriz Sant’Ana

Fonte: Acervo da autora

Na Figura 2 e 3 registros de outros angulos que mostram que a pracga esta
vazia, com bancos vazios nao ha criangas brincando, casais passeando de maos
dadas ou grupos de amigos se reunindo para conversar, ndo ha artistas de rua,
vendedores ambulantes ou qualquer forma de entretenimento ou atividade cultural,
musica. Uma praga sem vida € um espago publico que perdeu sua vitalidade e
alegria, tornando-se um lugar triste e deserto, onde as pessoas evitam ir devido a

falta de atividade e a sensagao de abandono que ela transmite.
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Figura 16 - Praca Matriz Sant’/Ana

Fonte: Acervo da autora

Diante disso considera-se importante pensar no uso de um espago com tanta
rigueza historica e cultural para a comunidade e aproveitar isso pro
desenvolvimento do turismo, considerando que a propria populagdo e os turistas
poderiam gostar de ocupar esses espagos por meio do entretenimento, atividades
culturais, gastronébmicas e uma das propostas que pode ser aproveitada nesse
sentido é a aplicacdo do Habitat de Compras Turisticas conceito trazido por Yuksel
(2007) que apresenta parametros para a organizagao de um espago de consumo no
turismo, que aproveita centro histéricos e outros locais de importancia cultural de um

destino turistico para o desenvolvimento do turismo.
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6.1 RESULTADOS ENTREVISTA NARRATIVA

Nesse topico serdo apresentados alguns trechos das entrevistas narrativas
que foram realizadas com trés lojistas do Centro Histérico de Castro, que puderam

expressar suas opinides de forma livre e informal, como podemos observar a seguir:

“Porque a gente que é daqui de Castro vai uma vez e nao acha mais graga de

ir outras vezes né?”

E sempre fui quando eu era crianga, quando a gente é crianga a gente acha muita
mais graga, a gente que ta trabalhando, final de semana a gente quer passear né?
Vamos dizer pra Ponta Grossa que tem mais opg¢do, tem shopping, tem lugar pra
gente passear, né? Aqui ja é complicado a questdo do turismo, né? E dai a gente ali
pensa assim, ah mas acho que eu vou assistir um filme ndo compensa ir la no
museu da cidade ver o que que tem de diferente, porque a gente que é daqui de

Castro vai uma vez e ndo acha mais graga de ir outras vezes né?
“Aqui a gente ndao vé bastante turista no final de semana, fica muito parado.”

E final de semana a gente vé que tem pouquissimos turistas, eu moro aqui do lado
da da praga aqui a gente ndo vé bastante turista no final de semana, fica muito
parado. Eu acho que falta incentivo, né? Pra tornar mais atrativo, eu acho que se
tivesse algum tipo de evento aqui que acontece no final de semana, ia atrair mais
gente, até nés moradores mesmo, falta alguma coisa diferente sabe? Alguma

novidade.

“Acho que nao tem nada assim que chame atengao, que falta alguma coisa pro

turista vir’

Mas eu acho assim que néo é o lugar que chamaria atencdo pra alguém que vem,
um turista vim pra estar conhecendo a cidade. Acho que nao tem nada assim que

chame atengéo, que falta alguma coisa pro turista vir.

Entende-se a necessidade de revitalizar o Centro Histérico de Castro como
um destino turistico atraente e envolvente. Isso envolve a criacdo de experiéncias
memoraveis, eventos e atividades que atraiam tanto os moradores locais quanto os

turistas, contribuindo para o desenvolvimento econémico e cultural da regido. A



Implantacdo do HCT seria a solugao para essas questoes.

6.2 ESTRATEGIAS PARA TORNAR O CENTRO HISTORICO DE CASTRO -

PR UM HCT

Primeiramente para obter uma resposta ao objetivo geral da pesquisa foi

elaborado um quadro para analisar quais caracteristicas do centro histérico de

Castro - PR se encaixam nelas

QUADRO 1 - Caracteristicas do HCT no Centro historico de Castro - PR

Caracteristicas do HCT

Apresenta no centro histérico

1- Diversos tipos de varejo dominado por
uma atmosfera inconsistente

N3ao.
N&o, pois ndo ha diversidade de lojas, e
barracas ou vendedores de rua

2 -Presenca de pequenas lojas que
oferecem diversidade de cores, cheiros e
barulhos.

N&o.

Nao pois ha somente alguns comércios no
centro histoérico, que ndo se encaixam nessa
caracteristica

3 - Ambiente nao estruturado

Nao
Ha uma diversidade de espago porém,
espaco que nao esta sendo utilizado

4- Atividades de negécios locais

Sim
Todas as lojas sdo negdcios locais

5- Atmosfera diferente e hospitaleira

Sim

Existe espacos hospitaleiros, e itens
relacionados a hospitalidades comos os
bancos da praga os canteiros de flores

6 - Ambiente unico e atrativo para compras e
experiéncia de compra

Sim

O ambiente ¢ atrativo para compras pois aos
domingos ha fluxo de pessoas saindo da
igreja, entretanto faltam eventos para
manter essas pessoas no local por mais
tempo

7 - Cultura local auténtica

Sim
N&o, pois ndo ha exposi¢des de arte ou algo
semelhante

8 - Mix de varejo na area deve conter:
boutiques, restaurantes, bares, lojas de
presentes ou souvenir

N&o
Nao ha mix de varejo no local

9 - Areas para vendedores de rua

Nao
Nao ha areas para vendedores de rua
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10 - Prédios historicoS Sim
Igreja Matriz Sant’/Ana, Casa da Pracga, Casa
da Sinhara

11 - Exemplares arquiteténicos Sim

12 - Possibilidade de negociar Nao

N&o ha possibilidade de negociar pois ndo
tem diversidades de varejo e lojas

13 - Olhar exibicdes N&o
Nao, pois ndo ha artesanatos ou outro tipo
de exposicao

14 - Conversar com outros compradores e Nao
vendedores
15 - Socializar com amigos Sim

Em espagos na praga

16 - Browsing Nao

17 - Pagar pregos reduzidos. Nao
nao ha oferta e promogoes

Fonte: Da autora, 2023 baseado em Horodyski; Coutinho (2020)

A partir desse quadro compreende-se que ainda falta elementos para que o
Centro Histdérico de Castro se torne um Habitat de Compras Turisticas, no entanto
com algumas estratégias baseadas no estudo Yuksel isso pode ser mudado. A

seguir serao elencadas estratégias de acordo com o quadro visto anteriormente:

1) Implementar um planejamento que permita diversos tipos de varejo, mas
com diretrizes de design que garantam uma atmosfera consistente. Isso pode ser
alcangado por meio de regulamentagdes de design urbano.

2) Apoiar os empreendedores locais, criando programas de incentivo e
financiamento, para que as pequenas lojas que tem o desejo de oferecer produtos
unicos como por exemplo; artesanato local, objetos de decoragdo, produtos
regionais, entre outros. Acredito que isso ajudara a diversificar a oferta no local .

3) Desenvolver um ambiente nao estruturado com ruas bem decoradas,
pracas atraentes, sinalizagao colorida e elementos que promovam a diversidade de
cores, cheiros e sons.

4) Incentivo o acontecimento de eventos locais, promover eventos que
destaquem os negocios locais, como feiras de artesanato, mercados de agricultores
e festivais gastrondmicos. Isso vai atrair visitantes e promovera os empreendedores

locais.
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5) Seria interessante oferecer treinamento em atendimento ao cliente e
hospitalidade para os comerciantes, criando um ambiente hospitaleiro que incentive
os visitantes a explorar as lojas.

6) Desenvolver experiéncias de compra exclusivas, como visitas guiadas a
prédios historicos, juntamente com o consumo de produtos locais, feiras de
artesanato e eventos culturais.

7) Seria interessante estimular a preservagao e promog¢ao da cultura local,
incluindo apresentagdes culturais, exposicboes de arte e museus que contam a
histéria da regiéo.

8) Garantir que haja um mix de varejo na area incluindo boutiques,
restaurantes, bares e lojas de presentes ou souvenirs, oferecendo opg¢des variadas
para os visitantes.

9) Designar areas especificas dentro do centro historico onde vendedores de
rua possam montar suas bancas, promovendo produtos locais, artesanato e
alimentos tradicionais, realizar eventos regulares, como feiras ou mercados de rua,
que permitam aos vendedores de rua participar e oferecer seus produtos aos
visitantes.

10) Incentivar a preservagdo de prédios historicos, oferecendo incentivos
fiscais e subsidios para a restauragdo e manutengdo dessas estruturas, realizar
mais passeios guiados por prédios histéricos para educar os visitantes sobre a
importancia da arquitetura local.

11) Realizar campanhas de conscientizagao para destacar exemplos notaveis
de arquitetura na area, explicando sua importancia e histéria, promover concursos
de design ou arquitetura que incentivem a criagcdo de novos exemplares
arquitetonicos na regido.

12) Treinar os vendedores para permitir a negociacao de pregos, tornando
isso uma parte aceitavel da cultura de compras no centro histérico, realizar eventos
de "negociagao" em que os compradores podem participar e poder negociar.

13) Estabelecer galerias de arte ou espagos de exposigao que exibam obras
de artistas locais, artesanato regional ou exposigdes historicas, realizar eventos
culturais que incluem exposigdes, como festivais de arte ou exposi¢cdes de histéria.
Contratar curadoria para que as exposi¢cdes se adequem ao cenario local.

14) Criar areas de convivéncia ou espagos para café onde os visitantes
possam se reunir, relaxar e conversar com outros compradores e vendedores,

promover atividades interativas, como workshops ou demonstracdes, que incentivem
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a interagao entre os participantes.

15) Organizar eventos sociais, como festivais, noites de musica ao vivo ou
festas tematicas, para que os visitantes possam se divertir com amigos enquanto
exploram o centro histérico, promover a criagdo de areas ou espagos ao ar livre
onde as pessoas possam se reunir e socializar.

16) Projetar as lojas de forma atraente, com vitrines atraentes e disposi¢cdes
de produtos que incentivem os visitantes a navegar e explorar os produtos
oferecidos, promover atividades ou desafios de descoberta para envolver os
visitantes na exploracéo das lojas.

17) Oferecer promogdes sazonais, descontos para grupos ou programas de
fidelidade que permitam aos compradores obter pregos reduzidos em produtos
selecionados. Promover vendas especiais ou eventos de liquidacdo em datas

estratégicas ao longo do ano.

Essas estratégias podem ser implementadas em conjunto com o apoio da
comunidade local, autoridades municipais e 6rgdos de turismo. E importante criar
parcerias e envolver as partes interessadas para garantir o sucesso na
transformacdo do Centro Histérico de Castro- PR em um Habitat de Compras

Turisticas auténtico e atraente.
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7. CONSIDERAGOES FINAIS

O presente trabalho atingiu o objetivo de pesquisa pois pode analisar o
Centro Histérico de Castro - PR na perspectiva do turismo, A realizacdo desta
pesquisa se constituiu de uma maneira pratica e satisfatéria para autora pois & de
extrema importancia que sua cidade em questdo desenvolva o turismo cultural de
maneira que todos se beneficiem com isso, turista e moradores locais.

A partir desse estudo compreende-se a importadncia da valorizagao do
turismo cultural como um produto turistico completo com a inser¢gdo do Habitat de
Compras Turisticas no centro histérico.

Como fragilidade da pesquisa, aponta-se o fato de ndo saber se futuramente
o poder publico vai implementar um Habitat de Compras Turisticas no centro
histérico de Castro - PR, mas é importante citar que o presente trabalho sera
apresentado as autoridades locais podendo abrir caminho para que as ideias sejam
colocadas em pratica.

Portanto, a transformacado do Centro Histérico de Castro em um Habitat de
Compras Turisticas €& um processo desafiador, mas repleto de potencial
respondendo o problema da pesquisa. As caracteristicas unicas da regido,
combinadas com esforgos colaborativos e estratégias de promogdo, podem

contribuir para o crescimento do turismo cultural e econédmico do local.
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ANEXOS

Transcricao das entrevistas realizadas com os comerciantes participantes da

pesquisa, no periodo de outubro de 2023.

Optou-se por nao divulgar o nome completo dos entrevistados, apenas as

iniciais

Entrevistado 1: V.P.L
- Como vocé vé o movimento aqui no centro histérico no final de semana?

V.P.L — Eu quase ndo passo nessa regiao no final de semana, mas eu acho que o
movimento é bem baixo. Aqui a gente ndo tem tanto tanta procura sabe? E mais dia
de semana que sempre vem essa excursao das senhorinhas e elas vem ali eu

acho.

- Vocé vé uma diferenca no movimento durante a semana e o final de semana?
V.P.L — Durante a semana o movimento segundo ao que eu vejo € maior do que no
final de semana. Nao sei, né? Eu nao tenho costume de ficar ali perto como eu moro

longe, né?

- E vocé tem ideia porque sera que € diferente do meio de semana para o final de

semana?

V.P.L - Eu eu acho que final de semana a maioria do pessoal daqui de Castro sai
pra ir turistar em outros lugares, porque aqui nao tem muitos lugares interessantes e
dai, dia de semana como os alunos estdo na escola, o pessoal tem fluxo maior né?
O pessoal esta aqui, o pessoal esta na escola. Por exemplo, os professoras vem e
traz os alunos ou por exemplo, assim, as senhorinhas ja vem das excursdes.
Normalmente dia de semana, porque elas n&o trabalham. Ai, eu acho que € por isso
o movimento maior durante a semana. E no final de semana vamos dizer n&o é tao
interessante ali né no caso. E sempre fui quando eu era crianga, quando a gente é
crianga a gente acha muita mais graca, a gente que ta trabalhando, final de semana
a gente quer passear né? Vamos dizer pra Ponta Grossa que tem mais opgao, tem
shopping, tem lugar pra gente passear, né? Aqui ja € complicado a questdo do

turismo, né? E dai a gente ali pensa assim, ah mas acho que eu vou assistir um
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filme ndo compensa ir la no museu da cidade ver o que que tem de diferente, porque
a gente que € daqui de Castro vai uma vez e ndo acha mais graga de ir outras vezes

né?

Entrevistado 2: N.A.C
- Como que vocé vé aqui no centro histérico o movimento no final de semana?

N.A.C - Eu acho que aqui justamente aqui, eu acho que é bem paradinho eu acho
que o movimento maior seria na parte de baixo ali que é o lago, o parque lacustre
ali, aqui eu acho que néao é tanto, acho que mais durante a semana, eu acho que é

bem movimentado.

- Como que vocé vé mesmo o movimento durante a semana comparado ao final de

semana?

N.A.C - Durante a semana é bem movimentado, tanto porque € uma questao que
€ um pouco acima do nosso centro, entdo eu acho assim, que um lugar onde a
maioria deixa carro ali, e também tem a escola que fica ali, entdo chega a ser
movimentada por esse essa questdo, por essa questdo de de escola, e e o

comerciante também deixa os carro ali por conta né?.
- E por que sera que no final de semana fica vazio?

N.A.C - Ah, eu acho assim que n&o tem, fim de ano eu vejo assim que é
movimentado, mas porque tem algo assim que eu acho atraente que € as luzes, € as
coisas que tem ali, durante a semana eu é, no final de semana eu acho que nao,
porque nao tem o que fazer ali. Vamos dizer assim, a ndo ser como diz o0 que o povo
faz durante a semana, que é esperar ou € aguardar alguém e também tem o dentista
ali que geralmente tem alguém esperando, eu acho que por isso por esse motivo
ndao acho que tem algo que atrai de estar ali sabe? Eu acho que também tem a
questao da missa também quem vem ali durante o final de semana eu acho que nao
€ movimentado a praga mas sim a igreja, acho que a igreja € o nosso centro
turistico, né? No caso que é o nosso principal, que € a nossa cidade, € uma cidade
de histéria e turistica. - Sim. Mas eu acho assim que n&o é o lugar que chamaria

atengao pra alguém que vem, um turista vim pra estar conhecendo a cidade. Acho
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que nao tem nada assim que chame atengéao, que falta alguma coisa pro turista vir.

Entrevistado 3: S.M
Samanta. Samanta. OK Samanta.
- Como que vocé vé aqui no centro histérico o movimento no final de semana?

S.M - Eu vejo que o centro histdrico tem pouco movimento para o potencial que
tem, tem pouco,eu acredito que falta um pouco mais de incentivo pra trazer esse
turista de fora pra ca porque a gente tem muitas muitos atrativos como a igreja,
principalmente os museus, né? Aqui acredito que tenha muito potencial, mais

potencial e ndo é explorado.

- E a praga tem movimento no sabado e domingo? Qual que € a diferenga que vocé

durante a semana e o final de semana?

S.M - Final de semana principalmente sdo poucos turistas na praga aqui né?
Durante o dia né? A gente vé poucos turistas passeando por aqui durante a semana
€ mais mais alunos da escola, inclusive a gente vé também alunos que as vezes
eles trazem mais movimento pro centro histérico aqui, né? Pra pra conhecer os
museus e tal. Essa semana inclusive trés 6nibus aqui, né? E final de semana a
gente vé que tem pouquissimos turistas, eu moro aqui do lado da da praga aqui a

gente ndo vé bastante turista no final de semana, fica muito parado.
- E por que sera que no final de semana fica vazio?

S.M - A eu acho que falta incentivo né? Pra tornar mais atrativo, eu acho que se
tivesse algum tipo de evento aqui que acontece no final de semana, ia atrair mais
gente, até ndés moradores mesmo, falta alguma coisa diferente sabe? Alguma

novidade.



