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RESUMO

Este Trabalho de Conclusao de Curso investiga como a integracao entre gastronomia,
arquitetura e hospitalidade pode fortalecer a atratividade turistica, tendo como objeto
de estudo o Botequim Original. A pesquisa nasce de um projeto de iniciacao cientifica
que analisou o funcionamento de estabelecimentos de alimentos e bebidas instalados
em edificios historicos, buscando compreender por que esses imoveis sdo escolhidos
por empreendedores do setor. A partir desse estudo inicial, identificaram-se fatores
como autenticidade arquitetdbnica, memoria coletiva e potencial de criagdo de
experiéncias singulares elementos que, mais tarde, serviram de base para aprofundar
a analise no contexto especifico do Botequim. No desenvolvimento do TCC, a
investigacdo se amplia ao explorar como o ambiente fisico, os elementos de
identidade cultural e as praticas de hospitalidade se articulam para transformar um
restaurante em um verdadeiro equipamento turistico. Foram utilizadas entrevistas,
observacdo do espago e referenciais tedricos que abordam gastronomia como
expressao cultural, turismo de experiéncia e a ressignificagado de patriménios para fins
de consumo e convivéncia. O trabalho demonstra que o Botequim Original nao
apenas serve refeigcdes, mas oferece ao visitante uma vivéncia sensorial e afetiva que
conecta passado e presente. Ao revelar como a ambientagdo, a arquitetura
preservada e a oferta gastronédmica dialogam com a identidade local, o estudo mostra
que restaurantes podem desempenhar um papel decisivo na consolidacdo de
destinos turisticos. Assim, o leitor € convidado a refletir sobre como espacos
aparentemente simples podem se tornar potentes promotores de cultura, memoria e
hospitalidade e por que compreender essa relagao é essencial para pensar o turismo
contemporaneo.

Palavras-chave: Gastronomia. Memoria Coletiva. Arquitetura. Identidade Cultural.
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1 INTRODUCAO

O projeto do TCC teve origem em uma pesquisa de iniciacao cientifica voltada
ao estudo de estabelecimentos de alimentos e bebidas instalados em edificios
historicos. Naquele primeiro momento, o objetivo era compreender como esses
espacos, quando ocupados por restaurantes, bares e botequins, promovem a
preservagdo da memoria urbana ao mesmo tempo em que dinamizam o fluxo
turistico. A investigacado permitiu observar que esses empreendimentos ndo apenas
ocupam estruturas antigas, mas resinificam esses locais, integrando passado e
presente por meio da gastronomia e da convivéncia.

Durante o desenvolvimento da pesquisa, buscou-se identificar os motivos que
levam empresarios do setor a escolherem iméveis histéricos para instalar seus
negocios. Os resultados apontaram fatores como a autenticidade da arquitetura, o
apelo estético, a valorizagdo cultural associada ao patriménio e a capacidade de
atrair visitantes interessados em experiéncias unicas. Esses elementos contribuem
para diferenciar o empreendimento no mercado, criando um ambiente que se
destaca pela atmosfera e pela narrativa que carrega. Assim, percebeu-se que o
edificio historico ndo é apenas um cenario, mas um componente ativo da experiéncia
turistica.

A partir dessas descobertas, o TCC foi estruturado conectando os achados da
iniciagao cientifica ao estudo especifico do Botequim Original. A escolha do local
como objeto de analise permitiu aprofundar a relagao entre gastronomia, arquitetura
e hospitalidade, mostrando de que maneira o ambiente fisico dialoga com a
identidade cultural do espaco e influencia a atratividade turistica. Dessa forma, o
trabalho evoluiu de uma pesquisa mais ampla sobre o uso de patriménios historicos
por estabelecimentos gastrondémicos para uma analise aplicada, que demonstra
como um restaurante pode se consolidar como um equipamento turistico relevante,
capaz de promover cultura, memoéria e experiéncia ao visitante.

A atividade turistica desenvolve um importante papel na economia mundial
sendo uma das atividades da atualidade mais promissora. Entretanto, o sucesso
dessa atividade depende de diversos setores e servigos, como transporte sendo eles
ferroviario, rodoviario e aéreo, dentre outros meios, hospedagem e, em especial,
alimentos e bebidas, nos quais geralmente podem ser fornecidos em restaurantes,
bares, cafés e dentre outros tipos de estabelecimentos. Com a globalizagéo, a
participagdo da gastronomia no ramo turistico e a sua importancia como componente
da atratividade de destinos, vem sendo discutida em todo o mundo, conforme atesta
Schluter (2003).



A gastronomia € um modelo de manifestagdo cultural, o conceito de
alimentagcao envolve uma série de motivagdes, além da satisfacdo das necessidades
bioldgicas, também esta intrinseco: prazer, cultura, estética, tradigao, lazer e todo o
cerimonial que cerca o preparo dos alimentos.

Em termos arquitetdnicos € possivel destacar a valorizagao da gastronomia, na
pesquisa procurou-se observar especificamente um espacgo, investigando como ele é
afetado por essa tendéncia. Portanto essa pesquisa justifica-se pela analise de como
a integracao entre a gastronomia e a arquitetura contribui para atratividade turistica
do Botequim Original. Desse modo o trabalho pretende resolver o seguinte problema:
Como a integracao entre a gastronomia e a arquitetura contribui para a atratividade
turistica do Botequim Original.

Por isso, tem como objetivo examinar como 0 uso e a valorizagdo de
elementos arquitetdnicos aliados a proposta gastronémica do Botequim Original
influenciam sua atratividade turistica, incluindo a) analisar como os elementos
arquiteténicos do Botequim Original contribuem para a ambientacdo e experiéncia
gastrondmica do cliente; b) investigar como a identidade visual e o projeto
arquiteténico do Botequim Original dialogam com o patrimdnio cultural e histérico de
Ponta Grossa; c) expor os elementos estruturais e estéticos que tornam o Botequim
Original um atrativo turistico, além de um local de consumo.

Espera-se que esse estudo possa auxiliar o turismo, pois propde uma reflexao
sobre a maneira como os espagos gastronémicos podem estar diretamente ligadas a
experiéncia turistica de um destino. Ao investigar como a arquitetura € usada por

empreendimentos de alimentos e bebidas, o trabalho mostra que a ambientacao fisica
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nao ira influenciar apenas o comportamento do cliente, mas também, ira potencializar
o valor simbdlico e cultural da experiéncia vivida pelo turista.

Para realizar essa pesquisa, o trabalho tera como base o estudo do Botequim
Original, localizado na regiao central de Ponta Grossa, Parana. Um estabelecimento
que se destaca tanto pela proposta gastronémica quanto pela ambientagao
arquiteténica. A escolha do local se justifica pela sua forte identidade visual, pela
valorizag&do de elementos histéricos em seu projeto e pela forma como se integra ao
contexto urbano e cultural da cidade.

O trabalho foi desenvolvido a base de pesquisas bibliograficas para obter
conhecimento sobre o tema escolhido, em conjunto com pesquisas in loco procurando
associar a fundamentagao tedrica com a pratica vista no estabelecimento escolhido
como base para o trabalho, apds as visitas foi realizada uma anélise sobre os
elementos arquitetdbnicos que em conjunto com a gastronomia transformam um

simples gesto em algo memoravel.
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2 FUNDAMENTAGAO TEORICA

2.1 GATRONOMIA COMO EXPRESSAO CULTURAL E ELEMENTO DO
TURISMO
A alimentac&o é uma necessidade bioldgica, com isso entende-se que um local

gue nao exista uma oferta de alimentos e bebidas volta-se a diminuir a presenca e a
permanéncia das pessoas, sendo assim a importancia da integragao da alimentagcao
com o turismo é de um servigo indispensavel para a permanéncia de turistas.
Gandara, Gimenes e Mascarenhas (2009, p. 181) expdem que o turismo gastrondmico
pode ser compreendido como “uma vertente do turismo cultural no qual o
deslocamento de visitantes se da por motivos ligados as praticas gastrondmicas de
uma localidade”. Croce e Perri (2010) consideram também o turismo gastronédmico
como uma forma integrada de turismo cultural, ja que os turistas com motivagdes
culturais, ndo tém se interessado somente por histéria, mas se mostram interessados

em aprender sobre diferentes tradigoes, onde a alimentagédo possui um papel central.

As viagens e a gastronomia sempre estiveram presentes na vida do
ser humano, seja por necessidade biolégica, como meio de
sobrevivéncia; por pura satisfacdo dos desejos, para saciar
curiosidades de novas experiéncias; ou por imposi¢cdo da sociedade,
por meio religioso, cultural e econdmico em que o individuo se encontra

no determinado momento da histéria. (Ferro, 2013)

De acordo com Ministério do Turismo (2024) a diversidade gastronédmica € uma
das principais caracteristicas da identidade cultural brasileira. Ela traduz a histéria, as
tradi¢coes, os diferentes costumes e sabores de uma comunidade ou territério. (Da
Matta, 1987), por sua vez, entende que o alimento é tudo aquilo que é comestivel e
pode ser digerido por nosso organismo; ja a comida é o alimento que é aceito pelo
Nosso grupo social a partir de critérios nutricionais, sociais e culturais.

Ainda existem situagdes em que servigos e manifestagdes gastrondmicas
podem ter caracteristicas unicas, chegando a despertar o interesse de visitagdo. Para
Hjalager (2004) nessas situagcdes a alimentacdo se torna um atrativo turistico
propriamente dito, com capacidade de atragao regional, nacional ou internacional, que
€ considerado o principal motivo para a viagem acontecer. Segundo Hall e Sharples
(2003), quando a alimentacao vira o motivo principal de uma viagem, isso significa
quando temos ela como protagonista no planejamento de uma viagem, temos o

turismo gastronémico.
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Fischler (2003), socidlogo francés com especializagdo em alimentagao, explora
de que forma a gastronomia pode refletir também questdes de identidade cultural, ele
entende que a comida € uma forma de comunicacdo e expressdo social, onde
escolhas alimentares sao influenciadas por diversos fatores como por exemplo:
histéria; geografia; tradigoes.

Diante do exposto, é possivel compreender que a gastronomia vai muito além
da funcao de alimentar: ela € uma expressao de identidade cultural, memoaria coletiva
de uma regiao, e até mesmo uma vivéncia social. Os autores citados reforgam que a
comida carrega consigo valores, tradigdes e modos de vida que se entrelagam com a
histéria e o cotidiano de um povo. Assim, o turismo gastrondmico se consolida como
uma vertente do turismo cultural que possibilita ao visitante ndo apenas conhecer os
sabores de uma regido, mas ter uma imerséo nas particularidades sociais, simbdlicas
e geograficas de um destino. Ao tornar-se um elemento central no planejamento de
viagens, a alimentacdo ganha destaque em experienciais auténticas, contribuindo
para a valorizagao da cultura regional e para o fortalecimento da identidade turistica
de uma localidade.

O turismo gastrondmico da ao turista a oportunidade de experimentar nao
somente a gastronomia local, mas de conhecer a histéria da regiéo, e estar imersa na

tradicéo.

2.2 A IMPORTANCIA DA ARQUITETURA E DO AMBIENTE NA
EXPERIENCIA GASTRONOMICA
A experiéncia em um espacgo gastrondmico vai muito além do paladar. O

ambiente, a disposicdo dos modveis, a iluminagao, os sons e até mesmo os aromas
fazem parte desse conjunto de elementos que irdo influenciar a forma como o cliente
se sente naquele local. A arquitetura e o modo que o ambiente é planejado n&o servem
apenas para organizar um espago, mas para transmitir sensagdes, comunicar a
identidade do local e tornar o momento da refeigdo algo agradavel podendo
transformar esse momento em uma lembranga. Ao pensar em um local com o cuidado
estético e funcional €, uma maneira de valorizar a experiéncia do consumidor tornando
o local mais atrativo para os clientes.

Segundo Walter, Edvardsson e Ostrom (2010) o ambiente fisico € como um

dos impulsionadores frequentes de experiéncias do consumidor em restaurantes,
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juntamente com interagdes sociais e o0 servigo, sendo o principal a comida e bebida.
Com base nessa percepgao, estudiosos como Bitner (1992) desenvolveram o conceito
de servicescape, que se refere as instalacoes fisicas, construidas, bem como suas
caracteristicas intangiveis e dedicada a prestacédo de servigos. O modelo tedrico do
servicescape compreende que o ambiente fisico € composto por trés dimensdes. Sao
elas: condi¢des ambientais (que sao principalmente sensoriais), layout espacial e
funcionalidade. Apesar de ser analisada em trés dimensdes, a percep¢ao dos
ambientes ocorre de maneira conjunta.

Em espacos gastrondmicos, o ambiente contribui para gerar sensagdes que
complementam o saber da comida, um restaurante com iluminagcdo suave, musica
ambiente agradavel e decoragdes que remetem a historia local podem gerar emogdes
que transformam uma refeicdo em algo memoravel. Lia e Niemeyer (2019) ao
analisarem o ambiente de um restaurante de alto padréo, observam que a estética do
espago € tdo importante quanto o cardapio na constru¢do da imagem do
estabelecimento e na fidelizagdo do publico.

Mehrabian e Russel (1974 apud Kim; moon, 2009) autores da psicologia
consideram o ambiente como emissor de estimulos que geram respostas emocionais
nos individuos, locais que sao responsaveis por produzir comportamento de
aproximacdo ou afastamento. Tais respostas sdao mediadas por fatores como
caracteristicas pessoais e expectativa dos individuos em relagdo ao ambiente (Bitner,
1992). O ambiente fisico de um restaurante € composto por varios elementos
sensoriais que vao atuar na percepc¢ao e bem-estar do cliente, a iluminagcao, pode
criar ambientes mais intimos e aconchegantes quando usada de maneira suave, ou
estimular a rotatividade em casos quando € usada uma luz mais intensa

De acordo com pesquisas realizadas por Valdez e Mehrabian (1994) as
psicologias das cores fazem associagbes entre o comprimento da onda e os
sentimentos que as cores e luzes podem causar nas pessoas, tons de amarelos e
laranja podem causar fome e conforto. Tons quentes como vermelho e amarelo séo
frequentemente utilizadas em estabelecimentos alimenticios por estarem associadas
ao estimulo de apetite, sendo o McDonald’s um dos exemplos mais emblematicos
dessa estratégia, Ledoux (2011) assegura que essas emogdes surgem gragas a

interpretacao cognitiva que nosso cérebro faz dos estimulos presente nos ambientes.
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Segundo Pine e Gilmore (1999) presenga de sons seja uma musica ambiente
ou um simples ruido do entorno também podem influenciar na permanéncia € no ritmo
de uma refei¢ao, por gerar mais engajamento emocional ao consumidor. A disposi¢cao
dos moveis ou layout por sua vez ira auxiliar na funcionalidade, e fluxo do espago
podendo proporcionar conforto, privacidade e acessibilidade. A temperatura e os
cheiros presentes no local ainda podem causar mais sensag¢des, memoria e até
mesmo a percepgado da qualidade do que esta sendo entregue, esses elementos
quando estédo juntos de forma harmoniosa criam um ambiente envolvente, que vai
além do paladar e comeca a despertar os sentidos dos clientes.

Além de proporcionar conforto, o ambiente é responsavel por comunicar a
proposta e a identidade do estabelecimento, locais que investem em uma estética
coerente com seu conceito, como rustico, o regional, o moderno ou tematico reforcam
a autenticidade da experiéncia oferecida. “De um lado, temos o emissor ou vitrinista;
de outro, o receptor ou usuario; entre eles, o referente ou produto, o cddigo
predominantemente visual, o contato ou qualquer ingrediente atrativo e, finalmente, a
mensagem visual como um todo” (Bigal, 2001, p.20). A estética, ndo é apenas
decorativa, mas um componente estratégico que reforga a arca do lugar, diferencia o
local e cria uma memodéria afetiva no cliente.

No contexto do turismo, a ambientagdo ganha ainda mais relevancia, pois esta
diretamente ligada a capacidade atrativa do local. Um empreendimento que investe
em um ambiente visualmente agradavel, fotogénico e sensorialmente marcante tende
a se tornar um local mais desejado, visitado e consequentemente mais compartilhado,
principalmente nas redes sociais. De acordo com Farias, Aguiar, Melo (2010) a
economia esta caminhando para a era da experiéncia com o auxilio da tecnologia.
Atualmente alguns profissionais do marketing e do design devem empregar uma visao
mais experiencial do consumo, complementando uma decisao.

Além disso, turistas com perfil de experiéncias auténticas buscam locais que
traduzam a cultura e os valores da regido, por meio da estética e da ambientagao do
local, assim o ambiente bem planejado contribui para fidelizar mais clientes e, ao

mesmo tempo, fortalecer a imagem turistica da cidade onde esta localizado.
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2.3 PATRIMONIO HISTORICO E IDENTIDADE LOCAL NO TURISMO
URBANO
A preservacgao do patrimdnio histérico é essencial, ndo apenas por preservar a

memoria de uma cidade, mas também para fortalecer sua identidade cultural e o
sentimento de pertencimento da populagdo. No contexto do turismo urbano, os
edificios antigos, os centros histéricos e as construgdes que mantem tragos
arquiteténicos originais, se tornam atrativos despertando o interesse de visitantes em
conhecer sobre a historia local. A reutilizacdo desses espagcos como restaurantes,
cafés, museus ou centros culturais, representam uma forma de ressignificagcao do
passado, onde o antigo encontra 0 moderno, assim a arquitetura histérica associada
a praticas culturais e gastrondmicas contribui diretamente para tornar o destino mais
auténtico e atrativo aos turistas.

O Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional (IPHAN, 2004)
estabelece como patriménio todo o conjunto de bens moveis e imoveis existentes no
pais e cuja conservagao seja de interesse publico, que por sua vinculagado a fatos
memoraveis da histéria do brasil. Conceitua patriménio cultural como os bens “de
natureza material e imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de
referéncia a identidade, a agdo, a memoéria dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira” (IPHAN, 2014).

Conforme a Organizagao das Nagdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a
Cultura (2003) expbem o patrimdnio cultural imaterial as praticas, sdo representacgdes,
expressodes, conhecimentos e técnicas, junto com os instrumentos, objetos e até
mesmo locais culturais. O patriménio imaterial geralmente é passado de geragdo em
geracao e passa por pequenas alteracdes pelas comunidades e grupos em fungao de
sua historia, que irdo gerar um sentimento de identidade, promovendo a diversidade
e criatividade cultural. Ja “o patriménio cultural material € composto por monumentos,
conjunto de construcdes e sitios arqueoldgicos, de fundamental importancia para a
memoria, a identidade e a criatividade dos povos” (IPHAN, 2013).

Candau (2016) pontua que a identidade ndo pode existir sem a memoria, assim
como nao pode haver memoéria sem identidade, memoéria e identidade, portanto,
caracterizam a definicdo de patriménio. Com isso compreendemos que a preservacao
desse patriménio se torna fundamental a respeito do desenvolvimento de um povo,
que ira refletir em sua formagao sociocultural, preservar pode ser uma medida para

garantir que a sociedade conhecga sua propria historia e de outros povos também,
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Oliveira; Loures Oliveira (2008) expde que através da materialidade, o individuo
consegue realizar e afirmar sua identidade cultural, podendo reconstruir seu passado
histérico. De acordo com Pelegrini (2007) estamos admitindo que o patriménio é
historicamente construido e causa sentimento de pertencimento dos individuos ou de
um grupo, sentimento esse que ira acabar de assegurar uma identidade cultural.

Segundo Riegl (1999), para que seja possivel estabelecer os limites da
intervengcdo em um patrimonio cultural edificado precisamos identificar que os valores
sao determinantes daquele monumento, que pode ser denominado histérico, ou tudo
que existiu em algum momento. A preservacao do patriménio € uma forma de garantir
gque uma comunidade se reconhega em suas raizes. O filésofo Edmund Burke ja
afirmava “Um povo que nao se orgulha de seu passado néo tera futuro”, o patriménio
€ um dos pilares que a cidade constréi sua identidade, e seu valor vai além do tangivel,
ele € a alma de um povo.

A preservagao do patriménio, tem impacto direto no desenvolvimento de uma
sociedade, quando o patriménio histérico € preservado ele nao vai contribuir somente
para a identidade da cidade, mas por consequéncia se torna um fator importante para
o turismo, gerando empregos e promovendo a economia local. Além disso a
preservagdo contribui para a sustentabilidade urbana, uma vez que impede a
destruicdo dos edificios historicos, gerando uma maior qualidade de vida para os
moradores, que tem o privilégio de viver em cidades que preservam a conexao com
suas historias.

Dessa forma entende-se que o patriménio histérico, tanto material quanto
imaterial, € essencial para a formacdo da identidade de uma cidade e para a
valorizacdo de sua cultura diante dos proprios moradores e dos visitantes. A
preservacdo desses espacos vai além da conservacao fisica dos edificios, ela vai
representar um elo entre o passado e o presente, permitindo que as memdrias
coletivas sejam mantidas vivas e transmitidas para futuras geragdes. No contexto
turistico construgdes como Botequim Original demonstram como a arquitetura
historica, quando respeitada e usada de forma consciente, pode se transformar em
um potente atrativo cultural e gastronémico. Assim o patrimdnio ndo apenas embeleza
e diferencia a paisagem urbana, mas também contribui diretamente para o
fortalecimento do turismo e para a construgdo de uma sociedade mais conectada as

suas raizes.



17

2.4 A INTEGRACAO ENTRE A GASTRONOMIA, ARQUITETURAE
TURISMO
A integracdo entre gastronomia, arquitetura e turismo representa uma das

formas mais completas de vivéncia turistica, na medida em que conecta o visitante ao
destino por meio dos sentidos, da memodria e da estética. No cenario atual, onde o
turista busca cada vez mais experiéncias auténticas e significativas, a unido entre o
sabor local, os tragos arquitetdnicos e o contexto histérico-cultural do espago se
tornam um diferencial competitivo para os destinos, mais do que consumir alimentos,
o visitante busca se sentir parte do lugar, e isso é possivel quando o ambiente
comunica a identidade, a comida expressa tradicao e o espago convida a permanéncia
e ao encantamento.

A Wanderlust (2024) refor¢ca que a conexao com a vida local € essencial para
viagens mais auténticas, geragcdes mais atuais andam preferindo roteiros que
integram entretenimento, esportes, cultura e gastronomia. De acordo com uma
pesquisa da Embratur (2025) o turismo gastronémico segue em alta, com viajantes
interessados em destinos ja conhecidos por sua culinaria, mas além disso, tem se
voltado para o resgate de receitas tradicionais, pratos que trazem memorias e a busca
por uma conexao emocional com a cultura local.

A arquitetura ndo se limita a criar espacos funcionais e esteticamente
agradaveis. Ela também desempenha um papel essencial na comunicagao de valores
sociais, os edificios e espagos urbanos refletem ideologias, e principios de uma
sociedade. De acordo com Colin (2010) a arquitetura € como um meio de
comunicagdo, que transmite um conjunto de mensagens, pois a arquitetura esta
estruturada dentro de codigos culturais da sociedade. “O tempo todo, através das
formas, materiais, decoracdo, mobiliario e iluminacdo, a arquitetura compde uma
narrativa da experiéncia” (Sebastiany, 2008).

“Para cada perfil de publico, a pertinéncia da mensagem muda, e ndo € possivel
agradar a todos ao mesmo tempo” (Sebastiany, 2008), pois segundo Kant (2002) cada
homem representa a sua percepg¢ao estética, por meio de uma relacdo entre a
natureza e a sua liberdade, em julgar algo a partir do que Ihe é apresentado. Nao se
deve negar que a arquitetura transforma a ponto de modelar o mundo, as vezes

proporcionando um padrao de identificagcéo.
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Os edificios abrigam uma atividade que tem fungé&o especifica
e dao significado para a sociedade e constroem a paisagem da
cidade. Uma igreja simboliza religiosidade; uma escola,
educacgao; a casa, abrigo e protegdo; em outras palavras, a
arquitetura transmite valores, conceitos, emogdes (Rocha,
2010, p.2).

A arquitetura tem efeito sobre nés, mental e fisicamente, sobre o que fazemos
e como interagimos no espacgo, incluindo nossas relagbes. Também nos faz
pertencente a um grupo, partilhando com ele comportamentos, maneiras de pensar e
atitudes. O pertencer € a reflexdo sobre a propria identidade, os proprios valores e

valores compartilhados.

Como qualquer meio de comunicagao estética, também a
arquitetura pode transmitir um amplo espectro de emogdes que
faz parte de nossa vida: a apreensdo diante de mudancas
estruturais, a confianga no futuro, o desejo de poder, as
fantasias e fixagdes mais diversas. (Rocha, 2010, p.2)

A comunicacédo deveria sobretudo, tocar a nossa sensibilidade, nos emocionar
e instigar a contemplacao. O convite a observacao é sobre suas formas, a textura das
paredes, ao arranjo das janelas e até mesmo ao jogo de luz e sombras, com cores
trazendo sua leveza ou solidez, assim se comeca uma apreciacao da arquitetura.
(Rocha,2010)

O Botequim Original € um exemplo concreto de como a arquitetura pode
enriquecer uma experiéncia turistica, instalado em um edificio anterior a década de
1920, o local ja abrigou residenciais e diversos comércios, sendo tombado como
patriménio histérico em 2001. Sua fachada preservada, com janelas altas, portas de
madeiras e detalhes arquitetdnicos originais, resgata elementos da arquitetura do
século XX. O Botequim transforma uma simples refeicdo em uma viagem pela historia
local.

Diante do embasamento tedrico apresentado, que abordou os principais
conceitos relacionados a memoria coletiva, hospitalidade, gastronomia e sua relagéo
com o turismo, torna-se possivel estruturar uma investigacao de forma coerente com
0s objetivos proposto neste trabalho. Assim, o proximo capitulo descreve os
procedimentos metodoldgicos adotados para a realizagdo da pesquisa, detalhando o
tipo de abordagem utilizada, os instrumentos de coleta de dados e os critérios de
analise que possibilitaram compreender, a partir da realidade do Botequim Original,

como esses elementos se manifestam no contexto pratico.
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3 METODOLOGIA

Este trabalho se caracteriza como uma pesquisa de abordagem qualitativa,
que, para Minayo (2009) é adequada quando o propésito € compreender significados
e interpretagdes por individuos as suas experiéncias, com natureza exploratoria e
descritiva. Gil (2008), a pesquisa exploratéria visa proporcionar maior proximidade
com um problema, enquanto a descritiva busca detalhar as caracteristicas de
determinado acontecimento. O foco esta na compreensao de como a arquitetura pode
ser utilizada por empreendimento gastronédmicos como estratégia para fortalecer a
identidade local e enriquecer a experiéncia turistica, a escolha por uma abordagem
qualitativa se justifica pela natureza do objeto de estudo, que envolve percepgao,
sensagdes e simbolismo atribuidos ao espago fisico, ndo sendo possivel de
mensuragao numerica, mas sim de interpretagdo e analise subjetiva.

A estratégia metodologica adotada € o estudo de caso, que de acordo Yin
(2001) é uma estratégia de pesquisa que busca investigar um acontecimento dentro
de seu real contexto. Foi aplicado ao Botequim Original, um restaurante localizado
na regido central de Ponta Grossa-PR, instalado em um edificio tombado como
patriménio histérico. O local foi selecionado por apresentar caracteristicas
arquiteténicas preservadas, além de manter uma proposta gastronémica. O estudo
investiga de que maneira os elementos estruturais e estéticos presentes no espago
contribuem para a ambientacdo e como essa integracdo entre a arquitetura e
gastronomia pode se configurar como atrativo turistico.

Para a coleta de dados, foram realizadas trés visitas técnicas presenciais ao
local, “A pesquisa de campo caracteriza-se pelo contato direto do pesquisador com o
fendmeno estudado, tal como ocorre na realidade”(Gil, 2008, p.54), com objetivo de
observar diretamente o ambiente fisico, registrar visualmente os elementos
arquitetbnicos e decorativos, e anotar aspectos relacionados a organizagdo do
espaco, iluminacdo, mobiliarios, cores, materiais utilizados e outros elementos
sensoriais que possam influenciar na experiencia do cliente. Foram utilizados
registros fotograficos e um diario de campo para descrever as impressoes e identificar
aspectos simbdlicos do ambiente. A observacgao participante € uma ferramenta central

nesse
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processo, permitindo que a pesquisadora vivencie o espago também como cliente,
fortalecendo a compreensao da experiéncia oferecida.

Além da observacao direta, foi aplicada uma entrevista semiestruturada com o
proprietario ou gestor do estabelecimento, com o objetivo de compreender as
intengdes do projeto arquitetdbnico e decorativo, as escolhas estéticas e o
posicionamento do restaurante em frente ao turismo. As questdes buscaram explorar
a relacao entre o espaco fisico e a experiéncia do consumidor, bem como a percep¢ao
do empresario sobre o valor cultural. Essa etapa € fundamental para articular os
dados empiricos a visao interna do empreendimento.

Os dados coletados foram analisados com base na fundamentagao tedrica
construida ao longo do trabalho, principalmente com base nos conceitos de
servicescape (Bitner, 1992), patrimonio cultural (IPHAN, 2013; 2014), identidade local
(Candau, 2016; Pelegrini, 2007), turismo urbano e turismo gastronémico (Gastal,
2002). A analise é feita por meio de interpretacdo textual, considerando aspectos
simbdlicos, sensoriais e culturais relacionados ao espago. Espera-se, com isso,
compreender como a arquitetura pode ampliar o valor da experiéncia gastronédmica e
contribuir para a construcdo de um espagco de memoria, identidade e atratividade

turistica.
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4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Restaurantes desempenham um papel estratégico na promogéo do turismo
porque funcionam como pontos de encontro entre cultura, identidade e experiéncia
sensorial. Mais do que espacos de alimentagdo, eles se consolidam como
equipamentos turisticos capazes de influenciar a escolha de destinos, fortalecer a
imagem local e criar memorias afetivas no visitante. Segundo autores da éarea, a
gastronomia é entendida como uma expressao cultural que revela modos de viver,
valores e tradigbes de uma comunidade e, por isso, integra o conjunto de atrativos
que compdem a oferta turistica. Dentro desse contexto, restaurantes sao definidos
como estabelecimentos destinados a producao e ao servico de alimentos e bebidas,
mas sua fungdo vai além do operacional: eles traduzem o territério por meio de
sabores, hospitalidade e ambientacao, fortalecendo a identidade do destino e
ampliando sua atratividade.

Este capitulo apresenta os resultados obtidos a partir da pesquisa de campo no
Botequim Original, com objetivo de compreender como a arquitetura contribui para a
construcdo de experiéncias turisticas auténticas em estabelecimentos
gastrondémicos. Por meio de observacdes in loco, registros fotograficos e entrevistas
com o responsavel pelo local, foi possivel identificar elementos estruturais e estéticos
que reforcam a identidade do espago e ampliam a percepc¢ao do visitante em relagao
ao ambiente. A seguir o trabalho vai apresentar os elementos usados para analisar os
aspectos arquitetdbnicos e simbdlicos observados, e discutido com base no nosso
referencial tedrico apresentado anteriormente, evidenciando a integragcao entre a

gastronomia, arquitetura e turismo no contexto da cidade.

4.1 O BOTEQUIM ORIGINAL
A escolha do empreendimento Botequim Original tem como objeto de estudo

por reunir as caracteristicas que representam, de forma integrada os trés eixos
centrais da pesquisa: gastronomia, arquitetura e turismo. Instalado em um imdével
tombado como patriménio histérico, o estabelecimento preserva elementos
arquiteténicos do inicio do século XX, enquanto oferece uma proposta gastronémica.
Sua localizagao estratégica na regiao central de Ponta Grossa e sua ambientagéo
planejada o tornam um exemplo de como o0s espagos gastrondmicos podem

incorporar histéria, estética e identidade cultural, fortalecendo a experiéncia do
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visitante.

Como exemplo da preservacao desse patriménio temos o Botequim Original,
localizado na R. XV de Novembro n°492, (Figura 1) que de acordo com Waldmann
(s/d) era sede da antiga residéncia de Thedphilo Alves Cunha, construcao realizada
anterior aos anos de 1920, foi instalada a alfaiataria Biella em 1923 fundada pelo
Paschoalino Provissiro, natural da Italia e residente de Ponta Grossa desde 1908,
segundo o album de Ponta Grossa de 1963, no imével também foi a fabrica de Malhas,
atualmente o edificio funciona como Botequim Original, imével foi tombado em 2001.

Figura 1- Localizador Do Marco 0 Ao Botequim Original
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Fonte: Elaborado com auxilio da ferramenta Google Maps (2025)

O estabelecimento esta localizado na R. XV de Novembro, n°® 492, Ponta

Grossa, Parana, de acordo com Waldmann (s/d) a edificagdo ja teve uso como
residéncia de Thedphilo Alves Cunha, e sua construgao foi realizada anterior aos anos
de 1920, ja foi cede da alfaiataria Biella em 1923, e de uma fabrica de Malhas Salinas.
Atualmente o edificio funciona como Bar Botequim Original, (Figura 3) edificio que foi

tombado em 2001, remete a um ambiente do inicio do século XX, o local combina uma

proposta gastronémica regional com uma ambientacdo cuidadosamente planejada,
que valoriza elementos da arquitetura original de época.

Figura 2— Fachada do Botequim Original

23



24

Fonte: A autora

O Botequim Original € comandado por dois sécios, Fabio Leandro Cecato e
Jovercindo Pereira Filho. O estabelecimento estd em funcionamento a mais de 20
anos, foi inaugurado em 24 de fevereiro de 2005, possui a razao social de Choperia
Botequim Original, e seu nome fantasia como ja exposto &€ Botequim Original. Em
conjunto os dois atuam de forma ativa na manutengdo da ambientagéo original do
empreendimento, procurando valorizar os elementos que remetem a memoria e a
autenticidade local, para compreender melhor essa ideia, e obter informacdes mais
sensiveis sobre a relagdo entre o espago a gastronomia e a atividade turistica foi
realizada uma conversa aberta com os sdcios, essa conversa teve carater qualitativo,
de natureza ampla e informal, permitindo que compartilhem suas percepgdes de forma
livre, sem roteiro rigido, a fim de identificar quais aspectos, sdo considerados
essenciais para o empreendimento e como os elementos contribuem para a

experiencia de quem frequenta.

4.2 OBOTEQUIM PELOS OLHOS DE QUEM O VIVE
A fala do proprietario do Botequim Original revela um forte compromisso com a

preservagao da memoria local, tanto do imovel em si quanto da histéria da Rua XV de
Novembro e da propria marca Original. O imével passou por uma reforma completa,
porém mantendo o respeito com suas principais caracteristicas arquitetdnicas e
histérica. Essa reforma teve como companheiro o COMPAC (Conselho Municipal de
Patriménio Cultural), o que garantiu a conformidade com os padrbes que sao
exigidos para os bens de valor historico. Elementos como o piso que remete ao
original, que foi trazido de Sao Paulo, e as vigas de imbuia reaproveitadas para a
confecgdo de portas e janelas. Esses itens demonstram um processo de restauro
que vai além de uma estética: trata-se de um verdadeiro resgate da identidade do
espaco.

Além do imdvel, o proprietario destaca o resgate de outros trés elementos
simbdlicos: a memdéria da Rua XV, que foi marcada por uma boemia tradicional que
havia sido esquecida; a valorizagdo da marca de cerveja Original, que nasceu em
Ponta Grossa e compde a identidade do bar; e objetos histéricos que foram
incorporados ao ambiente, como armarios da antiga Casa Romana (Figura 4). Uma
antiga loja de relogios e artigos de decoragéo e uma registradora das Casas Reunidas

do Ponto Azul, antigo “shopping Antartica”. Esses relatos reforcam a proposta do
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Botequim Original de ser mais do que um estabelecimento comercial: trata-se de um
espaco que abriga memoarias, reconecta o presente com o passado e contribui para a
valorizacdo do comercio e da cultura local.

Figura 3- Armarios Da Antiga Casa Romana

Fonte: A autora

A recuperacgao do imovel ndo envolveu apenas questdes estéticas, mas uma
verdadeira reconstru¢ao do espacgo. O proprietario do bar relata que ao alugar o
espaco, encontrou em péssimas condi¢cdes, com assoalhos de madeiras danificados
(Figura 5), estrutura comprometida (Figura 6) e diversas mudangas malfeitas ao
longo do tempo. A area comercial do imdvel precisou ser adaptada e aumentada
para que o bar pudesse se instalar e ter um espago mais amplo, essa caminhada de
reforma mostra o processo de ressignificagdo de um espaco urbano abandonado,
agora convertido em um ponto de referéncia cultural e gastronédmica na cidade.

Figura 4 — Pisos Danificados Botequim Original



26

Fonte: Jovercindo Pereira Filho

Figura 5-Estrutura comprometida

. 15/

Fonte: Jovercindo Pereira Filho

O processo de restauracdo foi pensado de maneira que mantem a
autenticidade do local, reforgcando o que o turismo de experiéncia pode estar em um
ambiente que transmita a histéria local como abordado por Bigal (2001) que expde
que a estética, ndo é apenas decorativa, mas um componente estratégico que reforga
a lembranca do lugar, diferencia o local e cria uma memoaria afetiva no cliente. O uso

de materiais de época, como os ladrilhos tipicos de bares dos anos 1930 (Figura 7) e
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o mobiliario que remete a esse mesmo periodo, ndo apenas embeleza o ambiente,
mas acaba transmitindo bem a proposta de resgate histérico e afetivo do Botequim,
além disso o projeto de expansao do bar revela a intengdo de aprofundar ainda mais

a experiéncia e a cultura local.

Figura 6— Ladrilhos Tipicos

Fonte: A autora

Segundo Candau (2016) que pontua que a identidade nao pode existir sem a
memoria, assim como nao pode haver memodria sem identidade, memdéria e
identidade, portanto, caracterizam a definicdo de patriménio. Ao recuperar elementos
historicos e inserir objetos simbdlicos, como é o caso das cadeiras do antigo Cine
Teatro Opera (Figura 8) e os armarios de comércios tradicionais, o Botequim Original
passa a funcionar como um guardido da histdria local, integrando o passado ao

presente, e oferecendo ao visitante uma experiéncia que provoca afetos e meméorias.
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Figura 7- Utilizagdo das Cadeiras do Teatro Opera

Fonte: A autora

O envolvimento emocional do proprietario no processo de restauracdo e na
curadoria dos detalhes que compde o ambiente indica um tipo de empreendedorismo
que vai além do interesse comercial, revela orgulho, e pertencimento. A maneira em
que a gastronomia € aliada com todo o ambiente apresenta uma identidade e como
Fischler (2003), explora de que forma a gastronomia pode refletir também questdes
de identidade cultural, ele entende que a comida é uma forma de comunicacgéo e
expressao social.

Diante do exposto, € possivel compreender que o Botequim Original representa
mais do que um simples estabelecimento comercial. Trata-se de um espago onde se
encontra resisténcia cultural e valorizacdo da histéria da cidade. A percepcao do
proprietario marcada por cuidado, afeto, e compromisso com a memoria da cidade,
reforca que empreendimento como este, podem auxiliar na revitalizacdo urbana,
através da preservagao arquitetdnica, do resgate de elementos simbodlicos e da
proposta de oferecer uma experiéncia unica, o Botequim se insere como um agente
na construgdo de um turismo que reconhece as identidades locais.

O proprietario fala sobre a proposta de transformar o subsolo, que ja foi cede

de um saldo de beleza, em uma confraria com poucas mesas e acesso reservado,
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junto com a criagdo de um pequeno museu da cerveja, esse projeto € algo que
conseguiria unir a cultura, lazer e a identidade regional, ao propor contar a histéria da
cervejaria Adriatica, cuja origem esta ligada a cidade de Ponta Grossa, o bar néo
fortalece somente seus vinculos com a comunidade local, como também contribui

para a valorizacao da histéria da cidade.

4.3 A ARQUITETURA E A GASTRONOMIA COMO ATRATIVOS
TURISTICOS
A partir do relato compartilhado pelo proprietario, € possivel perceber que o

Botequim Original ultrapassa a fungéo de um bar tradicional, tornando-se um elemento
ativo na motivacéo de deslocamento turistico. Ao oferecer uma ambientacéo historica,
cuidadosamente preservada, aliada a uma culinaria afetiva e regional, o espago passa
a integrar o conjunto de atrativos que influenciam diretamente, na escolha de um
destino por parte dos visitantes. Esse tipo de experiéncia esta diretamente ligado com
motivagdes culturais como expde Croce e Perri (2010) consideram também o turismo
gastrondmico como uma forma integrada de turismo cultural.

Um exemplo marcante para o proprietario foi o caso de um casal de motociclista
que, logo ap6s a pandemia de doenga COVID-19, e ja tendo viajado por diversos
destinos historicos e culturais do Brasil e da América do Sul, escolheu vim para Ponta
Grossa motivados pela vivéncia que tiveram no Botequim Original antes da pandemia
do COVID-19. Segundo o proprietario, esse casal relatou que, a principal motivagao
foi a oportunidade de retornar ao bar, entretanto como ja estavam na cidade o
proprietario deu dicas para o casal visitar as areas naturais da cidade, assim
reforcando o papel simbdlico que o Botequim Original tem na criagcdo de memdrias
afetivas assim mostrando o valor da identidade urbana.

Além disso, o relato evidencia como um ambiente auténtico que respeita e
valoriza elementos histéricos e culturais, locais que se tornam um atrativo por si s6. O
vinculo estabelecido pelos clientes demonstra que a hospitalidade, o ambiente
cuidadosamente preservado e o sabor da comida caseira, sao elementos que constroi
uma narrativa prépria, capaz de gerar pertencimento até mesmo entre os turistas.
Como destaca Trigo (2011), a hospitalidade, quando genuina transforma o espago em

um territorio de encontro e troca, marcando a experiéncia do visitante.
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Outro ponto relevante é a funcédo de porta de entrada para o turismo local que
o Botequim acaba exercendo. De acordo com o proprietario, apds sua conversa com
os turistas ele acabou indicando diversos atrativos de regido, como os parques
naturais, a Colénia Holandesa de Carambei e o distrito de Itaiacoca, isso mostra que
o Botequim atua também como canal de difusdo do turismo na cidade, funcionando
como um ponto de referéncia para visitantes que chegam com poucos roteiros
definidos, mas que buscam experiéncias verdadeiras.

Por fim, cabe destacar a importancia da autenticidade e da memodria como
diferenciais competitivos no turismo atual. O encantamento de turistas, que se
impressionam com a idade do local e com sua atmosfera preservada, revela uma
demanda crescente por vivéncias que conectam passado e presente, assim o
Botequim Original ndo é apenas um espago de consumo: ele se constitui como um
simbolo afetivo, histérico e turistico, que contribui diretamente para o fortalecimento
da imagem de Ponta Grossa como destino turistico.

O relato do proprietario também evidencia a auséncia de uma politica publica
mais efetiva voltada a preservacao do patrimonio histérico em Ponta Grossa, apesar
do valor arquitetonico e cultural do imovel, ele afirma que assumiu a responsabilidade
total pela restauracdo, mesmo sendo apenas inquilino do espaco. A iniciativa de
reformar completamente o prédio, com recursos préprios e pagando um aluguel
elevado, revela uma postura de resisténcia cultural e cuidado com a memaria urbana.
Segundo ele, o proprietario anterior admitiu que, sem essa proposta de restauragao,
a intengao era demolir o prédio, o que seria mais um exemplo do apagamento histérico
promovido pela especulagao imobiliaria e pela falta de incentivos a conservacao.

O desabafo sobre como os imoveis histéricos da cidade muitas vezes s&o
destruidos ou descaracterizados para dar lugar a construgdes genéricas, como
pequenos comércios ou estacionamentos, reforca o cenario de negligéncia
institucional. O proprietario do Botequim Original se coloca como um dos poucos que
‘empunham essa bandeira” da preservacédo, mantendo viva a memoria arquitetonica
e social de um centro urbano que poderia ser uma referéncia cultural. Essa atitude vai
ao encontro de Bahl (2005), ao afirmar que a memdria e a identidade dos lugares séao
frequentemente substituidas por estruturas funcionais, mas desprovidas de

significado simbolico. Nesse contexto, o Botequim se torna um ato de resisténcia.
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Ao longo desse capitulo, foi possivel perceber como o Botequim Original se
destaca nao apenas como um ponto de encontro gastrondmico, mas um espago que
incorpora elementos de identidade, memoaria e valorizag&do do patrimdnio local. A partir
da entrevista com o proprietario, evidenciou-se um compromisso genuino com a
preservacao da arquitetura histérica, e das relagcdes humanas que se constroem em
torno do ambiente. A escolha consciente por manter o imével em seu estilo original, o
reaproveitamento de materiais antigos e a ambientagao fiel, vai além do aspecto
comercial, contribuindo para o fortalecimento do turismo cultural em Ponta Grossa.

O relato do casal de motociclistas que retornou a cidade motivados pela
experiéncia vivida no Botequim, ilustra como espacos auténticos podem se tornar
destinos afetivos, inserindo-se na logica do turismo de experiéncia e do consumo
simbdlico. Ao mesmo tempo, as dificuldades enfrentadas para manter o imovel
preservado e as criticas a falta de politicas publicas de protecdo ao patriménio
mostram a fragilidade do cenario local em relagdo a memodria urbana. Assim o
Botequim Original se consolida como um exemplo de como a hospitalidade, o cuidado
estético e a autenticidade podem transformar um simples bar em um importante

simbolo de resisténcia e atrativo turistico cultural.

4.4 A GASTRONOMIA COMO ELEMENTO INTEGRADOR NA EXPERIENCIA
TURISTICA.

A gastronomia desempenha um papel fundamental na proposta do Botequim
Original, funcionando como uma extensao natural da sua identidade historica e
afetiva. Mais do que oferecer alimentos, o estabelecimento promove uma experiéncia
sensorial completa, na qual os sabores dialogam com a ambientagédo, os objetos
antigos e a atmosfera acolhedora do local. Pratos tradicionais, como a feijoada de
sabado, ndo apenas satisfazem o paladar, mas reforgam vinculos emocionais com a
cultura brasileira e com a memoaria afetiva dos frequentadores, desse modo, a culinaria
torna-se um componente central da experiéncia turistica oferecida, alinhando-se aos
conceitos de turismo de experiéncia e hospitalidade, ao transformar o ato de comer
em um momento de conexdo com o espago, com a histdria e com as pessoas que o
visitam.

O Botequim Original ndo se resume a um ambiente historico: ele oferece uma

programacao gastronémicas que cativa diferentes publicos, familias, casais e grupos
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maduros, com petiscos durante a semana, sopa as quartas e uma feijoada servida
aos sabados (Figura 8). Essa dinamica regular diversificada permitiu que, ao final de
dois anos, o estabelecimento se firmasse como referéncia cultural, refletindo no fato
de hoje ser um bar bom bastante movimento na cidade, encontrando-se lotado em
diversas tardes durante a semana, a proposta culinaria, portanto, é central na
construcao da identidade local e no estabelecimento de vinculos emocionais com o
publico.

Figura 8- Feijoada Do Botequim Original

Fonte: A autora

A escolha da feijoada como prato principal nos sabados destaca-se por sua
relevancia sociocultural, considerada a “refeicdo nacional” brasileira e associada a
momentos de convivéncia prolongada, a feijoada ndo é apenas uma comida: € um
evento. O ritual gastrondbmico que envolve esse prato, sendo acompanhado
frequentemente de samba de época, reforca sua dimensdo coletiva e afetiva, o
Botequim escolhe a feijoada com a juncdo do samba para também estimular a
permanéncia dos clientes e o compartilhamento da experiéncia, nesse sentido o bar
oferece mais que comida, proporciona também um momento de conexao cultural.

Essas estratégias gastrondmicas se enquadram no conceito de turismo

gastronbmico, que destaca a comida como elemento proprietario na selegao de
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destinos, como ja exposto por Gandara, Gimenes e Mascarenhas (2009, p. 181)
expdes que o turismo gastronémico pode ser compreendido como “‘uma vertente do
turismo cultural no qual o deslocamento de visitantes se da por motivos ligados as
praticas gastronémicas de uma localidade”. Ao explorar um prato emblematico e
inserir programag¢ao musical tematica, o Botequim estimula experiéncias imersivas e
memoraveis, estimulando ndo apenas a satisfagcdo instantanea, mas também o
reconhecimento do bar como um destino afetivo e cultural.

Além do aspecto sensorial, o bar funciona como um espac¢o de sociabilidade,
ao oferecer eventos regulares e manter o bom movimento independente do dia da
semana, acaba criando uma plataforma de consumo compartilhado. O fato de ser um
dos bares mais lotados da cidade consolida seu papel como ambiente de encontro,
difusdo cultural e identificagdo coletiva, assim a gastronomia passa de ser mero
coadjuvante e se torna instrumento de construgao de valor simbdlico, de acordo com
Sharples (2003), quando a alimentagdo vira o motivo principal de uma viagem, isso
significa quando temos ela como protagonista no planejamento de uma viagem, temos
o turismo gastronémico.

Diante da entrevista e observagdes apresentados, fica evidente que a
gastronomia exerce papel central na proposta do Botequim Original, funcionando
como uma ponte entre o passado e o presente, entre a cultura local e o visitante, mais
do que oferecer refeigdes, o estabelecimento cria experiéncias afetivas que fortalecem
a conexdao com o local. A combinagdo de pratos tradicionais, ambientacdo e
atendimento, eles transformam o simples ato de comer em uma vivéncia repleta de
significado.

Figura 9- Botequim Original Sua Jungéo Entre Passado e Presente



34

Fonte: A autora

Ao integrar elementos gastronémicos a identidade histérica do espacgo, o
Botequim consolida-se como um equipamento turistico completo, que ndo apenas
atrai, mas envolve o visitante, sua proposta nao depende de grandes estruturas ou
roteiros complexos, mas sim da valorizacdo do que €& simples, auténtico e
culturalmente enraizado. Assim percebe-se que a culinaria no Botequim Original ndo
€ apenas um servico complementar, mas um eixo estruturante que sustenta e
enriquece a experiéncia turistica local.

O estabelecimento se destaca na cidade por sua auténtica comida de bar, que
reflete e valoriza a cultura gastrondmica regional. Entre os pratos mais apreciados
estdo a feijoada, a carne de onga e o bolinho de linguiga, iguarias que remetem a
tradicdo e ao sabor da cozinha paranaense. De acordo com Melchior (2024),
preparagdes como essas sdo expressdes simbolicas de identidade e pertencimento,
pois os bares funcionam como espacos de sociabilidade, memoria e afirmacao
cultural. Dessa forma, o Botequim Original reafirma sua fungdo como lugar de
encontro e de valorizagao das tradicdes locais, onde o ato de comer transcende o
consumo e se torna uma experiéncia de conexao com a histéria e a cultura da cidade.

Além de preservar e difundir receitas tipicas, o Botequim Original contribui para
o fortalecimento do turismo gastronédmico em Ponta Grossa, transformando sabores

regionais em experiéncias memoraveis para moradores e visitantes. O cuidado na
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apresentacao dos pratos, o ambiente tematico e o atendimento acolhedor criam uma
atmosfera que estimula o visitante a vivenciar o espaco de forma sensorial e afetiva.
Assim, a gastronomia assume papel central na construgdo da hospitalidade e da
memoria coletiva, tornando o Botequim nao apenas um local de alimentacdo, mas um
ponto de referéncia cultural e turistico, onde tradi¢ao, identidade e experiéncia se
unem de maneira harmoniosa.

A integracédo entre gastronomia e hospitalidade no Botequim Original revela
como 0s espacos de alimentagcdo podem atuar como mediadores culturais no turismo.
O acolhimento, a valorizagéo do cliente e o ambiente que remete a histdria da cidade
reforcam a sensacéo de pertencimento e autenticidade. Esse conjunto de elementos
desperta emogdes, memoarias e vinculos afetivos, fortalecendo a imagem do Botequim
como um espacgo onde o visitante se sente parte da comunidade local. Assim, o
estabelecimento ultrapassa a fungao comercial e consolida-se como um simbolo de
hospitalidade cultural, capaz de traduzir em sabores e experiéncias o espirito da

cidade de Ponta Grossa.

4.5 A DINAMICA DE EVENTOS COMO COMPONENTE DA IDENTIDADE DO
BOTEQUIM
A realizacao de eventos no Botequim Original desempenha um papel essencial

na consolidagao do espaco como um ponto de encontro cultural em Ponta Grossa,
mais do que um bar de ambientacao histérica, o estabelecimento se transforma em
palco, para encontros tematicos, eventos da cidade e até mesmo jogos. Esses
eventos ndo apenas enriquecem a experiéncia dos frequentadores, mas também
funcionam como importantes mecanismos de atragdo de novos publicos, contribuindo
para o dinamismo do turismo e para a ocupacao criativa do espaco.

Entre os eventos realizados no Botequim, destacam-se aqueles ligados ao
universo do motociclismo e a paixdo por veiculos antigos. O proprietario, também
colecionador de motos classicas, ja organizou exposi¢gdes no proprio bar, reunindo
modelos histéricos que despertam o interesse de visitantes e moradores. Em uma
dessas ocasides o Botequim, recebeu o Moto Clube de Ponta Grossa, fundado em
1915, promovendo um encontro que reuniu cultura, histéria e turismo de forma

auténtica, a presenca desses veiculos raros atraiu a atengdo de motociclistas de
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outras cidades, como Curitiba, que ficaram impressionados com a atmosfera e a
proposta do local.

A forte ligagdo entre o Botequim Original e o Operario Ferroviario Esporte
Clube, time de futebol de Ponta Grossa, revela mais uma camada de vinculo do
estabelecimento com a cultura local, o bar se consolida como um ponto de encontro
de torcedores durantes as partidas, especialmente nos jogos decisivos e
campeonatos relevantes. A transmissao das partidas do Operario, bem como de jogos
da Copa do Mundo e outras competi¢coes, transforma o espago em um local de
celebracao coletiva, onde a paixao pelo esporte se entrelaga com a vivéncia urbana e
a identidade regional.

Figura 10— Botequim Original e Operario Ferroviario

ENCORPADO

DO MALTE

Fonte: A autora

Essa relagao direta com o futebol local reforca a dimensado simbdlica do
Botequim, como ambiente de pertencimento. De acordo com o proprietario para
muitos frequentadores, assistir uma partida do Operario no Botequim nio € apenas
acompanhar um jogo, mas vivenciar um momento comunitario, de memaoria e emogéo.
O ambiente historico, com suas referéncias ao passado e a cultura da cidade,
somando ao sentimento de torcer junto, cria uma atmosfera unica. Segundo
Halbwachs (1990), a memdria coletiva se fortalece em espagos sociais nos quais 0s
grupos se reunem para compartilhar experiéncias, exatamente como acontece no bar

durante os jogos.
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Além de atrair o publico local, essas transmissdes contribuem para o interesse
de turistas que visitam a cidade durante os jogos, visitantes acabam conhecendo o
Operario por meio do ambiente do bar, onde se compartilham histérias do time. O bar
atua, portanto, como um difusor informal da cultura esportiva local, funcionando como
uma “embaixada afetiva” do clube da cidade, em momentos como a Copa do Mundo,
o Botequim amplia esse papel, reunindo torcedores de diferentes origens em um
ambiente acolhedor, onde a comida, a decoragao e o futebol formam uma experiéncia
unica.

O futebol, sendo uma das manifestagdes culturais ais populares no Brasil,
adquire uma dimenséo ainda mais significativa quando vivenciado em um espacgo
como o Botequim Original, que valoriza a memoria local. A presencga de jogos em sua
programacgao contribui para a construgdo de lagos entre frequentadores habituais,
torcedores apaixonados e turistas curiosos, dessa forma o bar reafirma sua funcao
social e cultural, ndo apenas como estabelecimento comercial, mas como espaco de
encontro, expressao popular e construgao de narrativas que integram tradicao, lazer
e turismo.

A realizagao de eventos no Botequim Original reforca seu papel como agente
ativo na preservacado e promocgao da cultura da cidade de Ponta Grossa. Ao aliar
encontros musicais, manifestagdes esportivas e tematicas ligadas a memaria urbana,
o bar vai além de sua fungdo comercial e se estabelece como um espaco de
sociabilidade e expressao de identidade, esses eventos, carregados de significado e
pertencimento, contribuem para manter vivas as tradi¢ées locais, ao mesmo tempo
que atraem visitantes interessados em novas experiéncias. Assim o Botequim Original
consolida-se como um equipamento cultural dindmico, que participa ativamente da
construcao simbdlica da cidade e do fortalecimento do turismo.

O Botequim Original também se destaca por sua participagéo ativa no cenario
cultural e turistico de Ponta Grossa. O proprietario faz questdo de marcar presenca e
apoiar eventos que movimentam a cidade e fortalecem a identidade local. O bar atua
como parceiro em iniciativas como o Festival Universitario de Cangéo (FUC) e em
atividades promovidas no Cine Teatro Opera, reforcando seu compromisso com a
valorizagdo das manifestacdes artisticas e culturais. Além disso, o estabelecimento

oferece espacgo e visibilidade a musicos locais, incentivando talentos regionais e
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promovendo apresentacbes que enriquecem o repertdrio cultural da cidade,
transformando o bar em um ponto de encontro entre arte, gastronomia e hospitalidade.
Os eventos realizados no Botequim Original vao além do entretenimento: eles
funcionam como experiéncias culturais que fortalecem o sentimento de pertencimento
e ampliam a atratividade turistica de Ponta Grossa. Temas musicais, encontros
gastrondmicos, apresentacgdes de artistas locais e transmissdes esportivas criam uma
programacao diversificada que atrai tanto o publico local quanto visitantes em busca
de vivéncias auténticas. Essas iniciativas reforcam o papel do Botequim como
equipamento cultural e turistico, contribuindo para a circulagdo econdémica, para o
fortalecimento da cena artistica e para a promoc¢ao da cidade como destino de turismo

cultural e de experiéncias.

4.6 O BOTEQUIM ORIGINAL E O TURISMO LOCAL
O Botequim Original se destaca como um exemplo de como o turismo pode se

conectar com a vida cotidiana da cidade, diferente de atracdes turisticas tradicionais,
como monumentos, museus ou parques tematicos, o Botequim € um espaco que
integra a rotina dos moradores de Ponta Grossa, mas que também desperta interesse
em visitantes em busca de novas experiéncias.

Nesse sentido, o Botequim atua como um ponto de resisténcia a massificacéo
turistica, oferecendo ao turista um contato mais intimo com os costumes, sabores e
modos de sociabilidade local. A ambientacdo que remete ao passado (Figura 12), a
gastronomia tipica e os eventos realizados no espago contribuem para que o visitante
vivencie algo diferente daquilo que se é encontrado em redes padronizadas de bares
e restaurantes. E um turismo que n&o apenas observa, mas participa e interage com
a cidade real.

Figura 11- O Botequim Remete Ao Passado
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Fonte: A autora

Essa valorizagdo dos espacos do cotidiano também se relaciona a construgéo
da hospitalidade territorial, em que o territério, nesse caso, o bairro, a rua, a cidade,
ganha protagonismo ao ser narrado e vivido por meio dos seus proprios moradores e
empreendedores. O Botequim, nesse cenario, ndo € apenas um bar, mas uma
representacao afetiva da cidade que se abre para quem quiser conhecé-la.

Além de sua fungéo comercial, o Botequim Original exerce um papel importante
também como um espago de convivéncia e construgao de lagos sociais. Segundo o
conceito de “terceiro lugar” proposto por Oldenburg (1999), os bares, cafés, padarias
e pragas cumprem a funcao de serem locais intermediarios entre a casa, que seria o
primeiro lugar, e o trabalho, que é exposto como o segundo lugar. Sao espagos onde
as pessoas se reunem para relaxar, conversar e sobretudo, criar vinculos.

A atmosfera acolhedora do Botequim, somada a presencga do proprietario e sua
proximidade com os clientes, cria um ambiente onde as relagdes humanas se tornam

uma nova experiéncia. Mais do que consumir alimentos e bebidas, os frequentadores
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procuram ali um espaco de encontros, reencontros e celebracdes, essa funcao é
fundamental para a vida urbana e para memoaria da comunidade.

O local se torna, assim, um ponto de referéncia afetiva, muitos clientes
retornam nao apenas pela comida boa, ou pela programacgao de jogos que ali ocorre,
mas porque encontram ali uma rede de pertencimento e reconhecimento. Em uma
sociedade marcada pela pressa e pela impessoalidade, o Botequim Original oferece
uma forma de hospitalidade que vai além da técnica, é a hospitalidade da escuta, da
presenca e da lembranca compartilhada.

Com base na analise desenvolvida ao longo desse capitulo, observa-se que o
Botequim Original vai além da fungcdo de um simples estabelecimento gastronédmico.
Ele se configura como um espag¢o de memoria, de afeto e de identidade cultural para
a cidade de Ponta Grossa. Através de sua ambientacdo inspiradas em botequins
antigos, da musica, da comida e da hospitalidade praticada tanto pela equipe quanto
pelo proprietario, o Botequim resgata elementos da cultura local e os transforma em
uma experiéncia sensorial e emocional para os frequentadores.

A analise mostrou também que o Botequim é um exemplo de como os
pequenos negocios podem atuar no fortalecimento do turismo local, oferecendo
experiéncias auténticas e envolventes que conectam moradores e visitantes. Além
disso, ao cumprir a funcdo de “terceiro lugar”, ele se torna um ponto de encontro
essencial para a construgdo de vinculos, de pertencimento e de afetividade entre os
clientes.

O papel dos eventos realizados no espaco, a ambientacdo cuidadosamente
pensada, o uso das cores, o relato do proprietario € a maneira como o local foi afetado
e superou o periodo da pandemia do COVID-19, contribuiram para reforcar a ideia de
que o Botequim Original € um agente ativo na cena cultural e social da cidade. Com
isso, conclui-se que lugares como o Botequim n&o apenas movimentam a economia
e o setor de alimentos e bebidas, mas também colaboram para a valorizagdo da
memoria coletiva, da hospitalidade e da constru¢gado de experiéncias significativas no
campo do turismo.

No préximo capitulo desse trabalho, serdo retomados os principais pontos
abordados ao longo da pesquisa, destacando-se as contribuicdes do estudo para a
compreensao da relagao entre a gastronomia, memoria e turismo. As consideracdes

finais também apresentardo reflexdes sobre os resultados obtidos, as limitagdes
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encontradas durante o desenvolvimento do trabalho, bem como sugestbes para
pesquisas futuras que possam aprofundar a tematica ou aplica-la a outros contextos

culturais e turisticos.

4.7 ANALISE ARQUITETONICA DO BOTEQUIM ORIGINAL
O Botequim Original apresenta uma composicdo arquitetbnica que remete

fortemente aos antigos cafés e bares urbanos brasileiros da primeira metade do
século XX. Um dos elementos mais marcantes € o piso de ladrilho hidraulico em
padrao xadrez preto e bege, que reforca a estética retrd e a sensacao de autenticidade
do ambiente. Esse tipo de revestimento, além de duravel, € tradicional em
estabelecimentos historicos e remete a elegancia simples dos botequins classicos. A
escolha do piso, inclusive com sinais de desgaste visiveis, comunica uma sensagéo
de "tempo vivido", um fator que muitas vezes encanta turistas em busca de
experiéncias auténticas e ndo padronizadas.

Outro ponto estrutural relevante é o uso de mobiliario em madeira escura, com
mesas redondas de tampo de marmore branco e cadeiras no estilo Thonet. Esse
conjunto confere ao espago um ar de sofisticagdo vintage, enquanto mantém a
informalidade tipica de um botequim. O marmore, além de esteticamente atrativo, é
funcional, pois oferece resisténcia e facilita a limpeza, caracteristicas essenciais para
0 uso em bares e restaurantes. A disposicdo das mesas respeita um layout
tradicional, que favorece a socializacao e lembra os cafés europeus, criando um
ambiente que é, ao mesmo tempo, familiar e convidativo.

A estrutura do teto é outro elemento de destaque. O forro em madeira ripada
transmite calor visual e remete a técnicas construtivas tradicionais brasileiras. A
presenga de luminarias pendentes com design antigo reforga essa identidade
historica, complementando a proposta de um espacgo que respeita suas origens. Além
disso, os detalhes em bronze e os objetos decorativos antigos (como quadros, placas
esmaltadas e garrafas vintage) presentes nas paredes e no balcao funcionam como
elementos de ambientacdo que contam uma histéria visual.

O layout geral do Botequim Original demonstra uma preocupagdo com a
preservacdo da memoéria afetiva e coletiva da cultura dos bares brasileiros. A
organizacao do balcado, os refrigeradores antigos e a disposi¢cdo dos elementos

funcionais criam uma atmosfera de nostalgia. Essa ambientagdo € um atrativo direto
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para turistas que desejam vivenciar uma experiéncia tipicamente brasileira, fugindo
de padrdes internacionalizados. A autenticidade, nesse contexto, torna-se um ativo
cultural e turistico valioso. O botequim se posiciona ndo apenas como um local de
alimentagao, mas como um espaco de vivéncia cultural.

Por fim, o Botequim Original se destaca como um exemplo de resisténcia
estética frente a padronizacdo dos estabelecimentos modernos. Sua arquitetura e
estrutura dialogam com o imaginario coletivo brasileiro, atraindo turistas interessados
em experiéncias singulares, historia, e cultura local. A ambientagdo contribui ndo
apenas para a estética, mas também para o sentimento de pertencimento e
acolhimento, que séo fatores decisivos na fidelizagdo do visitante. Essa jungédo de
elementos arquitetbnicos tradicionais com um servico contemporaneo faz do

Botequim Original um espago de relevancia no turismo cultural e gastronémico.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Diante do exposto, percebe-se que a integracdo da gastronomia, arquitetura e
turismo vai além da simples composi¢cao de servigos, ela constitui uma estratégia de
valorizagdo cultural, de geragcdo de identidade e de construcbes de novas
experiéncias. Ao unir sabor, estética e histéria em um unico espacgo, cria-se uma
vivéncia completa e memoravel, capaz de despertar emocdes, promover
pertencimento e conectar o visitante ao territorio visitado. Espagos como o Botequim
Original demonstram como essa unido pode fortalecer a atratividade turistica e
contribuir para o desenvolvimento sustentavel e cultural das cidades, tornando-se
exemplo inspirador de como o turismo pode ser vivido com autenticidade

Este trabalho teve como propdsito compreender de que maneira a gastronomia,
a arquitetura e a hospitalidade contribuem para a construcdo da meméaria coletiva e
da experiéncia turistica em espacgos gastrondmicos, tendo como objeto de estudo o
Botequim Original, localizado na cidade de Ponta Grossa, Parana. A escolha por esse
estabelecimento se deu pelo seu carater singular, que foge dos padrbes das redes de
bares contemporaneas e resgata elementos tradicionais da cultura boémia brasileira,
0 que o torna um espago de memoria, afeto e sociabilidade.

A partir da observacao direta do local e da entrevista semiestruturada com o
proprietario, aliadas a fundamentacgao tedrica construida com autores que discutem a
hospitalidade, memoria coletiva, turismo gastronémico bem como a identidade do e
espaco, foi possivel analisar como o Botequim Original integra diferentes dimensodes
culturais e sensoriais em sua proposta.

A gastronomia nesse contexto, surge nao apenas como um servigo, mas como
uma expressao cultural que carrega significados e afetos. Os pratos, os petiscos e as
bebidas servidos remetem a referéncias familiares e populares, despertando
lembrangas e emogdes nos frequentadores. A culinaria do Botequim dialoga com a
memoria, seja através dos sabores, da apresentagdo oi da forma como é servida,
revelando o papel da comida como elemento central na construgédo da identidade e
da hospitalidade.

Ao mesmo tempo, a arquitetura e a ambientacdo do espaco contribuem
significativamente para a experiéncia dos clientes, a decoragao inspirada em bares
antigos, os objetos retrd, os tons quentes utilizados no ambiente, tons como vermelho

e amarelo, que, conforme estudos sobre a psicologia das cores estimulam o apetite,
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compde um cenario que convida a permanéncia no local. Esses elementos, quando
aliados a ambientacgao, e a comida, constroem uma atmosfera nostalgica que reforga
a sensacgao de pertencimento e autenticidade. Ainda que tenha sido desafiador
integrar a gastronomia e arquitetura como campo de analise interligados, a
experiéncia do Botequim demonstrou como essas duas dimensdes se complementam
na criagao de experiéncias completas e memoraveis.

Outro aspecto essencial analisado foi o papel dos eventos realizados no
espaco, que vao além do entretenimento e reforcam o Botequim como um ponto de
encontro cultural. A programacgado de jogos e as celebragbes sazonais criam uma
dindmica que aproxima o local da comunidade, transformando o local em um palco de
manifestagdes sociais, isso consolida o Botequim como um “terceiro lugar”, conceito
onde as relagdes interpessoais se fortalecem e a vida cotidiana ganha espaco para
ser compartilhada fora do ambiente doméstico ou profissional.

Adicionalmente, observou-se que o Botequim Original atua como um agente do
turismo local, pois valoriza saberes, sabores e praticas culturais do cotidiano ponta-
grossense. Ele oferece ao visitante uma oportunidade de vivenciar a cidade a partir
de experiéncias auténticas, que envolvem ndo apenas 0 consumo, mas a convivéncia
e o contato com a cultura local, € um turismo que se faz com pessoas, feito para
pessoas, revelando que pequenos negocios podem ter grande impacto na valorizagao
da identidade e da memoria de um lugar.

Durante a elaboracao deste trabalho, algumas limitagdes foram enfrentadas,
especialmente no esforco de articular de forma equilibrada a relacdo entre a
gastronomia e a arquitetura dentro da proposta analitica. Entender como esses dois
elementos dialogam na construgdo da experiéncia exigiu sensibilidade para captar
aspectos subjetivos, sensoriais e emocionais, o que representou tanto um desafio
metodologico quanto uma oportunidade de aprendizado.

Por fim, este trabalho reforgca que lugares como o Botequim Original n&o
apenas alimentam o corpo, mas também a memoria, o afeto e o pertencimento. Eles
sao fundamentais para a sociabilidade urbana e representam locais de encontro, de
escuta e de troca, sdo espagos onde a gastronomia e a arquitetura se fundem para
contar historias, preservar tradicbes e acolher pessoas. Como sugestdo para
pesquisas futuras, propde-se a ampliacdo da analise para outros estabelecimentos

com caracteristicas similares, bem como a escuta diretados clientes e
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frequentadores, para aprofundar ainda mais a compreensdo da relacdo entre a
experiéncia, memoria e hospitalidade.

Assim, conclui-se que o Botequim Original é muito mais que um bar: é um
espaco simbdlico, uma extensao da cidade e de suas histérias, onde se constroi e se

compartilha cultura, no prato, na musica, no ambiente e, sobretudo, nas relacoes.
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