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RESUMO

CHERES, Y.H.S. 2025. 129 folhas. A promocao de produtos de origem e a sua
contribuigao turismo do Parana. Trabalho de Conclusédo de Curso — Universidade
Estadual de Ponta Grossa, 2025.

O presente trabalho tem por objetivo analisar a promogao de produtos de origem e
sua contribuicdo ao Turismo no Parana. Para esse fim foram estudados os 20
produtos com indicagao geografica no Estado do Parana, até a data de 30 de junho
de 2025. As Indicagbes Geograficas (IG) s&o signos distintivos para produtos ou
servigos que alcangaram uma projegao/fama em decorrencia de sua origem ou por
caracteristicas peculiares decorrentes dessa (origem). Da mesma forma que as IGs
dao visibilidade a um produto elas podem favorecer ao Turismo. Os dados da pesquisa
foram coletados em um primeiro momento no site do DATASEBRAE, Sebrae Origens
e Agéncia de Noticias do Parana, para listagem e descricdo dos produtos com
reconhecimento de |IG. Em seguida, analises documentais foram feitas nos sites e
redes sociais das 12 entidades representativas dos produtores que pleitearam essas
IGs — Instagram ou Facebook — totalizando 24 veiculos digitais analisados, sendo que
8 ndo possuiam rede social nem site. Na sequéncia foram feitos 4 quadros com analise
que foram aplicados para cada associacdo. Verificou-se que em sete das associacdes
tem turismo na sua promocgao e apenas duas apresentam storytelling de fato. Entre
as demais, as que promovem o turismo o fazem por meio de prémios e atividades
turisticas, como rotas, feiras, festas, festivais, circuitos e cafés rurais, além de
degustacgéo dos produtos gastronémicos em eventos.

Palavras-chave: Indicagdes Geograficas; Turismo; Promogao; Storytelling; Redes
sociais; Parana.



ABSTRACT

The purpose of this study is to analyze the promotion of products of origin and their
contribution to tourism in Parana. To this end, we studied the 20 products with
geographical indications in the state of Parana as of June 30, 2025. Geographical
Indications (Gl) are distinctive signs for products or services that have achieved
renown due to their origin or due to characteristics peculiar to that origin. In the same
way that Gls give visibility to a product, they can also benefit tourism. The research
data was initially collected from the DATASEBRAE, Sebrae Origens, and Agéncia de
Noticias do Parana websites to list and describe products with Gl recognition. Next,
documentary analyses were carried out on the websites and social media accounts of
the entities representing the producers who applied for these Gls—Instagram or
Facebook—totaling 24 digital media outlets analyzed. It was found that seven of the
associations promote tourism and only two actually engage in storytelling. Among the
others, those that promote tourism do so through awards and tourist activities, such as
routes, fairs, parties, festivals, circuits, and rural cafes, as well as tasting gastronomic
products at events.

Keywords: Geographical Indications; Tourism; Promotion; Storytelling; Social media;
Parana.
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1 INTRODUGAO

Turismo € um elemento importante no cenario da economia global, destacando-
se pela sua capacidade de gerar emprego, renda e desenvolvimento. As Indicacbes
Geograficas (IGs) evocam a origem de produtos e servigos, destacando o territorio.
Constituem uma forma de valorizagdo econdmica e juridica de territérios'. Além disso,
o turismo pode ser incrementado e valorizado com os produtos com registro, com a
utilizacdo e consumo turistico antes, durante e depois da visita (Varenhold; Gois;
Medeiros, 2019).

O Brasil possui (até 26 de agosto de 2025) 140 Indicagdes Geograficas (IGs),
sendo 31 de Denominagdes de Origem (DOs) e 109 Indicagao de Procedéncia (IPs).
Essas IGs estao distribuidas em diversos estados do Brasil, sendo que os que mais
possuem IGs s&o o de Minas Gerais e o Parana, ambos com 21 registros.

Dentro de um cenario que se encontra cada dia mais competitivo, a promogao
de produtos de origem e de destinos turisticos correlatos surge como forma de
fortalecimento da economia local, atraindo mais visitantes para os territorios, além da
possibilidade de o turista vivenciar esse territorio com conexdes auténticas e com
estratégias para reforcar a identidade e a sustentabilidade. (Medeiros; Machado,
2017). Nesse contexto, redes sociais — como Instagram e Facebook — e sites podem
ajudar, pelo uso de ferramentas de marketing, como o storytelling (Neves et. al, 2020).

Quando ha uma adequada promogao e comunicagdo de uma organizagao por
meio do seu ambiente on-line, o consumidor tera mais facilidade para conhecimento
e analise dos dados, em tempo real (Siqueira, 2001). Isso também vale no &mbito do
turismo, ja que nesse meio o turista pode formular estratégias de consumo —
passeios, alimentagdo e souvenirs, por exemplo. As ferramentas de marketing sao
capazes de influenciar o consumo e o comportamento do consumidor dentro do seu
padrao de desejos do momento, podendo impactar inclusive na experiéncia turistica
geral (Carvalho, 2019).

Diante deste contexto, apresenta-se o problema de pesquisa: como sao
promovidos os produtos “de origem” paranaenses? Complementarmente, essa

promogao contribui para o turismo associado a esses territérios no Parana?

! Cabe destacar desde ja que ha diferengas entre signos distintivos de Indicacdo Geografica e as
demais ferramentas de propriedade intelectual. Indicacdo Geografica nao é sindbnimo de marca de
produto ou servigo, de (marca de) certificagdo, marca coletiva ou selo. Para deixar isso mais claro, cada
um desses itens e suas principais fungdes sdo colocados no Anexo A para que nao sejam confundidos
com as IGs.
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Para que se tente responder esse problema, foram propostos quatro objetivos,
0S quais nortearao a pesquisa, e dentre eles se encontram o objetivo geral — analisar
a promogao de produtos de origem e sua contribuicdo ao Turismo no Parana — e trés
especificos: verificar a oferta turistica ligada aos produtos com Indicacdo Geografica
no Parana; examinar os aspectos comunicados pelas entidades representativas nos
seus veiculos digitais; e analisar o uso de storytelling na promogao dos produtos com
Indicacao Geografica no Parana. Diante disso optou-se nesse trabalho por analisar,
nas redes sociais das associa¢des dessas |Gs, como sdo feitas as estratégias de
comunicagdo por meio do marketing e storytelling.

O trabalho é pertinente e atual na medida em que pode corroborar com o
contexto estratégico delineado pelo Ministério do Turismo (MTur). Em 2022, o MTur
colocou entre os objetivos da Agenda Sustentavel de 2030 o levantamento e
sistematizacdo das informagdes em relagédo a gastronomia? com vistas a posicionar o
Brasil como um destino gastronémico internacional, com a valorizagao da diversidade
e da notoriedade dos produtos e servigos, além do fortalecimento do turismo local.

Ainda em 2022, o MTur estabeleceu novas regras para o mapeamento dos
principais produtos agroalimentares brasileiros, considerando as Indicagbes
Geograficas e elementos culturais como, por exemplo, costumes, tradicbes e
patrimbnio, além das técnicas tradicionais de produgdo e outras caracteristicas
relevantes para o turismo gastronémico.

Nesse sentido, a averiguagdo da promogéao das indicagdes geograficas, quais
as ferramentas de marketing utilizadas na comunicacdo e se a narrativa inclui os
atrativos e atividades turisticas dos territorios, pode ser relevante. Para essa
discussao, o trabalho compreende os capitulos subsequentes a presente introducéo:
Turismo Gastronémico, Indicagdes Geograficas e Marketing, Metodologia, Analises

das Discussoes e Consideragdes Finais.

2 Tais dados devem contribuir na construcdo de indicadores capazes de colaborar efetivamente com o
setor do turismo, tanto no ambito nacional quanto estadual, passando pelo regional até chegar ao
municipal. Com isso, além da promog¢éo do desenvolvimento do setor, é possivel visualizar as regides
de maior crescimento, permitindo o foco em ag¢des direcionadas a quem mais precisa e que favoregam
a difusdo do que esta em expanséo.
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2 TURISMO GASTRONOMICO, INDICAGOES GEOGRAFICAS E MARKETING

2.1 Turismo Gastronémico

O turismo no Brasil possui diversos cenarios envolvendo as comunidades
receptoras e turistas, o que favorece as trocas culturais principalmente pelo
desenvolvimento do turismo sustentavel das regides. O Brasil tem grande diversidade
cultural e esse aspecto refor¢ga sua condigdo de atrativo turistico, garante um novo
olhar do turista para o pais e desenvolve o setor (Mascarenhas, 2016, p. 29).

A gastronomia € um componente importante na atividade turistica, pois ela
oferece meios de sobrevivéncia até diversas experiéncias degustativas. Na maioria
dos seus deslocamentos, os turistas acabam consumindo algo da gastronomia local,
0 que permite a esse consumidor o contato com novos sabores que revelam a cultura
e as tradi¢cdes locais. A alimentagdo e o turismo caminham juntos, sendo que o
alimento é um dos elementos fundamentais da experiéncia turistica, por ser item
principal de sobrevivéncia, e porque pode ser visto como um atrativo turistico
(Fagliari, 2005).

O local receptor pode oferecer ao turista experiéncias gastronédmicas unicas,
especialmente nas festas com os pratos tipicos da regido. Nesses momentos, a
cultura se revela por meio das receitas utilizadas, dos ingredientes e do modo de
preparo, por vezes passado de geracao a geracao, pois “a gastronomia é um
inventario patrimonial tdo importante culturalmente quanto os museus, as festas, as
dancas e os templos” (Freixa; Chaves, 2009, p.19). Esse pensamento é reforcado
por Mascarenhas (2009, p. 24), que afirma que “a gastronomia pode ser utilizada como
elemento representativo da cultura, quando é feita dentro de um processo interativo e
participativo, propiciando ao turista o prazer de experimentar pratos tipicos da regiao”.

Seja qual for a forma de comercializagédo do alimento, a troca entre o turista e
a comunidade receptora € importante para que haja conhecimento da cultura do
local visitado, bem como para fomentar o crescimento da regiao, por intermédio dos
recursos que possam ser captados tanto pelo turismo em si quanto pelo sistema
publico de investimentos na infraestrutura da regido. A gastronomia, muitas vezes,
torna-se patriménio local: imaterial, quando relacionado ao modo de fazer; e
material, quando vinculado ao local onde as festas ocorrem (Mascarenhas, 2016)

Ademais, a gastronomia configura-se como uma das formas de refletir sobre

a identidade e a construcao social, ndo apenas da comunidade receptora, mas
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também do préprio turista. Ha diversas formas de como os elementos
gastronémicos podem se configurar como atrativo principal ou complementar. Sao
exemplos: eventos como festas, festivais, feiras, museus, rotas gastrondmicas,
roteiros culturais e circuitos turisticos e gastronémicos, além dos bares e restaurantes
turisticos, pratos e produtos tipicos, visitas aos locais de produgéo, degustagao e
colheita de produtos no estilo colha e pague, lojas, feiras de rua e mercados, escolas
e oficinas de gastronomia e meios de transporte (Fagliari, 2005; Gimenes-Minasse,
2015).

Nesse sentido, consegue-se observar (com base em DATASEBRAE, 2025;
INPI, 2025; e MTUR, 2025) o turismo existente tanto nas localidades que possuem
Indicacao Geografica quanto nas que nao possuem, mas que acabam absorvendo
turistas devido ao produto existente. Pode-se exemplificar a galeria de Artes de S&o
Paulo, que expde as panelas de barro de Goiabeiras/ES e a renda irlandesa de Divina
Pastora/SE. Para outras localidades, pode-se citar a Festa da Macga de Sao
Joaquim/SC, a Fenadoce de Pelotas/ RS, Festival da Cachacga de Paraty/RJ, Festival
do Cacau de Linhares/ES, além de locais especificos, como o Museu da Cerveja de
Porto Alegre, Museu da Cachaga de Salinas, que fazem com que o turismo seja

movimentado durante o ano todo.

2.2 As indicagoes geograficas brasileiras e o turismo

As Indicacbes Geograficas sao como ferramentas de desenvolvimento do meio
rural e como um modo de protecdo dos agricultores para seus produtos ou servigos,
agregando também as caracteristicas sociais e ambientais de sua origem (Mafra,
2008). Algumas economias ja estdo se beneficiando dos produtos e servigos que
possuem a IG, até mesmo em razao de que “a protecao a propriedade intelectual
deveria ser pensada como parte da infraestrutura do pais, sendo um instrumento
barato e poderoso a disposigao de qualquer pais em desenvolvimento” (Schrewood,
2009, p. 62).

As IGs, no Brasil, sdo regulamentadas pela Lei 9.279/963. Segundo o Instituto
Nacional da Propriedade Industrial — INPI (2025), uma Indicagao Geografica (1G) € um

% Cada pais e/ou blocos adapta os tratados internacionais em suas legislagdes proprias, por isso pode
haver diferentes nomenclaturas, espécies e normativas para reconhecimento e/ou monitoramento das
IGs em cada pais. Destacam-se as seguintes: Indicagdo Geografica Tipica (IGT); Indicagdo Geografica
Protegida (IGP); Denominagdo de Origem Controlada (DOC); e Denominagao de Origem Protegida
(DOP) entre outras.
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instrumento de propriedade industrial que identifica produtos ou servigos como
originarios de uma area geografica especifica, reconhecendo que suas qualidades,
reputacdo ou caracteristicas estdo diretamente ligadas aquela origem. Como o
registro de uma IG refere-se as caracteristicas que estdo condicionadas ao contexto
local, pode levar ao consumidor daquele produto ou servigo a conscientizagcdo de que
a regiao se especializou e consegue ter algo diferenciado.

Com relagao ao registro de uma IG, ele se da em conformidade com o Art. 8.°
da Portaria INPI n.° 4/22, que dispde que tal registro € de natureza declaratéria e
implica o seu reconhecimento; portanto, a IG ndo é um processo de criagcdo, mas um
meétodo de reconhecimento de uma condig¢ao legal pré-existente, por meio do qual o
INPI salvaguarda um nome geografico, concede o direito de exclusividade e uso das
IGs aos produtores ou prestadores de servigo do territério demarcado, contanto que
cumpram o que € estabelecido no caderno de especificagbes técnicas e obedegcam o
sistema estipulado para o uso da |G (INPI, 2025).

O principal 6rgao que regulamenta e normatiza as Indicacbes Geograficas do
Brasil € o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), que atua como guardiao
da inovagao, da identidade empresarial e dos produtos de origem, como € o caso das
IGs, que podem se apresentar de duas maneiras: a Indicagdo de Procedéncia (IP) e
a Denominacao de Origem (DO), que sao representagdes figurativas atribuidas a um
produto ou servigo pela sua notoriedade relacionada aquele espago geografico.

De acordo com o Art. 177 da Lei da Propriedade Industrial (LPI), de n.°
9.279/1996 (BRASIL, 1996), a Indicagcdo de Procedéncia (IP) € “ o nome geografico*
de pais, cidade, regiao ou localidade de seu territorio, que se tenha tornado conhecido
como centro de extracdo, produgao ou fabricacdo de determinado produto ou de

prestacéo de determinado servigo®.”

4De acordo com o INPI (2025) “o nome geografico pode ainda significar a designagéo oficial, tradicional,
habitual ou costumeira pela qual se reconhece uma determinada area geografica, ou seja, um
topbnimo” — que serve para identificar, distinguir, nomear e diferenciar espacos fisicos no mundo, e
muitas vezes carrega significados histéricos, culturais ou naturais. Ex.: Pantanal, porque esté ligado ao
pantano. As nomeacgdes de acordo com o INPI (2025) também podem incluir: lugares povoados como,
por exemplo, cidades, vilas, aldeias; divisbes civis, que sao, por exemplo, Estados, cantbes, distritos;
recursos naturais, como cérregos, montanhas, capas, lagos, mares; recursos construidos, como, por
exemplo, barragens, aeroportos, rodovias; lugares ou areas nao delimitadas com significado local que
por muitas vezes tém a ver com religiosidade, ou especifico, como, por exemplo, pastagens, areas de
pesca, locais sagrados.

5 Segundo o INPI (2025) produto é o resultado de processo de extragéo, produgéo ou fabricagao; ele é
0 bem obtido por meio de uma atividade, o fruto de um processo natural associado a operagdo humana.
No Brasil, € possivel o reconhecimento de IG nas espécies IP ou DO para qualquer género de produto,
como alimentos, bebidas, artesanatos, animais vivos, plantas, rochas e minerais, entre outros. Ja
servico é o proprio trabalho executado. E a atividade periddica especifica que se desenvolve em uma
determinada area geogréfica. A protecdo conferida pela IG, nesse caso, refere-se ao servico em si, e


https://www.redalyc.org/journal/5708/570864650005/html/#redalyc_570864650005_ref14
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Ja para o Art. 178, a Denominagéo de Origem (DO) € “o nome geografico de
pais, cidade, regido ou localidade de seu territério, que designe produto ou servigo
cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio
geografico, incluidos fatores naturais e humanos.”

Cada IG pode ter a sua representacdo figurativa relacionada ao produto ou

servigo e as particularidades da regiao, como exemplificado no Quadro 1.

Quadro 1 — Exemplo de IGs de produto ou servico registradas pelo INPI

Servigo Servigo Produto Produto
Denominagao de Indicagao de Denominagao de Indicagao de
Origem Procedéncia Origem Procedéncia

PIRARUCU

Parana

2 %Nqn
MAMIRAUA l/—m;m;l
Mamiraua/AM Litoral paranaense/PR Ceara Blumenau/SC
Pirarucu manejado Barreado do Litoral do Camardes Linguica (de carne

suina pura e defumada)

A area geografica da
Denominagao de
Origem do Pirarucu
Manejado envolve
trechos de nove
municipios do
Amazonas, sendo
eles: Alvaraes, Fonte
Boa, Japura, Jurua,

Area geografica que
compreende os
municipios de
Antonina, Morretes e
Paranagua no litoral
do estado do Parana

Area aproximada de
428,74 km?, na regiao
do Baixo Acarau,
englobando o territério
dos municipios de
Acarau, Cruz e
Itarema, no Estado do
Ceara.

Area geografica
continuada que
compreende duas
regides (politicas, na
definicdo atual), area
geografica-politica de
16 municipios do Vale
do Itajai/SC e do Alto
Vale do Itajai/SC;

Jutai, Maraa, Tefé,
Tonantins e Uarini.

Fonte: Elaborado com base no Manual de Indicagbes Geograficas do INPI (2025) e no
DATASEBRAE (2025).

Por outro lado, o Ministério da Economia, por intermédio do Instituto Nacional
de Propriedade Industrial na sua Portaria/INPI/PR N° 046, de 14 de outubro de 2021,
disponibiliza os Selos de Indicagdo Geografica com versdo por espécie®, e estdo

dispostos no Quadro 2:

nao ao produto ou ao resultado dessa atividade. Sdo considerados servigos: atividades gastronémicas,
atividades de turismo, atividades vinculadas a servigos de tecnologia e inovagéo, dentre outras.

6 Ambos os selos trazem coloracéo relacionada as cores da Bandeira do Brasil, inclusive com itens que
remetem a ela, como € o caso das estrelas, que sdo na quantidade de 27, referindo-se aos 26 estados
da Federagédo e o Distrito Federal, além do mapa do Brasil fixado ao fundo com a representagao
também da disposi¢cao oceanica.
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Quadro 2 — Selos de Indicagdo Geografica Brasileiros
Verséo colorida

Imagem do selo Tipo de selo Sigla Cor

Denominagéo de Origem DO Verde

Indicagdo de Procedéncia IP Azul

Fonte: Elaborado com base no documento divulgado pelo DATASEBRAE referente a
Portaria/INPI/PR N° 046, de 14 de outubro de 2021.

Organizagdes como o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), o
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA), o Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), a Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria (EMBRAPA) e, mais recentemente, o Ministério do Turismo (MTUR), os
Agentes de Desenvolvimento do Turismo Regional (ADETURs) — como
representantes das Instadncias de Governanga Regional (IDRs) — além de algumas
associagdes de produtores das localidades estdo conseguindo alavancar, estimular e
assessorar a operacionalizagdo para que sejam reconhecidas, cada vez mais, as
Indicagdes Geograficas no Brasil.

As aplicagdes de Indicagao Geografica no Brasil englobam produtos e servigos.
Entre os produtos, estdo os agricolas, alimenticios e ndo alimenticios, o artesanato e
as pedras, que mostram qualidades interligadas ao local de produgéao (Valente; Peres;
Ramos, 2012). De acordo com o INPI (2020), a grande maioria dos produtos com I1G
no Brasil € composta pelos agricolas e os alimenticios em geral, como café, queijos,
doces, frutas e bebidas, como os vinhos e as cachacas, além dos artesanais e téxteis.

Ha ainda algumas IGs voltadas para os servigos, como € o caso do feitio e do modo
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de servir do Barreado de Morretes e da Tecnologia da Informagédo de Pernambuco,
que fica na regido do Recife Antigo’.

Apesar de as IGs terem sido projetadas, em primeira instancia, para fins
mercadoldgicos, especialmente para a protegdo diante de falsificagdes, em pouco
tempo destacaram-se outras vantagens, geralmente voltadas a sua origem, para
valorizar e conservar bens materiais e imateriais do territério em questao. No Brasil,
com a valorizacao de territorios, sao enaltecidas as suas tradicdes e costumes e, de
forma geral, as de todos os brasileiros (Oliveira; Sousa, 2021). Como decorréncia
dessa argumentacédo, a legitimacdo de uma IG para os produtos que possuem uma
forte identidade cultural é uma estratégia para a valorizagdo dos patriménios,
territérios e cultura da localidade, e que se tornam indispensaveis para a criagao de
servigos e atrativos turisticos sustentaveis e competitivos no mercado (Vieira; Soares,
2020). As IGs também podem servir como ferramenta para a solu¢gdo de problemas
que envolvam fronteiras agricolas, expansdo de biomas e mananciais hidricos, bem
como fomentar a producao de alimentos nesses locais (Freitas; Santos, 2011).

Portanto, quando um determinado nome geografico comega a se tornar distinto
€ 0 consumidor passa a valoriza-lo, seu valor muda também aos olhos do mercado,
pois esse valor esta intimamente associado a confianga depositada pelo consumidor
naquele produto ou servico. Com isso, torna-se um bem nao sazonal, com uma
demanda constante e apta a causar aumento do seu precgo (Bruch, 2012).

Em razdo disso, ha uma tendéncia mundial que vé a importancia de se
enaltecer o que ha de relevante em cada territério, com a finalidade de deixar a
disposicdo um produto diferenciado, como estratégia para criar e incrementar rotas
turisticas em zonas rurais, permitindo que, devido a grande demanda dos turistas por
esse tipo de turismo, os consumidores turistas tenham contato com os alimentos
regionais (Vieira; Soares, 2020). Em conformidade com esse raciocinio, diversos
paises consideram as |IGs como figuras indispensaveis para as identificacoes,
distincbes e valorizagao de produtos e servigos, principalmente daqueles presentes
nos destinos turisticos, especialmente o enoturismo, turismo gastronémico e
agroturismo (Anjos; Criado; Caldas, 2014). “A implantagao de IG em um territério e o
fomento de politicas publicas voltadas para a atividade turistica configuram-se como

instrumentos do desenvolvimento regional” (Anjos; Criado; Caldas; 2014, p. 251).

7 Alista das IGs reconhecidas no pais até julho de 2025 encontra-se no apéndice B.
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Além disso, o comportamento do consumidor pode se modificar quando ele
conhece e interage com a localidade (Medeiros; Passador, 2015). Essa relagdo com
o consumidor (bem como conhecimento do mercado e propositura de agdes) pode (e
deve) ser estrategicamente pensado. Nesse sentido, as estratégias de marketing

podem ser uteis.

2.3 Marketing

Para a Associacdo Americana de Marketing (AMA, 2007) “marketing é a
atividade, conjunto de instituigbes e processos para criar, comunicar, entregar e trocar
ofertas que tenham valor para os consumidores, clientes, parceiros e sociedade em
geral”. O marketing surge como uma forma de comunicacdo entre produtor e
consumidor, visando a satisfacdo de ambas as partes. Nesse viés pode-se dizer que
‘o marketing s&o as atividades sistematicas de uma organizagdo humana, voltadas a
busca de realizacdo de trocas para com o seu meio ambiente visando beneficios
especificos” (Richers,1995, p.18).

Marketing “é a intengéo de entender e de atender o mercado” (Richers,1995, p.
14). O mercado e essas intengdes mudam com o tempo, contudo Drucker (2002)
afirma que, apesar dessas mudancas, ha sempre uma inteng¢ao de vender. Porém nao
de forma supérflua; € fundamental conhecer o seu consumidor final, a ponto de que
seu produto, além de se adaptar a ele, se venda sozinho (Drucker, 2002).

Nesse sentido, é importante o estudo do comportamento do consumidor, pois
€ por esse meio que as empresas conseguem perceber os principais desejos dos seus
clientes (Paixao, 2012). Assim como para Paixao (2012) € compreender os desejos
dos clientes, em Sandhusen (1998) vai além desse patamar, pois para ele os desejos
sao a concretizacdo de cada necessidade humana e de acordo com o individuo que
a tem; além disso, ele fala que as necessidades sao fixadas conforme o estado fisico
ou mental de privagdo das pessoas, sendo que as demandas sao de acordo com o
poder de compra.

Além de compreender esses desejos, e entender o poder de compra do
consumidor, ainda se faz necessario atender e perceber as movimentagdes do
mercado (Ferreira Junior; Azevedo, 2015). E, para disseminagao desses mercados,
surgem as novas tecnologias, que facilitam a divulgagao das informacgdes, das ideias
e das opinides publicas, contribuindo por parte do consumidor para um juizo de valor,

além de essas tecnologias aumentarem a globalizagao, a politica, economia e cultura
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social, gerando conflitos culturais dessa sociedade (Ferreira Junior; Azevedo, 2010,
apud Kotler, 2010, p. 22).

Dentro dessas novas tecnologias, a contribuicdo da “Web enquanto midia
social, possibilitou a comunicacdo de muitos para muitos” (Levy, 1997 p. 21). Ha
diferenciais entre web e outras midias, as quais podem comunicar de forma
plurilateral. Nelas cada usuario tem a possibilidade de criar e compartilhar seus
proprios dados além de poder interagir com os demais, que também compartilham
suas informacgdes (Bodruk; Lopes, 2011).

Redes sociais como Facebook e Instagram, entre outras, foram pensadas para
criarem conexdes sociais e facilitarem o relacionamento e a comunicacido entre as
pessoas (Sulz, 2019).

Nesse universo da comunicagdo, o marketing € uma ferramenta usada
principalmente para que haja a decisdo de compra, e uma forma de divulgacédo de
produtos é a corrente chamada storytelling8. O uso do storytelling pode ajudar a
diferenciar um destino turistico de outro, dentro do mercado competitivo, “[...]
especialmente para os novos turistas que procuram cada vez mais produtos
diferenciadores para contribuir para as suas experiéncias turisticas” (Gongalves;
Seabra; Silva, 2018, p. 117), mostrando o que ha de especial no lugar a ser visitado.
Como exemplo, pode ser citado o que ha de patriménio cultural e historico,
preservagao ou sustentabilidade naquele destino. Nesse caso, o storytelling é capaz
de transformar em atrativos turisticos certos espagos que, por vezes, poderiam ser
considerados sem importancia (Chronis, 2012), ele tem se consolidado como uma
estratégia para conectar consumidores e marcas (Godin, 2005).

O storytellling pode ser uma estratégia de comunicagdo com auxilio de
narrativas e enredos que possibilitem o envolvimento e a emog¢ao dos que escutam,
interpretam, leem e veem. Portanto, € mais do que o ato de vender — é uma forma
de se obter a confianga do publico. Além disso, ainda pode fortalecer a memoria e a
histéria do local, porque, por intermédio das historias contadas, tende a gerar mais
interesse do publico, sensibilizar para determinadas causas, educar e engajar, quando

se trata de atividades que envolvam midias sociais (Arruda, 2019).

8 A palavra storytelling vem do inglés e origina-se da jungéo das palavras "story" (histéria) e "telling"
(contar, forma nominal do verbo "tell").
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2.3.1 Storytelling

De acordo com Xavier (2022), as narrativas do storytelling se expressam por
trés atos. O primeiro ato € a exposicdo da situagdo; no segundo, ocorre 0
adensamento dos conflitos; e o terceiro traz a resolugdo da histéria. Dentro desse
contexto o autor apresenta a transmidia ou transmedia, que € o contar historias por
meio das multiplas plataformas disponiveis, podendo haver didlogos nessas midias,
com interagdo do publico, interferéncia e vivéncia dentro do que melhor Ihe for
apresentado; essas possibilidades dao ao publico ouvinte a oportunidade de
envolvimento com a histéria, mesmo que essa seja contada de varias formas, mas
com 0 mesmo tema.

Além dessa estratégia de storytelling, dentro desse mesmo viés metodologico
ha estudos de Arnaut et. al (2011) que s&o baseados na monomidia, multimidia,
crosmidia e transmidia que sao definidos como:

e Monomidia: é feita em um unico canal e as pessoas a recebem de forma
passiva, sendo que apenas um criador faz o controle da mensagem, a
audiéncia é interrompida pelo interlocutor e ndo ha uma interacdo com outras
midias entre texto, imagem e som.

e Multimidia: é a interacdo de diversos meios de comunicacido na qual sao
exploradas as tecnologias com suporte digital para criar, manipular, armazenar
e pesquisar conteudos, em um unico produto comunicativo, huma mesma
histéria, porém de diferentes formas de midia como texto, video, imagem, som
€ animacgao, porém elas nao precisam ter informagdes sobre o0 mesmo produto
de forma diferente; pode ser postado, por exemplo, no Facebook e Instagram
0 mesmo video.

e Crossmidia: também chamada de midia cruzada, é a capacidade de uma
marca, uma campanha ou um conteudo de utilizar ao mesmo tempo diversos
tipos de plataformas para compartilhar ou vender uma determinada coisa ou
ideia, sendo que cada plataforma apresenta o conteudo de acordo com seu
estilo, sem nenhuma conexao entre as partes da historia.

e Transmidia: utiliza das diversas plataformas para contar a histoéria de um
mesmo produto de formas diferentes em cada uma das plataformas, em vez de
repetir o que ja foi contado em outra plataforma. Por exemplo, no Facebook
posta um video sobre o produto e no Instagram posta uma foto com texto.

A Figura 1 permite visualizar esses conceitos:
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Figura 1 — Imagem da analogia feita entre multimidia, crossmidia e transmidia, em relagdo ao
formato de pecas de um quebra-cabeca.

MULTIMIDIA TRANSMIDIA

[y
/7\‘56:;'2!)

-

'

CROSSMIDIA

Fonte: Arnaurt; et al (2011).

Todas as midias utilizadas na estratégia reforcam um conceito central, com o

objetivo de agregar valor a marca.
Uma outra estratégia usada no contexto do storytelling das midias sociais é a
Datastorytelling, que é a arte de transformar dados em narrativas atraentes e que
levem o leitor a compreensao do que esta vendo. E, para facilitar a tomada de decisao
por parte desse leitor, em vez de trazer somente numeros e graficos, o storytelling usa
personagens e enredo para ressignificar os dados.

O que realmente diferencia essas ferramentas entre si, nas plataformas de
midia, € a forma como usam os recursos, como os graficos, mapas animados,
quadros, fotos, videos e livros, para passar uma mensagem. Essas midias por vezes
utilizam de todos esses recursos complexos, para mostrar de forma simples, clara e
objetiva o conteudo desejado.

Essas teorias, serdo aproveitadas como ferramentas metodoldgicas nas

analises.
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3 METODOLOGIA

A pesquisa foi de forma exploratéria e desenvolvida por meio de multiplos

dispositivos. Em um primeiro momento, foi realizada a revisdo da literatura, e a

pesquisa bibliografica em livros, revistas, artigos, periédicos e teses sobre o tema

(Gil, 1991; Dencker, 2004), que trouxeram maior familiaridade e bases para analise.

Em seguida foram

listados e verificados os dados

referentes aos

reconhecimentos e particularidades dos 20 produtos com Indicagao Geografica no

Parana existentes até a data de 30 de junho de 2025 (Quadro 3). Utilizou-se
principalmente os documentos disponibilizados no DATASEBRAE (2025), SEBRAE

Origens e o site da Agéncia de Noticias do Parana.

Quadro 3 — IGs paranaenses reconhecidas até 30 de junho de 2025 e suas Regibes Turisticas

Produto
NP Ano Municipios 3
Nome que Regiao .
da i Requerente b Nucleo
Geogréafico - compreendem Turistica
IG Tipo de
alG
IG
(IP/DO)
. Café Norte pioneiro Associagdes de .
Cafés E ial . Regional
g specia Composto por Prefeituras
Especiais do L L Norte de
1 29/05/ (45 municipios) Municipais, a . .
Norte Pioneiro Jacarezi-
Pioneiro 2012 no Estado do (AMUNORPI e nho
P Parana AMUNOP)
Mel de
Abelha Associacao dos .
Mel de Municipio de Produtores Campos Re%lgnal
2 Abe_lha .de 01/09/ Ortigueira/PR Ortigueirenses de Gerais Ponta
Ortigueira 2015 Mel Grossa
DO (APOMEL)
Goiaba Municipios de gi?%ﬁﬁg?egoes Regional
Goiaba de 17/05/ Carlopolis e . Norte de
3 R oo Fruticultores de L .
Carloépolis 2016 Ribeirao Claro, no Nt Pioneiro Jacarezi-
Estado do Parana Carlopolis nho
IP (APC)
i | e
mate nténio Olinto, L
Rio Azul, Mallet, | Associagdo dos Regional
Erva Mate = Amigos da Erva
~ 27/06/ Sao Mateus do ~ Campos de
4 de Séo Mate de Séo .
2017 Sul, Reboucgas e Gerais Ponta
Mateus - ~ Mateus do Sul
Sao Jodo do (IG-MATHE) Grossa
P Triunfo no Estado
do Parana.
Uvas Municipios de Associagao Norte
Uvas Finas Finas Marialva e Noroeste Encanto Regional
5 de Mesa de Sarandi, no Paranaense dos dos loés de
Marialva 27/06/ Estado do Fruticultores P Loanda
2017 Parana. (ANFRUT)




29

IP
Mel de 1 Cataratas
abelha do Iguacgu e
Mel do 04/07/ Oeste do Parana | Cooperativa Agro aC(:JaITaI ng%z Regional
6 Oeste do 2017 composto por Familiar Solidaria Itai%u de Foz do
Parana (32 municipios) (COOFAMEL) 2 Riquezas Iguagu
IP do Oeste
Queijo o ] .
Queiios da Municipio de Cooperativa Mista Regional
10 24/04/ Palmeira Agropecuaria de Campos 9
7 Colbnia de Coloni . Gerai de Ponta
Witmarsum 2018 ( olénia Witmarsum erais Grossa
e Witmarsum) LTDA
Melado
batido e
Melado I Regional
Melado de escorrido Municipio de Ass_omagao de Vales do de
8 Turismo Doce :
Capanema Capanema/PR Iguacgu Dois
17112/ Iguassu Vizinh
2019 izinhos
IP
Bala de Associacao dos
Bala de Banana Produtores de Regional
29/12/ Municipio de Bala de Banana Litoral do de
9 Banana de . ; ;
; 2020 Antonina/PR de Antonina e Parana Parana-
Antonina X
Morretes gua
1P (APROBAM)
Morango S Associagao Norte
g Mun|q|p|os.de Velho dos Regional
Morangos Jaboti, Japira, .
. ~ Produtores Rurais Norte de
10 do Norte 04/10/ Pinhaldo e ; . S .
. . de Jaboti, Japira, Pioneiro Jacarezi-
Pioneiro 2022 Tomazina, no . ~
. Pinhalao e nho
Estado do Parana :
P Tomazina
Vinhos Associagao dos
Produtores de Regional
11 Vinhos de 18/10/ Municipio de Uva e Vinho do Sul do de
Bituruna 2022 Bituruna/PR Municipio de Parana Ponta
Bituruna Grossa
IP (APRUVIBI)
B d Associacao de
arreado Cidade de Restaurantes e Regional
Barreado do ) . .
. 06/12/ Morretes e Litoral Similares de Litoral do de
12 Litoral do P f M P ; =
Parans 2022 aranaense orre’_f(?s e arana arana-
PR Regido gua
P (ARSIMER)
Cachaga
e
Aguarden Associagdo dos Regional
Cachaga e -te de C Produtores de . 9
Municipio de Litoral do de
13 | Aguardente Cana Cachaga de .
Morretes Parana Parana-
de Morretes 05/12/ Morretes ua
2023 (APOCAM) g

IP



http://www.viajeparana.com/Cataratas-do-Iguacu-e-Caminhos-ao-Lago-de-Itaipu
http://www.viajeparana.com/Cataratas-do-Iguacu-e-Caminhos-ao-Lago-de-Itaipu
http://www.viajeparana.com/Cataratas-do-Iguacu-e-Caminhos-ao-Lago-de-Itaipu
http://www.viajeparana.com/Cataratas-do-Iguacu-e-Caminhos-ao-Lago-de-Itaipu
http://www.viajeparana.com/Cataratas-do-Iguacu-e-Caminhos-ao-Lago-de-Itaipu
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Camomila
Desidrata Associagao dos .
Camomila -da Municipio de Produtores de Regional
L . Rotas do de
14 de Mandirituba/ Camomila de Pinhdo Parana-
Mandirituba 23/01/ PR Mandirituba U4
2024 (CAMANDI) g
IP
Broas de Municipios de
Centeio Curitiba, -
Broa de Araucéria, Sdo ISr:rc]iﬂlsctar‘;[: g: Regional
15 Centeio de 14/01/ José dos Pinhais, Panificacio e Rotas do de
Curitiba 2025 Almirante cag Pinhao Parana-
R Confeitaria no .
Tamandaré, . gua
L Estado do Parana
P Colombo, Pinhais
e Piraquara/PR
Cracévia Associagao dos .
Cracévia de Municipio de Produtores de Terra Regional
16 . 21/01/ o . de
Prudento- Prudentopolis/ Embutidos de dos
. 2025 T . L Ponta
polis PR Prudentopolis Pinnheirais Grossa
IP (APEP)
Urucum de Urucum Associacao dos .
. . Produtores de Regional
Paranacity e 06/05/ Paranacity e Encanto
17 . . Urucum de N de
Cruzeiro do 2025 Cruzeiro do Sul = ) dos Ipés Loand
Sul aranacity oanda
IP (APRUCITY)
Carne de Regional
Carne de Onga C Associagao dos egiona
Municipio de . Rotas do de
18 Onga de 20/05/ Curitiba/PR Amigos da Onca Pinhao Parana-
Curitiba 2025 (AAONCA) .
P gua
Queijo Associagao dos
Queijo Colonial Produtores de .
19 Colonial do 17/06/ Sug‘;?::%do Queijo Artesanal Vales do F;‘Zgg)c:gl
Sudoeste do 2025 42 municioios do Sudoeste do Iguacu Vizinhos
Parana P ( pios) Parana
(APROSUD)
Mel de Pertence
Melato de Trés a duas
Braca- regides do | regionais
tinga Mista: Parana no
Mel de Parana - 12, Federacao das Parana:
Melato de 20/07/ Santa Catarina- Associagoes de Sul do
20 Bracatinga 2021 107 e Rio Grande Apicultores e Parana Regional
do Planalto do Sul-15, Meliponicultores de Ponta
Sul Municipios. de Santa Catarina | Terra dos Grossa
Brasileiro DO Total: (FAASC) Pinheirais
localid (134) Regional
((joca_l ta- Vales do de
e mista) Iguagu Dois
Vizinhos

Fonte: Elaborado com base em Secretaria de Turismo do Parana e DATASEBRAE.

Conforme listado, até a data de 30 de junho de 2025 (recorte da pesquisa), o

Parana possuia 19 Indicagdes Geograficas apenas do seu estado, e uma Indicagao

Geografica que esta inserida em mais de um Estado da Federagao (DO Mel de Melato
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de Bracatinga do Planalto Sul Brasileiro compartilhada com Santa Catarina e Rio
Grande do Sul). Das suas IGs, apenas duas sao da espécie Denominacao de Origem
(DO), as demais sao todas Indicagao de Procedéncia.

Prosseguindo a coleta, observou-se no Google quais associagdes possuiam
redes sociais e quais eram elas. Foram encontrados (24) veiculos de divulgagéo dos
produtos e servigos dessas associagdes (sites, Instagram ou Facebook). Como (8)
delas nédo possuiam redes sociais, apenas (12) foram quantificadas e dispostas no
Quadro 4.

Quadro 4 — Numero de veiculos de divulgacdo das IGs no Parana

; X INSTA- | FACE-
NOME GEOGRAFICO ASSOCIACAO SITE GRAM | BOOK
Cafés Especiais do Norte | Associagao dos Cafés Especiais do Norte y 1
Pioneiro Pioneiro do Parana (ACENPP)
. C Associagao dos Olericultres e
Goiaba de Carlopolis Fruticultores de Carlopolis (APC) ! ! 1
Associagao dos Amigos da Erva Mate de
Erva Mate de Sao Mateus Sao Mateus do Sul 1 1 1
(IG-MATHE)
Uvas Finas de Mesa de Associagao Norte Noroeste Paranaense y y 1
Marialva dos Fruticultores (ANFRUT)
Mel do Oeste do Parana Cooperatlvzacﬁ(\)gécl):il?ﬂrglt?r Solidaria y
Queijos da Colb6nia de Cooperativa Mista Agropecuaria de y
Witmarsum Witmarsum LTDA
Associagao Norte Velho dos Produtores
Morangos do Norte Rurais de Jaboti, Japira, Pinhalao e 1
Pioneiro Tomazina
(Associacao Norte Velho)
Broa de Centeio de Sindicato.da_ Industria de Panificage”lzo e
Curitiba Confeitaria no Estado do Parana 1 1
(SIPCEP)
Urucum de Paranacity e | Associagao dos Produtores de Urucum de y
Cruzeiro do Sul Paranacity (APRUCITY)
Carnecctdﬁitict))r;ga de Associagao Amigos da Onga (AAONCA) 1
Queijo Colonial do Associacao dos Produtores de Que’ijo
Sudoeste do Parand Artesanal do Sudoeste do Parana 1 1
(APROSUD)
Mel de Melato de Federagéo das Associagoes de
Bracatinga do Planalto Apicultores e Meliponicultores de Santa 2 1 1
Sul Brasileiro Catarina (FAASC)

Fonte: Dados da Pesquisa, 2025.

Observou-se que a associagao do Mel e Melato de Bracatinga do Planalto Sul
Brasileiro possuia dois sites sendo que um dele € mais voltado para a comunicagao
aos produtores e outro voltado para a divulgagao do produto, inclusive o site possui o
nome da associagao e do produto junto. E a rede social mais utilizada é o Instagram

com 9 associagoes inscritas, seguida dos sites com (8) e o Facebook com (7).
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Na sequéncia, optou-se por verificar a comunicagdo das entidades

representativas (associagdes) requerentes das (20) IGs delimitadas a partir de seus

sites e redes sociais (Instagram e Facebook) oficiais (Apéndice 1).

Para que se fizesse padronizacdo da analise foram feitos quadros (esse

instrumento encontra-se no Apéndice C) que contemplaram:

Uso dos signos distintivos;

Analise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servigo com IG do
Parana;

Mencado sobre a promoc¢ao do turismo associado as IGs, com os
detalhes relacionados a regido e outros aspectos que apontem para a

promogao do territério a partir das indicagcdes geograficas; e

IV.  Existéncia de storytelling.

Nesse ultimo, foi observado o estilo de narrativa utilizado, com o titulo

“Elementos para se observar a narrativa do storytelling”, especificamente verificando

se houve utilizacdo de storytelling (tendo em vista o fato de essa ser uma

possibilidade enaltecida na literatura e por algumas organiza¢gées que fomentam

IGs no Brasil). Optou-se pelo uso das teorias dos autores Xavier (2022), Mcsill

(2013), Knaflic (2017), Pallacios e Terenzzo (2016), que apontam os elementos que

sdo essenciais para se identificar o storytelling de um produto, destacando que é

indispensavel ter:

1-

8-

Um personagem principal, que, nesse caso, € 0 proprio produto ou servigo;
Uma narrativa envolvente, para prender a atengdo do comeco ao fim;

Um conflito ou problema, algo que o produto ou servigco propde resolver;
Elementos linguisticos ou visuais, como videos, imagens e textos;

Solugao com emocéo, com o produto sendo a chave do conflito;
Transformacao, gerando mudancas na vida de quem obter o produto ou
servico;

Impacto pela narrativa, conferido pela credibilidade por intermédio de
depoimentos;

Conexao com valores da marca, ou seja, valores e principios que identificam

e engajam o publico-alvo.

Junto a esse material, foram analisados e apontados os tipos de utilizacao de

storytelling feito nas plataformas pelas associagdes, monomida, multimidia,

crossmidia ou transmidia.
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As analises que estao entre aspas dentro dos quadros sao de informagdes das
associagdes com Indicacdo Geografica que foram coletadas na integra por intermédio
dos sites, Instagram ou Facebook.

Por fim, os dados s&o confrontados com o referencial tedrico e sdo tecidas as

consideragdes finais.
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4 ANALISES E DISCUSSOES

A primeira parte dos resultados apresenta as IGs paranaenses dentro do
contexto turistico. Em seguida, cada uma das (20) indicagdes geograficas € analisada

a partir da comunicagao de sua entidade representativa (pleiteante do registro).

4.1 Indicagoes Geograficas Paranaenses e o Turismo

O Parana, até a data de 30 de junho de 2025, estava na segunda posigao em
termos de quantidade de indicagao geografica no Brasil, com (20) IGs reconhecidas,
ficando atras apenas de Minas Gerais, com (21). Porém, com o recente
reconhecimento da ponkan, o Parana encontra-se empatado em primeiro lugar na
quantidade de produtos com |IG. Esse percentual, porém, pode mudar tendo em vista
a quantidade de produtos que estdo em processo. Segundo o Programa Sebrae

Origens ainda faltam 13 produtos, conforme demonstrado na Figura 2.

Figura 2 — Representacéo da distribuicdo espacial das I1Gs e potenciais |G do Parana

s = ‘@
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CARLOPOY /e
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o
ad
Ao

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

Apesar de haver 34 produtos “com IG”, apenas 21 ja estdo reconhecidos. O
SEBRAE, o SEBRAE Origens e o SEBRAE Agro s&o os parceiros que mais divulgam
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os produtos com Indicagao Geografica no Brasil. Além dessas divulgagdes, ainda

fazem reunides com as associagdes para ajudar no desenvolvimento dos produtos.
Em complemento a Figura 2, que retrata as IGs reconhecidas ou em analise

com as suas representagoes figurativas, ha o mapa do Turismo do Parana (Figura 3),

mostrando suas regides turisticas que no momento dispostas em 18 regides.

Figura 3 — Regides Turisticas do Parana

REGIOES TURISTICAS 2024

LITORAL DO PARANA
ROTAS DO PINHAO

A CAMPOS GERAIS
S
- v &
=

NORTE PIONEIRO

I NORTE DO PARANA

W VALE 0O VAI

s ECOAVENTURAS,

" HISTORIAS E SABORES
ENCANTOS DOS s

I ENTRE MATAS, MORROS E RIOS

CATARATAS DO IGUACU E
CCAMINHOS AO LAGO DE ITAIPU

RIQUEZAS DO OESTE

SAO PAULO TERRA DOS PINHEIRAIS
W VALES DO IGUAGU

SUL DO PARANA

CINTURAO VERDE

AGUAS DO ARENITO CAUA

ENCONTRO DAS AGUAS € BIOMAS
15 CAMINHO DAS AGUAS

Elaboracio: Danvela Oleinik
Arquiteta e Urbanista

o 25 50 100 150 20(’)\ A

SANTA CATARINA = AW

Fonte: Viaje Parana, 2024.

E necessario salientar, contudo, que o Parana possui 399 municipios, mas néo
sao todos que se enquadram como municipio turistico.

Quanto ao Parana, apesar de possuir 18 regides no mapa do turismo, ao ser
feita uma analise das Indicagbées Geograficas, constata-se que elas aparecem apenas

em 10 regides. O Quadro 5 mostra como estéo dispostas e s&o divulgadas as IGs.



Quadro 5 — Conexao entre Indicagbes Geograficas e Turismo
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de Paranacity

REGIAO QUANTIA PRODUTO/ DATASEBRAE MIDIA DIGITAL
TURISTICA SERVICO @@ @@
Norte Pioneiro 3 Cafés Especiais AEN Parana
Morangos e Goiaba @
Das associagdes
das IGs
Campos Gerais 3 Mel de Ortigueira, @ Das associagdes
Erva-mate de Séao das IGs
Mateus e Queijo de
Witmarsum
Litoral do Parana 3 Bala de Banana de AEN Parana
Antonina, Cachaca e
Aguardente de
Morretes e o Barreado
do Litoral
Rotas do Pinhdo 3 Broas de Curitiba, AEN Parana;
Camomila de Das associacgdes
Mandirituba e Carne de das IGs
Onga
Vales do Iguagu 1 Melado de Capanema Das associagdes
das IGs
Sul do Parana 1 Vinhos de Bituruna Das associagdes
das IGs
Encanto dos Ipés 2 Uvas Finas e Urucum AEN Parana

Das associagdes
das IGs

Terra dos

Pinheirais

Cracévia de
Prudentdpolis

Das associagdes
das IGs

Riguezas do Oeste

Queijo colonial

Das associagbes
das IGs

Cataratas do
Iguacu e
Caminhos do Lago
do ltaipu

Mel do
Parana

Oeste do

O 00 OO0 ©® ®

Das associagoes
das IGs

Fonte: DATASEBRAE e AENParana, 2025.

As regides que nao aparecem com nenhuma indicacdo geografica no Mapa

sao: Norte do Parana, Vale do Ivai, Ecoaventuras, Histérias e Sabores, Entre Matas

Morros e Rios, Cinturdo Verde, Aguas do Arenito Caiua, Encontro das Aguas e Biomas

e Caminhos das Aguas.

Cada indicagao geografica paranaense possui uma caracteristica propria, com

o saber-fazer, a tradicionalidade e as caracteristicas de territorialidade (terroir) como

clima, vegetagao e o solo, e dentro dessas caracteristicas serdo apresentados nos

quadros 6, 7, 8 e 9 todos os 20 produtos e suas IGs, suas caracteristicas e suas

representagodes figurativas dentro do padrao regulamentado pelo INPI, divulgado pelo

DATASEBRAE (2025). Além disso também ha sua categorizagdo em: preparos
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alimenticios (Quadro 6), frutas e mel (Quadro 7), bebidas e ervas (Quadro 8), e plantas

e especiarias (Quadro 9).

Quadro 6 — Preparos alimenticios com |G no Parana

PRODUTO LOCAL TIPO REPRESENTACAO FIGURATIVA
Queijo colonial Sudoeste do Parana P
QUEUODO
SupQeste
Queijo Witmarsum IP
Barreado Litoral do Parana IP
Cracovia Prudentépolis IP
Carne de Onga Curitiba IP #
CAR N nan CA
7~ N\
o\
Broas de Curitiba IP ( E&D
Centeio ‘
Balas de Antonina IP
Banana

Fonte: INPI (2025) com base na Portaria/INPI/PR N.° 046, de 14 de outubro de 2021.
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Os produtos possuem uma relagao direta tanto com o territério, quanto nessas
regidbes e a manutencdo e crescimento de venda desses produtos aos turistas,
impactando positivamente seus territérios (DATASEBRAE, 2025).

No caso das frutas e mel, quando se analisa as frutas pode-se observar que
duas delas s&do do mesmo territério: goiaba e morango. A no Instagram da Carne de
Onca de Curitiba o criador do design Julio Trentini, explica em uma das postagens que
usou parte figurativa da onga, a broa de centeio e os quadradinhos remetem para o
produto em si, sendo que o vermelho € a carne, o branco a cebola (cebolete) e o verde
para cebolinha, tentando explicar ainda que metaférico o produto com IG. As frutas e
meles com IG no Parana estéo dispostos no Quadro 7 e podem ser observados na

sequéncia.

Quadro 7 — Frutas e meles com |G no Parana

PRODUTO LOCAL) TIPO | REPRESENTACAO FIGURATIVA
>
Goiaba Carlépolis IP =
'(_p‘R\.éPOL[s
A0 DE PROCED X
Uvas Finas Marialva e Sarandi P

Norte Pioneiro, apenas para 4

Morango S
municipios

Ortigueira

Denominagcao
de Origem

Mel de Ortigueira Ortigueira DO

ROCEDENEIA

Oeste do Parana, com 50
Mel do Oeste do municioios P h -
Oeste do Parana P PARANA
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NV,

\l/‘"}“’\‘/

Melado batido e Capanema P i = |} i
melado escorrido %

CAPANEMA

Mel e Melato de Parana, Santa Catarina e Rio DO MEL OE MELATO
Bracatinga Grande do Sul DA BRACATINGA
do Plantto Sul Brasira
DENOMINAGAD DE ORIGEM

Fonte: INPI (2025) com base na Portaria/INPI/PR N.° 046, de 14 de outubro de 2021.

Para este quadro 7, o que se pode destacar € o mel que, como o Parana ainda

possui 2% de Mata Atlantica e de mata nativa, possui qualidades diferenciadas, por

se tratar de produto extraido de flores de vegetagdo endémica.

Outro destaque é o Mel e Melato de Bracatinga que, além de ser um produto

paranaense, também se enquadra na |G como produto de Santa Catarina e Rio
Grande do Sul (DATASEBRAE, 2025). As bebidas e ervas podem ser observados no

quadro 8.

Quadro 8 — Bebidas e Ervas com |G no Parana

PRODUTO LOCAL TIPO | REPRESENTACAO FIGURATIVA
N
D
Caf((aji I'E\lsoprteeclals 45 municipios do Norte Pioneiro P
Pioneiro CAFE
NORTE PIONEIRO
DO PARANA
Indicagio de Procedéncia
Cachaga e \
Aguardente de Morretes P ]’
Cana ,‘
Sao Mateus do Sul e mais cinco
municipios:
Erva-mate Anténio Olinto, Mallet, Rebougas, IP
Rio Azul, e Sdo Joao do Triunfo
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|4
Vinho Fino Bituruna IP Bl‘ hvilnh]'l lolséli

Fonte: INPI (2025) com base na Portaria/INPI/PR N.° 046, de 14 de outubro de 2021.

Os produtos listados no Quadro 8 sao de territérios que possuem atividades
turisticas: os cafés, com os Cafés das Mulheres; Morretes, com o turismo permanente
na cidade; as Rodas de Mate, da erva-mate; e os vinhos finos, com a Rota do Vinho.
Fato também comum ao primeiro item do quadro 9, no territério do produto camomila,
setembro e outubro corresponde ao periodo de turismo, devido a florada da planta. Ja

no caso do urucum nao foram verificadas atividades turisticas correlatas.

Quadro 9 — Plantas e especiarias com |G no Parana
PRODUTO LOCAL TIPO | REPRESENTACAO FIGURATIVA

g,
%,

£ s
CAMOMILA DE
MANDIRITUBA

Camomila Mandirituba IP

Urucum Paranacity IP
D& PARANACITY
Fonte: INPI (2025) com base na Portaria/INPI/PR N.° 046, de 14 de outubro de 2021.

As frutas e os méis sdo os que mais possuem IG no Parana, porém as uvas
de Marialva saos que mais aproveitam seus produtos para o turismo e serao mais bem
detalhadas sobre a analise de promocao institucional. Esses produtos ou servigos nao
representam apenas bens de consumo eles sao uma relacdo profunda entre os
paranaenses e o0 seu territério. E nesse contexto que pode ser colocado o préximo
eixo de analise: a promocao das IGs paranaenses e seus territérios nos meios oficiais
de suas entidades representativas, onde ha uma valorizacdo, exploracdo das

estratégias de comunicagao e de articulagao das institui¢cdes.
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4.2 A Promogao das IGs Paranaenses e seus Territérios nos meios oficiais de
suas entidades representativas

Para essa etapa dos resultados e discussbes, a exposicdo segue a ordem
cronologica de registro no INPI. Inicia-se a descrigdo e analise, portanto, pela IP do
Norte Pioneiro do Parana, de cafés e finda-se com a do Sudoeste do Parana (Queijo
Colonial) que foi a décima nona exclusiva do Parana. Também se incluiu a DO
compartilhada, do Mel e Melato de Bracatinga do Planalto Sul Brasileiro, ao final da
analise.

Algumas associagdes possuem site e/ou redes sociais para assuntos gerais,
incluindo o produto com IG; outras, além disso, possuem também site e/ou redes
sociais especificos para o produto com IG. Ha ainda a questao dos produtos broa de
centeio de Curitiba e morango do Norte Pioneiro, que sao divulgados também por site
e Instagram proprios, respectivamente, sem relagdo com a associagdo, cuja analise

extrapola os limites desse trabalho.

4.2.1 Cafés Especiais do Norte Pioneiro

Os Cafés Especiais do Norte Pioneiro do Parana foram a primeira Indicagao
Geografica — Indicagdo de Procedéncia (IP) — do Estado, concedida pelo Instituto
Nacional de Propriedade Intelectual (INPI) no ano de 2012. A Figura 4 mostra como
€ sao os Cafés Especiais do Norte Pioneiro.

Figura 4 — Cafés Especiais dvo.NemPioneiro

ey e S

7 St e i o R i, SER

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.
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A delimitagdo da area geografica engloba 45 municipios, representadas pelas
Associagoes de Prefeituras Municipais, a AMUNORPI e a AMUNORP.

Na Associacdo de Municipios do Norte Pioneiro do Parana (AMUNORPI)
encontram-se os municipios de Abatia, Andira, Barra do Jacaré, Cambara, Carlopolis,
Conselheiro Mairinck, Curiuva, Figueira, Guapirama, lIbaiti, Jaboti, Jacarezinho,
Japira, Joaquim Tavora, Jundiai do Sul, Pinhaldo, Quatigua, Ribeirdo Claro, Ribeirdo
do Pinhal, Salto do Itararé, Santana do Itararé, Santo Anténio da Platina, Sdo José da
Boa Vista, Siqueira Campos, Tomazina e Wenceslau Braz. Ja na Associagdo dos
Municipios do Norte do Parana (AMUNOP) encontram-se os municipios de Assai,
Bandeirantes, Congonhinhas, Cornélio Procépio, ltambaraca, Ledpolis, Nova América
da Colina, Nova Fatima, Nova Santa Barbara, Rancho Alegre, Santa Amélia, Santa
Cecilia do Pavao, Santa Mariana, Santo Anténio do Paraiso, Sdo Jer6nimo da Serra,
S&o Sebastido da Amoreira, Sapopema, Sertaneja e Urai. Associagdes como essas
sdo importantes para as regides; especificamente no caso dessas, elas possuem um
papel fundamental na producado, promogao e valorizagao dos cafés especiais das
localidades (Parana, 2023).

Em se tratando da comunicacgao e do turismo da IG dos Cafés do Norte Pioneiro
ha uma publicacdo no Instagram da ACENPP mostrando o uso de forma correta da
representacdo figurativa da Indicagdo Geografica dos cafés especiais do Norte

pioneiro e pode ser observada na Figura 5.

Figura 5 — Explicagdo de como deve ser a representacao figurativa da |G de Cafés Especiais
do Norte Pioneiro

yo BTG SRS ARIES ISTO E UM SELO DE ORIGEM!!
NAO SAO SELOS DE ORIGEM!
% Ele deve conter:

Codigo de barra :ﬁ'?’ﬂ:;g:rﬂ'n_;‘:gl -]
.
g {C]

Lembrando que o selo apenas pode ser
emitido pela instituicdo detentora- ACENPP

Fonte: Instagram da ACENPP, 2025.
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A postagem ainda mostra que é feita essa explicagdo em raz&o de as pessoas
nao saberem distinguir uma arte de uma representacgao figurativa, “selo”.
No Quadro 10, iniciam-se as andlises sobre 0 uso dos signos distintivos e a

pesquisa se estdo ou ndo presentes na pagina da associagao.

Quadro 10 — Uso dos signos distintivos da ACENPP

USO DOS SIGNOS DESCRICAO

DISTINTIVOS @@

Representacao figurativa Usa o da propria IG conforme Quadro 6
prépria

Selo brasileiro de IG Selo de Indicagéo de Procedéncia

S)

A marca coletiva da associagéo e cada produtor tem
sua marca propria

©

O café Meu Paraiso possui um selo de premiagao e
selo do café do ano de 2024

Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram e Facebook da ACENPP.

Selos governamentais

Marca empresarial

Marca de certificagcao

Prémios

QOO ®

Na pagina do Instagram, encontram-se muitas agdes voltadas para as
atividades em exposicdes fora do territério da 1G, em feiras, festivais e eventos em
geral; dentre eles, destacam-se: Specialty Coffee, Expo Chicago, Ficafé e Feira de
Sabores do Norte Pioneiro do Parana (esta é feita na cidade de Jacarezinho, que é o
polo principal da Adetur Norte Pioneiro). Tais eventos promovem exposigdo e
divulgacao nacional e internacional dos Cafés Especiais do Norte Pioneiro.

Nessas divulgagdes ainda se pode encontrar os cafés campedes nas feiras e
eventos e o Café do Ano, como é o caso do café do Sitio S&do Luiz — Maristela e Valdeir
que foi o campeao de 2024, e que possui em seu rétulo, além do selo de premiacéo,
a representacgao figurativa da 1IG com QR Code que, ao ser acessado, direciona para
a pagina dos cafeicultores da regiao.

Ainda no Instagram da associagdo, pode-se encontrar os aspectos e

caracteristicas do produto, que podem ser observados no Quadro 11.

Quadro 11 — Analise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servico com |G da ACENPP

ASPECTOS CARACTERISTICAS DESCRICAO

Aspectos gerais | Historia Segundo postagens no Facebook as histérias
sobre os cafés e as pessoas do Norte Pioneiro
do Parana poderdo ser encontradas no livro
“Cafeicultura Brasileira - Regiées com Indicagéo
Geogréfica” que foi langado
durante @semanainternacionaldocafe , em Belo
Horizonte.



https://www.instagram.com/semanainternacionaldocafe/
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Qualidade O item é apresentado em varias falas que
Aspectos do estarao prfasentes no item solo e no i_tem clima.
produto E também enfatizado no projeto 100%
Qualidade dos Café com a juncdo da ACENPP e
0 apoio do SEBRAEPR.
Forma de Producéao “Na producdo do café especial os grdo sao
selecionados desde a colheita ao rebeneficio,
passando por uma rigorosa inspegao; para ser
considerado um Café especial, utiliza-se a
metodologia criada (Speciality Coffe Association
of America): Cafés especiais devem alcangar a
nota minima de 80 pontos, do total de 100
pontos; Podem apresentar uma gama infinita de
sabores e notas aroméaticas, e também, sdo mais
equilibrados, possibilitando extrair diferentes
caracteristicas a partir de uma curva de torra
adequada.”
Padronizacao Feita por intermédio de peneiras que separam os
produtos por tipo, tamanho e por variagao de
acordo com a metodologia da Associagao
Americana de Cafés Especiais (SCAA) e com
acondicionamento em sacaria nova, de juta com
peso 60 kg com Indicagdo da logomarca, IG e
marca da ACENPP.
Clima Localizada numa area propicia a cafeicultura,
apresenta condi¢des edafoclimaticas ideais para
a producdo de cafés finos, cuja bebida se
Aspectos do destaca com atributos como dogura, corpo
territorio acentuado, agradavel acidez citrica, aroma que
oscila entre chocolate, caramelo, floral, citrico e
frutado, além de marcante sabor residual.
Solo O solo em quem esta, as condi¢des de clima e
tempo influenciam muito na producéo de Cafés.
Hoje adota praticas sustentaveis, melhorando o
solo e reduzindo a quantidade de adubos
quimicos, além de manter pelo menos 4
alqueires de mata preservados em sua

propriedade.
Topografia Produzem café a 400m de altitude.
Microclima O Norte do Parana tem um clima unico devido a

latitude 23 do trépico de capricérnio, que mantém
a regularidade do clima durante o ano todo.
Assim, os cafés do Norte do Parana conseguem
ter caracteristicas unicas e um terroir

somente seu.

Culturais e tradi¢des locais Uma histéria que se iniciou na @ficafe br de
2019 e permanece até hoje. Essa foi a forma de
agradecermos por nossa parceria! O café nao sé
traz a unido de pessoas, ele une histdrias,
parcerias e amizades por toda a vida!”

“Terceira geragédo de uma familia de produtores,
nao se esquece das geadas que atravessou e da
necessidade de recomeco.”

Intervengdo humana “Hoje adota praticas sustentaveis, melhorando o
solo e reduzindo a quantidade de adubos
quimicos, além de manter pelo menos 4
alqueires de mata preservados em sua

propriedade.”
Armazenamento, Parte da rastreabilidade esta representada na
Rastreabilidade Figura 2 e o armazenamento ndo aparece nas
postagens

Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram e Facebook da ACENPP.


https://www.instagram.com/ficafe_br/
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O item Histéria aparece com pouco texto em uma das postagens do Instagram,
porém em varias apresenta algumas falas de varios cafeicultores, contando que o café
provém de varias geragdes de familia. Porém, em uma postagem da associagéo, ha
varias fotos de noticiarios de como comecou a cafeicultura bem como a associagao
ACENPP. O Instagram da ACENPP também disponibiliza um link:

@semanainternacionaldocafe  onde pode-se encontrar palestras, encontros de

produtores, premiagdes dos melhores cafés do pais, os melhores baristas, e
divulgacdes de forma geral sobre produtos feitos com café e atividades voltadas para
os produtores e publico em geral.

O item Qualidade também aparece em postagens diversas, demonstrando que
os produtores de alguma forma se incomodam em manter a qualidade do produto. Por
exemplo, consta que determinado agricultor “hoje adota praticas sustentaveis,
melhorando o solo e reduzindo a quantidade de adubos quimicos, além de manter
pelo menos 4 alqueires de mata preservados em sua propriedade”

Os itens Clima, Solo, Topografia e Microclima estédo interligados em varias
postagens sobre o plantio e formas de cultivo dos produtores, que foram destacadas
no Quadro 11. Por serem todas voltadas para um terroir, as postagens geralmente sao
interligadas.

Tradi¢des e Intervengdo Humana aparecem em algumas falas das postagens
e nas fotos e videos do produtor colhendo o produto.

Com relagao ao item Forma de Producédo, ha destaque para a diferenciagao
entre um café comum e um café especial, com descrigdo, numa postagem, de ambos
os tipos dos produtos.

O Armazenamento e a Seguranga Alimentar aparecem no regulamento da IG
dos Cafés Especiais do Norte pioneiro atestado pelo INPI, porém n&o sao divulgados
nas redes sociais; como exposto, a Segurancga Alimentar aparece de forma sutil nas
postagens sobre a qualidade do produto.

A promocao do turismo (Quadro 12) da regido aparece na divulgagéo dos Cafés
Especiais do Norte Pioneiro, desde fotos diversas e videos de cafeicultores, com as
mulheres cafeicultoras do programa Café das Mulheres, falando sobre o projeto que

pode atender a turistas, desde que marcados horarios com antecedéncia.


https://www.instagram.com/semanainternacionaldocafe/
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Quadro 12 — Promog¢éo do turismo da ACENPP

ELEMENTOS

SlY)

COMO APARECEM

Circuitos

©

Colha e pague

©

Degustagao

Feita na associagdo do Café das Mulheres

Feiras Gastrondmicas

FESCAFE — Feira do Café, Industria, Comércio,
Pecuaria e Turismo de Ribeirao Claro/PR e FICAFE —
Feira Internacional de Café

Feiras de rua

Festas

Festivais

Monumentos

Museus

Rotas

ONONONO KOO

Roteiros

QOO0 ©COOG

Feito nas fazendas de café e em forma de rodizio, com
o Café das Mulheres

Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram e Facebook da ACENPP.

Apenas trés itens foram constatados na pesquisa. Entre eles, estdo a

Degustacao e as Feiras Gastrondmicas, as quais sao voltadas tanto para o turismo

quanto para a venda do produto para o mercado de forma geral. Com relagéo ao item

Degustacao, em varias postagens ha o convite para o publico em geral ir conhecer a

regido e experimentar o café. Em seguida observam-se (Quadro 13) as acbes de

storytelling do produto.

Quadro 13 — Elementos para se observar a narrativa do storytelling da ACENPP

ELEMENTOS

OO

COMO E APRESENTADO (fotos, videos, escrita)

Um personagem principal

)

Tanto as fotos como principalmente os videos e a
escrita estdo voltados para a divulgacdo dos cafés
especiais, que é o principal personagem da analise.
Sendo também o préprio produto (bebida) da IG com o
signo, demonstrado no quadro 8

Uma narrativa envolvente

Sim, cria curiosidade sobre ir conhecer os espacgos de
plantio do café.

Um conflito ou problema

QO ®

Feira de degustadores que escolhem e premiam os
melhores cafés, com proposi¢des para a melhora aos
produtos que ndo atingiram o objetivo desejado.

Elementos linguisticos ou
visuais

QS

Nos videos estdo os elementos visuais das plantagoes;
as fotos mostram as atividades feitas pelos
cafeicultores em feiras, eventos e na divulgagdo do
café.




47

Solugdo com emogéao Mostra a colheita, e varias pessoas com grao de café
nas maos.

Depoimentos de consumidores, falando que outros
consumidores vao tomar um café puro e de qualidade.
O narrador dos videos fala da satisfacdo de se tomar
um café de origem e de qualidade, e outros

degustadores falam do sabor e da composi¢do do

Transformacgao

O O®

Impacto pela narrativa

produto.
Conexao com valores da @ As fotos, videos e textos mostram pessoas que
marca adquiriam os produtos.

Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram e Facebook da ACENPP.

A Associacdo de Cafés Especiais do Norte Pioneiro — ACENPP possui
storytelling em suas postagens do Instagram; o logotipo da associagdo possui, ainda
que mesclada com outros elementos, a representagao figurativa da IG dos Cafés
Especiais do Norte Pioneiro, o que também acontece na pagina do Facebook, que, no
entanto, encontra-se desatualizada, visto que a ultima postagem foi em 29 de
setembro de 2024.

Tanto nas fotos quanto nos videos de divulgagdo dos produtos nos eventos
supracitados estao expostos cafés com a representacao figurativa da IG, além de
fotos dos espagos dos eventos com essa representacao.

Como todos os itens apontados na metodologia de coleta e embasamento
tedrico desse trabalho foram encontrados nas redes sociais da associacao, entende-
se que ha storytelling nas redes sociais do produto Cafés Especiais do Norte Pioneiro.

A associacdao ACENPP utiliza o sistema multimidias para divulgacido dos

produtos.

4.2.2 Mel de Ortigueira

O Mel de Ortigueira é produzido no municipio de Ortigueira, que esta situado
na regido centro-oeste do Parana, Regido dos Campos Gerais e, no Mapa do Turismo
do estado, esta ligada a ADETUR Campos Gerais, com a Regional Ponta Grossa.
Segundo o SEBRAE (2022), o Mel de Ortigueira € um produto de unidade de
beneficiamento coletiva e com isso a regido consegue ser a maior produtora do Brasil,
ajudando mais de 40 produtores da regido, e a Figura 6 mostra como é o Mel de
Ortigueira.

Tanto o clima quanto as remanescentes Reservas de Mata Atlantica da regiao
fazem com que esse mel se torne Unico e que as abelhas, com seus enxames sempre

populosos, tenham em abundancia varios tipos de flores das arvores do bioma.
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Figura 6 — Mel de Ortigueira

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

Na década de 60, o mel era apenas de consumo das familias da localidade,
porém, foi a partir de 1984 que os produtores perceberam que tinham em maos um
produto diferenciado e que n&o poderiam expor o produto sozinhos. Foi entdo que
fundaram a Associacdo dos Produtores Ortigueirenses de Mel — Apomel (Parana,
2023).

A associagao é composta por muitas familias e o conhecimento sobre apicultura
pode ser repassado de geracao a geragao. Essa heranca de conhecimentos que,
aliados ao aprimoramento das técnicas, com inovagado na producgao, pesquisa,
integracéo da cadeia produtiva e mapeamento de toda a rede apicola, veio fortalecer
a APOMEL. Assim, foram criados uma Unidade de Beneficiamento de Mel e um Centro
de Transferéncia de Tecnologia Apicola, de acordo com o SEBRAE (2022).

As técnicas desenvolvidas, o apoio da populagédo local, o conhecimento
repassado e as condi¢des locais como o clima, a temperatura e as qualidades do solo
para a florada das plantas e proliferacdo de abelhas — e, consequentemente, do mel
—, fizeram com que a associagao conseguisse embasar o pedido do selo de Indicagao
Geografica para um produto que ja possuia renome nacional.

Apesar de ser a segunda Indicagdo Geografica do Estado do Parana e ter a
Denominagao de Origem do produto Mel de Ortigueira, a Associagao dos Produtores
Ortigueirenses de Mel (APOMEL) n&o possui pagina propria, nem Instagram ou
Facebook. Assim n&o foram verificadas agdes institucionais digitais de divulgagao dos
produtos, nao ha storytelling e nem divulgacao de eventos gerais ou até mesmo onde

adquirir os produtos referentes a IG do Mel de Ortigueira.
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4.2.3 Goiaba de Carlépolis

A Indicagcdo Geografica foi requerida pela Associagao dos Olericultores e
Fruticultores de Carlépolis para o produto goiaba, e o registro ocorreu em 17/05/2016,
com area geografica que abrange os municipios de Carlopolis e Ribeirdo Claro. Hoje,
a regiao se destaca pelas suas “excelentes frutas, com polpa vermelha ou branca, e
potencial de produgdo de 23 mil toneladas por ano, parte dela destinada a
exportacao”. Com isso, Carlépolis comecgou a ser reconhecida como Capital Nacional
da Goiaba (DATASEBRAE, 2025). A figura 7 mostra como é a Goiaba de Carldpolis.

Figura 7 — Goiaba de Carlopolis

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

O municipio de Carlopolis, no norte pioneiro do Parana, possui solos férteis e
clima adequado ao plantio de goiaba, que se iniciou a partir de 1976, com técnicas
desenvolvidas pelos imigrantes japoneses. Dentre esses pioneiros no cultivo da fruta,
Iwao Yamamoto chegou a regido em 1949, com 4 anos de idade. Em 1976, quando
se iniciava o cultivo da goiaba em Carlépolis, lwao era encarregado de trazer frutos
da Ceasa (SP), retirar sementes e fazer experiéncias em busca das melhores
variedades. Em 2010, o SEBRAE iniciou um trabalho de orientagao aos produtores de
goiaba, sob nome de “Cidades Cooperativas”.

Como a IG da goiaba de Carlépolis ndo é sé do municipio, ela favorece mais
produtores associados, que aderiram aos procedimentos técnicos de cultivo e a
recursos que garantem a rastreabilidade e procedéncia dos produtos, além de
poderem usar a representacgao figurativa de IP, segundo SEBRAE Origens Parana
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(2023). O selo de Indicagado de Procedéncia pode ser usado pelos 42 produtores
associados, o que representa apenas 10% dos produtores da regido, visto que os
demais ainda ndo comecgaram a usar a representacao figurativa propria em seus
produtos, devido a especificagdes do regulamento de uso.

O turismo na regido representa boa parte da renda da populagao local, e &
voltado para que os turistas conhegcam a Represa de Chavantes, com seus 60 mil
hectares de inundagao. Porém Agostinho e Rosana Longo, um casal de produtores
de goiaba, estdo tentando atrair esses turistas para que experimentem a goiaba in
natura e a cachaga/aguardente de goiaba, que é feita na propriedade da familia. Para
isso, abriram um alambique que serve a pinga de goiaba a quem for visitar a G&R
Cachacaria, com apoio do IDR Parana, desde a primeira ideia até a composicao final
do produto (Parana, 2016).

Na sua pagina, a Associagao Turistica do Norte Pioneiro — ATUNORPI —
SEBRAE (2022), faz divulgacdo da Feira Frutfest de Carlépolis, onde pode ser
encontrado um texto sobre o evento e fotos dos cantores que estarao na feira.

A comunicagdo da IG de Carlépolis e o turismo é feito por intermédio da
Associacao doa olericultores e fruticultores no seu site e Instagram, apesar de ainda
haver poucas informagdes do produto com Indicagdo Geografica, ha no seu site, trés
documentos sobre a |G (Estrutura de Apoio e Controle, Laudo de Avaliacdo de
Conformidade e Regulamento de Uso da IG), ndo constam os dados que foram
propostos para esse trabalho; porém o Quadro 14 pode mostrar quais s&o os signos

usados por essa IG.

Quadro 14 — Uso dos signos distintivos da APC

USO DOS SIGNOS DESCRICAO
DISTINTIVOS @@
Representacao figurativa Usa o da prépria |G conforme Quadro 7

prépria
Selo brasileiro de I1G

Usa selo de Indicagao de Procedéncia

©

Cada produtor tem a sua e usam também a da APC

S)
©

Fonte: Elaborado com base em analise do site, Instagram e Facebook da APC.

Selos governamentais

Marca empresarial

Marca de certificagcao

QOO ®

Prémios

A associacao usa o signo distintivo da Indicagao Geografica no produto da fruta
goiaba, disponibilizado numa foto nas redes sociais, mas nao o utiliza nas suas

postagens de forma geral nas redes sociais, onde consta apenas a marca da propria
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associagao. Observa-se também que a associagdo nao mostra apenas a goiaba em
suas redes sociais, mas sim expde as diversas frutas que a regido produz.

Apesar de constar o documento Estrutura de Apoio e Controle do Produto,
apenas os itens Qualidade, forma de produg¢do, padronizagao, solo, intervengao
humana e armazenamento e rastreabilidade foram encontrados no Instagram da
associagao, e podem ser observados no quadro 15. Os itens sdo encontrados em uma
postagem e, para que se entendam, foram repartidos e reorganizados nessas

categorias.

Quadro 15 — Analise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servico com IG da APC
ASPECTOS CARACTERISTICAS DESCRICAO

Aspectos Historia

gerais @

Qualidade E praticada desde o manejo correto do solo, plantio até
a colheita, além do armazenamento até as embalagem
e aplicacdo do selo de IG nos produtos.

Forma de Produgao As operagdes sao de pré e pds-colheita, transporte,
classificagdo, armazenagem e embarque do produto
para os compradores.

Padronizagao Detalhando as etapas dos processos de recebimento,
preparo, armazenagem e expedicdo dos produtos,

Clima @

Solo Ha uma postagem no Instagram que explica que, para o
produtor saber a forma de manejo do solo, deve acessar
o link do Youtube.

Aspectos do
produto

Aspectos do
territério

https://youtu.be/E1iwZZdAI8Kk?si=BJN1vXHLgWQ3EINs
Topografia @

Microclima @

Culturais e Tradigbes 6

Locais

Intervengao Humana E feita desde o plantio até a colheira e ainda a confeccdo
de selos e caixas, e também o controle e a aplicagao dos
selos da Indicagdo de Procedéncia.”

Armazenamento e Monitoramento pré e pés-colheita, com softwares

Rastreabilidade agricolas e signo distintivo de IG.

Fonte: Elaborado com base em analise do site, Instagram e Facebook da APC.

Aparece no site da associagao um texto sobre o solo, clima e topografia, porém
nao relata como sdo, mas apenas que sao de boa qualidade para plantio da Goiaba.
Nao foram encontrados relatos diretamente associados ao turismo nas paginas

da associagdo (Quadro 16).

Quadro 16 — Promocéo do turismo da APC
ELEMENTOS @@ COMO APARECEM
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Circuitos

Colha e pague

Degustagao

Feiras gastronbmicas

OJONORO.

Feiras de rua

Participa e possui feiras de rua para a goiaba entre
outras frutas da associagao.

Festas

Festivais

Monumentos

Museus

Rotas

Roteiros

OOOOO0O ©OOOO

OJONONONO O

Fonte: Elaborado com base em analise do site, Instagram e Facebook da APC.

A opcgao de feira de rua, apesar de nao ser totalmente voltada para o turismo,

foi considerada na pesquisa, porque a associagao aponta essa modalidade de venda

do produto. Apesar de ela ser voltada para a populagdo em geral, poderia ter utilizagéo

turistica. O Quadro 17 esta voltado para observar se ha storytelling na associagéao, e

foi investigado nas trés plataformas do produto, site, Instagram e Facebook.

Quadro 17 — Elementos para se observar a narrativa do storytelling da APC

ELEMENTOS

OO

COMO E APRESENTADO (fotos, videos, escrita)

Um personagem principal

Por intermédio da fruta — goiaba

Uma narrativa envolvente

Um conflito ou problema

Elementos linguisticos ou
visuais

Solugdo com emogéao

Transformacgao

Impacto pela narrativa

Conexéao com valores da
marca

0)0/0/010/0,0/S

0/0)0, 010,00,

Elaborado com base em analise do site, Instagram e Facebook da APC.

Os videos e fotos do produto ndo sao de storytelling, mas apenas para

divulgacao de venda do produto. Como a divulgagéo néo possui todos os quesitos do
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storytelling, apenas o personagem principal, n&o se aplica essa técnica de marketing
desse produto.

Ao abrir o site da Associagao dos Olericultores e Fruticultores de Carlépolis —
APC, pode-se encontrar a goiaba de Carlépolis a representagao figurativa da 1G do
produto. Pode-se verificar a histéria do produto, os principais produtores, com fotos
desses produtores, dos produtos e de suas lavouras, como é feito o manejo integrado,
a rastreabilidade e informacdes sobre a notoriedade do produto, com apoios do
SEBRAE. Ha videos sobre a historia da Goiaba, o diferencial, a lavoura e os
produtores, e como sdo as regras que os produtores tém que cumprir para obtengao
da IG no produto, beneficiando toda a cadeia frutifera.

No canto esquerdo da pagina, ha, além do signo distintivo da IG de Carlépolis,
uma Home, com o historico da regido produtora, descricdo da APC — histérico,
missao, objetivos e produtos — e a Indicagdo de Procedéncia, com regido produtora,
mapa da regido, documentos e artigos. Tanto o Instagram quanto o Facebook da APC
possuem divulgacao da IG da Goiaba de Carlopolis, e as exposicdes sao feitas por
fotos e videos, além da apresentacao da historia do produto, mas isso tudo ndo se
enquadra nos quesitos de storytelling para analise nesse trabalho. A associagéo usa

o sistema de multimidia para fazer as postagens.

4.2.4 Erva Mate de Sao Matheus

O municipio de Sao Matheus se encontra na Regido dos Campos Gerais do
Parana e da ADETUR Campos Gerais, que é representada na regido turistica do
Parana pela regional de Ponta Grossa.

E, por requerimento da Associagdo dos Amigos da Erva Mate de Sdo Mateus,
a Indicacao Geografica teve seu registro em 27/06/2017, com delimitagao territorial
que compreende 0s municipios paranaenses de Antonio Olinto, Mallet, Reboucas, Rio
Azul, Sdo Mateus do Sul e Sao Jodo do Triunfo. Recebem protecado da Indicagao de
Procedéncia os seguintes produtos: sementes de erva-mate; mudas de erva-mate;
erva-mate cancheada; erva-mate para chimarrdo, erva-mate para tereré e cha-mate.
O produto da regiao destaca-se pelo paladar, considerado suave, e ainda pelo sistema
de producdo, ja que € cultivado em harmonia com a floresta de araucarias
(DATASEBRAE, 2023). A Figura 8 mostra como é a Erva-mate de Sado Matheus e

alguns produtos que sao elaborados com o produto.
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Figura 8 — Erva-mate de Sdo Matheus e alguns produtos feitos com ela

Fonte: IG-Mate, 2025.

E, por requerimento da Associacdo dos Amigos da Erva Mate de Sdo Mateus,
a Indicagao Geografica teve seu registro em 27/06/2017, com delimitagao territorial
que compreende 0s municipios paranaenses de Antdnio Olinto, Mallet, Reboucas, Rio
Azul, Sdo Mateus do Sul e Sdo Jodo do Triunfo. Recebem protecado da Indicagao de
Procedéncia os seguintes produtos: sementes de erva-mate; mudas de erva-mate;
erva-mate cancheada; erva-mate para chimarrdo, erva-mate para tereré e cha-mate.
O produto da regido destaca-se pelo paladar, considerado suave, e ainda pelo sistema
de producdo, ja que é cultivado em harmonia com a floresta de araucarias
(DATASEBRAE, 2023).

O Parana é o maior produtor nacional de erva-mate, planta que marcou a
historia econdmica do estado a ponto de estar presente na sua bandeira. A planta,
antes da chegada dos europeus, ja era consumida pelos indigenas da regido; mais
tarde, Sao Mateus do Sul tornou-se importante polo de escoamento do produto, pela
antiga hidrovia do rio Iguagu (Parana, 2023).

Em Sao Mateus do Sul, além do chimarrao, do tereré e do cha, o turista pode
provar inumeros produtos feitos a partir da erva-mate, como suco, mousse, caipirinha,
licor, cocada, chope e sorvete (Parana, 2023).

A Associacdo dos Amigos da Erva-mate de Sao Mateus do Sul IG-MATE
mostra, ja na abertura do seu site, informacdes pertinentes sobre a Indicagao
Geografica da erva-mate do municipio. No cabecalho do site, pode-se encontrar
informacdes sobre a |G, produtores, produtos e contatos. Quando se clica em “Sobre
a IG”, aparece uma descricao do que é uma Indicagcdo Geografica, e informacao de

que o municipio possui Indicacdo de Procedéncia, com o signo distintivo do produto,
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além de uma imagem (Figura 9) que mostra os principais municipios que fazem parte

da IG e a Figura 10 onde se encontra no Estado do Parana.

Figura 9 — Principais cidades que fazem parte da IG-MATE

SAO JOAO
DO TRIUNFO

|G SAO MATHEUS

SAO MATEUS
DOSUL

Fonte: IG-MATE, 2025.

Ao todo sao seis municipios que fazem parte dessa |G, porém ela leva o nome

apenas de Sao Mateus.
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Além da figura 9, no site ainda ha fotos de como é o extrativismo e um icone
para acesso a informagdes sobre os principais produtores. Na aba dos produtos,
aparecem fotos de seis pacotes de erva-mate, todos com o signo distintivo no corpo
do pacote e em uma etiqueta de papel presa por uma fita por fora da embalagem do
produto.

No rodapé da pagina, aparece o endereco, telefone e um link para o Facebook
da associacdo, onde ha divulgacdo por fotos, videos, embalagens do produto,
inclusive com QRCode, e divulgacao do evento Roda de Mate.

A Associagdo usa o selo e a representacgédo figurativa (Quadro 18) tanto nos

produtos quanto nas redes sociais da associagao.

Quadro 18 — Uso dos signos distintivos da 1G-Mate

USO DOS SIGNOS DESCRICAO

DISTINTIVOS @@

Representacao figurativa Da propria IG disposto no Quadro 8
prépria

Selo brasileiro de IG Usa selo de Indicagao de Procedéncia

S)

Cada empresa usa a sua marca, dentre as seis
empresas encontradas na pesquisa.

Q
S)

Fonte: Elaborado com base em analise do site, Instagram e Facebook da IG-Mate.

Selos governamentais

Marca empresarial

Marca de certificacao

Prémios

OO OO ®

Além do uso do signo distintivo nos pacotes de erva-mate, juntamente com o
produto aparece também uma etiqueta que aparece por fora da embalagem presa por
uma fita, falando sobre ele. Ha ainda o selo de |G e a marca empresarial de cada
produto nesta etiqueta e nos pacotes de erva-mate. Essas analises podem ser

observadas no Quadro 19.

Quadro 19 — Andlise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servico com IG da IG-Mate

ASPECTOS CARACTERISTICAS DESCRICAO
Aspectos gerais | Historia @
Qualidade Um dos pontos principais observados & que, a

erva-mate s6 mantém a qualidade e notoriedade
reconhecida quando € cultivada de forma
sombreada por mata nativa como a Araucaria,
Imbuia e Cedro. Essa integracdo garante a
preservagao do remanescente de Mata Atlantica

Aspectos do de forma sustentavel, tornando essas areas

produto viaveis para que produtores permanegam no
campo mantendo sua cultura e diferencial.

Forma de produgéo Como a espécie da erva-mate é nativa da regido

a torna um produto Unico e resistente a pragas,
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seu cultivo é embaixo de arvores também
nativas, remanescentes da Mata Atlantica como
imbuia, araucaria e cedro.

Padronizagao As sementes na maioria das vezes sao de
viveiros, com certificagdo, produzidas para que
possam ser retiradas.

Clima ragas ao clima favoravel, hoje 14% da produgéo
nacional de erva-mate vem da regido, sendo
parte dela destinada a exportagao, e a atividade

Aspectos do envolve milhares de pessoas,
territorio Solo @
Topografia @
Microclima De acordo com uma postagem no Facebook a

regido Sado Matheus, uma das maiores
produtoras do mundo, possui condigdes
peculiares para o desenvolvimento e
manutencgdo da planta, o que acaba oferecendo
tipicidade a erva-mate desta regiao!”

Culturais e tradi¢des locais Produto remanescente da Mata Atlantica e que
preserva suas caracteristicas para que se tenha
qualidade e a tradicdo

Intervengédo humana Desde o plantio até a colheita e com podas

regulares e com técnicas de manejo
Armazenamento e Por intermédio da IG e das certificacbes das
rastreabilidade sementes e QRCode.

Fonte: Elaborado com base em analise do site, Instagram e Facebook da IG-Mate.

Os videos, fotos e textos sobre a erva-mate sdo encontrados no Facebook da
associagao, porém voltados apenas para divulgagao do produto para o consumidor
em geral (Quadro 20), ndo sao mencionadas atividades turisticas nesses meios de

divulgacao.

Quadro 20 — Promoc¢éo do turismo da |IG-Mate
ELEMENTOS @@ COMO APARECEM

©
©

Por intermédio do evento Roda de
Mate, sobre o qual ha informagdes na
pagina do Facebook

Circuitos

Colha e pague

Degustagéo

Feiras gastronémicas

Feiras de rua

Festas

Festivais

Monumentos

Museus

QOO OO0
ONONONO KOO
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Rotas @ @
Roteiros @ @

Fonte: Elaborado com base em analise do site, Instagram e Facebook da IG-Mate.

Apesar de haver varios produtos feitos da erva-mate, ndo foram encontradas
menc¢des de eventos nas redes analisadas. Apenas a Roda de Mate pode ser
enquadrada como turistica, porque algumas pessoas relatam no Facebook que nao
sao da cidade e ja participaram das Rodas de Mate. Apesar desses relatos observa-

se (Quadro 21) que ndo ha narrativa do produto.

Quadro 21 — Elementos para se observar a narrativa do storytelling da IG-Mate
ELEMENTOS @@ COMO E APRESENTADO

Um personagem principal Por intermédio da bebida — Erva-mate

Uma narrativa envolvente

Um conflito ou problema

Elementos linguisticos ou
visuais
Solugdo com emocéo

Transformacgao

Impacto pela narrativa

Conexao com valores da
marca
Fonte: Elaborado com base em analise do site, Instagram e Facebook da IG-Mate.

OO0 OOO®
0,0)0,010,0,0,

Nao ha storytelling no site e nem nas paginas de Instagram ou Facebook, mas
apenas divulgacao dos produtos de venda para publico de forma geral e participagao
em feiras para divulgacdo das marcas dos produtos.

A associagao divulga o produto nas trés midias no sistema multimidia.

4.2.5 Uvas Finas de Mesa de Marialva

Marialva ostenta o titulo de Capital da Uva Fina de Mesa do Parana, com
aproximadamente 5,5 mil pessoas envolvidas no plantio da fruta, e outras 7,5 mil tem
seus empregos indiretamente gerados pela atividade. O plantio da fruta na regiao se
iniciou nos anos 60 do século passado pelos imigrantes japoneses; entre eles, estava
o pioneiro senhor Toshikatsu Wakita, que retirou todo o seu cafezal para plantar uvas,

ainda que fosse dificil conseguir boas mudas. Hoje, sdo cultivadas as variedades
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Italia, Rubi, Benitaka, BRS Nubia e BRS Vitéria, com e sem sementes (DATASEBRAE,

2018). A Figura 11 mostra como séo as Uvas Finas de Mesa de Marialva.

igura 11 — Uvas Finas de Mesa de Marialva
= | Luts = w

Uvas 100% Selecionadas

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

Por requerimento da Associagao Norte Noroeste Paranaense dos Fruticultores
— ANFRUT, em 27/06/2017 houve o registro de Indicacdo de Procedéncia para o
produto “uvas finas de mesa”, com delimitagdo de area geografica protegida restrita
as regides produtoras de uva dos municipios paranaenses de Marialva e Sarandi.

Entre as regras seguidas, estdo o correto armazenamento, controle no uso de
defensivos agricolas, descarte em local adequado de embalagens, uso de
equipamentos de protecgao individual (EPI), além de ndo se ter mao de obra infantil e
nem de regime de trabalho analogo a escravidao.

A Indicagdo Geografica atraiu mais turistas para essa rota, que gera
consideravel incremento de renda na regiao (Parana, 2018).

Aregidao, no Mapa do Turismo do Parana, faz parte da Regido Turistica Encanto
dos Ipés, e sua regional € no Municipio de Loanda.

A préxima topico das uvas com IG que foi analisado é a sua comunicagao com
o turismo e com isso foi verificado que séao feitas divulgacdes do produto nas trés
plataformas (site, Instagram e Facebook), com personagens da propria associagao
falando sobre os produtos, além de mostrar como sdo os modos de plantio e colheita,
com pessoas experimentando a fruta e criangas andando com a familia no meio dos
parreirais, além disso foi analisado também o uso dos signos distintivos no Quadro
22.
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Quadro 22 — Uso dos signos distintivos da ANFRUT

USO DOS SIGNOS DESCRICAO

DISTINTIVOS @@

Representacao figurativa Usa o da propria IG conforme Quadro 7
prépria

Selo brasileiro de I1G

O proprio de IG

Selos governamentais

©

Marca empresarial

Utiliza a marca da associagao

Marca de certificagcao

Q

Prémios

QOO ®

©

Fonte: Elaborado com base em analise do site, Instagram e Facebook da ANFRUT.

De acordo com postagens nas redes sociais, foram as condigdes ambientais

na regiao, o nivel tecnoldgico utilizado e a qualidade diferenciada do produto que

determinaram o reconhecimento, pelo INPI, da uva da regido. Como mais uma forma

de divulgacéo, utiliza a marca da associagao, para ter maior alcance do produto, e no

Quadro 23 pode ver as caracteristicas desse produto.

Quadro 23 — Anadlise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servico com |G da ANFRUT

Aspectos do
produto

ASPECTOS CARACTERISTICAS DESCRICAO
Aspectos gerais | Histéria @
Qualidade O selo valoriza a ftradigdo produtiva e o

reconhecimento publico de que o produto da
regido possui uma qualidade diferenciada, além
de garantir o controle da cadeia produtiva.

Forma de produgéao

No Instagram aparece que o produto usa cerca
de 800 hectares e que estdo ocupados com
parreiras de uvas finas de mesa e uma produgao
anual estimada de 36.000 toneladas. S&ao duas
safras anuais, com produgdo nos meses de
novembro a fevereiro e de abril até julho”.

Padronizacéao

Preocupada com a qualidade e a produtividade
dos parreirais de seus associados e demais
produtores, conta com assisténcia técnica de
profissionais da regido para auxiliar no
aprimoramento das técnicas de cultivo e para
garantir a qualidade das frutas oferecidas pela
ANFRUT.

Clima @
Solo Possui solos férteis que influenciam na producao
Aspectos do _ de frutas de glta qu_ahdade e proq~ut|V|dade.
territorio Topografia Marialva esta localizada na Regi&o Noroeste do
Parana. E uma regido composicado geografica
privilegiada dentro do Mercosul.
Microclima Favoravel ao plantio e colheita de frutos de alta
qualidade.
Culturais e tradi¢des locais “Marialva esta localizada na Regido Noroeste do

Parana. E uma regido composicdo geografica
privilegiada dentro do Mercosul. A ANFRUT -
Associacado Norte e Noroeste Paranaense dos
Fruticultores possui 100 produtores associados
na cidade de Marialva e regido. A viticultura,
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implantada ha 55 anos, encontrou em Marialva e
regiao 6timas condicbes para seu
desenvolvimento.”

Interveng&o humana Do plantio a colheita de forma manual
Armazenamento e “Pensando no futuro da viticultura na regido e em
rastreabilidade oferecer produtos que atendam a demanda cada

vez mais exigente dos consumidores, a ANFRUT
também detém a coordenacgao e a representacao
do selo de Indicagao de Procedéncia da Uva Fina
de Marialva (IP)”.

Fonte: Elaborado com base em analise do site, Instagram e Facebook da ANFRUT.

Do ponto de vista turistico, € necessario salientar a existéncia do Caminho da
Uva, uma rota turistica por vinicolas, lavouras e até por um observatério astronédmico,
em que as visitas sdo agendadas por 15 propriedades, porém esses atrativos nao sao
observados nas redes sociais Instagram e Facebook e nem no site da associagao
(Quadro 24).

Quadro 24 — Promocgao do turismo da ANFRUT
ELEMENTOS @@ COMO APARECEM

Circuitos

Colha e pague

Degustagao

Feiras gastrondmicas

Feiras de rua

OO NONOXONONO,

OHONONORO KOO NONORO O,

Festas

Festivais

Monumentos Monumento Cacho de Uva e
Monumento Parreiral de Uva

Museus @

Rotas @

Roteiros @

Fonte: Elaborado com base em analise do site, Instagram e Facebook da ANFRUT.

Nas trés plataformas da associacdo aparece o Caminho da Uva, que é
atividade voltada para o turismo da regido, além das fotos da entrada da cidade, onde
ha um monumento representativo de um cacho de uva gigante, com quase 18m de

altura, da variedade de uva Rubi, um dos tipos existentes da cidade.
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Outra forma de divulgagao do produto é por fotos do outro monumento da

cidade, uma parreira gigante, com mais de 10m de altura por 30m de largura, intitulado

Monumento Parreiral de Uvas, ambas podem ser observadas na Figura 6.

Figura 12 — Monumentos de divulgacdo das Uvas Finas de Marialva

Monumento Cacho de Uva

Monumento Parreiral de Uvas

Fonte: ANFRUT, 2025.

Esses monumentos podem fazer parte tanto da demonstracao do produto

quanto uma forma de marketing, para que as pessoas que passarem pela cidade se

interessem em saber a que se referem aqueles monumentos. Apesar desses

monumentos aparecerem nao foram encontrados elementos de storytelling (Quadro

25).

Quadro 25 — Elementos para se observar a narrativa do storytelling da ANFRUT

ELEMENTOS

Sl

COMO E APRESENTADO

Um personagem principal

O proprio produto (frutas) Uvas Finas de Marialva

Uma narrativa envolvente

Um conflito ou problema

Elementos linguisticos ou
visuais

Solugdo com emogéao

Transformacgao

Impacto pela narrativa

S)
S)
©
S)
S)
Q

Conexao com valores da
marca

0]0/0/010/0/0/S

O,

Fonte: Elaborado com base em analise do site, Instagram e Facebook da ANFRUT.

O site da Associacao Norte Noroeste Paranaense dos Fruticultores — ANFRUT,

possui apenas, e no fim da pagina, o signo distintivo de IG dos produtos, porém ha
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divulgacéo por intermédio de fotos e videos da variedade de uvas finas da regiao.
Embaixo dos cinco tipos de uvas da regidao ha o icone do WhatsApp para que o leitor
obtenha mais informagdes sobre os produtos. O Instagram da ANFRUT esta inativo
desde 2022. Ja no Facebook a primeira foto € do signo distintivo da |G das Uvas Finas
de Marialva e das principais uvas do municipio. Apesar de as postagens ndo serem
recentes, em todas as fotos aparecem o signo distintivo da IG em praticamente todos
os produtos.

Para a IG das Uvas Finas de Marialva as divulgacdes estéo presentes nos trés

tipos de midia, porém apenas no sistema multimidia.

4.2.6 Mel do Oeste do Parana

Com uma tonalidade suave, amarela, e sabor atraente, o mel produzido na
regido oeste do Parana atende as mais rigorosas exigéncias do mercado. Com isso,
por requerimento da Cooperativa Agrofamiliar Solidaria (COOFAMEL), em 04/07/2017
foi concedido registro de Indicagdo Geografica para os produtos mel de abelha Apis
melifera  escutelata (Apis Africanizada) e mel de abelha Tetragonisca
angustula (Jatai), vindos da regido que compreende os municipios de Anahy, Assis
Chateaubriand, Boa Vista da Aparecida, Braganey, Cafelandia, Campo Bonito,
Capitao Lebnidas Marques, Cascavel, Catanduvas, Céu Azul, Corbélia, Diamantes do
Sul, Diamantes do Oeste, Entre Rios do Oeste, Formosa do Oeste, Foz do Iguagu,
Guaira, Guaraniagu, Ibema, Iguatu, Iracema do Oeste, Itaipulandia, Jesuitas,
Lindoeste, Marechal Candido Rondon, Maripa, Matelandia, Medianeira, Mercedes,
Missal, Nova Aurora, Nova Santa Rosa, Ouro Verde do Oeste, Palotina, Pato Bragado,
Quatro Pontes, Ramilandia, Santa Helena, Santa Lucia, Santa Teresa do Oeste, Santa
Terezinha de Itaipu, Sdo José das Palmeiras, Sdo Miguel do Iguagu, Sdo Pedro do
Iguacu, Serrandpolis do Iguagu, Terra Roxa, Toledo, Trés Barras do Parana, Tupassi
e Vera Cruz do Oeste, uma area onde a atividade turistica é dinamica e responde por
grande parte do desempenho econémico (DATASEBRAE, 2018).

Desde os anos 50 do século passado, o mel ja era produzido na regido, com
grande incremento a partir dos anos 90. Hoje, o produto é proveniente de
reflorestamentos, de espécies da regido, e da mata nativa em areas de preservagao
permanente da regidao do Lago de ltaipu, e resulta do trabalho de cerca de dois mil
produtores, em regime de agricultura familiar (DATASEBRAE 2018).

A Figura 13 mostra como é o Mel do Oeste do Parana.
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Figura 13 — Mel do Oeste do Parana
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Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

Para a produg¢ao do mel com IG, o cooperado da COOFAMEL deve cumprir um
checklist com mais de 80 itens, que inclui exigéncias como modo de fazer, manejo,
forma de colheita, manutencdo do apiario e material utilizado, entre outras, e que
garantem a qualidade diferenciada e a singularidade do produto (Parana, 2023).

Essa |G faz parte de duas regides turisticas do Parana, Cataratas do Iguagu e
Caminhos ao Lago de ltaipu e a Riquezas do Oeste, que pertencem a Regional Foz
do Iguagu.

A Comunicacdo e Turismo na IG do Mel do Oeste do Parana é feita pela
Cooperativa Agrofamiliar Solidaria (Coofamel) que reune cooperados que sé&o
apicultores da regido oeste do Parana, incluindo produtores familiares que vendem
para programas governamentais. O foco da cooperativa é a producédo e
comercializagdo do mel, fornecendo assisténcia técnica e insumos, na intencao de
fortalecer o setor, gerando uma fonte de renda alternativa (COOFAMEL, 2025).

O site da Coofamel divulga os produtos com a representacao figurativa da I1G
do Mel do Oeste do Parana e usa apenas uma midia de divulgacdo e pode ser

observado no Quadro 26.

Quadro 26 — Uso dos signos distintivos da COOFAMEL

USO DOS SIGNOS DISTINTIVOS @@ DESCRICAO

Representacao figurativa prépria @ Da proépria IG que se encontra no Quadro 7
Selo brasileiro de IG @ Selo de IP

Selos governamentais @ @



http://www.viajeparana.com/Cataratas-do-Iguacu-e-Caminhos-ao-Lago-de-Itaipu
http://www.viajeparana.com/Cataratas-do-Iguacu-e-Caminhos-ao-Lago-de-Itaipu
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Marca empresarial

)
)
©

Fonte: Elaborado com base em analise do site da associacdo da COOFAMEL.

Marca de certificacao

Prémios

000,

No site ha também uma divulgagdo do que seria uma indicagdo geografica,
porém nao € utilizada a lei na integra, apenas tentam explicar de forma geral o que
seria uma IG.

No site é divulgada a data de quando a IG foi “reconhecida” com o selo, é
colocado que foi “expedida uma nova ferramenta” que é a da “Indicacdo Geografica
IG do Mel, conferida pelo INPI”, na proxima frase explicam que a |G “significa que o
produto proveniente da regiao conta com propriedades unicas, encontradas somente
no Oeste do Parana como, floradas e vegetacao utilizada pelas abelhas, além de
outros detalhes.” Além de explicarem que “o clima e a localiza¢do geografica também
influenciam no resultado final”. O que esta entre aspas é texto retirado do préprio site
para ilustrar a explicagdo. Além dessa explicacdo ainda € possivel encontrar mais

aspectos e caracteristicas do produto que podem ser observados no Quadro 27.

Quadro 27 — Analise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servico com IG da
COOFAMEL

ASPECTOS CARACTERISTICAS DESCRICAO
Aspectos gerais Historia @
Qualidade Fala que os méis possuem alta
qualidade.

Aspectos do produto Forma de produgéao Associativa

Padronizacao

Clima

Solo

Aspectos do territdrio Topografia

Microclima

Culturais e tradigcbes locais

Intervengao humana

0)0/0]0/0,0/(0;

Armazenamento e No site aparece que atualmente
rastreabilidade possuem duas unidades recebimento e
manipulacdo do mel e seus derivados.
Uma em Marechal Candido Rondon (PR)
e outra, a sede, em Santa Helena (PR)".
Outra forma é o selo da IG.

Fonte: Elaborado com base em analise do site da associagdo da COOFAMEL.
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Ndo foram encontradas informagcdo em relacdo ao produto, mas apenas

divulgagdes de como s&o as atividades dos apicultores e o escoamento do produto e

fala que a forma de producao € associativa. O Quadro 28 da COOFAMEL seria para

divulgar as atividades turisticas, como pode-se observar ndo ha nenhuma divulgacéo.

Quadro 28 — Promocéo do turismo da COOFAMEL

ELEMENTOS

ClY)

COMO APARECEM

Circuitos

Colha e pague

Degustagao

Feiras gastronbmicas

Feiras de rua

Festas

Festivais

Monumentos

Museus

Rotas

Roteiros

QOOOOOOOOOO

OOOOOOOOOOO

Fonte: Elaborado com base em analise do site da COOFAMEL.

A associagao divulga apenas os méis no site e um icone para compra direta,

mas nao ha nenhuma mencao de que podera ter turismo no territério da IG do Mel.

Além disso nao existem narrativas de storytelling que podem embasar o Quadro 29.

Quadro 29 — Elementos para se observar a narrativa do storytelling da COOFAMEL

ELEMENTOS

OO

COMO E APRESENTADO

Um personagem principal

O préprio produto da IG - Mel

Uma narrativa envolvente

Um conflito ou problema

Elementos linguisticos ou visuais

Solugdo com emogéao

Transformagéao

Impacto pela narrativa

Conexao com valores da marca

0]0)0,0,0/00/

S)
Q
Q
Q
S)
Q
©

Fonte: Elaborado com base em analise do site da COOFAMEL.
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O site ainda fala da qualidade do produto, das propriedades medicinais;
aparece ainda a preocupagao com a sustentabilidade, as boas praticas de
manipulagdo do produto, assisténcia técnica de campo, alimentacdo das abelhas,
cuidados com os enxames, aperfeicoamento da atividade, além do desenvolvimento
da apicultura como fonte de renda e alternativa no meio rural, por intermédio da
agricultura familiar. A associagdo usa o sistema de multimidia para divulgar seus

produtos.

4.2.7 Queijos da Colbnia Witmarsum

A Coldnia Witmarsum, localizada no municipio de Palmeira, na regido dos
Campos Gerais do Parana, formou-se por colonos alemaes menonitas que chegaram
ao local a partir de 1951. Hoje, o lugar tem na gastronomia um forte atrativo para a
atividade turistica, com destaque para a expertise na produgédo de queijos que, além
de serem distribuidos em diversos estados do pais, enriquecem os pratos oferecidos
pelos diversos restaurantes locais (Parana, 2023). A Figura 14 mostra como é os

queijos da Col6nia Witmarsum.

Figura 14 — Queijos da Coldnia Witmarsum

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

Por requerimento da Cooperativa Mista Agropecuaria Witmarsum Ltda, em
24/04/2018 foi concedido e registro de Indicacdo Geografica para o Queijo Colonial e

0 Queijo Colonial com Pimenta Verde dessa cooperativa, com delimitagdo que
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compreende apenas a area da antiga Fazenda Cancela, no municipio de Palmeira.
Produzidos desde 2002, os produtos com IG fazem parte do rol de 12 queijos finos da
regiao, e sao resultado de receitas locais, e que ja receberam varios prémios (Parana,
2023).

Entre suas caracteristicas, ambos os produtos s&do oriundos do leite de
animais das ragas holandesa e pardo-suiga, possuem coloragao amarela, devido ao
tratamento de urucum, e seu sabor € suave (DATASEBRAE, 2018).

Para a Comunicacgédo e Turismo na |G dos Queijos da Colénia Witmarsum serao
apresentados quadros a serem preenchidos para verificar se existe essa comunicagao

e pode ser observada a partir do Quadro 30.

Quadro 30 — Uso dos signos distintivos da Cooperativa Agricola de Witmarsum

USO DOS SIGNOS DESCRICAO
DISTINTIVOS @@
Representacao figurativa Da propria IG que se encontra no Quadro 6

prépria
Selo brasileiro de I1G

Selo de Indicagéo de Procedéncia

S)

A da Cooperativa

©

Divulgam diversos tipos de premiagdes, inclusive para
0s queijos com IG

Fonte: Elaborado com base em analise do site da Cooperativa Agricola de Witmarsum.

Selos governamentais

Marca empresarial

Marca de certificacao

Prémios

QOO ®

O site faz divulgacao de diversos produtos, e além dos queijos ainda possui o
leite, o vinho e o suco de uva, a Cooperativa Witmarsum ainda se apresenta como um
exemplo de como o cooperativismo pode ser uma forga para o desenvolvimento
sustentavel, preservando as tradi¢goes e as raizes culturais de uma regiao, a0 mesmo
tempo em que oferece produtos de qualidade para o mercado nacional (Cooperativa
Agricola de Witmarsum, 2025). Por isso utilizam todos os selos e signos que séo
disponibilizados a eles e disponibilizam toda a histéria e caracteristicas gerias da

cooperativada que pode ser observada no Quadro 31.

Quadro 31 — Analise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servico com |G da
Cooperativa Agricola de Witmarsum

ASPECTOS CARACTERISTICAS DESCRICAO

Aspectos gerais | Historia De acordo com o site a Cooperativa Witmarsum
€ uma organizagdo que atua na produgdo de
gréos, beneficiamento de leite e queijos finos
desde1952.

Assim como a colénia de mesmo nome, a
cooperativa tem suas raizes na unido de
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imigrantes russos-alemaes, conhecidos como
Menonitas, que se estabeleceram na regido em
1951.

Ao longo dos anos, tornou-se uma referéncia
nacional na produgao de alimentos de qualidade,
resultado do comprometimento de seus
cooperados, que valorizam e preservam a
regiao, promovendo e mantendo sua cultura
entre 0s moradores e visitantes.
Nela todos os membros tém voz ativa e
participacdo nos processos de decisdo. E uma
forma de trabalhar em conjunto, compartilhando
conhecimentos e recursos, visando o bem
comum. Dessa forma, a Cooperativa Witmarsum
nao apenas produz alimentos de qualidade, mas
também promove o desenvolvimento econémico
e social da regido, gerando empregos e
fortalecendo a comunidade local.

Qualidade A produgcédo de queijos finos da Cooperativa
Witmarsum ¢é feita a partir de processos que
valorizam a qualidade, o sabor e a tradigdo. Com

Aspectos do

produto o uso de leite fresco e técnicas de fabricagéo
cuidadosas, a divisdo de Queijos Finos
Witmarsum é responsavel por produzir alguns
dos melhores queijos do Brasil.

Forma de produgéo Cada tipo de queijo tem suas proéprias
caracteristicas de sabor, textura e aroma, que
sdo obtidos a partir de diferentes técnicas de
producdo e maturagéo.

Padronizacao Queijos finos

Clima O clima ameno dos Campos Gerais paranaenses
traz um sabor Unico para cada um dos queijos
produzidos.

Aspectos do Solo @
territorio - -

Topografia Campos Gerais

Microclima Idem ao clima

Culturais e tradigbes locais De acordo com o site a producao destes queijos

contribui para a preservacdo da arte da
fabricagédo de queijos finos de qualidade.

Intervengcdo humana Por meio do preparo do queijo sempre de uma
mesma forma.
Armazenamento e Uma das formas € o selo da IG.

rastreabilidade
Fonte: Elaborado com base em analise do site da Cooperativa Agricola de Witmarsum.

Ha uma divulgagdo quase completa sobre o produto, inclusive sobre a sua
figura representativa e selo de IG. Em contrapartida, com relagdo ao Turismo, nao
existe nenhum tipo de divulgagdo sobre promogao do turismo (Quadro 32) que a
cooperativa dispde.

Quadro 32 — Promocéo do turismo da Cooperativa Agricola de Witmarsum
ELEMENTOS @@ COMO APARECEM

Circuitos @ @
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Colha e pague

Degustagao

Feiras gastronbmicas

Feiras de rua

Festas

Festivais

Monumentos

Museus

Rotas

Roteiros

ONONONONO RO NONONORO.
ONONONONO RO O NORORO,

Fonte: Elaborado com base em analise do site da Cooperativa Agricola de Witmarsum.

Na parte da histéria, o site fala sobre visitagdo e pessoas de fora da cidade,
porém nao comenta sobre as atividades turisticas que elas fazem, nem o que essas
pessoas procuram na cidade, se passam o dia, ou se estdo apenas de passagem, nao
ha nada sobre narrativa de storytelling (Quadro 33) no site, as agdes sao voltadas

apenas para a divulgacao dos produtos para venda de forma geral.

Quadro 33 — Elementos para se observar a narrativa do storytelling da Cooperativa Agricola
de Witmarsum.
ELEMENTOS

COMO E APRESENTADO

Q)

Um personagem principal O da prépria |G por intermédio do produto — queijo

Uma narrativa envolvente

Um conflito ou problema

Elementos linguisticos ou
visuais
Solugdo com emocgéao

Transformacgao

S)
S)
©
S)
S)
Q

Impacto pela narrativa

Conexéao com valores da
marca

Fonte: Elaborado com base em analise do site da Cooperativa Agricola de Witmarsum.

0)0/0]0/10/0/0/SHO

0]

Além de divulgacao de produtos no site a cooperativa ainda promove agdes
voltadas para estudantes sobre sustentabilidade e iniciativa educativa, além de
capacitagao dos trabalhadores com relagao aos primeiros socorros, divulgando dessa

forma a preocupacao com a educacao e saude.
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4.2.8 Melado Batido e Escorrido de Capanema

Situado no sudoeste do Parana, o municipio de Capanema fica junto ao rio
Iguacu e ao Parque Nacional do Iguagu, na fronteira com a Argentina. O solo e o clima
do lugar sédo ideais para o plantio da cana-de-agucar, proporcionando a seus
derivados um sabor unico, com cor e textura muito valorizados pelos consumidores,
inclusive pelos turistas que visitam a regiao. Foi a partir da década de 1980 que o
municipio comegou a produzir, de forma totalmente organica, o melado, que logo
ganhou prestigio nacional, integrando-se ao aquecido mercado turistico da regiéo.
Alguns anos depois, em 1990, foi criada a Feira do Melado, que tem movimentado a
economia local. Em 17/12/2019 houve o registro da IG para os produtos melado batido
e melado escorrido, em decorréncia de requerimento feito pela Associagao de Turismo
Doce Iguassu, com delimitagdo geografica restrita ao municipio de Capanema
(DATASEBRAE, 2021). A Figura 15 mostra como é o Melado Batido e Escorrido de

Capanema.

Figura 15 — Melado Batido e Escorrido de Capanema

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

A producdao do melado vem, principalmente, de pequenas propriedades

familiares, mas, para adquirir a 1G, os produtores devem seguir uma série de
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exigéncias, que incluem técnicas de manejo do solo, plantio, limpeza, armazenamento
€ moagem da cana, além de cozimento, processamento e embalagem do produto.

A tradicional Feira do Melado, em 2022, recebeu cerca de 140 mil visitantes,
movimentando aproximadamente R$ 200 milhdes. Aos turistas, Capanema também
oferece disputados passeios no rio Iguagu (Parana, 2023).

O melado batido também recebe um processo de aquecimento e concentragao,
que o deixa com consisténcia mais pastosa e clara; esse produto faz parte da historia
de Capanema, consumido tradicionalmente com pao caseiro e nata.

Com relagdo a redes sociais n&o foi localizado nenhum site, Instagram ou

Facebook da Associagao de Turismo Doce Iguassu (ATDI).

4.2.9 Bala de Banana de Antonina

O municipio de Antonina, localizado no litoral paranaense, possui condicoes
ideais de clima e umidade para o cultivo da banana e, desde a década de 1970, produz
a bala de banana, hoje um simbolo do lugar e parte importante da sua economia. A
partir da década seguinte, houve incremento do turismo na regido, impulsionado
inclusive pela prépria bala de banana, tida como um dos simbolos da regido. Ainda
hoje, o processo de produgao continua seguindo as tradigbes familiares, de forma
artesanal.

Em 29/12/2020, em decorréncia de requerimento feito pela Associacdo dos
Produtores de Bala de Banana de Antonina e Morretes (APROBAM), houve o registro
da IG, cuja delimitacdo geografica restringe-se a totalidade do municipio de Antonina
DATASEBRAE (2023). A Figura 16 mostra como s&o as balas de Banana de Antonina.

Figura 16 — Bala de Banana de Antonina

B S S o
Fonte: SEBRAE Origens, 2025.
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O turismo local é tradicionalmente movimentado pelos seus atrativos naturais,
patrimdnio historico e grandes eventos, como o Carnaval e o Festival de Inverno, além
da gastronomia que, ao lado da bala de banana, destaca-se pelo barreado, prato
tradicional do litoral paranaense. Mais recentemente, outros eventos atraem visitantes
a cidade, como o Encontro Paranaense de Veiculos Antigos e Especiais e o Antonina
Blues Festival, e em todos esses eventos a bala de banana se encontra presente
(Parana, 2021).

Com relagdo a redes sociais n&o foi localizado nenhum site, Instagram ou
Facebook da Associacao dos Produtores de Bala de Banana de Antonina e Morretes
(APROBAM).

4.2.10 Morangos do Norte Pioneiro

A IG Norte Pioneiro, concedida para o produto morango, foi registrada em
04/10/2022, apo6s requerimento formulado pela Associacdo Norte Velho dos
Produtores Rurais de Jaboti, Japira, Pinhaldo e Tomazina, e sua delimitagao territorial
limita-se aos municipios atendidos pela associagao requerente. A regiao € um polo da
producdo de morangos no Parana, e os pequenos agricultores familiares locais
cultivam o fruto ha aproximadamente trés décadas, periodo em que aperfeicoaram
seus conhecimentos, gerando saberes que distinguem o produto em relagdo aos
concorrentes. O morango da regido, protegido pela Indicacdo, €& vendido
principalmente, no proprio estado do Parana, que consome a maior parte das mais de
6 mil toneladas colhidas anualmente (DATASEBRAE, 2022). A Figura 17 mostra como

sao os Morangos do Norte Pioneiro.

Figura 17 — Morangos do Norte Pioneiro

-

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.
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A utilizagcdo do signo distintivo exige o cumprimento de varias exigéncias, que
incluem o registro dos passos de producdo, a separagdo dos produtos em lotes
controlados, as praticas sustentaveis, a utilizagao de estufas e a limitagdo no uso de
agrotoxicos, além de procedimentos pés-colheita da fruta, que pode ser
comercializada in natura, congelada ou em polpa (Parana, 2023).

A associacao dos Morangos do Norte Pioneiro possui apenas site que pode
fazer a comunicagdao com o Turismo, porém a associagdo que possui a IG é a
Associagao Norte Velho dos Produtores Rurais de Jaboti, Japira, Pinhdo e Tomazina.

O Facebook da associagéo tem na capa e na foto da pagina somente o selo da
marca da propria associagdo e o uso dos demais signos distintivos podem ser

observados no Quadro 34.

Quadro 34 — Uso dos signos distintivos da Associagdo Norte Velho

USO DOS SIGNOS DESCRICAO

DISTINTIVOS @@

Representacao figurativa Usa o da propria IG conforme Quadro 7
prépria

Selo de IP

©

Usam a da associagao

S)
©

Fonte: Elaborado com base em analise do Facebook da Associagdo Norte Velho.

Selo brasileiro de I1G

Selos governamentais

Marca empresarial

Marca de certificagcao

Prémios

QOO ®

Usam apenas a representacéao figurativa da propria IG e o selo de marca da
associagao, que sao as unicas fotos apresentadas no Facebook. O Quadro 35 analisa
as caracteristicas do produto, porém sado poucas as informagdes encontradas nas

paginas do produto.

Quadro 35 — Analise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servico com IG da
Associacido Norte Velho

ASPECTOS CARACTERISTICAS DESCRICAO

Aspectos gerais | Historia @

Qualidade @

Aspectos do Forma de produgéo “Nossa forma de cultivo acontece no nucleo
produto familiar, sendo desde proprietario, responsavel
na producao e comercializagdo dos morangos.”
Padronizagéo @

Clima @
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Solo @
Aspectos do Topografia @
territério . .

Microclima

©

Culturais e tradi¢des locais

Fala que sao plantados e colhidos de forma
responsavel.

Intervengdo humana

Fala que séo feitas de forma a preservar a
qualidade dos produtos o que rende frutas
“deliciosas e inigualaveis”.

Armazenamento e
rastreabilidade

Por intermédio da representagao figurativa da
IG

Fonte: Elaborado com base em analise do Facebook da Associagédo Norte Velho.

Aparecem apenas em uma postagem as informagdes constantes do Quadro

35, e sédo relativas aos aspectos e caracteristicas do produto, especificamente quanto

a forma de producéao e a intervengdao humana. No entanto, por extensao, é possivel

entender que englobam a cultura e as tradigdes locais. Ja para analise do Quadro 36

sobre o turismo nao se tem informacgdes sobre as relacdes produto-turismo.

Quadro 36 — Promocéo do turismo da Associacao Norte Velho

ELEMENTOS @@

COMO APARECEM

Circuitos

Colha e pague

Degustagéo

Feiras gastronémicas

Feiras de rua

Festas

Festivais

Monumentos

Museus

Rotas

Roteiros

ONONONORONONONOROKO KO,

ONONONORORONONOROKO KO,

Fonte: Elaborado com base em analise do Facebook da Associagdo Norte Velho.

N&o ha nenhum tipo de divulgacdo de turismo e nenhuma atividade turistica

para que seja feita divulgagédo do produto com IG, apesar de frutas como o morango

terem atividades em varios locais de produgao. Entre essas atividades podem entrar

as turisticas como o sistema colha e pague, roteiros e rotas, bem como souvenirs e
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diversos produtos gastrondmicos provenientes da fruta como por exemplo: compotas,
doces, biscoitos, sucos, bolos, tortas além da degustagao da fruta in natura nos locais
de producgdo. No Quadro 37 sobre elementos de storytelling ndo foram encontradas

narrativas desse tipo de Marketing no site da associagéao.

Quadro 37 — Elementos para se observar a narrativa do storytelling da Associagao Norte Velho
ELEMENTOS @@ COMO E APRESENTADO

Um personagem principal O proéprio produto com |G — a fruta morango

Uma narrativa envolvente

Um conflito ou problema

Elementos linguisticos ou
visuais
Solugdo com emocgéao

Transformagéao

Impacto pela narrativa

S)
S)
©
S)
S)
Q

Conexao com valores da
marca

Fonte: Elaborado com base em analise do Facebook da Associacdo Norte Velho.

0)0/0/010/0/0/S

®

Servindo-se apenas de uma midia para divulgar o produto com IG, a
associagao nao tem, na sua forma de divulgagao, o storytelling, e apenas usa a

representacéo figurativa na divulgagao.

4.2.11 Vinhos de Bituruna

Por iniciativa de imigrantes italianos, o municipio paranaense de Bituruna
produz vinhos desde os anos 40 do século passado e, em 2020, recebeu o titulo de
“Capital do Vinho”, apds tornar-se o maior produtor paranaense dessa bebida. A 1G,
que se limita geograficamente ao municipio de Bituruna, teve seu registro em
18/10/2022, em decorréncia de requerimento formulado pela Associacdo dos
Produtores de Uva e Vinho de Bituruna (APRUVIBI). A produ¢do vem de quatro
vinicolas e 94 produtores de uvas, principalmente como resultado do trabalho de
agricultura familiar (DATASEBRAE, 2022).

Os beneficios econbmicos para 0 municipio nao se restringem a
comercializacdo do vinho, visto que as vinicolas locais tém atraido mais e mais
turistas, o que movimenta o comércio em geral, mas principalmente hotéis, pousadas
e restaurantes, onde o turista pode provar a culinaria local.

A figura 18 mostra como sao os de Vinhos de Bituruna.
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Figura 18 — Vinhos de Bituruna

BERTOLETTL

(o

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

Na Vinicola Sanber, o turista conhece uma casa original dos primeiros
colonizadores, com moveis, roupas e equipamentos daquela época. Ha ainda uma
visita a parreirais, tanto os originais quanto os atuais, além da degustacéo de uvas e
vinhos. O turista também pode participar da Caminhada da Natureza e de uma corrida
denominada Desafio Rota do Vinho e da Festa do Vinho, evento que acontece a cada
dois anos (Parana, 2023).

Nao foi localizado nenhum site, Instagram ou Facebook da Associagdo dos
Produtores de Uva e Vinho do Municipio de Bituruna (APRUVIBI), que pudesse ter

comunicagao com o turismo.

4.2.12 Barreado do Litoral do Parana

Consumido ha mais de dois séculos nas cidades de Morretes, Antonina e
Paranagua, o barreado € um prato originario da regiao de Agores, adaptado ao litoral
paranaense e preparado com carne bovina cozida por no minimo oito horas em panela
hermeticamente fechada, farinha de mandioca e banana-da-terra. Antigamente era
degustado principalmente em situagbes festivas, mas, com o tempo, o produto
popularizou-se e se tornou um simbolo da gastronomia da regido, atraindo milhares
de turistas. Em 06/12/2022, em decorréncia de requerimento da Associacdo de
Restaurantes e Similares de Morretes, ocorreu o registro da |G para o produto, com
delimitacdo geografica restrita aos municipios de Antonina, Morretes e Paranagua.

Estima-se que sejam servidos, semanalmente, entre 2,5 mil e 3 mil pratos nos
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estabelecimentos associados (DATASEBRAE, 2022). A Figura 19 mostra como € o

Barreado do Litoral do Parana.

Figura 19 — Barreado do Litoral do Parana

By =

Fonte: G1 - Foto: Bruno Tadashi/Senac PR

Com o objetivo de manter a receita original, os estabelecimentos credenciados
seguem rigorosas instrugdes, que incluem maneira de preparar, temperos (cebola, sal,
cominho e louro, entre outros), tempo de cozimento, horario de abertura das panelas,
apresentacao do prato e formas de servir. Visto que o local € um importante centro de
atividade turistica, ha grande preocupagéo em alcangar plena satisfagao ao visitante;
em Morretes, por exemplo, cerca 48% das pessoas usufruem direta ou indiretamente
dos recursos financeiros gerados pelo turismo (Parana, 2023).

Nao foi localizado nenhum site, Instagram ou Facebook da Associacéo de
Restaurantes e Similares de Morretes e Regido (ARSIMER), que houvesse

comunicagao com o turismo.

4.2.13 Cachaca e Aguardente de Morretes

Em 5 de dezembro de 2023, atendendo requerimento formulado pela
Associagao dos Produtores de Cachaga de Morretes (APOCAM) ocorreu o registro de
IG para os produtos aguardente de cana e cachaga, com delimitacdo geografica
restrita ao municipio de Morretes. Os registros historicos apontam que a fabricagao
dessas bebidas no local remonta ao século XVI, tradicdo que os atuais produtores
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buscam preservar, e que tem garantido diversos prémios nacionais e internacionais
pela qualidade do produto (DATASEBRAE, 2023). A Figura 20 mostra como é a

Cachaca e Aguardente de Morretes.

Figura 20 — Cachaca e Aguardente de Morretes

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

Cultivada na regiao, a cana utilizada, além de ser totalmente organica, tem
caracteristica unicas; como resultado, aguardente e cachaga de Morretes, produzidas
em alambiques, com renuncia aos processos industriais e envelhecimento de até 15
anos, tém sabor diferenciado.

A cachaca e a aguardente de Morretes reforcam a identidade local,
especialmente para os turistas, que muitas vezes incluem essas bebidas nas suas
refeicdes (Parana, 2023).

Associacao dos Produtores de Cachaga de Morretes (APOCAM), ndo possui
site, Instagram ou Facebook para que pudesse haver alguma comunicagdo com o

turismo.

4.2.14 Camomila de Mandirituba

O municipio de Mandirituba, localizado na regido metropolitana de Curitiba, é a
delimitagao territorial da IP do produto camomila desidratada, que teve seu registro
em 23/01/2024, apds tramitagcdo do requerimento formulado pela Associagao dos
Produtores de Camomila de Mandirituba (CAMANDI). Hoje, pela conjungao de solo e

clima adequados com os conhecimentos técnicos dos agricultores locais, 0 municipio



80

€ o maior produtor brasileiro de camomila (DATASEBRAE, 2024). A Figura 21 mostra

como é a Camomila de Mandirituba.

Figura 21 — Camomila de Mandirituba.

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

A camomila colhida no municipio é destinada a produgcao de esséncias e
produtos farmacéuticos. No entanto, o cultivo também fomenta o turismo, ja que
visitantes costumam acompanhar a florada da planta, principalmente nos meses de
agosto e setembro. Levado a cidade por imigrantes europeus, principalmente
ucranianos e poloneses, no inicio do século XX, hoje o plantio ocupa cerca de 50
familias, em uma area de 875 hectares, gerando um faturamento bruto anual de
aproximadamente R$ 5 milhdes aos agricultores locais (Parana, 2024).

Nao foi localizado nenhum site, Instagram ou Facebook da Associagdo dos
Produtores de Camomila de Mandirituba (CAMANDI), com isso também ndo ha

nenhuma comunicagdo com o turismo.

4.2.15 Broa de Centeio de Curitiba

Considerada um patriménio cultural de Curitiba, a broa de centeio tornou-se o
primeiro produto da cidade a obter IP, destacando-se ainda como o primeiro do Brasil,
entre os ligados a panificagdo, a alcancar tal destaque. Introduzida por imigrantes
europeus em fins do século XIX, a sua produgdo exige o emprego técnicas

tradicionais, fermentagcdo mista e longo periodo de cozimento, em receitas com
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farinhas de centeio e trigo, agua e sal, entre outros ingredientes (Parana, 2025). A

Figura 22 mostra como é a Broa de Centeio de Curitiba.

Figura 22 — Broa de Centeio de Curitiba

Pry-

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

De produto simples para consumo cotidiano, a broa acabou se tornando um
cartdo de visitas da capital paranaense, e ja foi servida a ilustres visitantes, como D.
Pedro Il e o Papa Joao Paulo Il. Apés tramitacdo de requerimento formulado pelo
Sindicato da Industria de Panificacdo e Confeitaria no Estado do Parana, a IP foi
registrada em 14/01/2025 para os municipios de Curitiba, Araucaria, Sdo José dos
Pinhais, Almirante Tamandaré, Colombo, Pinhais e Piraquara. De acordo com a
tradicao, sao trés as receitas das broas de centeio de Curitiba: broa de centeio caseira
ou mista, broa de centeio preta e broa de centeio umida (DATASEBRAE, 2025).

A comunicacgéo e turismo na IG das Broas de Centeio de Curitiba podem ser
feita por intermédio do sindicato, que as divulga em trés plataformas, no sistema
multimidia — site, Facebook e Instagram —, porém nao sao diarias as divulgagoes,
mas sim esporadicas e geralmente quando ha alguma data a ser comemorada, como
Dia da Mulher, Dia das Méaes e Dia dos Pais. E seus signos distintivos podem ser

observados no Quadro 38.

Quadro 38 — Uso dos signos distintivos da SIPCEP

USO DOS SIGNOS DESCRICAO

DISTINTIVOS @@

Representacao figurativa Usa o da prépria IG conforme quadro 6
propria

Selode IP

S)
S)

Selo brasileiro de 1G

Selos governamentais

OO ®

Marca empresarial
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Marca de certificagéo @ @
Prémios @ @

Fonte: Elaborado com base em analise do site e Instagram da SIPCEP.

As broas usam o signo distintivo e o selo nas postagens do Instagram,
Facebook e site do sindicato que detém a IG, porém essas divulgacbes sao mais
institucionais e voltadas para os associados do sindicato. O Quadro 39 aborda
diversos aspectos e caracteristicas do produto, porém apenas a histéria das broas

aparece no site e redes sociais do sindicato.

Quadro 39 — Analise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servico com |G da SIPCEP
ASPECTOS CARACTERISTICAS DESCRICAO
Aspectos gerais | Histéria “As broas de centeio sao tao tradicionais nas
mesas curitibanas que foram servidas a
personagens relevantes da Histéria, como o
imperador Dom Pedro |l e o Papa Joao Paulo II”.

Qualidade

Aspectos do Forma de producéo

produto

Padronizagcao

Clima

Solo
Aspectos do Topografia
territério

Microclima

Culturais e tradigcbes locais

Intervengcdo humana

Armazenamento e
rastreabilidade

Fonte: Elaborado com base em analise do site e Instagram da SIPCEP.

0/0)0,0,0,0,01010/10,

Nao sdo encontrados os aspectos do produto e nem os aspectos de territorio
em nenhuma das paginas e nem no site, porém foi encontrada a informagéo de que
esses elementos podem ser passados por intermédio de um curso de panificacio.

Ainda nao aparecem promogdes no turismo e nem divulgagcdes de atividades

turisticas nas redes sociais do sindicato, como pode ser observado no Quadro 40.

Quadro 40 — Promocéo do turismo da SIPCEP
ELEMENTOS @@ COMO APARECEM

Circuitos @ @
Colha e pague @ @
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No Festival Gastrondmico de Curitiba
€ nas panificadoras e padarias com IG
nos dias do festival.

©
©

Degustagao

Feiras gastrondmicas

Feiras de rua

Festas @

Festivais Festival Gastronémico de Curitiba e
Festival da Broa de Centeio e Linguica
Blumenau;

Monumentos @

Museus @

Rotas @

Roteiros

QOO ®©OOO ©®

©

Fonte: Elaborado com base em analise do site e Instagram da SIPCEP.

As broas apesar de nao aparecem como um produto turistico, elas séo
apresentadas em eventos gastronédmicos de forma geral em Curitiba, além de eventos
beneficentes, com o lucro revertido para alguma instituicado de assisténcia social. Foi
feita e julho de 2025 a Segunda edigcdo do Festival das Broas de Centeio e Linguiga
Blumenau, na qual 23 padarias participaram, porém esse evento €& feito para
divulgacéo do produto, mas ainda sem apelo turistico.

Como o site e as redes sociais nao fazem divulgacao de Marketing das broas
também nao possuem storytelling nas narrativas dos produtos. E pode ser averiguado
no Quadro 41.

Quadro 41 — Elementos para se observar a narrativa do storytelling da SIPCEP
ELEMENTOS @@ COMO E APRESENTADO

Um personagem principal A propria |G das Broas de Centeio

Uma narrativa envolvente

Um conflito ou problema

Elementos linguisticos ou
visuais
Solugdo com emogéao

Transformagéo

Impacto pela narrativa

S)
)
©
)
S)
S)

Conexéao com valores da
marca

Fonte: Elaborado com base em analise do site e Instagram da SIPCEP.

0)0/0/010/0,/0/S

O
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Nao ha narrativa de storytelling no site do sindicato nem nas redes sociais
Facebook e Instagram. As atividades divulgadas s&o relativas a alguns eventos e
cursos voltados para ensinar a panificacdo. Por ser um sindicato patronal, seus
interesses sao voltados para os produtores, envolvendo questdes diversas, como as
administrativas e as contabeis.

O sindicato divulga em multiplataformas, mas em todas estdo presentes as

mesmas questdes, utilizando assim o sistema multimidia.

4.2.16 Cracovia de Prudentoépolis

No municipio de Prudentépolis encontra-se a maior comunidade de
descendentes de ucranianos no Brasil. E, segundo a tradigdo, uma familia de origem
ucraniana produziu um novo embutido e pediu a opinido de um cliente polonés que,
tendo apreciado a novidade, sugeriu que ela recebesse um nome atrativo. Assim, o
embutido criado por ucranianos acabou recebendo um nome que homenageia uma

cidade polonesa, Cracévia. A Figura 23 mostra como € a Cracodvia de Prudentdpolis.

Figura 23 — Cracdvia de Prudentépolis

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

A cracdvia (originalmente, krakévia) € produzida desde a década de 1960,
artesanalmente, e seus ingredientes sao carne suina fresca, nobre, magra e
selecionada, alho, sal, pimenta e especiarias. Apds embalada, a cracovia recebe um
processo de defumacgao, e somente apos isso € comercializada. A produgao envolve

muitas familias e movimenta o turismo, a hotelaria e a gastronomia do municipio. A IP
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requerida pela Associagao dos Produtores de Embutidos de Prudentdpolis (APEP) foi
registrada em 21/01/2025, com delimitacdo restrita ao territério do municipio de
Prudentoépolis (DATASEBRAE, 2025).

O embutido destaca-se pela textura macia, firme e sabor marcante, em padrao
que exige modo de fazer ligado a saberes locais, tornando-o um produto unico, que
pode ser consumido puro, acompanhado de paes e broas, ou ainda como parte de
receitas de molhos, pierdgis, ravidlis, pizzas e risotos, entre outros pratos (SEBRAE
Origens Parana, 2025).

Nao foi localizado nenhum site, Instagram ou Facebook da Associagdo dos
Produtores de Embutidos de Prudentépolis (APEP), para se obter comunicagdo com

o turismo.

4.2.17 Urucum de Paranacity

Requerida pela Associagdo dos Produtores de Urucum de Paranacity
(APRUCITY), a IP para o produto urucum recebeu registro em 06/05/2025, com
delimitacdo geografica restrita aos Municipios de Paranacity e Cruzeiro do Sul. A

Figura 24 mostra como é o Urucum de Paranacity.

Figura 24 — Urucum de Paranacity

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

E grande seu uso como corante nas industrias téxtil e quimica; nas industrias

de alimentos e farmacéutica, é utilizado por suas propriedades cicatrizantes,
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antioxidantes e anti-inflamatorias, e ainda na fabricacdo de bronzeadores. Com isso,
o cultivo, que se iniciou em 1981 com um unico produtor, hoje atinge 950 hectares e
envolve muitas familias (DATASEBRAE, 2025).

Em conjunto, Paranacity e Cruzeiro do Sul produziram 805 toneladas em 2023.
Ha também grande expectativa de que o urucum passe a atrair muitos visitantes aos
municipios e a regido, com o consequente ingresso de recursos (Parana, 2025).

A comunicagao e turismo na |G da Urucum de Paranacity pode ser feito pela
associagao, sendo que esta possui apenas o Instagram para divulgagdo do produto
com |G, a APRUCITY divulga no Instagram seus signos distintivos e podem ser vistos
no Quadro 42.

Quadro 42 — Uso dos signos distintivos da APRUCITY

USO DOS SIGNOS DESCRICAO

DISTINTIVOS @@

Representacao figurativa Usa o da proépria IG conforme Quadro 9
prépria

Selo de IP

S)
S)
Q
©

Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram da APRUCITY.

Selo brasileiro de I1G

Selos governamentais

Marca empresarial

Marca de certificacao

Prémios

OOOO®®

Aparece no Instagram da APRUCITY apenas a marca da propria associagao e
a representacado figurativa da Indicagdo de Procedéncia do urucum, com fotos
diversas do produto e de produtores em plantio. Nao ha muitas divulgagdes de plantio

ou de caracteristicas do produto e podem ser observados no Quadro 43.

Quadro 43 — Analise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servico com IG da
APRUCITY

ASPECTOS CARACTERISTICAS DESCRICAO

Aspectos gerais | Historia

Aspectos do

produto Forma de produgéo

Padronizagao

©
Qualidade e
©
©

Clima

®©

Solo Aparece no Instagram o Consoércio da
associagao com brachiaria ruziziensis.
O sistema prevé uma série de praticas
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Aspectos do
territério

conservacionistas, a principal € a protecao
permanente do solo com palhada, utilizando a
brachiaria como cobertura para formar biomassa.
Além de proteger o solo, servem de alimento
para macro e microrganismos, aumentando a
concentragao de matéria organica, reduzindo o
surgimento de plantas espontaneas, e mantém a
umidade e a temperatura mais estaveis. Além
disso, aumentando a Dbiodiversidade e
contribuindo na ciclagem de nutrientes,
mantendo e melhorando a fertilidade do solo.

Topografia

Q

Microclima

Q

Culturais e tradi¢des locais

Q

Intervengdo humana

S)

Armazenamento e
rastreabilidade

©

Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram da APRUCITY.

As atividades apresentadas em diversas postagens sao destinadas aos

produtores, para plantio, colheita e desenvolvimento do produto, inclusive a citada

postagem sobre o solo. Ndo aprecem divulgagdes sobre turismo no territorio e pode

ser verificado no Quadro 44.

Quadro 44 — Promocéo do turismo da APRUCITY

ELEMENTOS

SlY)

COMO APARECEM

Circuitos

Colha e pague

Degustagao

Feiras gastrondmicas

Feiras de rua

Festas

Festivais

Monumentos

Museus

Rotas

Roteiros

OOOOOOOOOOO

QOOOOOOOOO O

Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram da APRUCITY.
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N&o possui nenhuma atividade turistica divulgada na rede social da APRUCIT,
as fotos presentes no Instagram estao voltadas para o produto e para os produtores
além de mostrar a sede da associagado. com isso nao se pode observar narrativas de

storytelling e pode ser observado no Quadro 45.

Quadro 45 — Elementos para se observar a narrativa do storytelling da APRUCIT
ELEMENTOS @@ COMO E APRESENTADO

Um personagem principal A prépria IG

Uma narrativa envolvente

Um conflito ou problema

Elementos linguisticos ou
visuais
Solugédo com emocéo

Transformagéao

S)
S)
©
S)
S)
)

Impacto pela narrativa

Conexao com valores da
marca

Fonte: Elaborado com base em analise do site da APRUCIT.

0)0/0/010/0,/0/S

O

Nao ha acdes de storytelling na rede social, mas apenas algumas fotos dos
produtores com o produto nas maos e video mostrando parte da lavoura, porém

voltadas para venda do produto para o publico em geral.

4.2.18 Carne de Onca de Curitiba

Por requerimento da Associacdo dos Amigos da Ongca (AAONCA), em
20/05/2025 ocorreu o registro de IP para o produto carne de onga, com delimitagao
geografica restrita ao municipio de Curitiba, mas desde 2016 o prato € patrimbnio
cultural imaterial da cidade. Embora haja controvérsias quanto a origem desse curioso
nome, é certo que o prato nada tem a ver com nenhum felino. Uns dizem que o0 nhome
se deve ao halito forte — “bafo de onga” —, causado pelo tempero; outros relacionam
0 consumo da carne crua a alimentacao da onca; para outros, um jogador de futebol
havia reclamado que o prato era “tdo bruto que nem onca come”. O certo é que a
iguaria surgiu na década de 1940 e, com 0s anos, acabou se tornando um dos pratos
mais pedidos nos bares de Curitiba, acompanhado da também tradicional broa. Hoje,
0s modos de preparo e de servir seguem rigorosas normas, € os ingredientes sao
carne moida crua e fresca, azeite, sal, pimenta, cebola branca e cebolinha verde;

como acompanhamento, é opcional o uso de mostarda escura ou amarela e molho de
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pimenta (DATASEBRAE, 2025). A Figura 25 mostra como € a Carne de Oncga de
Curitiba.

Figura 25 — Carne de Onca de Curitiba

# j ‘r—‘
Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

Desde 2014 a cidade promove o Festival da Carne de Onga, evento que
movimenta o comércio e atrai turistas, fortalecendo ainda a agropecuaria local, com a
busca dos ingredientes frescos; no entanto, mesmo fora da época do Festival, muitos
turistas procuram bares e restaurantes, querendo experimentar o prato (Parana,
2025).

A comunicagao e turismo da |G da Carne de Onga de Curitiba é feita pela
Associagcao Amigos da Onga que possui apenas Instagram e, como o produto tem sua
IG regulamentada recentemente, ainda sdo poucas as postagens, apesar do
Instagram ter sido feito em 2023. Essas postagens séo referentes a divulgagdo do
produto Carne de Onga, inclusive por politicos e influenciadores digitais, e dentre

essas divulgagdes podem ser observados (Quadro 46) o uso dos signos distintivos.

Quadro 46 — Uso dos signos distintivos da AAONCA

USO DOS SIGNOS DESCRICAO

DISTINTIVOS @@

Representacao figurativa Usa o da prépria |G conforme Quadro 6
prépria

Selo de IP

S)
S)
S)
©

Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram da AAONCA.

Selo brasileiro de I1G

Selos governamentais

Marca empresarial

Marca de certificagcao

Prémios

QOO ®
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O produto usa a representacgéao figurativa da IG, inclusive a primeira postagem
do Instagram da associagéo € a representacéo. No Quadro 47 sao apresentados os

aspectos e caracteristicas do produto que aparecem em diversas postagens.

Quadro 47 — Andlise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servigo com |G da AAONCA
ASPECTOS CARACTERISTICAS DESCRICAO

Aspectos gerais | Histéria “Para alguns, o nome vem do “bafo de onga”
deixado pela carne crua bem temperada. Para
outros, o costume de comer carne in natura se
parece com os habitos alimentares da prépria
onga.

Na real, € uma iguaria tradicional feita com broa
de centeio (influéncia da colonizagcdo alema do
século XIX), coberta com carne moida bovina
fresca, cebola branca, cebolinha verde, azeite
extravirgem, sal e pimenta. Simples, mas cheia
de sabor!”

Ha uma terceira via que conta que “segundo
pesquisas, havia um time de futebol chamado
‘Britania’ que tinha um diretor dono de bar; o Toca
do Tatu. Quando o time ganhava, ele servia aos
jogadores um prato semelhante aos que seus
ascendentes alemées comiam, o hackepeter.
Um dia, o goleiro do time disse ‘Tatu, isso dai
nem onga come!’, e dai o nome. Ha uma lenda
urbana sobre o ‘bafo de onga’ que os
ingredientes crus deixam em quem come, mas ai
€ outra histéria...”

Qualidade A maioria das postagens fala da qualidade dos
ingredientes para se ter um produto também de
alta qualidade.

Aspectos do

produto Forma de produgéao Artesanal, videos no Instagram da Associacao
mostrando como se faz.
Padronizagao Servida com broa de centeio e dentro de uma
receita propria.
Clima @
Solo @
Aspectos do Topografia @
territorio
Microclima @
Culturais e tradigbes locais Sao presentes em praticamente todas as

postagens, inclusive falam que o produto é
Patriménio Imaterial de Curitiba.

Intervengcdo humana A forma de feitio e apresentagdo é demosntrada
e ensinada nos videos da péagina.

Armazenamento e A ratreabilidade é feita pela divulgagdo dos

rastreabilidade estabelecimentos que fazem a Carne de Onca.

Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram da AAONCA.

A histoéria do produto é retratada em varias postagens, inclusive com videos e
fotos, além das descrigdes. As postagens também mostram que o produto pode ser
consumido por qualquer idade, como € o caso de uma postagem em que uma crianga

esta falando e consumindo o produto.
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Os aspectos do produto também se encontram retratados, principalmente nas
postagens de fotos e videos; quanto aos aspectos do territério, alguns n&o se aplicam
ao produto, como é o caso do clima, solo, topografia e microclima. Apesar da |G ser

recente a associagao ja esta com agdes voltadas para o turismo (Quadro 48).

Quadro 48 — Promocéo do turismo da AAONCA
ELEMENTOS @@ COMO APARECEM

©
©

Pode ser encontrada em alguns bares
de Curitiba que sdo apontados nas
postagens no Instagram da associagao

©
©

Circuitos

Colha e pague

Degustagao

Feiras gastronbmicas

Feiras de rua

OOOOOOOO OO

Festas @

Festivais Anualmente, em trés semanas do més
de setembro.

Monumentos @

Museus @

Rotas @

Roteiros

©

Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram da AAONCA.

As postagens de degustagdes sao feitas segundo um modelo e enfocando
como é feita e consumida a Carne de Ong¢a.

Em relagdo aos festivais, esta definido que ocorrerdo em trés semanas de
setembro, porém ja ha pedidos por parte dos vereadores da cidade para que seja
estipulado o0 més de setembro inteiro em homenagem ao produto e para incremento
do turismo nesse periodo. As narrativas sdo voltadas diretamente para engajar o

publico para o consumo do produto e o Quadro 49 mostra essas agoes.

Quadro 49 — Elementos para se observar a narrativa do storytelling da AAONCA
ELEMENTOS @@ COMO E APRESENTADO

Um personagem principal O Produto com IG Carne de Onga

Uma narrativa envolvente Praticamente todas as postagens sao envolventes, com
histérias que prendem o publico, usando inclusive

personagens que no momento estdo em alta na cidade,
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como por exemplo o cantor Bruno Mars, que perguntou
se a Carne de Onga era feita de onga mesmo.

Os vereadores pleitearem um més destinado todo para
divulgacdo de “O més da Carne de Ong¢a”.

Por intermédio de videos, fotos e textos que levam ao
cliente querer consumir o produto.

As postagens celebram memorias e pertencimento,
principalmente porque enfatizam que o produto é um
bem imaterial de Curitiba.

O produto possui histéria, memodria e afeto, as
postagens mostram que ele pertence aquela cidade.
Faz com que a pessoa que veja as fotos e os videos e
que leia os textos se interesse pelo prato tipico da
cidade, principalmente porque essas postagens
mostram a qualidade do produto.

Conexao com valores da O produto vem da histéria de um bar antigo de Curitiba,
marca e esse bar ainda existe; isso faz com que o produto seja
diferenciado, com amplificagdo do valor histoérico,
impulsionando o turismo e dando visibilidade aos
estabelecimentos que servem a Carne de Onga.
Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram da AAONCA.

Um conflito ou problema

Elementos linguisticos ou
visuais
Solugdo com emocgéao

Transformacgao

Impacto pela narrativa

Q O ®®

Apesar de a Carne de Onga ter sua indicagdo geografica ocorrida no més de
marcgo de 2025, ela ja possui divulgacao do produto com storytelling, fazendo com que
esse produto possa ter mais visibilidade. Essa ferramenta envolve o publico e faz com

que entenda de fato o que é o produto, induzindo o desejo de experimenta-lo.

4.2.19 Queijo Colonial do Sudoeste do Parana

Em 17 de junho de 2025, atendendo requerimento formulado pela Associagao
dos Produtores de Queijo Artesanal do Sudoeste do Parana, houve o registro de IP
para o produto queijo colonial, para a area geografica dos seguintes municipios:
Ampére, Barracao, Bela Vista da Caroba, Boa Esperanga do Iguacu, Bom Jesus do
Sul, Bom Sucesso do Sul, Capanema, Chopinzinho, Clevelandia, Coronel Domingos
Soares, Coronel Vivida, Cruzeiro do Iguacu, Dois Vizinhos, Enéas Marques, Flor da
Serra do Sul, Francisco Beltrdao, Honério Serpa, Itapejara d’Oeste, Manfrindpolis,
Mangueirinha, Mariépolis, Marmeleiro, Nova Esperanc¢a do Sudoeste, Nova Prata do
Iguagu, Palmas, Pato Branco, Pérola d’'Oeste, Pinhal de Sao Bento, Planalto,
Pranchita, Realeza, Renascenca, Salgado Filho, Salto do Lontra, Santa Izabel do
Oeste, Santo Antonio do Sudoeste, Sdo Jodo, Sao Jorge d’Oeste, Saudade do Iguagu,
Sulina, Veré e Vitorino. A Figura 26 mostra como € o Queijo Colonial do Sudoeste do

Parana.
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Figura 26 — Queijo Colonial do Sudoeste do Parana

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

Com combinacdo de técnicas tradicionais, modernas tecnologias e manejo
sustentavel, a produgédo do queijo consegue preservar antigos saberes transmitidos
por geragdes, envolvendo 60 queijarias formais e mais de 100 iniciativas passiveis de
legalizagdo, na regido que ha anos esta entre as maiores produtoras de leite do
estado. Com rigidas normas de producdo, o queijo dessas localidades ja €
reconhecido pelo Movimento Slow Food, que promove a preservagao da cultura
relacionada a produtos tradicionais (DATASEBRAE, 2025).

A comunicagao e turismo na |G do Queijo do Sudoeste do Parana pode ser
feita por intermédio da associagdo que possui duas redes sociais — Instagram e
Facebook —, onde divulga seus queijos. Porém, apenas em uma das postagens
aparece a Indicagédo de Procedéncia: uma imagem do documento de registro da IG,
datado de 17 de junho de 2025.

Como é recente a IG e as postagens nao sao regulares, ainda nao aparecem
mais divulgac¢des do produto com IG, porém no Quadro 50 aparecem o uso dos signos

distintivos.

Quadro 50 — Uso dos signos distintivos da APROSUD

USO DOS SIGNOS DESCRICAO

DISTINTIVOS @@

Representagao figurativa @ Usa o da propria IG conforme Quadro 7
propria

Selo brasileiro de IG @ Selo de IP
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Selos governamentais

©

Cada empresa tem a sua

©

Divulga varios tipos de prémios

Marca empresarial

Marca de certificacao

Prémios

QOO®

Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram e Facebook da APROSUD.

A associagao possui postagens que divulga basicamente todas as feiras em
que participam — porém nao sao feiras da associacdo — e 0s prémios que recebem.
Mostra varias empresas que fazem parte da associagdo, suas marcas e seus
produtos. E uma das que usam além da representacao figurativa da IG, o selo da IG,
marca empresarial e dos diversos prémios recebidos pela qualidade dos queijos. A
associagao nao divulga nenhuma caracteristica do produto como pode ser observado
no Quadro 51.

Quadro 51 — Analise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servico com IG da
APROSUD

ASPECTOS CARACTERISTICAS
Aspectos gerais | Histéria

O

ESCRICAO

Qualidade
Aspectos do Forma de producgéo
produto ——
Padronizagao
Clima
Solo
Aspectos do Topografia
territdrio
Microclima

Culturais e tradigbes locais

Intervengdo humana

0/0)0,0,0/0]0/10)0,0/O0;

Armazenamento e
rastreabilidade

Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram e Facebook da APROSUD.

Para analise dos aspectos e caracteristicas dos produtos, € importante
destacar que existem, nas duas redes sociais, varias fotos de diversos tipos de queijo.
Contudo, pelas imagens, ndo se sabe qual produto possui a IG, visto que todas as
divulgacbes enfatizam que os queijos tém qualidade, mas nao mencionam
especificamente os tipos de queijo com as caracteristicas de qualidade de cada um.

Para a forma de produgéo, as divulgacbes assinalam apenas que varias familias
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produzem queijos de qualidade, porém n&o mostram como s&o produzidos. Nao

consta nenhuma atividade voltada para o turismo que esteja presente na lista do

Quadro 52.

Quadro 52 — Promogéo do turismo da APROSUD

ELEMENTOS

SlY)

COMO APARECEM

Circuitos

Colha e pague

Degustagao

Feiras gastrondmicas

Feiras de rua

Festas

Festivais

Monumentos

Museus

Rotas

Roteiros

OJONONO RO RO NONONO KO KO,

OHONONO RO RO NONONO KO KO,

Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram e Facebook da APROSUD.

Nas redes sociais da associacdo, aparecem divulgacées de chacaras que

agendam para turistas irem tomar um Café Rural, que pelo que esta informado é

composto de paes caseiros, frutas da estacao, café, compotas e queijos que possuem

a IG. Apesar dessa postagem nao ha acoes de storytelling e podem ser observadas

no Quadro 53.

Quadro 53 — Elementos para se observar a narrativa do storytelling da APROSUD

ELEMENTOS

OO

COMO E APRESENTADO

Um personagem principal

Uma narrativa envolvente

Um conflito ou problema

Elementos linguisticos ou
visuais

Solugdo com emogéao

Transformagéo

000,000,

0/0)10,0] 00,
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Impacto pela narrativa @ @
Conexao com valores da @ @

marca
Fonte: Elaborado com base em analise do Instagram e Facebook da APROSUD.

Nao ha acgbes voltadas para o storytelling do produto, as postagens sao
voltadas para venda do produto para o publico de forma geral, e de ag¢des de
treinamento dos produtores para que mantenham o produto da |G sempre dentro dos
padrées estipulados. A associagdo usa o sistema de multimidia para fazer as

postagens.

4.2.20 Mel de Melato de Bracatinga do Planalto Sul Brasileiro

O mel de melato de bracatinga teve o registro de IG em 20/07/2021, apds
analise de requerimento formulado pela Federacdo das Associac¢des de Apicultores e
Meliponicultores de Santa Catarina (FAASC). A delimitagcdo geografica compreende
extensa area de municipios de trés estados; de Santa Catarina: Abdon Batista,
Abelardo Luz, Agrolandia, Agua Doce, Alfredo Wagner, Anita Garibaldi, Anitapolis,
Arroio Trinta, Atalanta, Bela Vista do Toldo, Bocaina do Sul, Bom Jardim da Serra, Bom
Retiro, Bragco do Trombudo, Brunépolis, Cagador, Calmon, Campo Alegre, Campo
Belo do Sul, Campos Novos, Canoinhas, Capao Alto, Catanduvas, Celso Ramos,
Cerro Negro, Chapadao do Lageado, Concoérdia, Correia Pinto, Curitibanos, Erval
Velho, Fraiburgo, Frei Rogério, Grado Para, Herval d’Oeste, Ibiam, Ibicaré, lomeré,
Ipira, Ipumirim, Irani, Irinedpolis, ltaidpolis, Jabora, Jacinto Machado, Joagaba,
Lacerdopolis, Lages, Lauro Miller, Lebon Régis, Linddia do Sul, Luzerna, Macieira,
Mafra, Major Vieira, Matos Costa, Mirim Doce, Monte Carlo, Monte Castelo, Morro
Grande, Nova Veneza, Orleans, Otacilio Costa, Ouro, Painel, Palmeira, Papanduva,
Passos Maia, Peritiba, Petrolandia, Pinheiro Preto, Ponte Alta, Ponte Alta do Norte,
Ponte Serrada, Porto Unido, Pouso Redondo, Praia Grande, Presidente Castelo
Branco, Rancho Queimado, Rio das Antas, Rio do Campo, Rio Fortuna, Rio Negrinho,
Rio Rufino, Salto Veloso, Santa Cecilia, Santa Rosa de Lima, Santa Terezinha, S&o
Bento do Sul, Sdo Bonifacio, Sao Cristévao do Sul, Sdo Joaquim, Sdo José do Cerrito,
Sao Martinho, Siderépolis, Taid, Tangara, Timbé do Sul, Timbé Grande, Trés Barras,
Treviso, Treze Tilias, Urubici, Urupema, Vargeao, Vargem, Vargem Bonita e Videira;
do Parana: Bituruna, Coronel Domingos Soares, Cruz Machado, General Carneiro,
Inacio Martins, Mangueirinha, Palmas, Paula Freitas, Pinhdo, Porto Vitoria, Reserva

do lguagu, e Unido da Vitéria; do Rio Grande do Sul: Bom Jesus, Cambara do Sul,
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Caraa, lItati, Jaquirana, Mampituba, Maquiné, Morrinhos do Sul, Riozinho, Rolante,
Sao Francisco de Paula, Sdo José dos Ausentes, Terra de Areia, Trés Cachoeiras e
Trés Forquilhas (DATASEBRAE, 2024). A Figura 27 mostra como é o Mel de Melato

de Bracatinga do Planalto Sul Brasileiro.

Figura 27 — Mel de Melato de Bracatinga do Planalto Sul Brasileiro
] .

f
(!

Fonte: SEBRAE Origens, 2025.

Embora o mel fosse colhido ha séculos pelos indigenas, a pratica da apicultura,
como hoje a concebemos, iniciou-se na regiao a partir do século XIX. O mel de melato
de bracatinga (uma arvore da regiao) ganhou fama a partir da década de 1980, quando
passou a ser exportado para a Alemanha, e, nos ultimos anos, foi varias vezes
premiado em certames internacionais. Na regido produtora, ha inumeros bracatingais
que, aliados a fatores ambientais e ao manejo de técnicas adequadas, permitem a
qualidade do produto. O mel é obtido a partir da coleta, pelas abelhas, do melato
excretado por cochonilhas — insetos que se alimentam da seiva da bracatinga
(SEBRAE Origens Parana, 2024).

Como resultado, é obtido um mel de cor escura, que nao cristaliza, com elevada
acidez e rico em minerais, entre os quais estao o potassio e o magnésio. Como se Vé,
o0 produto esta totalmente relacionado ao ambiente onde é produzido (SEBRAE
Origens Parana, 2024).

A comunicacéao e turismo na IG do Mel de Melato da Bracatinga é feita pela
Federacdo das Associacbes de Apicultores e Meliponicultores de Santa Catarina
(FAASC), apesar de a Denominacgao de Origem pertencer a trés estados, apenas o
estado de Santa Catarina divulga o produto, em dois sites e duas redes sociais da
associagao (Facebook e Instagram); quanto aos sites, ha um da associacao e outro
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voltado apenas para a divulgagdo do produto, embora também pertencente a

associacao. E, no Quadro 54 apresenta o uso dos signos distintivos.

Quadro 54 — Uso dos signos distintivos da FAASC

USO DOS SIGNOS DESCRICAO

DISTINTIVOS @@

Representacao figurativa Usa o da prépria IG conforme Quadro 5
prépria

Selo brasileiro de 1G

Selo de DO

Selos governamentais

S)

Marca empresarial

S)

Marca de certificagcao

Q

Prémios

00,0, 0/SIC,

S)

Fonte: Elaborado com base em analise dos sites e Instagram e Facebook da FAASC.

Usa apenas a representacgao figurativa e selo da IG, apesar da associagao

destinar um dos sites totalmente para a IG e nesse site divulga inclusive os

documentos que formalizaram a |G, e no Quadro 55 pode se observar parte dessas

divulgacdes pois ha aspectos do produto disponivel.

Quadro 55 — Analise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servico com da FAASC

ASPECTOS CARACTERISTICAS DESCRICAO
Aspectos gerais | Historia @
Qualidade No site apresente que as qualidades e
Aspectos do caracteristicas do _I\/I(_al e Melato de Bracatinga do
produto Planalto Sul Brasileiro que estabelecem o seu
nome estdo exclusiva e essencialmente ligadas
ao meio geografico, incluindo fatores naturais e
humanos, e o processo de produg¢ao
Forma de produgéao A atividade de producdo do Mel e Melato de
Bracatinga da DO inclui uma ou mais atividades,
comprovadas e rastreadas desde a origem do
mel no apiario, definida como: apicultura e, ou
extragao de mel e, ou padronizagédo do mel, e, ou
embalamento do mel, e, ou armazenamento do
mel, e ou, comercializagéo e distribuicdo do mel
aos mercados;
Padronizacao Feita juntamente com a forma de produgao.
Clima @
Solo e
ASPGC’FOS do Topografia “O apiario de produgao devera estar instalado
territorio em cota igual ou maior a 700m de altitude do
nivel do Mar, distante pelo menos de areas
definidas como é&reas de risco, devidamente
protegidas por barreiras naturais de matas,
capbes, montanhas”.
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Microclima

Q
Culturais e tradi¢des locais @
©

Intervengdo humana

Armazenamento e Feita por QRCode da IG.
rastreabilidade

Fonte: Elaborado com base em analise dos sites e Instagram e Facebook da FAASC.

O site da associagao possui PDF de um livro de 180 paginas da IG do Mel e
Melato de Bracatinga, que possui todas as informagdes do produto. Ha também o
caderno de especificagbes do produto disponivel para consulta, e apesar de possuir
esses documentos no site ndo ha promocgao de turismo no site conforme sera exposto
no Quadro 56.

Quadro 56 — Promocgéo do turismo da FAASC
ELEMENTOS @@ COMO APARECEM

Circuitos

Colha e pague

OO0,

Degustagao

Feiras gastrondmicas Feira do Mel de Santa Catarina

Feiras de rua

Festas

Festivais

Monumentos

Museus

Rotas

QOOOOOOOOOO

OJONOXOXORONO,

Roteiros

Fonte: Elaborado com base em analise dos sites e Instagram e Facebook da FAASC.

As divulgacgdes sao para o produto em suas aplica¢des voltadas a saude, e ndo
para o turismo. E, como a associacdo da IG é do estado de Santa Catarina, nao
constam dados que mostrem agdes de turismo da IG do Mel e Melato de Bracatinga
no Parana. Nao existem também narrativas de storytelling como podem ser
observadas no Quadro 57.
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Quadro 57 — Elementos para se observar a narrativa do storytelling da FAASC

ELEMENTOS

OO

COMO E APRESENTADO

Um personagem principal

Uma narrativa envolvente

Um conflito ou problema

visuais

Elementos linguisticos ou

Solugdo com emocéao

Transformacgao

Impacto pela narrativa

marca

Conexao com valores da

0)0/0]0/10/0,0/0,

0/0)0,010/0,0,0,

Fonte: Elaborado com base em analise dos sites e Instagram e Facebook da FAASC.

O site ndo apresenta dados suficientes para que possam ser encontradas

acdes de storytelling para a divulgagao do produto, apesar do site ser feito apenas

para divulgagao do Mel e Melato de Bracatinga do Planalto Sul Brasileiro.

A associagao usa o sistema de multimidia para fazer suas postagens.

4.2.21 Analise Comparativa

Para iniciar a analise comparativa é apresenta-se uma sintese no Quadro 58.

Quadro 58 — Representacao final das analises

Parreiral de Uva

NOME QUANTI | TIPO DE ATIVIDADE SELOS/SIGNOS STORY-
GEO- -DADE PLATA- TURISTICA MARCAS TELLING
GRAFICO DE FORMA
MIDIAS
Cafés 2 Facebook Degustacao do Representacao Sim,
Especiais do Instagram Café das figurativa propria; em todos os
Norte Mulheres; Selo brasileiro de itens
Pioneiro Festa e feira IG;
Marca empresarial.
Goiaba de 3 Site Apenas uma feira | Representagao Apenas o
Carlépolis Instagram de rua figurativa propria; personagem
Facebook Selo brasileiro de principal, que
IG; € a prépria IP
Marca empresarial.
Erva Mate de | 3 Site Degustagao no Representacéo Apenas o
Sao Mateus Instagram evento Roda de figurativa propria; personagem
Facebook Mate Selo brasileiro de principal, que
IG; € a propria IP
Marca empresarial.
Uvas Finas 3 Site Monumento Representacao Apenas o
de Mesa de Instagram Cacho de Uva e figurativa propria; personagem
Marialva Facebook Monumento Selo brasileiro de principal, que

IG.

€ a propria IP
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Mel do Oeste Site Nao possui Representacao Apenas o
do Parana figurativa propria; personagem
Selo brasileiro de principal,
IG. que é a
prépria IP
Queijos da Site Nao possui Representacao Apenas o
Colbnia de figurativa propria; personagem
Witmarsum Selo brasileiro de principal, que
IG; € a propria IP
Marca empresarial;
divulgam diversos
tipos de
premiagoes,
inclusive para os
queijos com IG.
Morangos do Facebook Nao possui Representacao Apenas o
Norte figurativa propria; personagem
Pioneiro Selo brasileiro de principal, que
IG; € a prépria IP
Marca empresarial.
Broa de Site Degustagéo nas Representagao Apenas o
Centeio de Instagram padarias e figurativa propria; personagem
Curitiba panificadoras que | Selo brasileiro de principal, que
possuem o selo IG. € a propria IP
de IG;
Festival da Broa
de Centeio e
Linguica
Blumenau;
Urucum de Instagram N&o possui Representagao Apenas o
Paranacity e figurativa propria; personagem
Cruzeiro do Selo brasileiro de principal. que
Sul IG € a propria IP
Carne de Instagram Degustagao nos Representacéo Sim,
Onga de bares e figurativa propria; em todos os
Curitiba restaurantes que | Selo brasileiro de itens
fazem a Carne de | IG;
Onga;
Festival da Carne
de Onga e
Linguica
Blumenau.
Queijo Instagram Nao possui Representacéo N&o possui
Colonial do Facebook figurativa propria;
Sudoeste do
Parana
Mel de 2 sites Degustacgéao e Representacéo Apenas o
Melato de Instagram exposi¢cao em figurativa propria; | personagem
Bracatinga Facebook feiras que Selo brasileiro de | principal, que
do Planalto apresentam o DO € a propria DO
Sul Brasileiro produto

Fonte: Elaborado com base em sites, Instagram e Facebook das associa¢des analisadas.

E possivel observar que (4) das associagdes ndo possuem nenhuma atividade

turistica divulgada nas suas redes sociais ou no site. Apesar de nao apresentarem

isso, ndo quer dizer que nao existam tais atividades, mas apenas que essas




102

associagdes estao perdendo a oportunidade de expandir os negocios por intermédio
dos meios analisados.

Ao fazer as analises individuais de cada associagao com relagdao ao Uso dos
signos distintivos, verificou-se que todas as (12) IGs que possuem sites e redes sociais
usam o selo nacional (de IP ou DO) e também a representacgéao figurativa propria nos
sites ou no Facebook e no Instagram. Ainda foram encontradas (5) associagbes que
usam também a marca de cada produtor nos produtos. Apenas (3) destacam
premiagdes: a de cafés e as duas de queijo. Nenhuma das associa¢gées mostra no site
ou nas redes sociais outros selos governamentais, além dos proprios das 1Gs. No
entanto, é possivel que haja o direito de colocar em alguns produtos o selo de organico
ou os selos arte ou da agricultura familiar. Tampouco foram encontradas marcas de
certificacdo nas midias averiguadas.

Na analise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servico com IG do
Parana, constatou-se que o item histéria dos territérios € apresentado em (5)
associagdes; aspectos do produto e qualidade foram abordados por (7); e os quesitos
mais presentes foram padronizagao dos produtos e forma de produgéo, com (9).

Para os aspectos territoriais como solo, topografia € microclima houve (4)
menc¢des. Quanto ao clima a quantidade foi reduzida (2) talvez porque o quesito ndo
se aplica diretamente a produtos como as Broas de Centeio ou a Carne de Onga. Ja
os itens intervengdo humana, cultura e tradigdo receberam respectivamente (6) e (5)
mengdes nos sites e redes sociais pesquisados. A maioria das mengdes (9) foram
para armazenamento e rastreabilidade.

Quanto a promogao do turismo, foram observadas apenas (7) associagdes
apresentando produtos com alguma conexdao com o Turismo. No entanto, embora
algumas delas possuam o elemento, como € o caso das feiras de rua ou os festivais,
constata-se que as publicagbes nao sao prioritariamente voltadas para a atividade
turistica, e sim para o escoamento dos produtos. Em outros meios pesquisados, como
DATASEBRAE e AEN Parand, aparecem mais atividades turisticas relacionadas as
IGs, como € o caso IG da Goiaba de Carlépolis, que divulga atividades ocorridas em
um sitio perto da Represa de Xavantes. Esse sitio produz a “Cachaga de Goiaba”,
promove o turismo e ainda vende seus produtos. Isso acaba por demonstrar que,
mesmo ndao mencionado em publicagdes das associacdes, o turismo existe, ou pode
existir.

Como oportunidade, portanto, sugere-se que haja mais veiculagéao dos atrativos

dos territérios com IG, nas suas redes sociais e sites. Inclusive, esses atrativos podem
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ser atrelados a diferenciagao e explicacdo com relagdo aos produtos dessas IGs.
Entende-se que com essa conjungdo pode haver a promogao do turismo
gastronbmico, com criagdo e aproveitamento de espagos de degustacao, rotas,
roteiros, sistema colha e pague, circuitos, festivais, festas, feiras de rua, feiras em
outras localidades, além de monumentos e museus.

Na analise sobre storytelling, verificou-se que apenas duas IGs apresentam
esse elemento, se tomados por base os critérios de se ter um personagem principal,
uma narrativa envolvente, um conflito ou problema, elementos linguisticos ou visuais,
solucdo com emocao, transformacido, impacto pela narrativa e conexao com os
valores da marca. Consideradas essas caracteristicas, possuem storytelling em suas
postagens apenas os Cafés Especiais do Norte Pioneiro, que foi o primeiro produto
paranaense a ter registro de IG, e a Carne de Onga de Curitiba, que, apesar de ser
um dos ultimos produtos a receber IG, tem ampla divulgagédo pela sua associagéo,
nas postagens do Instagram. Com isso, esses produtos tendem a ganhar consisténcia
e foco, fazendo com que o publico tenha a percepg¢ao do seu legitimo valor, com a
identificacdo e conexdo do consumidor com a marca, a partir de imagens que
favorecem a retengdo da mensagem, prendendo a atengdo do publico, além de
narrativas da persuasao que acarretam ligagao profunda e lealdade.

Observou-se ainda que (7) associacbes usam plataformas multimidia,
enquanto 5 usam apenas a monomidia para a divulgacdo dos seus produtos. E
necessario manter redes sociais ativas, ndo havendo obrigatoriedade de serem
multimidia, porém é fundamental que elas tenham postagens frequentes e voltadas
para o consumidor do produto, com utilizagdo de um marketing que prenda a atencao
€ engaje esse publico.

Como informacao relevante, ainda que fora do universo pesquisado, é de se
observar que o Parana ja tem sua 21.2 IG, da Ponkan de Cerro Azul. A Indicacao de
Procedéncia do produto foi reconhecida em 29/07/2025, destacando assim a fruta
doce e suculenta além de sua qualidade e tradicdo. Com isso, a cidade de Cerro Azul
passa a ser considerada como a Capital Nacional da Ponkan. A representacao

figurativa pode ser vista na Figura 28.
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Figura 28 — Representacgao Figurativa da 212 Indicagao Geografica do Parana
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Fonte: INPI, 2025.

Observando postagens nos sites do SEBRAE, SEBRAE Origens Parana,
DATASEBRAE, SEBRAE AGRO e Agéncia de Noticias do Parana, € possivel perceber
que esses veiculos sdo os que mais fazem divulgagdes de produtos com Indicagao
Geografica, inclusive promovendo ag¢des em diversas cidades, mesmo nas que nao
possuem |G, como é o caso de Ponta Grossa. Nessa cidade, ocorreram agdes no
espaco da ACIPG, com a vinda de produtores de diversos municipios para exposi¢ao
de seus produtos, além de palestras e vendas aos participantes do evento. Nas redes
sociais, essas entidades fazem divulgacdes por meio de fotos, videos e textos que
levam o publico a se interessar pelos produtos. Como se vé, é desejavel que as
associacoes e prefeituras dos municipios com |G promovam mais atividades, eventos
e palestras, para que a comunidade comece a saber o que € um produto com
indicagdo geografica, sobre sua qualidade e notoriedade, de forma que se
popularizem o termo e, consequentemente, os produtos. Enfim, seria muito produtiva
a integracdo de todos esses orgaos e instituicbes para a realizagdo de agdes
assemelhadas.

E de se apontar ainda que as associacdes podem colaborar entre si, como ja
acontece em algumas feiras, uma divulgando também o produto de outra, tanto in
natura quanto nas redes sociais e sites, mas principalmente nos locais de producao,
em forma de loja de produtos com |IGs do Parana. Com isso, mais pessoas podem ter

acesso aos produtos, conhecendo a diversidade que existe.
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Portanto, apesar de esfor¢os de diversas institui¢cdes, ainda se observa que as
associagdes estdo deixando de expor seus produtos para o mercado consumidor,
visto que ha subutilizagcado das redes sociais e sites. Nesse sentido, afirmam Anjos;
Criado; Caldas (2014) e Vieira; Soares (2020) que consumidores-turistas se
interessam por produtos diferenciados, por territorios com turismo gastronédmico e
agroturismo, descricdo onde cabem perfeitamente os produtos com indicagéo

geografica.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Com o objetivo geral de analisar a promogao de produtos de origem e sua
contribuigdo ao turismo no Parana, a pesquisa realizou um diagnostico dessas IGs.
No presente estudo, de carater exploratério, foram consideradas 20 |IGs, porém,
dessas 20, apenas 12 contavam com veiculos de comunicacdo que atendiam aos
critérios, e assim findou-se com a analise de 24 veiculos. Com isso, foi possivel
observar que alguns tépicos sao mais trabalhados nas midias das associag¢des, como
o0 solo para plantio de frutas, café, camomila e urucum, enquanto outros pouco
aparecem, como, por exemplo, o item clima, que esta presente apenas nos cafés,
erva-mate, uvas finas, queijo de Witmarsum e urucum. No caso, € preciso considerar
que o item clima nem sempre é aplicavel, como ocorre com as |IGs da Broa de Centeio
e da Carne de Onca. E ainda necessario destacar que o item qualidade aparece em
praticamente todas as 12 IGs analisadas.

A promogéao do turismo nos territérios analisados nao foi observada de forma
significativa. No entanto, o item degustacao apareceu em 5 das 12 associagdes: Café
do Norte Pioneiro, Erva-mate, Carne de Oncga, Broa de Centeio e Mel e Melato de
Bracatinga. Porém, apenas a degustagdo do café é feita na associagdo ou nas
propriedades dos associados; nos demais casos, ela ocorre em estabelecimentos que
se propdem a divulgar os produtos ou em feiras gastronémicas.

A partir dos dados levantados e das observacdes feitas nas redes sociais e
sites das associagdes responsaveis pelos produtos e servicos com IGs, € possivel
compreender os desafios e as potencialidades dessas |Gs, bem como as implicacdes
do fortalecimento dos produtos locais na valorizacdo do turismo, principalmente por
intermédio das IGs como instrumentos de promocao turistica no Parana.

Além das atividades turisticas que algumas associagcdes ja realizam, elas
podem propor diversas formas de divulgacao dos produtos das IGs, como é o caso do
Café Rural, que aparece em uma das postagens da associagdo responsavel pelo
Queijo Colonial.

A partir de uma perspectiva fundamentada em conhecimentos técnicos e
cientificos relativos ao turismo, é coerente concluir que, como o tema ainda € pouco
explorado no Brasil, sdo necessarias novas pesquisas, com a participacdo de
instituicées publicas e privadas, para uma posterior analise critica de suas posturas
tedricas e agdes praticas relativas a questao das indicagdes geograficas. De qualquer

forma, parece evidente que o SEBRAE conseguiu alavancar o tema; no entanto, com
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um discurso ainda muito centrado nas ac¢des da instituicdo, como as feiras e eventos.
A divulgacao a respeito das indicagdes geograficas no Brasil, com reflexdes sobre
suas dificuldades e oportunidades, ainda é pouca. Somente mais estudos cientificos
aliados a trabalhos de divulgagdo — por meio de técnicas de marketing, marketing
digital e midias interativas de forma geral — tornardo possivel ao publico em geral o
entendimento a respeito do que séo, de fato, as indicagdes geograficas e os beneficios
que podem oferecer.

Outra questao relevante e que pode ser vista como um problema, mas também
como uma oportunidade, € a situacado das associagcdes que ainda ndo perceberam o
grande mercado inexplorado ao seu alcance, que pode beneficiar muitas pessoas e
alavancar possibilidades de negdcios, com a venda de produtos e servigos direta ou
indiretamente relacionados as suas IGs. No que se refere a atividade turistica, tais
associacdes nado aproveitam as diversas possibilidades de mercado, envolvendo
atividades de turismo gastronémico, rural, ecoturismo e intercambios culturais, que
podem ser realizadas no ambito dessas |Gs. Entre as opgdes, ha as presentes nos
quadros de promogéo do turismo, como circuitos, colha e pague, degustagao, feiras
gastronémicas, feiras de rua, festas, festivais, monumentos, museus, rotas e roteiros,
além da venda dos proprios produtos na forma tradicional, como € o caso dos cafés
especiais, ou em forma de souvenirs, com miniaturas, camisetas, bonés, chapéus,
mascotes, ecobags e bdétons. Tais agdes tendem a proporcionar ao turista uma
experiéncia completa na visitacdo, fazendo com que ele, talvez, queira voltar ao
territorio varias vezes. Com isso, a cadeia do turismo tende a se ampliar, pois o turista
pode hospedar-se na cidade que possuir infraestrutura para isso e compartilhar suas
experiéncias para que outras pessoas também as vivam.

Como limitadores do trabalho, ha sites e redes sociais fora do ar ou
desatualizados, além da falta de informacao, ou a presenca de icones que indicam
remeter a alguma informagdo, mas que nao direcionam a conteudo algum, ou, se
levam, nada ha de relevante sobre o produto nesse espaco. Nao ha sites nem redes
sociais de (8) das IGs analisadas, e esse € um fato que deve ser apontado, com a
expectativa de que essas associacbes venham a té-los e, principalmente, usa-los
como espacgo para o marketing de seus produtos e na promocao de atividades
turisticas, além da divulgacao das IGs.

Para estudos futuros, pode-se recomendar a andlise das paginas das
prefeituras dos municipios que possuem produtos com Indicagao Geografica, o uso

concomitante dos signos e selos — da propria |G, de qualidade e de premiagcbes —,
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além do alcance e engajamento das redes sociais. Pode-se ainda propor novas agdes
e relagbes de marketing abrangendo o uso de storytelling nas postagens das
associagdes, com acompanhamento da interagado e do impacto dessas postagens e
das motivagdes dos consumidores, principalmente as voltadas para atividades

turisticas.



109

REFERENCIAS

ANDRADE-MATOS, M. B.; CAVALCANTE, M. M. A relevancia do storytelling para a
percepcao da autenticidade, Revista Brasileira de Pesquisa em Turismo. RBTUR.
Sao Paulo, v.17, n.1, p. 1-15, e-2719, 2023. Disponivel em:
https://rbtur.org.br/rbtur/article/view/2719/1560. Acesso em 3 jun. 2025.

ANJOS, F. A;; RUIZ, T.C.D. Planejamento e Gest&o do territério: Destino Turistico de
Foz do Iguacu. In: ANJOS, F. A, ANGELI, N.P.; LIMBERGER, P.F. Turismo e
hospitalidade no Brasil. 1 ed. Itajai: UNIVALI, 2013.

ARNAUT, R. D.; et al. Era Transmidia. Revista GEMInIS, [S. |.],v. 2, n. 2, p. 259-275,
2011. Disponivel em:
https://www.revistageminis.ufscar.br/index.php/geminis/article/view/93. Acesso em: 14
ago. 2025.

ARRUDA, R. Comunicacgao Inteligente e Storytelling: para alavancar negdcios e
carreiras. Rio de Janeiro: Alta Books, 2019.

ASSOCIACAO AMIGOS DA ONCA. AAONCA - Associagio dos Amigos da Carne
de Oncga de Curitiba. Curitiba: 20 jul. 2025. Instagram: AAONCA - Associacao dos
Amigos da Carne de Onga de Curitiba. Disponivel em:
https://www.instagram.com/carnedeoncadecuritiba/ Acesso em: 14 ago. 2025.

ASSOCIACAO DOS PRODUTORES DE QUEIJO ARTESANAL DO SUDOESTE DO
PARANA. APROSUD.PR. Francisco Beltrdo: 22 mar. 2024. Facebook:
APROSUD.PR. Disponivel em: https://web.facebook.com/aprosud.pr/ Acesso em: 13
ago. 2025.

ASSOCIACAO DOS PRODUTORES DE QUEIJO ARTESANAL DO SUDOESTE DO
PARANA. APROSUD.PR. Francisco Beltrdo: 22 mar. 2024. Instagram:
APROSUD.PR. Disponivel em: https://www.instagram.com/aprosud.pr/_ Acesso em:
13 ago. 2025.

ASSOCIACAO DOS AMIGOS DA ERVA MATE DE SAO MATEUS DO SUL.
IG-MATHE. S&o0 Mateus do Sul: 16 jun. 2025.Facebook: IG-MATE. Disponivel em:
https://web.facebook.com/grupoigmathe/? rdc=1& rdr# Acesso em: 24 jun. 2025.

ASSOCIACAO DOS AMIGOS DA ERVA MATE DE SAO MATEUS DO SUL.
IG-MATHE. S&o Mateus do Sul: 16 jun. 2025. Instagram: IG-MATE. Disponivel em:
https://www.instagram.com/ig.mathe/ Acesso em: 24 jun. 2025.

ASSOCIACAO DOS AMIGOS DA ERVA MATE DE SAO MATEUS DO SUL. Seja
bem-vindo a terra da erva-mate. Disponivel em: htips://igmathe.com.br/ Acesso
em: 25 ago. 2025.

ASSOCIACAO DOS CAFES ESPECIAIS DO NORTE PIONEIRO. Descubra as
riquezas e os sabores do Norte Pioneiro do Parana. Jacarezinho: 10 jul. 2025.
Facebook: ACENPP. Disponivel em:

https://www.facebook.com/acenpp? rdc=1& rdr# Acesso em: 25 ago. 2025.



https://rbtur.org.br/rbtur/article/view/2719/1560
https://www.instagram.com/carnedeoncadecuritiba/
https://web.facebook.com/aprosud.pr/
https://www.instagram.com/aprosud.pr/
https://web.facebook.com/grupoigmathe/?_rdc=1&_rdr
https://www.instagram.com/ig.mathe/
https://igmathe.com.br/
https://www.facebook.com/acenpp?_rdc=1&_rdr

110

ASSOCIACAO DOS CAFES ESPECIAIS DO NORTE PIONEIRO. Mulheres do
Café. Jacarezinho: 26 set. 2024. Instagram: ACENPP.com Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/DAYLXaaRmcT/ Acesso em: 25 ago. 2025.

ASSOCIACAO DOS OLERICULTORES E FRUTICULTORES DE CARLOPOLIS.
APC Carlépolis. Carlopolis: 2 abr. 2025. Facebook: APC Carlépolis. Disponivel em:
https://web.facebook.com/APCFRUTAS/? rdc=1& rdr# Acesso em: 12 mai. 2025.

ASSOCIACAO DOS OLERICULTORES E FRUTICULTORES DE CARLOPOLIS.
APC Frutas. Carlopolis: 2 abr. 2025. Instagram: APC Frutas. Disponivel em:
https://www.instagram.com/apc frutas/ Acesso em: 12 mai. 2025.

ASSOCIACAO DOS PRODUTORES DE URUCUM DE PARANACITY. APRUCITY.
Paranacity: 12 set. 2024. Instagram: APRUCITY. Disponivel em:

https://www.instagram.com/aprucityassociacaodeprodutores/ Acesso em: 10 ago.
2025.

ASSOCIACAO NORTE NOROESTE PARANAENSE DOS FRUTICULTORES.
ANFRUT. Disponivel em: https://anfrut.com.br/ Acesso em: 11 jun. 2025.

ASSOCIACAO NORTE NOROESTE PARANAENSE DOS FRUTICULTORES.
ANFRUT. Marialva: 15 mai. 2019. Facebook: ANFRUT.

Disponivel em: https://web.facebook.com/p/Anfrut-
100057473325724/?locale=pt BR& rdc=1& rdr# Acesso em: 11 jun. 2025.

ASSOCIACAO NORTE NOROESTE PARANAENSE DOS FRUTICULTORES.
ANFRUT. Marialva: 15 mai. 2019. Instagram: ANFRUT.Disponivel em:
https://www.instagram.com/anfrutmarialva/ Acesso em: 11 jun. 2025.

ASSOCIACAO NORTE VELHO DOS PRODUTORES RURAIS DE JABOTI, JAPIRA,
PINHALAO E TOMAZINA. Associagdo Norte Velho Morango. Facebook:
Associagao Norte Velho Morango. Jaboti: 18 out. 2022. Disponivel em:
https://web.facebook.com/associacaonortevelho/ Acesso em: 5 jul. 2025.

ASSOCIACAO NORTE VELHO DOS PRODUTORES RURAIS DE JABOTI, JAPIRA,
PINHALAO E TOMAZINA. Morango Norte Pioneiro. Instagram: Morango Norte
Pioneiro. Jaboti: 18 out. 2022. Disponivel em:
https://www.instagram.com/morangonortepioneiro/ Acesso em: 5 jul. 2025.

COOPERATIVA AGRO FAMILIAR SOLIDARIA. COOFAMEL. Disponivel em:
https://coofamel.com.br/ Acesso em: 14 ago. 2025.

COOPERATIVA MISTAAGROPECUARIA DE WITMARSUM LTDA. A melhor e mais
premiada queijaria do Parana. Disponivel em: https://witmarsum.coop.br/ Acesso
em: 4 jun. 2025.

BARREADO DE MORRETES. Surpreenda-se com essa maravilha da
gastronomia paranaense. Disponivel em: hitps://barreadodemorretes.com.br/
Acesso em 7 de mar. de 2025.



https://www.instagram.com/p/DAYLXaaRmcT/
https://web.facebook.com/APCFRUTAS/?_rdc=1&_rdr
https://www.instagram.com/apc_frutas/
https://www.instagram.com/aprucityassociacaodeprodutores/
https://anfrut.com.br/
https://web.facebook.com/p/Anfrut-100057473325724/?locale=pt_BR&_rdc=1&_rdr
https://web.facebook.com/p/Anfrut-100057473325724/?locale=pt_BR&_rdc=1&_rdr
https://www.instagram.com/anfrutmarialva/
https://web.facebook.com/associacaonortevelho/
https://www.instagram.com/morangonortepioneiro/
https://coofamel.com.br/
https://witmarsum.coop.br/
https://barreadodemorretes.com.br/

111

BODRUK, T.; LOPES, G. G. Marketing de Convergéncia: Estratégia transmidia e
construcédo de marca. In: Congresso de Ciéncias da Comunicag¢ao na Regiao
Sul, 12., 2011, Londrina. Anais... Londrina: Intercom, 2011.

BRUCH, K. L. Uso e protecao das indicagdes geograficas estrangeiras no Brasil: um
estudo de caso aplicado a Champagne. Revista da Associagao. Brasileira e Pro
tecao Int. n. 121, p. 55-61. nov/dez, 2012. Disponivel em:
http://biblioteca2.senado.gov.br:8991/F/?func=item-

global&doc library=SEN01&doc _number=000989473

Acesso em: 6. jul. 2025.

BRASIL. Lei n° 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacdes
relativos a propriedade industrial. Disponivel em:
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm. Acesso em: 10 jul. 2025.

CARVALHO, A. P. S. Influéncias dos audiovisuais na adog¢ao de
comportamentos turisticos — repensando os destinos a partir do imaginario
turistico coletivo. Dissertagdo (Mestrado em Turismo e Ambiente) - Escola Superior
de Turismo e Tecnologia do Mar, Politécnico de Leiria. Leiria, 90 p., 2019.

CASADO, C.S; RUIZ, T.C.D. Um panorama bibliométrico do storytelling no turismo:
por uma atualizagao conceitual ao uso das narrativas. Revista Turismo em Analise.
RTA. Curitiba, v. 33, n. 2, p. 259-278, maio-ago., 2022. Disponivel em:
hitps://www.revistas.usp.br/rta/article/view/198418 Acesso em 18 jun. 2025.

CASTRO, H. C. de; MACIEL, M. E.; MACIEL, R. A. Comida, cultura e identidade:
conexdes a partir do campo da gastronomia. Revista Agora, v. 18, n. 1, p. 18-27,
2016. ISSN 1982-6737. Disponivel em:
https://online.unisc.br/seer/index.php/agora/article/view/7389. Acesso em: 10 jul.
2025.

CENTRO DE INTELIGENCIA EM ORGANICOS. Agricultura Familiar é
reconhecida e valorizada através do selo SIPAF. Noticia: 18 jul. de 2018.
Disponivel em: hitps://ciorganicos.com.br/biblioteca/agricultura-familiar-e-
reconhecida-e-valorizada-atraves-do-selo-sipaf/ Acesso em: 7 jul. 2025.

CHRONIS, A. Tourism as story-builders: Narrative construction at a heritage
museum. Journal of Travel & Tourism Marketing. California, v. 29, n.5, p. 444-
459., 2012. Disponivel em:
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/10548408.2012.691395

Acesso em: 30 jun. 2025.

COSTA, E. R. C.; DOS ANJOS, F. S.; CRIADO, E. A.; CALDAS, N. V. As Indicacdes
Geograficas (IGs) como elementos fortalecedores para a atividade turistica. Rev.
Tur. Est. Pra., Mossoro, v. 3, n. 1, jan./jun. 2014. Disponivel em:
http://periodicos.uern.br/index.php/turismo. Acesso em: 2 jul. 2025.

DATASEBRAE. Indicagdes geograficas brasileiras. Disponivel em:
https://datasebrae.com.br/indicacoesgeograficas/ Acesso em: 7 mar. de 2025.

DATASEBRAE. IG Antonina. Disponivel em: https://datasebrae.com.br/ig-antonina/
Acesso em: 5 jun. 2025.



http://biblioteca2.senado.gov.br:8991/F/?func=item-global&doc_library=SEN01&doc_number=000989473
http://biblioteca2.senado.gov.br:8991/F/?func=item-global&doc_library=SEN01&doc_number=000989473
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm
https://www.revistas.usp.br/rta/article/view/198418
https://online.unisc.br/seer/index.php/agora/article/view/7389
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/10548408.2012.691395
https://periodicos.uern.br/index.php/turismo
https://datasebrae.com.br/indicacoesgeograficas/
https://datasebrae.com.br/ig-antonina/

112

DATASEBRAE. IG Bituruna. Disponivel em: https://datasebrae.com.br/ig-bituruna/
Acesso em: 21 abr. 2025.

DATASEBRAE. IG Capanema. Disponivel em: htips://datasebrae.com.br/ig-
capanema/ Acesso em: 27 jun. 2025.

DATASEBRAE. IG Carlépolis. Disponivel em: htips://datasebrae.com.br/ig-
carlopolis/ Acesso em: 5 jun. 2025.

DATASEBRAE. IG Colonia Witmarsum. Disponivel em:
https://datasebrae.com.br/ig-colonia-de-witmarsum/ Acesso em: 27 jun. 2025.

DATASEBRAE. IG Curitiba. Disponivel em: htips://datasebrae.com.br/ig-curitiba/
Acesso em: 2 jun. 2025.

DATASEBRAE. IG Curitiba Carne de Onga. Disponivel em:
hitps://datasebrae.com.br/ig-curitiba-carne-de-onca/ Acesso em: 2 jun. 2025.

DATASEBRAE. IG Litoral do Parana. Disponivel em: htips://datasebrae.com.br/ig-
litoral-do-parana/ Acesso em: 2 jun. 2025.

DATASEBRAE. IG Mandirituba. Disponivel em: https://datasebrae.com.br/ig-
mandirituba/ Acesso em: 23 abr. 2025.

DATASEBRAE. IG Marialva. Disponivel em: htips://datasebrae.com.br/ig-marialva/
Acesso em: 22 jun. 2025.
DATASEBRAE. IG Morretes. Disponivel em: https://datasebrae.com.br/ig-morretes/
Acesso em: 18 jun. 2025.

DATASEBRAE. IG Norte Pioneiro. Disponivel em: https://datasebrae.com.br/ig-
norte-pioneiro/ Acesso em: 2 jun. 2025.

DATASEBRAE. IG Norte Pioneiro do Parana. Disponivel em:
https://datasebrae.com.br/ig-norte-pioneiro-do-parana/ Acesso em: 21 abr. 2025.

DATASEBRAE. IG Oeste do Parana. Disponivel em: https://datasebrae.com.br/ig-
oeste-do-parana/ Acesso em: 21 abr. 2025.

DATASEBRAE. IG Ortigueira. Disponivel em: htips://datasebrae.com.br/ig-
ortigueira/ Acesso em: 27 jun. 2025.

DATASEBRAE. IG Paranacity. Disponivel em: https://datasebrae.com.br/ig-
paranacity/ Acesso em: 21 abr. 2025.

DATASEBRAE. IG Planalto Sul Brasileiro. Disponivel em:
https://datasebrae.com.br/ig-planaltosulbrasileiro/ Acesso em: 27 jun. 2025.

DATASEBRAE. IG Prudentépolis. Disponivel em: htips://datasebrae.com.br/ig-
prudentopolis/ Acesso em: 14 jun. 2025.



https://datasebrae.com.br/ig-bituruna/
https://datasebrae.com.br/ig-capanema/
https://datasebrae.com.br/ig-capanema/
https://datasebrae.com.br/ig-carlopolis/
https://datasebrae.com.br/ig-carlopolis/
https://datasebrae.com.br/ig-colonia-de-witmarsum/
https://datasebrae.com.br/ig-curitiba/
https://datasebrae.com.br/ig-curitiba-carne-de-onca/
https://datasebrae.com.br/ig-litoral-do-parana/
https://datasebrae.com.br/ig-litoral-do-parana/
https://datasebrae.com.br/ig-mandirituba/
https://datasebrae.com.br/ig-mandirituba/
https://datasebrae.com.br/ig-marialva/
https://datasebrae.com.br/ig-morretes/
https://datasebrae.com.br/ig-norte-pioneiro/
https://datasebrae.com.br/ig-norte-pioneiro/
https://datasebrae.com.br/ig-norte-pioneiro-do-parana/
https://datasebrae.com.br/ig-oeste-do-parana/
https://datasebrae.com.br/ig-oeste-do-parana/
https://datasebrae.com.br/ig-ortigueira/
https://datasebrae.com.br/ig-ortigueira/
https://datasebrae.com.br/ig-paranacity/
https://datasebrae.com.br/ig-paranacity/
https://datasebrae.com.br/ig-planaltosulbrasileiro/
https://datasebrae.com.br/ig-prudentopolis/
https://datasebrae.com.br/ig-prudentopolis/

113

DATASEBRAE. IG Sao Mateus. Disponivel em: htips://datasebrae.com.br/ig-sao-
mateus/ Acesso em: 2 mai. 2025.

DATASEBRAE. IG Sudoeste do Parana. Disponivel em:
https://datasebrae.com.br/ig-sudoeste-do-parana/ Acesso em: 28 jun. 2025.

DATASEBRAE. Indicagoes Geograficas Brasileiras. Disponivel em:
hitps://datasebrae.com.br/indicacoesgeograficas Acesso em: 27 jun. 2025.

DATASEBRAE. Origens Parana. Disponivel em: https://sebraepr.com.br/origens-
parana/#analise Acesso em: 28 jun. 2025.

DENCKER, A, F, M. Métodos e técnicas de pesquisa em turismo. Sdo Paulo:
Futura, 2004.

BODRUK, T.; LOPES, G. G. Marketing de Convergéncia: Estratégia transmidia e
construcédo de marca. In: Congresso de Ciéncias da Comunicagao na Regiao
Sul, 12., 2011, Londrina. Anais... Londrina: Intercom, 2011.

DO NASCIMENTO, J. N.; DALLABRIDA, V. R. Direito e desenvolvimento territorial:
as questodes legais que envolvem a indicagcado geografica de produtos e servigos no
Brasil e no exterior. COLOQUIO-Revista do Desenvolvimento Regional, v. 13, n.
1, p. 33-54, 2016.

DRUKERS. P. F. O melhor e Peter Drucker: a administragdo. Sdo Paulo: Nobel,
2001.

ELISBERTO, A. F.; LE GUERROUE, J.L. A convergéncia entre o turismo rural e as
indicacdes geograficas brasileiras. Revista Desenvolvimento Regional em Debate,
— DRD, v. 9, n. esp. 2, p. 248-261, 2019. ISSN 2237-9029. Disponivel em:
https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=570864650012. Acesso em: 10 jul. 2025.

FEDERACAO DAS ASSOCIACOES DE APICULTORES E MELIPONICULTORES
DE SANTA CATARINA. Disponivel em: hitps://igmelatodabracatinga.faasc.com.br/
Acesso em: 22 ago. 2025.

FEDERACAO DAS ASSOCIACOES DE APICULTORES E MELIPONICULTORES
DE SANTA CATARINA. FAASC. Facebook: FAASC. Floriandpolis: 6 ago. 2025.
Disponivel em: https://web.facebook.com/faasc.sc Acesso em: 22 ago. 2025.

FEDERACAO DAS ASSOCIACOES DE APICULTORES E MELIPONICULTORES
DE SANTA CATARINA. FAASC. Instagram: FAASCOFICIAL. Florianopolis: 6 ago.
2025. Disponivel em: https://www.instagram.com/faascoficial/ Acesso em: 22 ago.
2025.

FERNANDES B. M. V.; KIYOTANI, I. B. A Cachaga como patrimdnio: turismo, cultura
e sabor. Revista de Turismo Contemporaneo, [S. I.], v. 3, n. 2, 2015. Disponivel
em: https://periodicos.ufrn.br/turismocontemporaneo/article/view/7763 Acesso em:
14 mai. 2025.

FREITAS, J.C.B.; SANTOS, N. As indicagoes geograficas sob o aspecto juridico
e econdémico. Disponivel em:


https://datasebrae.com.br/ig-sao-mateus/
https://datasebrae.com.br/ig-sao-mateus/
https://datasebrae.com.br/ig-sudoeste-do-parana/
https://datasebrae.com.br/indicacoesgeograficas
https://sebraepr.com.br/origens-parana/#analise
https://sebraepr.com.br/origens-parana/#analise
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=570864650012
https://igmelatodabracatinga.faasc.com.br/
https://web.facebook.com/faasc.sc
https://www.instagram.com/faascoficial/
https://periodicos.ufrn.br/turismocontemporaneo/article/view/7763

114

http://www.sbpcnet.org.br/livro/63ra/conpeex/mestrado/trabalhos-
mestrado/mestrado-junior-cesar-bueno.pdf Acesso em: 3 mai. 2025.

FREIXA, D.; CHAVES, G. Gastronomia no Brasil e no mundo. Rio de Janeiro:
SENAC, 20009.

FRIAS, C.; SILVA, C.; SEABRA, C. Storytelling: motiva¢des, autenticidade e
envolvimento dos Turistas Culturais. Revista Turismo e Desenvolvimento. Aveiro,
n. 27/28, p. 1355 - 1366, 2017.

FERREIRA JUNIOR, A.B.; AZEVEDO, N. Q. Marketing digital: uma analise do
mercado 3.0. Curitiba: InterSaberes, 2015.

GALLO, C. Storytelling: aprenda a contar histérias com Steve Jobs, Papa
Francisco, Churchill e outras lendas da lideranca. Rio de Janeiro: Alta Books, 2019.

GANDARA, J. M. G.; GIMENES, M. H. S. G.; MASCARENHAS, R. G. Reflexdes
sobre o Turismo Gastronémico na perspectiva da sociedade dos sonhos. In:
PANOSSO NETTO, A.; ANSARAH, M. G. (Org.). Segmentacédo do mercado turistico
— estudos, produtos e perspectivas. Barueri: Manole, 2009.

GIL, A.C. Como elaborar projetos de pesquisa. Disponivel em:
https://wwwp.fc.unesp.br/Home/helber-
freitas/tcci/gil_como_elaborar projetos de pesquisa -anto.pdf Acesso em 18 jun.
2024.

GIMENES, M. H. S. G. Patriménio gastrondémico, patriménio turistico: uma
reflexao introdutéria sobre a valorizagdao das comidas tradicionais pelo IPHAN
e a atividade turistica no Brasil. In: SEMINARIO DE PESQUISA EM TURISMO DO
MERCOSUL, 4., 2006, Caxias do Sul. Anais [...]. Caxias do Sul: Universidade de
Caxias do Sul, 2006. Disponivel em: https://www.academia.edu/1813041. Acesso
em: 10 jul. 2025.

GODIN, S. Tribos: N6s Precisamos que vocés nos liderem. Sdo Paulo: Alta Books,
2013.

GONCALVES, J. C.; SEABRA, C.; SILVA, C. Histérias de Cultura. O poder do
Storytelling em destinos de Turismo Cultural. Revista Cadernos de Geografia,
Coimbra, n.37, p.113-120.,2018. Disponivel em: https://impactum-
journals.uc.pt/cadernosgeografia/article/view/37 9 Acesso em: 28 jun. 2025.

GRAFF, I. Storytelling Empreendedor: como uma boa histdria construiu marcas
como Amazon, Pinterest e Starbucks. Rio de Janeiro: Ubook Editora, 2021.

GURGEL, V. A. Aspectos Juridicos da Indicagao Geografica. In. Valorizagéo de
Produtos com Diferencial de qualidade e identidade: Indicagdes geograficas e
certificagdes para competitividade nos negocios. Revista FTC, Unesp. Lagares, L;
Lages, V e Braga, C. (Org.). Brasilia: SEBRAE, p. 44-58, 2005. Disponivel em:
https://revista.fct.unesp.br/index.php/formacao/article/view/8114. Acesso em: 7 jun.
2025.



http://www.sbpcnet.org.br/livro/63ra/conpeex/mestrado/trabalhos-mestrado/mestrado-junior-cesar-bueno.pdf
http://www.sbpcnet.org.br/livro/63ra/conpeex/mestrado/trabalhos-mestrado/mestrado-junior-cesar-bueno.pdf
https://wwwp.fc.unesp.br/Home/helber-freitas/tcci/gil_como_elaborar_projetos_de_pesquisa_-anto.pdf
https://wwwp.fc.unesp.br/Home/helber-freitas/tcci/gil_como_elaborar_projetos_de_pesquisa_-anto.pdf
https://www.academia.edu/1813041
https://impactum-journals.uc.pt/cadernosgeografia/article/view/37_9
https://impactum-journals.uc.pt/cadernosgeografia/article/view/37_9
https://revista.fct.unesp.br/index.php/formacao/article/view/8114
https://revista.fct.unesp.br/index.php/formacao/article/view/8114.%20Acesso%20em:%207

115

INSTITUTO DO DESENVOLVIMENTO RURAL DO PARANA (IDRPR). Técnica dos
produtores e apoio do Estado ajudaram Carlépolis a virar Capital Nacional da
Goiaba. Noticia, 19 set. 2023. Disponivel em:
https://www.idrparana.pr.gov.br/Noticia/Tecnica-dos-produtores-e-apoio-do-Estado-
ajudaram-Carlopolis-virar-Capital-Nacional-da Acesso em: 10 mar. de 2025.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. IBGE. (2019). Acesso
ao produto - Indicagdes geograficas. Disponivel em:
https://www.ibge.gov.br/geociencias/cartas-e-mapas/sociedade-e-economia/22920-
indicacoes-geograficas.html?edicao=22921&t=acesso-ao-produto Acesso em: 24 de
jun. de 2025.

INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL (INPI). Documentos
necessarios para pedido de IG. Brasilia: INPI, 2025a. Disponivel em:
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/documentos-
necessarios-para-pedido-de-ig Acesso em: 27 de jul. de 2025.

INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL (INPI). Legislagcao de
marcas. Brasilia: INPI, 2025b. Disponivel em: https://www.gov.br/inpi/pt-
br/servicos/marcas/legislacao. Acesso em: 10 jul. 2025.

INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL. INPI. (2025b). Pedidos
de Indicagao Geografica no Brasil. Brasilia: INPI, 2025c. Disponivel em:
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/pedidos-de-indicacao-
geografica-no-brasil. Acesso em: 14 de jun. de 2025.

KNAFLIC, C.N. Storytelling com dados: Vamos praticar? Rio de Janeiro: Alta
Books, 2023.

LEVY, Pierre. O que é o virtual? S3o Paulo: 34, 1997.

MANOSSO, F.C; RUIZ, T.C.D.; NAKATANI, M.S.M. RTC. Revista Turismo

Contenporaneo, Natal, v. 8, n. 2, p. 337-358, jul./dez., 2020. Disponivel em:

https://www.researchgate.net/publication/343272893 A aplicacao _do_Storytelling n

as pesquisas em Turismo Uma Revisao Bibliometrica Sistematica e Integrativa
da_Literatura. Acesso em: 18 jun. 2025.

MAFRA, L. A. S. Indicagao Geografica e constru¢cao do mercado: a valorizagao
da origem no Cerrado Mineiro. Tese de Doutorado, Curso de Pds-Graduagao em
Desenvolvimento Agricultura e Sociedade, Instituto de Ciéncias Humanas e Sociais
(CPDA/UFRRJ). Rio de Janeiro, 2008.

MASCARENHAS, R. G. T. A diversidade gastronémica como atrativo turistico na
regiao dos Campos Gerais do Parana: um estudo de caso no municipio de Castro
/PR. 2009. 342f. Tese de Doutorado do Programa de Pds-Graduagao em Geografia,
area de Producgao e Transformagao do Espago Urbano e Regional da Universidade
Federal do Parana, Curitiba, 2009.

MASCARENHAS, R. G. T. Turismo e Gastronomia na Regiao dos Campos
Gerais do Parana. Ponta Grossa: Ed. UEPG, 2016.


https://www.idrparana.pr.gov.br/Noticia/Tecnica-dos-produtores-e-apoio-do-Estado-ajudaram-Carlopolis-virar-Capital-Nacional-da
https://www.idrparana.pr.gov.br/Noticia/Tecnica-dos-produtores-e-apoio-do-Estado-ajudaram-Carlopolis-virar-Capital-Nacional-da
https://www.ibge.gov.br/geociencias/cartas-e-mapas/sociedade-e-economia/22920-indicacoes-geograficas.html?edicao=22921&t=acesso-ao-produto
https://www.ibge.gov.br/geociencias/cartas-e-mapas/sociedade-e-economia/22920-indicacoes-geograficas.html?edicao=22921&t=acesso-ao-produto
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/documentos-necessarios-para-pedido-de-ig
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/documentos-necessarios-para-pedido-de-ig
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/legislacao
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/legislacao
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/pedidos-de-indicacao-geografica-no-brasil
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/pedidos-de-indicacao-geografica-no-brasil
https://www.researchgate.net/publication/343272893_A_aplicacao_do_Storytelling_nas_pesquisas_em_Turismo_Uma_Revisao_Bibliometrica_Sistematica_e_Integrativa_da_Literatura
https://www.researchgate.net/publication/343272893_A_aplicacao_do_Storytelling_nas_pesquisas_em_Turismo_Uma_Revisao_Bibliometrica_Sistematica_e_Integrativa_da_Literatura
https://www.researchgate.net/publication/343272893_A_aplicacao_do_Storytelling_nas_pesquisas_em_Turismo_Uma_Revisao_Bibliometrica_Sistematica_e_Integrativa_da_Literatura

116

MEDEIROS, M. L.; PASSADOR, J. L. Indicagdes geograficas e turismo:
possibilidades no contexto brasileiro. Revista Perspectivas Contemporaneas, v.
10, n. 3, p. 56-79, 2015. Disponivel em:
http://periodicos.grupointegrado.br/revista/index.php/perspectivascontemporaneas/ar
ticle/view/1906/756 Acesso em: 10 jul. 2025.

MINISTERIO DO TURISMO. Programa Nacional de Turismo Gastronémico.
Disponivel em: https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-
programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/programa-nacional-de-
turismo-gastronomico. Acesso em: 25 mai. 2025.

MOREIRA, L.T.C. O Turismo no Parque Nacional de Anavilhanas e sua relagao
com o municipio de Novo Airao (AM) — percepgédo da comunidade. Trabalho de
Conclusao de Curso, Universidade Federal de Ouro Preto. Ouro Preto, 2024.
Disponivel em: http://www.monografias.ufop.br/handle/35400000/7472 Acesso em:
25 jul. 2025.

NEVES, M. F. et al. A nova agenda estratégica do agronegécio. Revista Agronomia
Brasileira, v. 4, n. 1, p. 1-8, 2020.

OLIVEIRA, A. N.; SOUZA, S. R. As indicag¢des geograficas: indicagado geografica de
alimentos e bebidas no Brasil e na Unido Europeia. Revista Ciéncia Rural. Santa
Maria, v. 42, n. 3, p. 551-558, mar. 2012. Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/cr/a/8RBVY5Vx3d54G8zTmvQyxrk/?lang=pt. Acesso em: 8 jul.
2025.

OLIVEIRA, R.L.P. Contando histoérias: transmidia storytelling como ferramenta na
construcao de marcas por meio de eventos. 2013. Monografia (Pés-Graduacao
Curso de Pés-Graduagéao Lato Sensu em Planejamento e Organizagédo de Eventos)
—Fundacao Armando Alvares Penteado FAAP- Sao Paulo, 2013. Disponivel em:
https://www.academia.edu/10237452/CONTANDO_HIST%C3%93RIAS TRANSM%
C3%8DDIA_STORYTELLING COMO_FERRAMENTA NA_CONSTRU%C3%87%C
3%830 DE MARCAS POR MEIO DE EVENTOS. Acesso em: 16 jun. 2025

PAIXAO, M. V. A influéncia do consumidor nas decisdes de marketing. Curitiba:
InterSaberes, 2012.

PARANA. Alambiques sustentaveis e identidade impulsionam tradi¢do da
cachaca de Morretes. Agéncia Estadual de Noticias, 23 jan. 2024.Disponivel em:
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Alambiques-sustentaveis-e-identidade-
impulsionam-tradicao-da-cachaca-de-Morretes Acesso em: 07 mar. de 2025.

PARANA. Bala de Banana gera identificagdo cultural e motiva negécios em
Antonina. Agéncia Estadual de Noticias, 16 out. 2023. Disponivel em:
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Bala-de-Banana-gera-identificacao-cultural-e-
motiva-negocios-em-Antonina Acesso em: 17 mar. de 2025.

PARANA. Broa de Centeio é o 15 produto paranaense a receber o selo de
indicagao geografica. Agéncia Estadual de Noticias, 15 jan. 2025. Disponivel em:
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Broa-de-centeio-e-0-150-produto-paranaense-
receber-selo-de-Indicacao-Geografica Acesso em: 17 mar. de 2025.



https://periodicos.grupointegrado.br/revista/index.php/perspectivascontemporaneas/article/view/1906/756
https://periodicos.grupointegrado.br/revista/index.php/perspectivascontemporaneas/article/view/1906/756
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/programa-nacional-de-turismo-gastronomico
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/programa-nacional-de-turismo-gastronomico
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/programa-nacional-de-turismo-gastronomico
http://www.monografias.ufop.br/handle/35400000/7472
https://www.scielo.br/j/cr/a/8RBVY5Vx3d54G8zTmvQyxrk/?lang=pt
https://www.academia.edu/10237452/CONTANDO_HIST%C3%93RIAS_TRANSM%C3%8DDIA_STORYTELLING_COMO_FERRAMENTA_NA_CONSTRU%C3%87%C3%83O_DE_MARCAS_POR_MEIO_DE_EVENTOS
https://www.academia.edu/10237452/CONTANDO_HIST%C3%93RIAS_TRANSM%C3%8DDIA_STORYTELLING_COMO_FERRAMENTA_NA_CONSTRU%C3%87%C3%83O_DE_MARCAS_POR_MEIO_DE_EVENTOS
https://www.academia.edu/10237452/CONTANDO_HIST%C3%93RIAS_TRANSM%C3%8DDIA_STORYTELLING_COMO_FERRAMENTA_NA_CONSTRU%C3%87%C3%83O_DE_MARCAS_POR_MEIO_DE_EVENTOS
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Alambiques-sustentaveis-e-identidade-impulsionam-tradicao-da-cachaca-de-Morretes
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Alambiques-sustentaveis-e-identidade-impulsionam-tradicao-da-cachaca-de-Morretes
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Bala-de-Banana-gera-identificacao-cultural-e-motiva-negocios-em-Antonina
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Bala-de-Banana-gera-identificacao-cultural-e-motiva-negocios-em-Antonina
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Broa-de-centeio-e-o-15o-produto-paranaense-receber-selo-de-Indicacao-Geografica
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Broa-de-centeio-e-o-15o-produto-paranaense-receber-selo-de-Indicacao-Geografica

117

PARANA. Carne de onca de Curitiba é o 18° produto paranaense com Indicacio
Geografica. Agéncia Estadual de Noticias, 20 mai. 2025. Disponivel em:
https://www.parana.pr.gov.br/aen/Noticia/Carne-de-onca-de-Curitiba-e-0-180-
produto-paranaense-com-Indicacao-Geografica Acesso em: 2 jun. 2025.

PARANA. Cafés especiais do Norte Pioneiro renovam tradigdo paranaense com
bebida. Agéncia Estadual de Noticias, 4 dez. 2023. Disponivel em:
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Cafes-especiais-do-Norte-Pioneiro-renovam-
tradicao-paranaense-com-bebida Acesso em: 8 mar. de 2025.

PARANA. Com 12 exemplos, Parana é referéncia nacional em produtos com
indicagao geografica. Agéncia Estadual de Noticias, 25. set. 2023. Disponivel em:
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Com-12-exemplos-Parana-e-referencia-nacional-
em-produtos-com-indicacao-geografica Acesso em: 12 mar. de 2025.

PARANA. Com Indicacdo Geografica morango do Norte Pioneiro impulsiona
renda de produtores. Agéncia Estadual de Noticias, 27. nov. 2023. Disponivel em:
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Com-Indicacao-Geografica-morango-do-Norte-
Pioneiro-impulsiona-renda-de-produtores Acesso em: 07 mar. de 2025.

PARANA. Cracévia de Prudentépolis. Agéncia Estadual de Noticias, 21. jan. 2025.
Disponivel em: https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Cracovia-de-Prudentopolis-e-0-160-
produto-paranaense-com-selo-de-Indicacao-Geografica Acesso em: 07 mar. de
2025.

PARANA. Doce e cremoso melado de Capanema conquista mercados e ajuda
turismo da regiao. Agéncia Estadual de Noticias, 11. dez. 2023. Disponivel em:
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Doce-e-cremoso-melado-de-Capanema-conquista-
mercados-e-ajuda-turismo-da-regiao Acesso em 7 de mar. de 2025.

PARANA. Doce e resistente, goiaba projeta Carlépolis com cultivo inovador e
uniao de produtores. Agéncia Estadual de Noticias, 13. nov. 2023. Disponivel em:
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Doce-e-resistente-goiaba-projeta-Carlopolis-com-
cultivo-inovador-e-uniao-de-produtores Acesso em: 4 mar. de 2025.

PARANA. Indicagdo Geografica projeta queijos de Witmarsum nos mercados
nacional e internacional. Agéncia Estadual de Noticias, 24 out. 2023. Disponivel
em: https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Indicacao-geografica-projeta-queijos-de-
Witmarsum-nos-mercados-nacional-e-internacional Acesso em: 7 mar. de 2025.

PARANA. Indicagiao Geografica reforga vocagio de Marialva como maior
produtora de uvas do Parana. Agéncia Estadual de Noticias, 2 out. 2023.
Disponivel em: https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/lndicacao-Geografica-reforca-
vocacao-de-Marialva-como-maior-produtora-de-uvas-do-Parana Acesso em: 8 mar.
de 2025.

PARANA. Qualidade e tradi¢do: vinho de Bituruna é orgulho para a cidade e
referéncia para o pais. Agéncia Estadual de Noticias, 20 nov. 2023. Disponivel em:
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Qualidade-e-tradicao-vinho-de-Bituruna-e-orqulho-
para-cidade-e-referencia-no-Pais Acesso em: 10 mar. de 2025.

PARANA. Referéncia nacional, camomila de Mandirituba recebe selo de
Indicagdo Geografica. Agéncia Estadual de Noticias, 23 jan. 2024. Disponivel em:


https://www.parana.pr.gov.br/aen/Noticia/Carne-de-onca-de-Curitiba-e-o-18o-produto-paranaense-com-Indicacao-Geografica
https://www.parana.pr.gov.br/aen/Noticia/Carne-de-onca-de-Curitiba-e-o-18o-produto-paranaense-com-Indicacao-Geografica
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Cafes-especiais-do-Norte-Pioneiro-renovam-tradicao-paranaense-com-bebida
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Cafes-especiais-do-Norte-Pioneiro-renovam-tradicao-paranaense-com-bebida
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Com-12-exemplos-Parana-e-referencia-nacional-em-produtos-com-indicacao-geografica
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Com-12-exemplos-Parana-e-referencia-nacional-em-produtos-com-indicacao-geografica
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Com-Indicacao-Geografica-morango-do-Norte-Pioneiro-impulsiona-renda-de-produtores
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Com-Indicacao-Geografica-morango-do-Norte-Pioneiro-impulsiona-renda-de-produtores
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Cracovia-de-Prudentopolis-e-o-16o-produto-paranaense-com-selo-de-Indicacao-Geografica
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Cracovia-de-Prudentopolis-e-o-16o-produto-paranaense-com-selo-de-Indicacao-Geografica
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Doce-e-cremoso-melado-de-Capanema-conquista-mercados-e-ajuda-turismo-da-regiao
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Doce-e-cremoso-melado-de-Capanema-conquista-mercados-e-ajuda-turismo-da-regiao
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Doce-e-resistente-goiaba-projeta-Carlopolis-com-cultivo-inovador-e-uniao-de-produtores
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Doce-e-resistente-goiaba-projeta-Carlopolis-com-cultivo-inovador-e-uniao-de-produtores
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Indicacao-geografica-projeta-queijos-de-Witmarsum-nos-mercados-nacional-e-internacional
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Indicacao-geografica-projeta-queijos-de-Witmarsum-nos-mercados-nacional-e-internacional
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Indicacao-Geografica-reforca-vocacao-de-Marialva-como-maior-produtora-de-uvas-do-Parana
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Indicacao-Geografica-reforca-vocacao-de-Marialva-como-maior-produtora-de-uvas-do-Parana
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Qualidade-e-tradicao-vinho-de-Bituruna-e-orgulho-para-cidade-e-referencia-no-Pais
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Qualidade-e-tradicao-vinho-de-Bituruna-e-orgulho-para-cidade-e-referencia-no-Pais

118

https://www.aen.pr.qov.br/Noticia/Referencia-nacional-camomila-de-Mandirituba-
recebe-selo-de-Indicacao-Geografica Acesso em: 7 mar. de 2025.

PARANA. Regibes Turisticas do Parana. Agéncia Estadual de Noticias, 23. jan.
2024. Disponivel em: https://www.turismo.pr.gov.br/Pagina/Regioes-Turisticas-do-
Parana Acesso em: 4. jul. 2025.

PARANA. Sabor unico, alta produtividade e indicagdo geografica diferenciam o
mel do Oeste. Agéncia Estadual de Noticias, 6 nov. 2023. Disponivel em:
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Sabor-unico-alta-produtividade-e-indicacao-
geografica-diferenciam-o-mel-do-Oeste Acesso em: 7 mar. de 2025.

PARANA. Sabe identificar se um produto é mesmo organico? Veja dicas do
Tecpar. Agéncia Estadual de Noticias, 18 jul. 2023.Disponivel em:
https://www.parana.pr.gov.br/aen/Noticia/ Sabe-identificar-se-um-produto-e-mesmo-
organico-Veja-dicas-do-Tecpar Acesso em: 13 jul. 2025.

PARANA. Simbolo do Litoral paranaense, barreado impulsiona turismo e a
economia regional. Agéncia Estadual de Noticias, 31.out. 2023. Disponivel em:
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Simbolo-do-Litoral-paranaense-barreado-
impulsiona-turismo-e-economia-regional Acesso em: 25 mar. de 2025.

PARANA. Tradicional erva-mate de Sdo Mateus do Sul se reinventa e ganha
novos mercados. Agéncia Estadual de Noticias, 9. out. 2023. Disponivel em:
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Tradicional-erva-mate-de-Sao-Mateus-do-Sul-se-
reinventa-e-ganha-novos-mercados Acesso em: 13 mar. de 2025.

PEREIRA; A. C.; LIBERGER; P.F.; MARQUES; J.R. Influéncia do Storytelling na
personalidade e na lealdade a marca de destinos turisticos: Um estudo
experimental. Revista Atelié do Turismo. Campo Grande, v.5, n. 1, p. 158-182,
jan./jun., 2021. Disponivel em:
https://periodicos.ufms.br/index.php/adturismo/article/view/12235 Acesso em: 31
ago. 2024.

REIS, L. L. M. Indicagdo de procedéncia: uma nova dimensédo da competitividade
para o territério da APAEB Valente. 2008. 206 f. Dissertagao (Mestrado em
Desenvolvimento Regional e Urbano) — Programa de Pés-graduagao em
Desenvolvimento Regional e Urbano, Universidade Salvador — UNIFACS, Salvador,
2008.

RICHERS, R. O que é marketing. Sdo Paulo: Brasiliense, 1985.

SECRETARIA DE TURISMO DO PARANA. Urucum de Paranacity e Cruzeiro do
Sul é 0 17° produto paranaense com selo de IG. Agéncia Estadual de Noticias, 6.
mai. 2025. Disponivel em: https://www.turismo.pr.gov.br/Noticia/Urucum-de-
Paranacity-e-Cruzeiro-do-Sul-e-0-170-produto-paranaense-com-selo-de-IG Acesso
em: 25 mai. 2025.

SHERWOOD, R. M. apud LOCATELLI, L. Indicagdes geograficas: a protecéo
juridica sob a perspectiva do desenvolvimento econémico. Curitiba: Jurua, 2009.


https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Referencia-nacional-camomila-de-Mandirituba-recebe-selo-de-Indicacao-Geografica
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Referencia-nacional-camomila-de-Mandirituba-recebe-selo-de-Indicacao-Geografica
https://www.turismo.pr.gov.br/Pagina/Regioes-Turisticas-do-Parana
https://www.turismo.pr.gov.br/Pagina/Regioes-Turisticas-do-Parana
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Sabor-unico-alta-produtividade-e-indicacao-geografica-diferenciam-o-mel-do-Oeste
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Sabor-unico-alta-produtividade-e-indicacao-geografica-diferenciam-o-mel-do-Oeste
https://www.parana.pr.gov.br/aen/Noticia/%20Sabe-identificar-se-um-produto-e-mesmo-organico-Veja-dicas-do-Tecpar
https://www.parana.pr.gov.br/aen/Noticia/%20Sabe-identificar-se-um-produto-e-mesmo-organico-Veja-dicas-do-Tecpar
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Simbolo-do-Litoral-paranaense-barreado-impulsiona-turismo-e-economia-regional
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Simbolo-do-Litoral-paranaense-barreado-impulsiona-turismo-e-economia-regional
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Tradicional-erva-mate-de-Sao-Mateus-do-Sul-se-reinventa-e-ganha-novos-mercados
https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Tradicional-erva-mate-de-Sao-Mateus-do-Sul-se-reinventa-e-ganha-novos-mercados
https://periodicos.ufms.br/index.php/adturismo/article/view/12235
https://www.turismo.pr.gov.br/Noticia/Urucum-de-Paranacity-e-Cruzeiro-do-Sul-e-o-17o-produto-paranaense-com-selo-de-IG
https://www.turismo.pr.gov.br/Noticia/Urucum-de-Paranacity-e-Cruzeiro-do-Sul-e-o-17o-produto-paranaense-com-selo-de-IG

119

SILVA, H. V. et al. Impactos da Covid-19 nos Negdcios das Indicagcdes Geograficas
Brasileiras. Journal of Sustainable Competitive Intelligence, v. 12, n. 1, p. e0408-
0408, 2022.

SIQUEIRA, André. Tudo sobre marketing digital. Resultados Digitais, 2021.
Disponivel em: https://www.rdstation.com/blog/marketing/marketing-digital/ Acesso
em: 12. ago.2025. SULZ, P. O. guia completo de Redes Sociais: saiba tudo sobre as
plataformas de midias sociais. Disponivel em: hiips://rockcontent.com/blog/tudo-
sobre-redes-sociais/. Acesso em: 12 ago. 2025.

SINDICATO DA INDUSTRIA DE PANIFICACAO E CONFEITARIA NO ESTADO DO
PARANA. Broas de Centeio de Curitiba. Disponivel em: htip://sipcep.org.br/
Acesso em: 5 jul. 2025.

SINDICATO DA INDUSTRIA DE PANIFICACAO E CONFEITARIA NO ESTADO DO
PARANA. SIPCEP Parana. Curitiba: 3 jul. 2024. Instagram: SIPCEP Parana.
Disponivel em: https://www.instagram.com/sipcepparana/ Acesso em: 5 jul. 2025.

SINDICATO DA INDUSTRIA DE PANIFICACAOE CONFEITARIA NO ESTADO DO
PARANA. Broas de Centeio Patrimoénio Imaterial e Cultural de Curitiba.
Disponivel em: https://sipcep.org.br/ Acesso em: 23 ago. 2025.

SINDICATO DA INDUSTRIA DE PANIFICACAO E CONFEITARIA NO ESTADO DO
PARANA. Broa de Centeio de Curitiba recebe o selo de Indicagdo Geografica.
Facebook, 27 mar. 2025. Disponivel em:
https://www.facebook.com/photo?fbid=961431192820442&set=a.285095883787313
&locale=pt BR Acesso em: 23 ago. 2025.

SINDICATO DA INDUSTRIA DE PANIFICACAO E CONFEITARIA NO ESTADO DO
PARANA. Viva, Parabéns Curitiba. Instagram, 29 mar. 2025. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/DHyFBEusFsqg/ . Acesso em: 23 ago. 2025.

TRIGUEIRO, C. M. Marketing e Turismo: como planejar e administrar o marketing
turistico para uma localidade. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2001.

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA. Circuito de Eventos Macro
Regional Oeste de Agroecologia: contribuicoes do enfoque da Cesta de Bens e

Servigos Territoriais. Disponivel em: htips:/lemate.paginas.ufsc.br/ Acesso em: 28
jun. 2025.

VALENTE, M. E. R.; PEREZ, R.; RAMOS, A. M.; CHAVES, J. B. P. Indicagao
geografica de alimentos e bebidas no Brasil e na Unido Europeia. Revista Ciéncia
Rural, Santa Maria, v. 42, n. 3, p. 551-558, mar. 2012. Disponivel em:

Acesso em: 9 jul. 2025.

VIEIRA, L. V. L.; SOARES, R. N. G. Turismo e geografia: perspectivas da Indicacao
Geografica (IG) no planejamento territorial. Revista Caderno Virtual de Turismo.
Rio de Janeiro, v. 19, n. 3, 2020. Disponivel em:
https://cvt.emnuvens.com.br/caderno/article/view/1497/638.

Acesso em: 10 jul. 2025.



https://rockcontent.com/blog/tudo-sobre-redes-sociais/
https://rockcontent.com/blog/tudo-sobre-redes-sociais/
http://sipcep.org.br/
https://www.instagram.com/sipcepparana/
https://sipcep.org.br/
https://www.facebook.com/photo?fbid=961431192820442&set=a.285095883787313&locale=pt_BR
https://www.facebook.com/photo?fbid=961431192820442&set=a.285095883787313&locale=pt_BR
https://www.instagram.com/p/DHyFBEusFsq/
https://lemate.paginas.ufsc.br/2025/06/26/circuito-de-eventos-macro-regional-oeste-de-agroecologia-contribuicoes-do-enfoque-da-cesta-de-bens-e-servicos-territoriais-2/
https://lemate.paginas.ufsc.br/2025/06/26/circuito-de-eventos-macro-regional-oeste-de-agroecologia-contribuicoes-do-enfoque-da-cesta-de-bens-e-servicos-territoriais-2/
https://lemate.paginas.ufsc.br/2025/06/26/circuito-de-eventos-macro-regional-oeste-de-agroecologia-contribuicoes-do-enfoque-da-cesta-de-bens-e-servicos-territoriais-2/
https://lemate.paginas.ufsc.br/
https://cvt.emnuvens.com.br/caderno/article/view/1497/638

120

XAVIER, A. A bomba embaixo da mesa: storytelling 2: Reflexdes sobre politica,

religiao, sexismo, propaganda e outros temas explosivos. Rio de Janeiro: Best
Business, 2022.

XAVIER, A. Storytelling: histérias que deixam marcas. Rio de Janeiro: Best
Business, 2022.



121
APENDICE A - IGS RECONHECIDAS NO BRASIL NO MOMENTO DA PESQUISA

Quadro 59 — Modalidade de Indicagdo Geografica — Denominac&o de Origem (DO)

Tipo de Quantidade Regiao Geografica e Estado

Indicacao

Geografica
Altos de Pinto Bandeira - RS; Campos de Cima da Serra - RS;
Canastra - MG; Caparaé - ES/MG; Chapada Diamantina - MG;

Costa Negra - CE; Litoral Norte Gaucho - RS;
Luiz Alves - SC; Mamiraua - AM; Manguezais de Alagoas - AL;
Mantiqueira de Minas - MG; Matas de Ronddnia - RO;
DO 29 Montanhas do Espirito Santo - ES; Norte de Minas - MG;

Ortigueira - PR; Paraty - RJ; Planalto Norte Catarinense - SC;
Planalto Sul Brasileiro - PR/SC/RG; Regido de Corupa - SC;
Regido do Prépolis Verde de Minas Gerais - MG;
Regido de S&o Joaquim - MG; Regido de Tangua - RJ;
Regido do Cerrado Mineiro - MG; Regido Pedra Carijo - MG;
Regido Pedra Cinza - MG; Pedra de Sdo Thomé - MG;
Regido Pedra Madeira - MG;

Terra Indigena Andira-Marau - AM/PA,;

Vale dos Vinhedos - RS;

Fonte: Elaborado com base em DATASEBRAE, 2025.

Quadro 60 — Indicac&o de Procedéncia (IP)
Tipo de Quantidade Regido Geografica
Indicagao
Geogriafica

Alegria - RS; Alta Mogiana - MG; Altos Montes - MG;
Antonina - PR; Autazes - AM; Bailique - AP; Barigui - PR;
Bituruna - PR; Blumenau - SC; Braganga - PA;
Cachoeiro do Itapemirim - MG; Caicé - RN;
Campanha Gaucha - RS; Campos das Vertentes - RS;

P 101 Canastra - MG; Capanema - PR;

Cariri Paraibano - PB; Carlépolis - PR; Cerrado - MG;
Codajas - AM; Colbnia Witmarsum - PR; Cruzeiro do Sul - AC;
Curitiba - PR; Curitiba (Carne de Onga) - PR; Divina Pastora -SE;
Espirito Santo (Café) - ES; Espirito Santo (Pimenta) - ES;
Feijo - AC; Franca - SP; Farroupilha - RS; Goiabeiras - ES;
Gramado - RS; Inhamuns - CE; Jaguaribe - CE; Jaguaruana- CE;
Jundiai - SC; Linhares- SP; Litoral do Parana - PR; Luiz Alves- SC;
Mandirituba - PR; Maracaju - MS; Marajo - PA; Marialva - PR;

Matas de Minas - MG; Maués - AM; Microrregido de Abaira - CE;
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Monte Belo - MG; Morretes - PR; Mossoro - RN;

Novo Remanso - AM; Norte Pioneiro - PR; Norte Pioneiro do PR —
PR; Oeste da Bahia - BA; Oeste do Parana - PR;
Pampa Gaucho da Campanha Meridional - RS;
Pantanal - MS; Paraiba - PB; Paranacity - PR; Pedro Il - PI;
Pelotas - RS; Piaui - PI; Pinto Bandeira - RS; Pirendpolis — GO;
Porto Digital - RE; Porto Ferreira - SP; Porto Grande - AP;
Prudentdpolis- PR; Raposa - MA;

Regido das Lagoas de Mundau Manguaba - AL;

Regido de Garga - SP; Regido de MG -;

Regido do Cerrado Mineiro - MG; Regido do Jaiba - MG;
Regido do Jalapdo - TO; Regido dos Inhamuns - CE;
Regido Sao Bento de Urania - ES; Resende Costa - MG;
Rio Negro - PR; Rondénia - RO; Sabara - MG;

Santa Catarina - SC; S&o Jo&o Del Rei - MG; Sao Mateus - PR;
Sao Tiago - MG; Sapé do Norte - ES; Serro - MG;
Sudoeste de Minas - MG; Sudoeste do Parand - PR;

Sul da Bahia - BA; Sul de Minas - MG; Tomé-Acu - PA,;
Torrinha - SP; Uarini - AM; Vale da Grama - SP;

Vale do Jamari - RO; Vale do Sao Francisco — BA/PE;
Vale Submédio do S&o Francisco — BA/PE;

Vale dos Sinos -RS; Vale dos Vinhedos - RS;

Vale da Uva Goethe - SC;

Venda Nova do Imigrante - ES; Vigosa do Cear4 - CE;

Fonte: Elaborado com base em DATASEBRAE, 2025.
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APENDICE B - ENDEREGOS ON-LINE DAS ASSOCIAGOES

Quadro 61 — Principais enderecos on-line das Associacdes

Litoral do Parana

tes e Similares de Morretes
e Regido (ARSIMER)

N° NOME ASSOCIACAO SITE
DAIG GEO REQUERENTE LINK DA
GRAFICO ASSOCIACAO
1 Cafés Especiais ACENPP (Associagdo dos | hitps://www.instagram.com/acenpp.ac
do Norte Pioneiro | Cafés Especiais do Norte enpp/
Pioneiro do Parana)
https://web.facebook.com/acenpp
2 Mel de Abelha de | Associagédo dos Produtores | N&o localizado
Ortigueira Ortigueirenses de Mel
(APOMEL)
3 Goiaba de Associagao dos Olericult- www.apcfrutas.com.br/apc.html
Carloépolis res e Fruticultores de
Carlopolis https://www.instagram.com/apc_frutas/
(APC)
https://web.facebook.com/APCFRUTA
S/? rdc=1& rdr#
4 Erva Mate de Sao | Associagdo dos Amigos da | https://igmathe.com.br/
Mateus Erva Mate de Sao Mateus
do Sul https://web.facebook.com/grupoigmath
(IG-MATHE) e/? rdc=1& rdr#
https://www.instagram.com/ig.mathe/
5 Uvas Finas de Associagao Norte Noroeste | https://anfrut.com.br/
Mesa de Marialva | Paranaense dos
Fruticultores https://web.facebook.com/p/Anfrut-
(ANFRUT) 100057473325724/?locale=pt BR& rd
c=1& rdr#
https://www.instagram.com/anfrutmaria
lva/
6 Mel do Oeste do Cooperativa Agro Familiar https://coofamel.com.br/
Parana Solidaria
(COOFAMEL)
7 Queijos da Cooperativa Mista https://witmarsum.coop.br/
Colbnia de Wit- Agropecuaria de
marsum Witmarsum
LTDA
8 Melado de Capa- | Associagéo de Turismo Nao localizado
nema Doce Iguassu
9 Bala de Banana Associagao dos Produtores | Nao localizado
de Antoni-na de Bala de Banana de
Antonina e Morretes
(APROBAM)
10 Morangos do Associacao Norte Velho https://web.facebook.com/associacaon
Norte Pioneiro dos Produtores Rurais de ortevelho/
Jaboti, Japira, Pinhaldo e
Tomazina
(Associacao Norte Velho)
11 Vinhos de Associagao dos Produtores | Nao localizado
Bituruna de Uva e Vinho do
Municipio de Bituruna
(APRUVIBI)
12 Barreado do Associagao de Restauran- Nao localizado



https://www.instagram.com/acenpp.acenpp/
https://www.instagram.com/acenpp.acenpp/
https://web.facebook.com/acenpp
http://www.apcfrutas.com.br/apc.html
https://www.instagram.com/apc_frutas/
https://web.facebook.com/APCFRUTAS/?_rdc=1&_rdr
https://web.facebook.com/APCFRUTAS/?_rdc=1&_rdr
https://igmathe.com.br/
https://web.facebook.com/grupoigmathe/?_rdc=1&_rdr
https://web.facebook.com/grupoigmathe/?_rdc=1&_rdr
https://www.instagram.com/ig.mathe/
https://anfrut.com.br/
https://web.facebook.com/p/Anfrut-100057473325724/?locale=pt_BR&_rdc=1&_rdr
https://web.facebook.com/p/Anfrut-100057473325724/?locale=pt_BR&_rdc=1&_rdr
https://web.facebook.com/p/Anfrut-100057473325724/?locale=pt_BR&_rdc=1&_rdr
https://www.instagram.com/anfrutmarialva/
https://www.instagram.com/anfrutmarialva/
https://coofamel.com.br/
https://witmarsum.coop.br/
https://web.facebook.com/associacaonortevelho/
https://web.facebook.com/associacaonortevelho/
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13 Cachacga e Associagao dos Produtores | Nao localizado
Aguardente de de Cachaca de Morretes
Morretes (APOCAM)
14 Camomila de Associagao dos Produtores | Nao localizado
Mandirituba de Camomila de
Mandirituba
(CAMANDI)
15 Broa de Centeio Sindicato da Industria de http://sipcep.org.br/
de Curitiba Panificagao e Confeitaria
no Estado do Parana https://www.instagram.com/sipceppara
(SIPCEP) na/
16 Cracévia de Associagao dos Produtores | Nao localizado
Prudentopolis de Embutidos de Prudento-
polis
(APEP)
17 Urucum de Associagao dos Produtores | https://www.instagram.com/aprucityass
Paranacity e de Urucum de Paranacity ociacaodeprodutores/
Cruzeiro do Sul APRUCITY
18 Carne de Onga Associagcdo Amigos da https://www.instagram.com/carnedeon
de Curitiba Onca (AAONGCA) cadecuritiba/
19 Queijo Colonial Associacao dos Produtores | htips://www.instagram.com/aprosud.pr/
do Sudoeste do de Queijo Artesanal do
Parana Sudoeste do Parana https://web.facebook.com/aprosud.pr/
20 Mel de Melato de | Federagao das Associa- https://faasc.com.br/

Bracatinga do
Planalto Sul
Brasileiro

¢des de Apicultores e
Meliponicultores de Santa
Catarina (FAASC)

https://igmelatodabracatinga.faasc.co
m.br/

https://web.facebook.com/faasc.sc

https://www.instagram.com/faascoficial
/

Fonte: Elaborado com base em GOOGLE, 2025.


http://sipcep.org.br/
https://www.instagram.com/sipcepparana/
https://www.instagram.com/sipcepparana/
https://www.instagram.com/aprucityassociacaodeprodutores/
https://www.instagram.com/aprucityassociacaodeprodutores/
https://www.instagram.com/carnedeoncadecuritiba/
https://www.instagram.com/carnedeoncadecuritiba/
https://www.instagram.com/aprosud.pr/
https://web.facebook.com/aprosud.pr/
https://faasc.com.br/
https://igmelatodabracatinga.faasc.com.br/
https://igmelatodabracatinga.faasc.com.br/
https://web.facebook.com/faasc.sc
https://www.instagram.com/faascoficial/
https://www.instagram.com/faascoficial/
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APENDICE C - FORMULARIOS DE COLETA DE DADOS

Quadro 62 — Uso dos signos distintivos
USO DOS SIGNOS DISTINTIVOS @@ DESCRICAO

Representacao figurativa prépria
Selo brasileiro de I1G
Selos governamentais
Marca empresarial
Marca de certificacado
Prémios
Fonte: Elaborado com base em analise dos sites e redes sociais da associacéo de cada IG.

Quadro 63 — Analise dos aspectos e caracteristicas do produto ou servico com |G do Parana

ASPECTOS CARACTERISTICAS DESCRICAO
Aspectos Historia
gerais
Qualidade
Aspectos do Forma de produgéo
produto Padronizagdo
Clima
Solo
Topografia
Aspectos do Microclima
territorio Culturais e tradicbes locais
Interveng&o humana
Armazenamento e rastreabilidade

Fonte: Elaborado com base em analise dos sites e redes sociais da associacao de cada IG.

Quadro 64 — Promocgao do turismo
ELEMENTOS @@ COMO APARECEM

Circuitos
Colha e pague
Degustagéo
Feiras gastrondmicas
Feiras de rua
Festas
Festivais
Monumentos
Museus

Rotas
Roteiros

Fonte: Elaborado com base em analise dos sites e redes sociais da associacao de cada IG.

Quadro 65 — Elementos para se observar a narrativa do storytelling
ELEMENTOS @@ COMO E APRESENTADO

Um personagem principal
Uma narrativa envolvente
Um conflito ou problema
Elementos linguisticos ou
visuais

Solugdo com emogéao
Transformagao

Impacto pela narrativa
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Conexao com valores da
marca

Fonte: Elaborado com base em analise dos sites e redes sociais da associacao de cada IG.



127

ANEXO A — CONCEITUAGAO DE SIGNOS DISTINTIVOS FREQUENTEMENTE
CONFUNDIDOS COM AS INDICAGOES GEOGRAFICAS

Com base no Manual de Indicagbes Geograficas do INPI (2025) e no DATASEBRAE.

e Marcas de produto ou servigo: sio sinais distintivos sao feitos para
diferenciar bens tangiveis (produtos) ou bens intangiveis (servigos) de
uma empresa com os de seus concorrentes, de outros produtos
idénticos, semelhantes ou afins de origem distinta empresarial. Elas
podem ser essenciais para construgao de identidade do produto ou
servico, fidelidade e reputacéao.

Figura 29 — Exemplos de marcas de produtos e servicos
Ex.: de marca de produto (tangivel) Ex.: de marca de servico (intangivel)

) 4
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Bamadechocolatesoleite  Paselig. 909
—

Fonte: Google.

Elas podem ser essenciais para construcdo de identidade do produto ou
servigo, fidelizar a clientela, formar a reputagcdo da empresa, e podem proteger

juridicamente.

e Marca de certificagcao: € um tipo de marca que objetiva confirmar
padrdes estabelecidos para um produto ou servigo com padrdes técnicos
pré-estabelecidos quanto a qualidade, a natureza, ao material utilizado
e a metodologia empregada. Ela é oferecida pelo titular para terceiros.

Figura 30 — Exemplos de marcas de certificagdo
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Fonte: Google.
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Para empresas certificadas pelo INMETRO por exemplo, € de suma
importancia ter um o selo para poder por muitas vezes trabalhar com um determinado
produto ou servico sem que seja multada ou esteja em desacordo com as leis

vigentes. Essas certificagdes podem ser de:

e Marca coletiva: visa transmitir informagdes ao consumidor de que
aquele produto ou servigo rotulado por ela que é oriundo de participantes
pertencentes a membros de um grupo coletivo, sendo eles de uma
associagao, cooperativa, sindicato, consércio, federagao, confederacao,
entre outros) e, por isso, somente seus integrantes podem usufrui-la.

Figura 31 — Exemplos de marcas coletivas
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Fonte: Google.

A marca coletiva se diferencia da Indicacao Geografica por especificar origem

empresarial coletiva e n&o origem geografica.

e Selo: é um registro que se aplica sobre praticas especificas ou objetos
com o objetivo de autentica-los, torna-los inviolaveis ou marcar uma
propriedade. Um selo governamental, obedece a legislagéo prépria e é
voltada para uma finalidade determinada.

Figura 32 — Exemplos de selos governamentais
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Fonte: Governo do Parana, 2025.
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E importante dizer que os selos sdo de uso facultativos e gratuitos, a todos os
prestadores de servico ou produtores, porém eles podem agregar valor aos produtos
e servigos, ajudam na divulgacdo e identificagcdo de produtos e servigos das
localidades, principalmente das que possuem |G, podem inclusive proteger esses

produtos, dar maior visibilidade e alcance dos produtos.



