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RESUMO

VARENHOLD, Marcelo. Perspectivas e Potenciais para o Incremento do Turismo
Gastrondmico por meio de Indica¢Ges Geograficas no Litoral do Parand. 2018. 81 folhas.
Trabalho de Conclusdo de Curso — Universidade Estadual de Ponta Grossa, 2018.

Segundo o Instituto Nacional de Propriedade Intelectual (2017) a Indicacdo Geografica (IG)
pode ser definida como um método para identificar a qualidade de produtos ou servigos
quando o local se torna conhecido, ou ainda quando determinada caracteristica se deve a sua
origem. O presente trabalho teve como objetivo analisar o potencial turistico em relacdo aos
produtos do litoral do Parana com processo de registro de indicacdo geografica em
andamento. Para isto houve um estudo bibliografico sobre os temas de indicacdo geogréafica e
turismo gastrondmico; duas observagdes na regido estudada; entrevista com agentes ativos
nos processos como: representante de 6rgdo envolvido (01) e produtores (04); aplicacdo de
dois questionarios com: produtores artesanais (11) e com turistas da regido (188). Apos coleta
de dados e verificacdo destes chegou a conclusdo que os produtos possuem potencial para
diversas atividades como: participacdo em eventos, oficinas sobre culinéria, rota
gastrondémica, uso de outros ramos do turismo (hotéis, restaurantes, lojas, etc.) relacionado
com 0s produtos, entre outros apresentados durante o decorrer do trabalho. Os apontamentos
do trabalho séo frutos do referencial teérico mesclado com dados adquiridos durante a
pesquisa, que visam o desenvolvimento regional e contribui¢des para a &rea académica.

Palavras-Chave: Turismo. Turismo Gastronémico. Indicacdo Geografica. Litoral
Paranaense.



ABSTRACT

VARENHOLD, Marcelo. Perspectives and Potentials for the Increase of Gastronomic
Tourism by means of Geographical Indications in the Coast of Parana. 2018. 81 pages.
Completion of course work — Universidade Estadual de Ponta Grossa, 2018.

According to the Instituto Nacional de Propriedade Intelectual (2017), the Geographical
Indication (GI) can be defined as a method of identifying the quality of products or services
when the region becomes known by, and even when certain characteristics derive from their
place of origin. The present work had as objective the tourist potential in relation to the
products of the coast of Parana with process of registration of geography in progress. To
achieve the main goal, a bibliographic study on the themes of geographical indication and
gastronomic tourism; two observations in the studied region; interview on agents active the
process as: representative of the organization involved (01) and producers (04); application of
two questionnaires with: artisan producers (11) and tourists from the region (188). After the
data collection and selection, the conclusions that the products have potential for many
activities like: participation in events, cooking workshops, gastronomic route, use of other
branches of tourism (hotels, hotels, stores, etc.) products, among others presented during the
course of the work. The indicators of the work are fruits of the theoretical reference mixed
with data acquired during the research, which aim at the regional development and the
requirements for an academic area.

KEY-WORDS: Geographical Indication. Litoral Paranaense. Tourism. Gastronomic
Tourism.
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1 Introdugéo

O turismo, por sua natureza envolve todo um processo com pessoas e lugares em
diferentes areas, tais como planejamento, agenciamento, hotelaria, entre outros. Dentre as
areas envolvidas dentro do turismo, pode-se citar o ramo gastrondmico que tem grande
importancia, como por exemplo, em restaurantes, hotéis e souvenirs'.

A alimentacgdo, além da sua funcdo geral de alimentar o humano, pode ser utilizada
em diferentes contextos, como no caso do turismo gastronémico propriamente dito; bem
como em eventos; roteiros; cardapios de meios de hospedagem; restaurantes; entre outros. A
insercdo da gastronomia em empreendimentos turisticos agrega valor a comunidade
envolvida, dando assim um valor aos produtos que gera um impacto no turista que procura
uma diferenciacao e uma experiéncia em diferentes destinos.

Visto a possibilidade de insercdo do ramo gastrondmico em diferentes momentos do
turismo, é possivel citar diversos lugares que possuem suas caracteristicas marcantes e
tradicionais, levando assim sua cultura nos servi¢os ofertados para o publico. Como um meio
de valorizacdo do produto gastronémico ou ainda seu método/modo de fazer, dentro de cada
localidade, pode citar as Indicagbes Geograficas (IG) como instrumento para tal fim. A
indicacdo geografica (INPI, 2017) “é usada para identificar a origem de produtos ou servigos
quando o local tenha se tornado conhecido ou quando determinada caracteristica ou qualidade
do produto ou servigo se deve a sua origem”.

No caso estudado, o litoral paranaense € possivel encontrar 03 produtos e 01 servigo
gastrondmico que pleiteiam indicagdes geogréaficas, sendo eles: Cachaca, Farinha de
Mandioca, Bala de Banana e Servigo Gastrondmico do Barreado. Visto a existéncia dos
produtos que pleiteiam a Indicacdo Geografica (IG), o presente trabalho busca analisar o
potencial destes produtos com relacdo ao turismo presente na regido e expor a perspectiva do
turista e produtor com relacdo aos mesmos.

No caso estudado, buscou sobre indicacdes geograficas no litoral paranaense, partindo
disso teve a seguinte pergunta problema: Qual o potencial turistico do litoral paranaense, em
relacdo aos produtos que pleiteiam indicacdo geografica?

Diante desta indagacdo, delineou-se como objetivo geral de analisar o potencial
turistico em relacdo aos produtos do litoral do Parand com processo de registro de indicacédo
geografica em andamento. Para tal fim de objetivo geral foram tracados os seguintes objetivos

! Segundo Machado e Siqueira (2008, apud HORODYSKI, MANOSSO, GANDARA, 2013) souvenir pode ser
considerado como um item com significados materiais e imateriais que remete a uma determinada comunidade
ou regido.
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especificos: A) Discutir conceitos e relacdo entre Turismo Gastrondémico e Indicagdo
Geogréfica; B) Descrever os produtos encontrados no litoral paranaense que pleiteiam
Indicacdo Geogréfica; C) Descrever a oferta turistica relacionada aos produtos que pleiteiam
com Indicacdo Geografica; e D) Verificar qual a perspectiva do produtor e visitante com
relacdo aos produtos que pleiteiam com Indicacdo Geogréfica.

O trabalho organiza-se em diferentes secdes, a primeira contempla o referencial
teorico, considerando assuntos de Turismo Gastrondmico, Indicacdo Geogréafica e Souvenir
Gastronémico. Em seguida sdo expostas as escolhas metodoldgicas, com base nestes sdo
expostos os resultados e discussdes do trabalho. Por fim sdo apresentadas as consideracfes
finais, e apresentados as referéncias bibliogréaficas, apéndices e anexos.
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2 Referencial Tedrico
2.1 Turismo & Alimentacao

Os servicos de alimentacdo sdo fundamentais para o turismo se desenvolver devido a
necessidade basica de nutricdo do ser humano. Porém, segundo Géandara e Mascarenhas
(2008, p.179-180), “¢ imprescindivel pensar a comida nao apenas como fonte de saciacao de
necessidades fisioldgicas, mas também de necessidades sociais e psicoldgicas”. Além disso, a
alimentacdo tem um potencial turistico quando se trabalha suas caracteristicas culturais ou até
diferencas relacionadas com tematicas, inovacOes, entre outros (FAGLIARI, 2005;
GIMENES-MINASSE, 2015).

Quando se torna motivacdo principal de viagem tem-se o turismo gastrondémico que,
segundo o Ministério do Turismo (2010), é:

Segmento turistico emergente capaz de posicionar destinos no mercado turistico,
quando utilizado como elemento para a vivéncia da experiéncia da cultura local pelo
turista por meio da culindria tipica. A oferta turistica de servicos de alimentagéo,
item que faz parte da estada do turista, apresenta-se, portanto, como uma vantagem
competitiva no desenvolvimento do turismo de uma localidade, podendo ser
utilizada como um diferencial passivel de proporcionar experiéncias Unicas para o

turista, e assim tornar-se também um diferencial para sua comercializagdo
(MINISTERIO DO TURISMO, 2010, p.25).

Gandara e Mascarenhas (2008, p.181) apontam ainda que o turismo gastronémico
“pode ser operacionalizado a partir de atrativos como culindria regional, eventos
gastrondmicos e oferta de estabelecimentos de alimentos e bebidas diferenciados, bem como
roteiros, rotas e circuitos gastrondomicos”; sendo estes que podem servir como atrativo
principal ou secundario de uma viagem.

De acordo com Goeldner® (2000 apud FAGLIARI, 2005, p.10) “parte da diversdo
dos turistas consiste em experimentar pratos locais, ou seja, a alimentacdo em alguns
momentos ¢ percebida como um atrativo da viagem” tornando assim um momento antes da
viagem. Diante disto, Caballero® (2003 apud FAGLIARI, 2005, p.10-11) assegura que
“associar determinado prato ao pais que Se Vvisita € a0 menos vivido pode construir uma das
melhores experiéncias de uma viagem” e ainda que um prato possa ser produzido em uma

regido diferente da de origem, mas “jamais substituird a experiéncia de ser degustado como

’GOELDNER, C. R. et al. Tourism: Principles, Practices, Philosophies. 8th Ed. New York: John Wiley and
Sons, 2000.

3CABALLERO, M. C. Turismo cultural y gastronomia: algunasreflexiones. In: LACANAU, G. C; NORRILD,
J.A (orgs). Gastronomia y Turismo: cultura al plat6. Buenos Aires: CIET, 2003.
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seria durante a viagem”. Fagliari (2005) ainda complementa que é preciso compreender o

perfil do turista para entdo trabalhar os elementos gastronémicos.

Os elementos gastrond6micos podem ser trabalhados de diferentes maneiras, e de

acordo com Fagliari (2005, p.41) “quanto maior seu carater diferencial, mais interessante sera

aos olhos do turista” tornando assim um atrativo turistico passivel de comercializagdo. O

quadro a seguir (01), menciona algumas atividades que podem tornar os elementos

gastrondmicos valorizados e também servir como método de promocgéo, sendo estes:

Quadro 01: Atividades que podem ser desenvolvidas com elementos gastrondmicos

Exemplos
Atividade Descricéo Elemento /
Local .

Notoriedade
Bares e Restaurantes podem ser considerados
como um elemento de oferta técnica turistica

ou de cotidiano quando trabalhado .
L . Restaurante: Locos
Bares e peculiaridades de um local, que além de
oy por elFutbol em Futebol

Restaurantes | pratos tipicos outros aspectos podem ser

histéria do
tematizacéo,

desenvolvidos como:
servico diferenciado,
outros.

local,
entre

Buenos Aires

Pratos e Produtos
Tipicos

Com cunho gastrondmico ou ndo, pratos e
produtos tipicos podem ser produzidos pela
populacdo local, gerando assim renda para a
comunidade e valorizando com o turismo a
cultura e histéria local.

Bebida Tipica no
México

Tequila (detentora de
IG)

Locais de
Producdo

O processo de producdo de produtos se torna
elemento de atratividade turistica pelo
interesse dos turistas em diferentes &reas
(cervejarias, vinicola, etc.) e ainda podem
incluir degustacdo, oficinas, hospedagem,
vendas, entre outros.

Fabrica de Cerveja
Valdivia no Chile

Gastronomia alema e
Cerveja

Degustagéo

A degustacdo de produtos pode ocorrer em
diferentes ambitos, como em locais de
producdo, eventos, feiras, entre outros; que
ddo ao turista a oportunidade de experenciar
antes da compra.

Punta del Este no
Uruguai

Carne de Emas

Lojas e Mercados

Comuns em  comunidades  possuem
elementos peculiares da regido em que se
situa, tornando assim um elemento de
atratividade turistica, podendo ainda ser
agregado com outros fatores como: venda de
produtos in natura ou possuir uma
localizacédo privilegiada ou historica.

Mercado Reading
Terminal Market nos
Estados Unidos

Localizagdo e historia
do prédio em que esta
instalado

Eventos

Um evento pode ser uma oportunidade de
mercado e serem trabalhados em localidades
com festas tradicionais ou em eventos
buscando uma promocdo do produto/regido.
Em eventos h4 a possibilidade de trabalhar
uma cultura com diversos pratos ou ainda
com um foque especifico em um produto (ou
ainda com a harmonizagéo com outros).

Savour Niagara e
Wine & Food Affair
no Canada

Vinhos e gastronomia
local
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Rotas gastrondmicas podem ser promovidas
por empreendimentos turisticos, 0Orgdos
Rotas publicos, entre outros; que sdo utilizados| Rotado Vinho de .
. X o - Vinho
Gastrondmicas |[como um atrativo turistico que podem| Riojaem Portugal
englobar diferentes produtos e ainda aliar a
histdria.
Sdo formas de expor aos turistas pratos . )
- L . . Festival do Soba no
Escolas/Oficinas |tipicos de uma localidade, podendo assim .
. o E - Mato Grosso do Sul Sobéa
de Gastronomia |trabalhar produtos regionais aliado ao (Brasil)
turismo.
Museu é uma forma de preservar meios de
producdo, receitas, objetos e outros utensilios Scotch Whisky
Museu que constituem os modos tradicionais de | Heritage Center na Uisque
fazer; Ainda pode-se aliar a degustacdo, Escécia
comeércios, etc.
O trem € um meio de transporte singular para
utilizacdo da gastronomia aliado ao turismo.
Meios de Uma tematizacdo do meio de transporte pode Napa Valley nos .
: N : Vinhos
Transporte ser aliada a harmonizagdo de elementos Estados Unidos
gastrondmicos, sendo: servidos, degustados,
comercializados, etc.

Fonte: Adaptado de Fagliari (2005) e Lopes (2018).

Seja como atrativo principal, secundario ou oferta complementar, Mauricio Ant6nio
Lopes (Colunista da Revista Globo Rural, 2018) menciona que a gastronomia e itens tipicos
brasileiros “poderdo se integrar cada vez mais ao turismo, respondendo a busca por sabores e
aromas tipicos, por experiéncias sensoriais Unicas e memoraveis, pela autenticidade dos
produtores artesanais e das praticas e habitos tradicionais”. Além do momento anterior
relativo as expectativas, do momento durante a visita com atividades aliado a gastronomia,
um terceiro momento relativo a pos-viagem, em que 0S souvenirs podem servir como
instrumento para prolongar a experiéncia turistica.

Souvenirs gastrondmicos “representam, materialmente, um determinado destino
turistico e, imaterialmente, as experiéncias de cada turista consumidor destes produtos”
(HORODYSKI, 2014, p.19). Além disso,

Podem ser melhores do que os “tradicionais” na medida em que ddo a oportunidade
de os turistas partilhar momentos e experiéncias com suas familias e amigos a partir
do compartilhamento de um alimento e/ou bebida que evoca certo visual, sabor,
texturas e cheiros de um lugar quando retornam ao seu local de origem (HAZMAN-

WONG; SUMARIJAN, 2016 apud HORODYSKI;MEDEIROS; PASSADOR,
2017, p.350).

Ainda segundo Hazman-Wong e Sumarjan (2016 apud HORODYSKI; MEDEIROS;
PASSADOR, 2017, p.350), ndo se pode generalizar que todos os produtos podem ser

*HAZMAN-WONG, N. F. S., & SUMARJAN, N. (2016). The potentiality of food as tourism souvenir product.
In M. F. S. B. Salamiah A. Jamal, SallehMohdRadzi, NorzuwanaSumarjan, C.T. Chik (Ed.), Innovation and
Best Practices in Hospitality and Tourism Research (p. 305-308). London: Taylor & Francis Group.
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utilizados como souvenir gastrondémico, pois estes vao depender da qualidade que vao chegar
até o destino final. Portanto “os souvenirs gastrondmicos precisam ser adaptados as
necessidades dos turistas, mas ndo podem deixar de ser caracteristicos do destino visitado”
(ALTINTZOGLOU et al., 2016°> apud HORODYSKI; MEDEIROS; PASSADOR, 2017,
p.350).

Segundo Kim e Littrell® (2001, p.22 apud HORODYSKI, 2014, p.90) os atributos para
consumo de souvenir sdo a variedade, qualidade, embalagem e singularidade. Decrop e
Masset’ (2011 apud HORODYSKI, 2014, p.91) destacam que “a apresentacao e embalagem
dos produtos como elementos que comunicam e geram experiéncias”, visto que produtos
alimenticios devem ser condicionados a embalagens que remetam o local e facilitem o
transporte.

Bizinelli, Gandara, Horodyski, Manosso (2014, p. 04) abordam que os produtos que
sdo utilizados com souvenir gastrondbmico possuem em sua formagdo 0s seguintes pontos
analisados: identidade diferenciadora, remeter a origem do produto, embalagem coerente e
que seja de transporte facil “para que seja capaz tanto de materializar a experiéncia da
visitagdo” e também “prolongar as sensacgdes vividas pelas pessoas ap0s 0 retorno de suas
viagens turisticas quanto permita compartilhar lembrangas com outras pessoas e motivar
novas viagens” (BIZINELLI et al, 2014 p. 03). O quadro a seguir (02) traduz cada ponto
desejavel no que tange o produto a ser comercializado:

> ALTINTZOGLOU, T.; BORCH, T.; HEIDE, M. Food souvenirs: buying behaviour of tourists in Norway.
British Food Journal, Publicacdo Online, v. 118, n. 1, p.119-131, jan. 2016.

°KIM, Soyoung; LITTRELL, Mary A. Predicting Souvenir Purchase Intentions. Journal Of Travel Research,
Publicacéo Online, v. 38, n. 2, p.153-162, nov. 1999.

" DECROP, A.; MASSET, J | want this Ramses' statue: Motives and meanings of tourist souvenirs.
Sustainability of Tourism: Cultural and Environmental Perspectivesk. Cambridge Scholars Publishing, 2011. p.
17-41.
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Quadro 02: Aspectos desejaveis a souvenirs gastrondmicos

Aspectos Definicio

“A variavel ‘identificagdo’ se refere ao rotulo e a marca de alimentos e bebidas, que
Identificacdo | transmitem informagdes diversas e que possibilitam identificar o produto & imagem
turistica e territorial do destino onde o mesmo ¢ ofertado como um souvenir”

“O seu consumidor necessita de embalagens que garantam a prote¢do de alimentos e
Embalagem bebidas nos deslocamentos das viagens em diferentes meios de transporte, principalmente
quando estes produtos devem ser despachados como bagagem pelas companhias aéreas”

“O souvenir gastrondmico ¢ um produto normalmente transportado em viagens, 0 que
envolve o deslocamento de alimentos e bebidas entre regides e paises”, portanto deve se

Transporte ~ . . .
P observar questdes de restricdes quando este é levado para outros paises e como o
transporte deste deve ocorrer.
“Pode-se dizer que as identidades se caracterizam por evocarem uma procedéncia que
reside em um passado histérico com o qual elas continuariam a manter certa
Identidade correspondéncia. E neste sentido, a identificacdo é estabelecida a partir do reconhecimento

de alguma origem comum, ou de caracteristicas que sdo compartilhadas com outros grupos
ou pessoas, ou ainda a partir de um mesmo ideal (Hall, 2000)”. Hall (2010, apud Bizinelli,
et al(2014, p. 07).

Fonte: Elaborado com base em Bizinelli et al (2014, p. 04 — Q7).

A partir do quadro 02 pode se concluir que a mescla destes elementos combinados
com alimentos e bebidas formam um souvenir gastrondmico desejavel para a
comercializagéo.

Visto as oportunidades de trabalho com elementos gastrondmicos, Ribeiro-Martins e
Silveira-Martins (2018, p.187) ressaltam que “0 turismo gastrondémico surge ndo apenas como
uma atividade econémica autbnoma, mas também como um catalisador do desenvolvimento e
crescimento regional” por estes complementarem e apoiarem em diferentes setores como o a
agricultura e economia local e podem ser atrelado a Indicacdo Geogréfica, quando se explora

esse diferencial.

2.2 Indicagdo Geogréfica e Turismo Gastronémico

Entendida a importancia da alimentacdo e como esta pode estar ligada aos locais
chegando ao turismo gastronémico, pode-se verificar que diversos locais pelo mundo buscam
uma valorizacdo de seus produtos utilizando-se de indicagdes geograficas. Esse € o caso, por
exemplo, da Franca na regido de Champagne Ardenne com vinhos e espumantes que tem sua
valorizagdo e importancia em decorréncia do local e metodo que sdo fabricados, entre varios
outros casos naquele pais e em outros.

Alguns lugares podem tornar-se notdrios (ou mais notorios) devido & sua producéo

(artesanal, manufatureira, de servigos, etc.). Com relagcdo aos alimentos e bebidas, no Brasil
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podem-se citar Minas Gerais com queijos artesanais do Serro ou da Serra da Canastra; 0s
vinhos do Vale dos Vinhedos no Rio Grande do Sul; a goiaba de Carldpolis no Parana; entre
outros. Os produtos citados possuem reconhecida ligacdo com o territorio que possibilitou a
obten¢do do registro de indicacdo geografica. A Indicagao Geografica (IG) “¢ usada para
identificar a origem de produtos ou servigos quando o local tenha se tornado conhecido ou
quando determinada caracteristica ou qualidade do produto ou servico se deve a sua origem”
(INPI, 2018).

A 1G possibilita que o produtor tenha um aumento em sua renda. Cerdan (2013, p.131)
defende que quando uma regido com IG tem seu reconhecimento esta pode “induzir a abertura
e o fortalecimento de atividades e de servigos complementares, relacionados a valorizagdo do
patrimonio, a diversificacdo da oferta, as atividades turisticas [...] ampliando o nimero de
beneficiarios”. De acordo com a autora, uma IG tem influéncia em uma gama de setores do
turismo, como por exemplo, a Serra Gaucha com a disputa de vinhos reconhecidos no
mercado nacional, diversas atividades se desenvolveram na regido (hotelaria, gastronomia,
enologia, entre outros.)

No Brasil ha dois modos de caracterizacdo de um produto ou servigo com indicacdo
geogréfica, sdo eles: Indicacdo de Procedéncia (IP) e a Denominagdo de Origem (DO), cuja

diferenca é exposta no quadro (03) a seguir:

Quadro 03: Modalidades Indicagdo Geogréfica existentes no Brasil

Considera-se indicacdo de procedéncia o nome geografico de pais, cidade, regido ou
localidade de seu territério, que se tenha tornado conhecido como centro de extracéo,
producdo ou fabricacdo de determinado produto ou de prestacdo de determinado servico.

Considera-se denominacdo de origem o nome geografico de pais, cidade, regido ou

Denominagao | localidade de seu territério, que designe produto ou servico cujas qualidades ou
de Origem | caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geografico, incluidos fatores

naturais e humanos.

Fonte: Brasil, 1996.

Indicacéo de
Procedéncia

Semanalmente o site do INPI langa a Revista da Propriedade Industrial (RPI) na qual
sdo divulgadas informagfes quanto a processos e normativas da propriedade industrial, tais
como: contratos de tecnologia, desenhos industriais, indicacdes geograficas, marcas, patentes,
programa de computador e topografia de circuitos integrados. A tabela (01) a seguir, traz em

numeros a quantidade de indicacGes reconhecidas e em andamento no Brasil e no Parana:
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Tabela 01: Numeros de pedidos concedidos e em andamento de I1G no Brasil e Parana

Numeros de pedidos concedidos e em andamento de Indicacdo Geogréfica até 14/10/2018

. Reconhecidas Em andamento
Categorias - ” - ”
Brasil Parana Brasil Parana
Denominacédo de Origem (DO) 11 01 19 01
Indicacéo de Procedéncia (IP) 49 06 76 10

Fonte: INPI, 2018.

De acordo com a tabela 01, nota-se que o Brasil possui até a data da pesquisa (ultima
busca em outubro de 2018) 60 IGs reconhecidas e destas 11% sé&o pertencentes ao estado do
Parand, mostrando assim que a regido possui potencial no assunto, com ainda 11 processos
em andamento (04 destes estudados neste projeto).

Para obter o reconhecimento de IG no Brasil, € necessario seguir um guia

disponibilizado pelo site do INPI (2018), cujos passos sao expostos a seguir:

1. Organizacdo dos produtores (associacao/ cooperativa);

Resgate historico e cultural da regido (notoriedade);

3. Definicdo da area de abrangéncia e elaboragdo de mapa cartografico com
memorial descritivo;

Definicdo dos critérios/padroes de identidade do produto;

Elaboracéo da Representacdo Grafica da IG (selo de identidade);
Adequacdo do Estatuto;

Criagdo de um conselho regulador;

Elaboracdo de um regulamento técnico (mecanismo de controle);
Encaminhar a solicitacdo de reconhecimento da IG ao INPI.

n

©oo~No AR

Apos a solicitacdo de uma Indicacdo Geografica, alteragdes (imagem visual, modo de
producdo, embalagens, entre outros) podem ocorrer para que o pedido fique desejavel de com
a legislacdo brasileira, regida pela lei N° 9.279, de 14 de maio de 1996 que tem como fim
regulamentar os direitos e obrigacdes relativos a propriedade industrial (Anexo A).

No Brasil, 0 Ministério da Agricultura (2017), com fundos préprios, busca apoiar 0s
pleiteantes com o Programa Agropecudria Sustentdvel, em que “sdo alocados recursos para
incrementar as atividades para ampliar a lista de produtos protegidos por indicacdo geogréafica
no Brasil e em outros mercados de interesse”. Os recursos mencionados para o fomento das
IG’s incluem “cursos, semindrios, reunides ¢ workshops; distribui material de divulgacao;
mapeia 0S produtos com potencial de identificagdo e promove parcerias institucionais”
possibilitando assim um progresso na regido em que este se situa.

Segundo Nunes, Bandeira e Nascimento (2012, p. 344) “as IGs sdo ferramentas
estratégicas para a ampliacdo da competitividade dos pequenos negdcios e para a regido onde

estéo instalados” e ainda que:
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Todos os atores do desenvolvimento devem estar cientes de que, sem apoio as
comunidades, estas ndo terdo condigdes de se organizar objetivando a obtencdo do
registro e, uma vez obtido tal registro, o apoio deve se estender no sentido da
manutenc¢do visando a impactar positivamente na qualidade de vida ndo s6 dos
detentores do selo quanto da regido (NUNES; BANDEIRA; NASCIMENTO, 2012
p. 352).

A utilizacdo de signos distintivos como estes, age de forma benéfica sobre os produtos

ou servicos registrados. O quadro (04) a seguir apresenta as principais vantagens da Indicacéo

Geogréafica segundo autores da area:

Quadro 04: Vantagens da Indicagdo Geografica

indevidos;

Categoria Vantagens Autores
Valorizacgo, identificacdo e afirmacdo da | Sebrae (s/d); Cerdan (2013); Mendes, Antoniazzi

imagem auténtica de um produto (2012);

Conserva e promove a tipicidade e cultura | Cerdan (2013); Varella, Barros (2005); Mendes,
local Antoniazzi (2012);

Almeida et al. (2010), Branddo et al. (2012),
Fabris et al. (2012), Falcdo e Révillion (2010),
Filgueiras et al. (2012), Nascimento, Nunes, e
Controle da qualidade dos produtos e titulo | Bandeira (2012), Nascimento, Nunes, Fialho, et
de seguranca (normas de saude / seguranca) |al. (2012), Valente et al. (2013), Valente et al.
(2012), Zuin and Zuin (2009) Sebrae (s/d);
Cerdan (2013) Branco et al. (2012), Vieira e
Consumidor Buainain (2012)
Apoio 4 decisio de compra do consumidor Branddo et al. (2012), Carvalho e Dias (2012),
Falco e Révillion (2010)
Servigo ao cliente Valente et al. (2012)
Branco et al. (2013), Brandao et al. (2012), Fabris
Garantia aos consumidores ¢ ligacio de et al. (2012), Falc_éo e Révillion (20.10), Faria et
confianca (conformidade / genuinidade) al. (2012), Nascimento, Nunes, Fialho, et al.
(2012), Valente et al. (2012), Vieira and Buainain
(2012), Zuin and Zuin (2009)

. . x s Almeida et al. (2010), Falcdo and Révillion
Titulo d~e mform_a(;aq (Politicas ~ de (2010), Faria et al. (2012), Filgueiras et al. (2012),
apresentacdo / comunicagéo) Zuin and Zuin (2009)s

Sebrae (s/d); Cerdan (2013); Varella, Barros

Meio de reconhecimento e acesso ao|(2005); Mendes, Antoniazzi (2012); Almeida et
mercado nacional e internacional / Estimulo |al. (2010), Fabris et al. (2012), Nascimento,
para exportacoes Nunes e Bandeira (2012), Nascimento, Nunes,

Fialho, et al. (2012), Valente et al. (2012)

Possibilidade de incremento no prego Sebrae (s/d); Varella, Barros (2005);

Ampliar a demanda dos produtos e |Cerdan (2013); Almeida et al. (2010), Vieira et al.

prospeccao de novos clientes (2012)

Produtores Protecdo Juridica contra fraudes e usos |Cerdan (2013); Varella, Barros (2005); Mendes,

Antoniazzi (2012);

Melhora econbmica e acesso a créditos /
aumento do Capital Social

Varella, Barros (2005); Mendes, Antoniazzi
(2012); Nascimento, Nunes e Bandeira (2012);
Yamaguchi et al. (2013); Branco et al. (2013,
2012), Carvalho and Dias (2012), Faria et al.
(2012), Nascimento, Nunes e Bandeira (2012)

Melhora na satisfagdo do produtor

Cerdan (2013)

Aumento na participagdo e conhecimento
técnico

Cerdan (2013)




Aumento do capital humano (conhecimento
individual)
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Fabris et al. (2012), Filgueiras et al. (2012),
Valente et al. (2012), Yamaguchi et al. (2013)

Melhora na qualidade de vida

Branco et al. (2013, 2012), Carvalho e Dias
(2012), Nascimento, Nunes, Fialho, et al. (2012),
Neiva et al. (2011)

Produtos

Protecdo do Nome

Fabris, Machado e Gomes (2012), Valente et al.
(2012)

Segmentacéo do Mercado

Branddo et al. (2012), Nascimento, Nunes, e
Bandeira (2012), Valente et al. (2012), Vieira et
al. (2012)

Investimentos na area de produgdo

Cerdan (2013)

Desenvolvimento do marketing junto a IG e
marca

Cerdan (2013); Varella, Barros (2005)

Organizacao da Producdo

Vieira e Buainain (2012)

Aumento da Produgao

Yamaguchi et al. (2013)

Caracteristicas e Padroes

Almeida et al. (2010), Branco, Cazumba,
Andrade, Cardoso e Druzian (2012), Brandao,
Ceolin, Canozzi, Révillion e Barcellos (2012),
Fabris et al. (2012), Falcdo e Révillion (2010),
Filgueiras et al. (2012), Martino (2013),
Nascimento, Nunes, Fialho, et al. (2012), Neiva et
al. (2011), Regina et al. (2010), Valente et al.
(2012), Zuin and Zuin (2009)

Apreciacdo do produto / aumento de prego

Almeida et al. (2010), Branddo et al. (2012),
Carvalho e Dias (2012), Filgueiras et al. (2012),
Martino (2013), Nascimento, Nunes e Bandeira
(2012), Nascimento, Nunes, Fialho, et al. (2012),
Valente et al. (2013, 2012), Yamaguchi et al.
(2013)

Para evocar melhor qualidade

Almeida et al. (2010), Branco et al. (2013),
Branddo (2013), Fabris et al. (2012), Falcéo e
Révillion (2010), Martino (2013), Nascimento,
Nunes, e Bandeira (2012), Valente et al. (2012),
Vieira e Buainain (2012), Yamaguchi et al.
(2013), Zuin e Zuin (2009)

Turismo

Incremento da renda através dos produtos
valorizados pela Indicagdo Geogréafica

Varella, Barros (2005);

Desenvolvimento Sustentavel

Mendes, Antoniazzi (2012);

Desenvolvimento  do  Turismo
atividades relacionadas com os produtos

com

Branco et al. (2013), Carvalho e Dias (2012),
Fabris et al. (2012), Faria et al. (2012), Filgueiras
et al. (2012), Nascimento, Nunes, e Bandeira
(2012), Valente et al. (2012), Vieira et al. (2012),
Yamaguchi et al. (2013); Varella, Barros (2005);
Cerdan (2005); Sebrae (s/d)

Regido

Rastreabilidade

Almeida et al. (2010), Branco et al. (2013), Faria
et al. (2012)

Preservacdo do Ambiente

Faria et al. (2012), Nascimento, Nunes e Bandeira
(2012), Nascimento, Nunes, Fialho, et al. (2012),
Neiva et al. (2011), Valente et al. (2012)

Preservacdo da Cultura Local / Preservacéo
do Patriménio Imaterial

Almeida et al. (2010), Branco et al. (2013, 2012),
Carvalho e Dias (2012), Nascimento, Nunes,
Fialho, et al. (2012); Neiva et al. (2011), Valente
et al. (2012), Vieira, Watanabe e Bruch (2012);

Fabris et al. (2012); Faria et al. (2012),
Yamaguchi et al. (2013)
Aumento do wvalor das terras e da|Fabris et al. (2012), Nascimento, Nunes e

propriedade na regido

Bandeira (2012)




Mecanismo de consolidagdo de clusters
locais

27

Nascimento, Nunes, Fialho, et al. (2012), Varella
e Barros (2005)

Diversificacdo Econdmica

Faria et al. (2012), Nascimento, Nunes e (2012);
Valente et al. (2012)

Diminuicdo da deriva rural / maior

permanéncia no campo

Branco et al. (2013), Carvalho e Dias (2012),
Nascimento, Nunes e Bandeira (2012); Vieira et
al. (2012)

Criacdo de empregos

Carvalho e Dias (2012), Fabris et al. (2012),
Nascimento, Nunes e Bandeira (2012), Valente et
al. (2012), Vieira et al. (2012), Yamaguchi et al.
(2013)

Valorizacdo das diferencas e identidades
culturais

Branco et al. (2013), Carvalho e Dias (2012),
Faria et al. (2012), Filgueiras et al. (2012),
Nascimento, Nunes e Bandeira (2012),
Nascimento, Nunes, Fialho, et al. (2012), Vieira e
Buainain (2012)

Coesdo social (trabalho conjunto e resolugdo
de problemas para os produtores / parcerias /
cooperativas

Almeida et al. (2010), Branco et al. (2013, 2012),
Filgueiras et al. (2012), Martino (2013),
Nascimento, Nunes, Fialho, et al. (2012), Valente
et al. (2013, 2012), Yamaguchi et al. (2013),
Zancan et al. (2013), Zuin and Zuin (2009)

Protecdo da inserc¢do de produtos importados
(geralmente produtos industriais e baratos)

Valente et al. (2012)

Promocdo de outros produtos regionais

Nascimento, Nunes Bandeira (2012), Valente et
al. (2012)

Promove o comércio

Fabris et al. (2012), Faria et al. (2012), Vieira e
Buainain (2012)

Promocao da regido e imagem do local

Carvalho e Dias (2012), Falcdo e Révillion
(2010), Faria et al. (2012), Filgueiras et al. (2012),
Nascimento, Nunes e Bandeira (2012),
Nascimento, Nunes, Fialho, et al. (2012), Valente
et al. (2013, 2012)

Fonte: Adaptado e elaborado com base em: Sebrae (s/d) / Claire Cerdan (2013, p.129) / Marcelo Dias Varella;
Ana Flavia Granja e Barros (2005, p. 163-164) / Paulo Parente Marques Mendes; Lucas Antoniazzi (2012,
p.354-359) / Bizinelli, Gandara, Horodyski, Manosso (2014, p. 04) e Medeiros, Passador e Passador (2016, p.
315-329)

Diante das vantagens apontadas, o turismo pode se valorizar com estes produtos
detentores de registro, assim como afirma Medeiros e Passador (2015, p. 72), pode haver uma
utilizacdo e consumo turistico antes, durante e depois da visita, como se pode observar no

quadro 05:
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Antes da Visita

Durante a Visita

Pos-Visitacao

* Ampliagdo da Visibilidade do
lugar;

* Ampliagdio do orgulho do
produtor com relacdo ao produto;
+ Sentimento de pertencimento e
identidade da populacdo local;
+ Elaboragdo e publicagdo de
material promocional sobre a
cidade e/ou sobre o produto em
especifico em que a IG
reconhecida seja mencionado;
* Desenvolvimento de agdes junto
ao trade turistico e formadores de
opinido como blogueiros,
jornalistas e especialistas;
. Motivagao central ou
complementar de viagem

. Adigdo de valor
simbdlico/intangivel
ao produto com IG;

* Desenvolvimento de atividades
relacionadas ao bem ou servico

registrado com IG: eventos
sazonais; rotas tematicas;
degustacoes; harmonizacoes;

abertura dos locais de fabricacéo a
visitacdo; ofertas de cursos, etc.;
* Desenvolvimento de atividades
de apoio turistico (que possibilitam
a estadia do turista) como
hotelaria; restauracdo; artesanato;
entre outros Servigos;
* Constru¢do de equipamentos e
facilidades para uso turistico e
também de sua populacéo.

*+ Consumo do produto como

souvenir de  viagem  pelo
turista;
*+ O produto com IG dado

de presente a terceiros pode se
configurar como uma forma de
informagdo sobre um atributo de
um destino e até motivar a visita de
um terceiro.

Fonte: Medeiros, Passador (2015, p. 72).

Com essa possibilidade de intersecdo do turismo com as indica¢des geograficas, se faz

necessario essa valorizacdo. Segundo Oliveira e Oliveira (2013, p.10) a indicacdo geografica

pode ser um produto que deriva de uma construcdo cultural de um local, sendo assim um

atrativo que pode ser preservado com o turismo e a indicacdo geografica. Possibilitando assim

que uma empresa tenha direitos relativos a propriedade intelectual (KOTLER, 2012) e assim

se tem o viés para investimentos em uma marca com seguranca e tenha seus beneficios

assegurados.

Segundo Marco Abbonizio (2018) em entrevista a Radio Cultura Curitiba (Programa

Cultura Revista), o selo de IG trds uma valorizacao para o produto e produtores, porém para

gue haja desenvolvimento e lucros para os produtores e comunidade é necessario que esse

potencial seja organizado e trabalhado. Segundo o entrevistado, o turismo pode ser um meio

para trabalhar as indicacfes geograficas devido ao interesse dos turistas, consumidores e

produtores.
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A pesquisa se caracteriza como exploratoria e descritiva, que segundo Gil (2008, p.

27) “tém como principal finalidade desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e ideias,

tendo em vista a formulacdo de problemas mais precisos ou hipoteses pesquisaveis para

estudos posteriores”. E a descritiva tem como foco o relato de particularidades de um

determinado caso ou objeto de estudo que segundo Gil (2008, p. 27)“[...] é realizado

especialmente quando o tema escolhido € pouco explorado e torna-se dificil sobre ele

formular hipoteses precisas e operacionalizaveis”.

Métodos e tecnicas exploratorios

quantitativos e qualitativos foram aplicados para chegar a resultados dos objetivos

especificos, que sdo expostos no quadro (06) a seguir:

Quadro 06: Objetivos do trabalho

Obijetivo Geral

Analisar o potencial turistico em relagdo aos produtos do litoral do Parani com processo de registro de
indicacdo geografica em andamento

Objetivos Especificos

Ferramenta de Coleta

Motivo de Uso

A) Discutir conceitos e
relacdo entre Turismo
Gastrondmico e
Indicagdo Geogréfica

Levantamento bibliografico sobre
Turismo Gastrondmico e Indicagdo
Geografica

Compreensdo dos temas abordados durante a
pesquisa, possibilitando um confrontamento com
0s dados obtidos durante a pesquisa, visando
consideracdes e apontamentos parciais

B) Descrever 0s
produtos encontrados
no litoral paranaense

que pleiteiam
Indicagdo Geogréfica

Andlise documental da base de
dados do INPI

Delinear os casos de estudo e assim definir a
abordagem de agdo

Analise documental dos processos
referente  aos  produtos/servico
encontrados na etapa anterior

Compreender e enriquecer o conhecimento do
pesquisador com relagdo a cada produto/servico
encontrado

Entrevista com agente ativo no
processo junto a ADETUR Litoral

Compreender o processo de Indicagdo Geografica
junto a ADETUR Litoral

C) Descrever a oferta
turistica relacionada
aos produtos que
pleiteiam com
Indicagdo Geogréfica

12 observacdo direta nos locais de
producéo e comercializagdo

Observar e analisar os produtos/servico quanto a
exposicdo/comercializacdo ao turista na regido
estudada

22 observacdo direta no municipio
de Morretes durante a XXXV Festa
Feira

Observar e analisar os produtos/servico quanto a
exposicdo/comercializacdo ao turista na Feira
Fest

D) Verificar qual a
perspectiva do
produtor e visitante
com relacdo aos
produtos que pleiteiam
com Indicacédo
Geografica

Entrevista semiestruturada com
produtores de solicitantes de 1G

Entender como é a visdo do campo dos
produtores das solicitantes de IG

Questionario online com visitantes
da regido do litoral paranaense

Compreender o perfil, motivagdes, interesses,
entre outros; com relacdo aos produtos/servigos
que solicitam 1G e Turismo

Questiondrio com produtores da
Festa Feira

Entender como é a visdo dos produtores e
expositores do municipio de Morretes

Fonte: Dados da pesquisa, 2017/2018.
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O quadro 06 apresentado expde o problema geral de “Analisar o potencial turistico em
relacdo aos produtos do litoral do Parand com processo de registro de indicacao geografica em
andamento” e seus objetivos especificos, € teve como pergunta problema: “Qual o potencial
turistico do litoral paranaense, em relacao aos produtos que pleiteiam indicagdo geografica?”,

nas se¢des a seguir, sdo expostas e esclarecidas as escolhas metodoldgicas utilizadas.

3.1 Instrumentos de Coleta de Dados
3.1.1 Levantamento Tedrico

Buscando por maior compreensdo quanto aos temas de Turismo Gastrondmico e
Indicacdo Geografica a composicdo da base tedrica contemplou trabalhos, autores e
regulamentos da area como: Gandara e Mascarenhas (2010);Ministério do Turismo (2010),
Horodyski, Medeiros e Passador (2017); Hazman-Wong, Sumarjan (2016); Decrop e Masset
(2011); Bizinelli, Gandara, Horodyski, Manosso (2014); lei N° 9.279 (1996); Nunes, Bandeira
e Nascimento (2012); entre outros. Em busca em sites oficiais como INPI (6rgdo responsavel
pelo registro de 1Gs), SEBRAE (apoiador do processo) e ADETUR Litoral (Agéncia de

Desenvolvimento do Turismo Sustentavel do Litoral do Parana, requerente dos registros).

3.1.2 Anélise Documental

Com analise documental foi possivel identificar produtos que pleiteiam indicacdo
geografica na regido estudada e suas caracteristicas por meio de pesquisa documental em sites
oficiais como (INPI) Instituto Nacional da Propriedade Industrial e SEBRAE.

Foram encontrados 04 pedidos de IG com analise em andamento: Bala de Banana em
Antonina (PR); Servico Gastrondmico do Barreado no Litoral Paranaense; Farinha de

Mandioca no Litoral Paranaense; e Cachaca e Aguardente de Cana em Morretes (PR).

3.1.3 Observacoes

Apbs o estudo dos seus processos foi realizado um trabalho de campo (em julho de
2017) nos municipios de Antonina e Morretes com vistas a verificar o processo de producéo e
a oferta turistica relacionada aos produtos, suas potencialidades e fragilidades. Nessa ocasido
foi realizada a observacao direta em 03 ambientes diferentes de producéo (01 fabrica/loja de
bala de banana; 01 restaurante em que o servico do barreado é tradicional; e 01 alambique/loja

de cachaca). Os estabelecimentos foram escolhidos devido & ativa participacdo dos
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empreendedores no processo de registro de IG em andamento, ndo foi realizada visita a
fabrica de farinha devido ao fato de no periodo da saida de campo ndo estar havendo
producdo, além do fato dessa producdo ser de mais dificil acesso (fora da area urbana).
Houve, contudo, a observacao da comercializa¢do do produto nos estabelecimentos visitados.

A observacdo mostrou-se uma estratégia interessante para essa pesquisa exploratoria,
pois, segundo Cooper e Schindler (2011), essa é uma técnica muito flexivel que permite
registrar 0s eventos assim que ocorrem, assim como permite ao pesquisador trocar de lugar,
mudar o foco das observacGes ou concentrar-se em fatos inesperados, além de permitir a
comparacdo entre as informagdes recebidas das pessoas pesquisadas e a propria realidade.
Apos coleta de dados foi feita a analise descritiva preliminar.

Visto a participacdo do Municipio de Morretes com Turismo Gastrondmico e a
ligacdo com Indicacdo Geografica, uma segunda observacdo de campo abrangeu a edicdo da
XXXV Festa Feira de Morretes.

Durante o processo uma segunda observacdo de campo foi realizada, no municipio de
Morretes, localizada a cerca de 70Km pela rodovia 277 da Capital do Estado, pela Estrada da
Graciosa (PR 410) e através da malha ferroviaria que liga o litoral ao restante do estado,
operado pela Serra Verde Express. Morretes possui potencial para o turismo cultural devido
seu valor historico, turismo em &reas naturais devido a sua posicdo geografica, além do
turismo gastrondmico. O turismo gastrondmico em Morretes se baseia em pequenos
produtores até produtores de larga escala, sendo estes produtos encontrados em restaurantes
(como o analisado na pesquisa anteriormente), lojas e até em feiras organizadas por entidades
locais como a Feira do Rio Nhundiaquara e a Feira do Produtor.

A Feira do Produtor é organizada pela Prefeitura Municipal de Morretes e Secretaria
de Agricultura, segundo o site da Prefeitura Municipal (s/d) o objetivo do evento é
comercializar produtos da agricultura familiar (verduras, frutas, mel e derivados, pées, bolos,
etc.), além de produtos que pleiteiam IG, como a farinha de mandioca. A Feira do Rio
Nhundiaquara organizada pela Associa¢do Dos Feirantes do Rio Nhundiaquara de Morretes, a
qual a lei n® 2093/2017 de Iniciativa do Poder Legislativo Municipal de Morretes, define que
0 intuito da feira é de expor e comercializar produtos procedentes de técnicas artesanais
locais.

Anualmente as entidades de instancias municipais locais, junto com parcerias como
EMATER, levam até o municipio de Morretes a Festa Feira, que em 2018 teve a sua XXXV
edicéo, e ocorreu entre os dias de 27 de abril a 06 de maio. Segundo a Prefeitura Municipal de

Morretes (2018), o evento tem o objetivo de “divulgar e promover o artesanato e a agricultura
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local”, e assim possibilitando aos turistas “conhecer e adquirir produtos direto dos agricultores
[...] no calgaddo do centro histérico da cidade”. A Festa Feira tem como objetivo de publico
familiar da regido e aléem do foco de produtos apresenta “uma série de shows culturais ¢
oficinas, 0 que certamente movimentard o comércio local, em especial restaurantes, bares,
hoteis e pousadas” (PREFEITURA DE MORRETES, 2018).

Segundo noticia publicada em 26 de abril de 2018, no site Agora Litoral o evento de
2018 tem como objetivo reunir cerca de 100 barracas de produtores, que ja participam das
outras feiras organizadas dentro do municipio. Ainda segundo entrevista com o prefeito
Osmair Costa Coelho no site de noticias local: “Morretes, cidade turistica do nosso Estado e
referéncia na gastronomia do litoral, com seu tradicional barreado, esta preparada para receber
os visitantes, com toda infraestrutura urbana, logistica e de seguranga”, e ainda “contamos
também com o artesanato local e floriculturas, ja& que nossa regido possui grandes variedades
de orquideas e outras plantas silvestres”, tornando assim segundo ele, a maior feira agricola e

artesanal da regido litoranea.

3.1.4 Entrevistas

Ainda nestas visitas de campo, foi empregada uma entrevista com os empreendedores
(com roteiro [apéndice A], com questdes abertas e fechadas) dos produtos pleiteantes,
buscando entender como é a visdo do campo em que estes trabalham. Estes foram escolhidos
para a entrevista, por estarem de como equipe de frente para atender o turista/visitante.

Outra técnica utilizada foi o emprego de entrevista com roteiro de questdes abertas
(apéndice B), que segundo Minayo® (1993 apud BONI, QUARESMA, 2005, p.74) da a
possibilidade do pesquisador obter mais informacdes e detalhes sobre um caso em particular.
Esta entrevista foi aplicada com um dos participantes da ADETUR Litoral com participacao
ativa no processo de Indicacdo Geogréafica, com o intuito de entender sobre o turismo na
regido na visao deste que esta envolvido diretamente com o processo. Apods a aplicacao destes
questionarios foi possivel entender a visdo dos produtores pleiteantes e da agéncia que esta
envolvida no processo de indicacdo geografica, apontamentos sdo feitos na secdo de

resultados e discussoes.

8 MINAYO, M. C. de S..O desafio do conhecimento cientifico: pesquisa qualitativa em sadde. 2a edicdo. S&o
Paulo/Rio de Janeiro: Hucitec-Abrasco, 1993.



33

3.1.5 Questionarios com Turistas

Para a conclusdo do trabalho, optou-se pela aplicacdo de um questionario online, que
segundo Gil (2008) possui suas vantagens de: atingir um nimero grande de pessoas; custos
baixos; respostas andnimas; comodidade e conveniéncia para 0S respondentes e sem
interferéncias pessoais do pesquisador. O questionario teve sua aplicacdo em meios online
(apéndice D), devido as vantagens listadas no quadro a seguir (07). O publico-alvo do
questionario foram os turistas que ja estiveram em pelo menos em um municipio da regido
litordnea paranaense, visando entender qual foi a percepcéo e atitude destes com relagcdo aos

produtos/servico com processo de Indicagdo Geografica em andamento.

Quadro 07: Pontos fortes e fracos de questionarios online

Pontos fortes de aplicacdo de questionario online

A flexibilidade para aplica-los em diferentes formatos ou ter muitas versdes de acordo com o entrevistado

Pesquisas on-line podem ser administradas de maneira eficiente, minimizando o periodo para coletar e
processar dados

Inovaces tecnoldgicas que tornam os questionarios mais atrativos e faceis de uso, também para respondentes
sem habilidades computacionais

Os entrevistados podem responder em um momento conveniente para si mesmo

Pesquisas on-line podem incluir todos os tipos de perguntas (por exemplo, dicotdmico,
multipla escolha, escalas, perguntas abertas)

Os entrevistados respondem as perguntas na ordem pretendida pelo estudo
designer

Uma vez que o Ultimo questionario para um estudo €é submetido, o pesquisador
instantaneamente tem todos os dados armazenados em um banco de dados

Os custos sdo menores porque ha um desenvolvimento especializado de questionarios on-line
empresas, 0s inquéritos sdo auto-administrados e ndo requerem entrevistas pessoais

Pesquisas on-line podem ser construidas para que o respondente responda a uma pergunta antes de avangar
para 0s outros e garantir que os respondentes respondam apenas perguntas que sdo especificamente para eles

Fonte: adaptado de Evans e Mathur® (2005 apud BALTAR, BRUNET, 2011 p. 62,63, traduc&o nossa).

O questionario online (baseado no Google Docs) com visitantes foi divulgado em
redes sociais (Facebook), com postagens regulares semanais visando coletar o maximo de
respostas possivel. Brickman-Bhutta'® (2009, p. 4 apud BALTAR, BRUNET, 2011 p. 65,
traducdo nossa) defende que o Facebook e outras redes sociais tém o poder de divulgacdo e

propagacao eficiente, que fora dos meios sociais exigiria uma equipe grande e com custos de

9EVANS, J.; MATHUR, A. (2005), “The value of online surveys”, Internet Research, V. 15, N. 2, p. 195-219.

YBHUTTA, C. B. Not by the Book: Facebook as a Sampling Frame. Sociological Methods & Research,
Publicacao Online, v. 41, n. 1, p.57-88, mar. 2012. Disponivel em:
<https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0049124112440795?journal Code=smra>. Acesso em: 24 nov.
2018.
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impressao altos. Outro ponto positivo é rapidez com que o feedback retorna, além de “torna-se
muito mais facil alcancar sub popula¢des remotas, difusas e alienadas”. Outra estratégia
adotada foi o sorteio de uma cesta com amostra dos produtos do litoral, contendo ainda
informacBes dos produtos e de Indicacdo Geogréafica, dentre os que responderam o
questionario na integra.

O questionario online teve sua aplicacdo entre 21 de Maio a 05 de Julho de 2018. Com
um total de 45 dias obteve-se 188 respondentes de 37 municipios diferentes, com idades de 16
a 71 anos. O compartilhamento inicial do questionario ocorreu via redes sociais do
pesquisador, e com isto o compartilhnamento deste se deu também por pessoas envolvidas com
indicacdo geogréfica, area académica comum e por produtores dos produtos pleiteantes.

3.2 Analise dos dados

O processo deste trabalho teve em seu primeiro momento, seguindo 0s preceitos de
Bardin (1977) com a “pré analise” buscando formar uma organizacdo coerente para o
trabalho, juntamente com definicGes de linhas e métodos de pesquisa. O segundo preceito
citado por Bardin utilizado foi quanto a “exploragdo do material” buscando assim um
aprofundamento e entendimento no assunto e dessa maneira chegar resultados preliminares. A
terceira linha tange ao “tratamento dos resultados e interpretacdo dos dados obtidos™ através
de uma analise sucinta destes dados.

Com método de triangulacdo de dados foi possivel diante do material teorico
constituido durante a pesquisa fazer a assimilacdo da teoria com a pratica. Segundo
Marcondes e Brisola (2014, p.203) a triangulacdo de dados esquematizada a seguir (Figura
01) “permite que o pesquisador possa lancar mao de trés técnicas ou mais com vistas a
ampliar o universo informacional em torno de seu objeto de pesquisa” como os utilizados

nesta pesquisa: questionarios, entrevistas e observacdes diretas.
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Figura 01: Triangulacdo dos dados da pesquisa

Dados
concretos
obtidos durante
a pesquisa

Referencias de

Turismo no litoral <::| I:> autores e
. Articulacdo N
do Parand + 1G ° organizagdes da

area

Fonte: Adaptado de Marcondes e Brisola (2014, p.203).

Apds a coleta de dados juntamente com o conhecimento no campo estudado foi
possivel fazer a assimilacdo do material bibliografico com a préatica vista em observacoes
diretas e dados concretos levando assim a resultados e apontamentos expostos ao final do

trabalho.
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4 Resultados e Discussfes

4.1 Diagnostico Local

O Litoral Paranaense ou Micro Regido de Paranagué possui uma faixa territorial de
cerca de 98 Km de extensdo abrigando os municipios de Guaratuba, Matinhos, Pontal do
Parana, Paranagua, Morretes, Antonina e Guaraquecaba; sendo uma regido préxima a capital
do estado (Curitiba) (Mapa 01).

Mapa 01: Localizagdo dos municipios do Litoral Paranaense

:
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[ Municipio: Ponta Grossa | Data: 24/08/2018 | % J
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. Legenda o

Observagoes: /

Fonte: ITCG, 2017; IBGE, 2017.
Organizagao: GOES, John L.G.

@ Cidades
[ Municipios
Google.cn Satellite

Fonte: ITCG (2017), IBGE (2017) organizacdo GOES, John L.G (2018).

Devido a fatores como modo de producéo local ou que indiqguem informacdes do local
de origem, a Indicacdo Geografica (IG) pode vir a trazer protecdo aos produtos que Sao
produzidos e comercializados nestas regides, trazendo assim uma notoriedade e valorizando a
regido (SEBRAE, s/d). Por meio de analise documental em base de dados oficiais (SEBRAE e
INPI) foi verificada a existéncia de quatro pedidos de indicacdo geogréafica em andamento

(andamento dos processos em 2015), todos sdo na categoria de Indicacdo de Procedéncia
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(quando o local se torna conhecido pela producdo ou realizagdo de um servigo) e foram
solicitados pela mesma instituigdo (ADETUR Litoral). A descrigdo dos produtos e sua

representacdo figurativa sdo apresentadas no quadro 08:

Quadro 08: Produtos que pleiteiam Indicagdo Geografica no Litoral Paranaense
Descricao dos pedidos de Indicagdes de Procedéncia no Litoral do Parana

. . Nome < A o .
Tipo de produto | Categoria Geogréfico Area de Abrangéncia | Representacéo Figurativa
5 %)
Cachaca Produto Morretes Morretes /) ///7/‘/’5 §g ‘
Morretes, Antonina,
. Guaraquecaba,
Farinha de Produto | Litoral do Parana Paranagué, Pontal

Mandioca do Parana, Matinhos e 4
Guaratuba

Morretes, Antonina e
Guaraquecaba

Bala de Banana Produto Antonina

Morretes, Antonina,
Barreado Servico | Litoral do Parana Guaraquecaba e
Paranagua

Fonte: Elaborado com base em INPI, 2018; SEBRAE (s/d).

Os quatro pedidos (quadro 09), até a data da pesquisa ndo haviam obtido o registro de
Indicacdo Geografica, estes possuem o seu pedido depositado, em analise ou com pedidos de
alteracdes. Pode-se observar que Morretes estd na area de abrangéncia de todos os pedidos
(04), seguido por Antonina e Guaraquecaba (03), Paranagua (02) pedidos e Pontal do Parana,
Matinhos e Guaratuba (01).

Os produtos listados possuem caracteristicas marcantes da regido, 0s quais Sao
expressos nas representacOes figurativas, como por exemplo, a Bala de Banana com a
representacdo de um equipamento utilizado no processo de separacao e embalagem da bala; e
a representacdo do Servico Gastrondémico do Barreado, com uma a panela do preparo do

produto.
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Quadro 09: Descri¢do dos Produtos Encontrados

Descricao dos Produtos Encontrados

Nome

Descricéo

Cachaga

A cachaga morretiana ¢ um produto tradicional do Litoral Paranaense. Segundo
dados histéricos, a producdo da bebida nesta regido ja ocorria no século XVIII e
resistiu, adaptando-se as transformacfes da modernidade sem perder seu
significado cultural. Segundo declaracbes dos fabricantes, a cana-de-aglcar
produzida no litoral e o processo de producdo adotado geram uma bebida com
acidez, pureza e aroma diferenciados. Diferente de outras regibes do pais, no
litoral do Parana pode-se produzir cachaca o ano inteiro, devido ao clima local
que afeta diretamente a producdo da cana-de-aglUcar e, consequentemente, 0
processo de producéo e o produto. Cachacgas do litoral paranaense frequentemente
recebem prémios em concursos internacionais de bebidas destiladas,
comprovando a notoriedade internacional do produto.

Farinha de Mandioca

A farinha do litoral paranaense é um produto artesanal, da agricultura familiar,
com uma forte identidade cultural. A identidade Unica do produto é atribuida ao
processo de producédo, que ndo remove o amido. Alia-se a isso, o fato da matéria-
prima utilizada ser produzida sem adicéo de insumos quimicos, em decorréncia do
grande nimero de unidades de conservagdo ambiental existentes na regido. A
necessidade de protecdo esta associada & memdria material da cultura da farinha
de mandioca que produziu um conjunto de artefatos artesanais usados até hoje na
manufatura do produto, e que ao longo do tempo se transformou em icone da
cultura no litoral do Parana. A producédo da farinha de mandioca ocorre em todos
0s sete municipios do litoral do Parana. Destaca-se o fato da farinha de mandioca
ser utilizada como complemento indispensavel do barreado, prato tipico da
culinaria do litoral do Parand, atestando a notoriedade regional do produto.

Bala de Banana

Toda a regido litordnea do estado apresenta condigdes climéticas ideais (calor e
umidade) para o cultivo da banana que é comercializada in natura na sua maioria.
Uma parte menor é utilizada como matéria prima para a producdo de derivados,
sendo eles: bala de banana, banana passa, farinha de banana, chips de banana e
doce em pasta de banana. Antonina é reconhecida nacionalmente como a terra das
balas de banana, esta verticalizacdo promoveu “geracdo de trabalho e renda” e
“agregacdo de valor”.

Barreado

O barreado é uma iguaria feita & base de carne bovina cozida exaustivamente com
condimentos, utilizando tradicionalmente como recipiente uma panela de barro
hermeticamente fechada com goma de farinha de mandioca — técnica que
inclusive batizou o prato. Sua receita, disseminada por meio da tradicdo oral,
possui variagBes principalmente no que se refere aos temperos adicionados a
carne e a forma de preparo, variedade resultante da apropriacdo coletiva que
contribuiu para a perpetuacdo desta tradicdo. A importancia do prato, entretanto,
ndo se encerra na peculiaridade de seu preparo nem em seu sabor. Mais do que
uma iguaria gastrondémica, o barreado é uma manifestacdo intimamente ligada a
praticas culturais litordneas e serd a primeira Indicacdo Geografica de servigo
gastrondmico do mundo.

Fonte: Sebrae (s/d).

Nota-se que os produtos/servico sdo encontrados dentro do comércio local ou servidos

em restaurantes, especificamente em areas turisticas dos municipios, sendo estes como um

importante aspecto local que pode servir de atrativo para a regido. Por sua aproximagao com a

capital do estado (importante emissor de turistas), se faz necessario a participacao de 6rgaos,

como a agéncia de desenvolvimento local (ADETUR Litoral) para o auxilio no andamento do

turismo local.
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A ADETUR Litoral (Agéncia de Desenvolvimento do Turismo Sustentavel) atua —
“como agéncia de desenvolvimento e 6rgdo gestor e de apoio aos projetos e iniciativas
relacionadas ao turismo” (ADETUR Litoral, s/d). A agéncia de desenvolvimento atua nas
comunidades locais, auxiliando no desenvolvimento, promovendo, divulgando e enaltecendo
o turismo na regido, além da promog¢do de eventos proporcionando maior visibilidade da
regido e dos produtos que esta oferece. Seu site institucional possibilita também obter
informacdes sobre as nove regides que a agencia atua. Com abas separadas por municipios €
possivel obter informacGes sobre os municipios, vias de acesso, atrativos, servicos,
alimentacdo e hospedagem. Auxiliando assim o turista e divulgando os empreendimentos de
cada regido.

Para a valorizacdo dos produtos da regido, os produtores e 6rgdos de desenvolvimento
optaram entdo pela Indicacdo Geografica dos produtos. Devido ao fato de a agéncia ser ligada
ao comercio e produtores, pleiteia os pedidos de IG junto ao INPI. Em um primeiro momento
foram motivados 20 produtores/empreendedores de todas as categorias (Cachaca: 03; Farinha
de Mandioca: 04; Bala de Banana: 02 e Barreado: 11).

Durante a observacdo foi contemplados 01 local de producéo de trés dos quatro pleitos
de indicacdo geogréfica realizados pela instituicdo (03 locais ao total). Nao foi realizada visita
a alguma fébrica de farinha devido ao fato de no periodo do campo ndo estar havendo
producdo, além do fato dessa producdo ser de mais dificil acesso (fora da area urbana).
Houve, contudo, a observacdo da comercializacdo do produto nos estabelecimentos visitados.
Com o olhar direto nos locais, foram realizadas anota¢des sobre os locais visitados, a fim de
analisar questdes sobre a estrutura do local e atendimento ao turista/visitante. Apds tabulacéo
dos dados foi possivel sintetizar os dados dispostos no quadro (10) a seguir:

Quadro 10: Observagdes sobre os locais visitados que pleiteiam indica¢do geogréfica

Fabrica “Balade| Restaurante Alambique
Banana” “Barreado” “Cachaca”

Estrutura de acesso (vias com pavimentacao) \/ \/ X
Estacionamento préprio \/ x \/
Acessibilidade para pessoas com dificuldades N x N
Visitagio na area de producéo N N N
Comercializacdo de outros produtos que pleiteiam
S v y y
Oferta gratuita para degustacdo do produtos/servico
pleiteante de IG \/ X \/
Consumo no local N N
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Adequacdo quanto a identificagdo (aspecto souvenirs
gastrondmicos) \/ \/ \/
Possuem identificacdo de identidade (aspecto
souvenirs gastrondmicos) \/ X \/
Adequacdo quanto a embalagem (aspecto souvenirs
gastronémicos) \/ X \/
Adequacdo quanto o transporte (aspecto souvenirs
gastrondmicos) \/ X \/
Existéncia de souvenir além do gastronémico (como
chaveiros e camisetas) \/ X \/
Empresa atual em outro ramo turistico além de
A&B, tais como hotel, organizacédo de eventos, etc. X \/ \/
Diferentes produtos a disposi¢do além do foco que
pleiteia 1G, tais como compotas e doces. \/ \/ \/
X Negativo ou ndo de acordo com a questdo
Legenda:
\/ Positivo ou de acordo com a questao

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Durante a pesquisa, os pontos foram observados do inicio ao fim da visita, ou seja, em
periodo integral da experiéncia. Partindo do ponto de acesso dos locais, segundo Beni (2008,
p. 151) “Para o desenvolvimento socioecondmico de uma regido, os sistemas viarios e de
transportes sdo de vital importancia, mormente quando visam promover a expansdo e
desenvolvimento do turismo”; ¢ ainda “a constru¢do de novas rodovias ou a realizacdo de
melhorias nas existentes pode atrair investimentos em atividades econémicas distintas das
relacionadas com o Turismo” (2008, p. 155) Partindo deste pensamento, as vias de acesso até
os locais foram analisadas, bem como se estes fornecem estacionamento.

Dos locais analisados, apenas o alambique encontra-se em meio rural, distante a cerca
de 3,5 km da area urbana, com acesso sem pavimento asfaltico, o que dificulta em momentos
de chuvas intensas, e com estacionamento préprio de clientes/visitantes. A Fabrica de Bala de
Banana analisada possui um bom acesso, pois estase encontra ao lado da PR 408, com area de
estacionamento apenas para veiculos de pequeno porte, maiores devem estacionar no
encostamento da rua paralela ao empreendimento. O restaurante com servico do Barreado
encontra-se dentro do meio turistico da cidade (centro) com a obrigacdo de utilizar o
estacionamento publico.

Um acesso coerente se faz necessario para que o turismo flua na regido, devido de que
dois empreendimentos dos trés visitados trabalham em outro ramo distinto do produto de IG.
Dos locais o restaurante atua com o ramo de hospedagem (hotel) no centro de Morretes e 0
alambique possui estrutura de hospedagem (pousada) com quiosques, areas para redes,

piscinas. Além de pousada o alambique possui estrutura para eventos.
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Para que o turismo seja acessivel a todos, segundo o Ministério do Turismo (2016)
“rampas de acesso, vagas reservadas, sinalizacdao adaptada, corrimao e piso antiderrapante sao
alguns exemplos do que chamamos de Acessibilidade, direito fundamental das pessoas com
deficiéncia, seja ela permanente ou temporaria”, assim torna-Se “essencial para que o viajante
seja bem recebido e atendido em qualquer destino escolhido”. Nos locais visitados foi
possivel verificar uma facil acessibilidade na fabrica de banana e alambique (no qual consta
em meio online informacgdes antecipadas sobre acessibilidade). No restaurante foi possivel
notar degraus, que podem dificultar a passagem de potenciais turistas, sugere-se assim a
implantacdo de rampas de acesso.

Nos locais foi possiveis realizar a visitagdo e observar como é o processo de producéo
da bala de banana (preparacdo da matéria prima, producdo da bala e embalagem [Foto 01]) e
da &gua ardente (preparacdo da matéria prima, producdo das cachacas e estoque). O servico
gastrondmico do barreado por ser apreciado na montagem no prato realizado junto ao cliente,
com a preparagdo do barreado e adi¢do de farrinha de mandioca produzindo assim o produto

final.

Foto 01: Processo de producdo da Bala de Banana

Fonte: Dados da pesqusa, 2017.
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Ap0s a explicacdo do modo de producgdo (bala de banana e cachaca) é possivel realizar
a degustacdo dos produtos e isso pode facilitar a escolha dos produtos e até levar ao ato da
compra. No caso do servico do barreado nao é possivel realizar a degustagdo do prato, devido
este ser 0 prato tipico do cardapio do restaurante, porém disponivel como cortesia a cachaca
produzida em Morretes e balas de banana a disposicéo para os clientes.

Com a opcéo de degustacdo e consequentemente facilidade de escolha para adquirir 0s
produtos e consumir de imediato, apenas o restaurante possui uma estrutura adequada (com
conjuntos completos de mesas e cadeiras) para alimentacdo, por este trabalhar com
gastronomia. Os demais locais ndo possuem uma forte estrutura de alimentagdo, porém
possuem locais para repouso com sofés, puffs, entre outros.

Os locais visitados trabalham com produtos diferentes, além do foco de 1G, a féabrica
de bala de banana possui outros produtos derivados como doces de banana com e sem acgucar
(em compotas), banana chips, e diferentes conservas como pepinos e outros vegetais, doces de
frutas, etc.; além de artesanatos locais de argila. O restaurante possui a opc¢do do barreado
tradicional, mas também com frutos do mar e vegetariano, além de moqueca de peixe,
churrasco tradicional e também para venda balas de banana; O alambique possui outras
cachagas e licores disponiveis que sdo comercializadas, além de balas de banana e chaveiros
com referéncia a regido.

Durante a pesquisa, notou-se a presenca da Farinha de Mandioca em outros
empreendimentos. Segundo agente entrevistado envolvido no processo, a producdo da farinha
de mandioca possui dois canais principais de venda, sendo para os turistas (em lojas,
restaurantes, rodovia, etc.) e para 0s comerciantes de restaurante na regido com o intuito de
utilizar na preparacdo de pratos tipicos da regido, bem como o Barreado (pleiteante de IG).

De acordo com Medeiros e Passador (2015), Fagliari (2005) e Gimenes-Minasse
(2015), Henderson (2009) os locais semelhantes a estes podem ter atividades que envolvam o
turista, tais como: eventos sazonais, rotas tematicas, degustacdo, abertura dos locais de
producdo, oferta de cursos, harmonizagéo dos produtos, livro de receita entre outros. Durante
a observacdo foi possivel observar que os locais participam de eventos, com a opgao de
degustagéo e locais de produgdo com possibilidade de ingresso do turista.

Com as atividades mencionadas por Medeiros e Passador (2015), Fagliari (2005) e
Gimenes-Minasse (2015), Henderson (2009), os locais poderiam criar Rotas Temaéticas
ofertando visitas entre eles com a degustacdo e consequentemente compra dos produtos. Uma

oferta de cursos para 0s turistas seria outra maneira de conquistar e passar uma experiéncia
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interessante ao turista/consumidor com informagfes mais técnicas e até participacdo do
processo de producdo dos produtos.

Os produtos estudados séo confirmados a partir da pesquisa realizada por Kovaleski
(2018), em que os trés produtos (Cachaca, Farinha e Bala de Banana) aparecem como
souvenires gastrondmicos no municipio de Morretes PR (Municipio com mais pedidos de 1G),
além de outros produtos tipicos com potenciais a serem estudados. Pode-se afirmar que todos
0s produtos tém uma identidade que remete seu local de origem. A embalagem da bala de
banana e das cachacas € coerente confrontando com o referencial tedrico, com identificacéo
do local em que é produzida. Além da opcdo de adquirir no caso da bala, pacote com
diferentes quantidades; e no caso da cachaca analisada tem se a opcao de diferentes tamanhos,
em ambos o transporte é facilitado para chegar ao local de destino como souvenir.

O servico gastrondmico do barreado ndo é possivel ser utilizado como souvenir
gastronémico devido ao fato de ser um servico de preparo do prato tipico do local, mas o
produto em si pode ser comercializado congelado e com devidas adequacdes para tal fim na
embalagem, e ainda é possivel encontrar em lojas de artesanatos chaveiros e outros souvenirs
(ndo gastrondbmicos) que remetem a imagem do barreado. Sendo assim, a utilizacdo do
produto souvenir possibilita “materializar a experiéncia da visitagdo e prolongar as sensagoes
vividas pelas pessoas apds o retorno de suas viagens turisticas quanto permita compartilhar
lembrangas com outras pessoas ¢ motivar novas viagens” (HORODYSKI et al, 2014, p. 3).

Diante das observacOes realizadas, pode-se concluir que os locais possuem uma
localizacdo proxima das areas de concentracdo de turistas, com um bom mercado consumidor,
e nota-se que ha uma interacdo entre os ofertantes dos produtos, visto que estes participam de
uma agéncia (ADETUR Litoral) de desenvolvimento local.

Dos locais analisados todos apresentavam outros produtos que também pleiteiam e se
incluem na listagem de indicacdo geografica, como por exemplo, no fabrica de banana foi
possivel encontrar a venda cachacas e farinha da regido. Outro exemplo de uso de outros
produtos que também pleiteiam, é o servigo gastronémico do Barreado, que no prato utiliza-se
a farinha de mandioca, e ainda tem como sobremesa a bala de banana e cachaca para
degustacdo. Nos locais ainda é possivel entender o processo de producéo, seja na fabrica ou
em frente ao consumidor.

Ha possibilidades de realizar atividades como expostas no referencial tedrico descritas
por Medeiros e Passador (2015), Fagliari (2005) e Gimenes-Minasse (2015), Henderson
(2009), com atividades descritas haveria um fomento, valorizacéo e destaque dos produtos em

questéo.
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4.2 Perspectivas dos atores locais com relagdo ao Turismo &IGs
4.2.1 Envolvido no pedido de IG

A entrevista (apéndice B) com representante da ADETUR se desenvolveu em
junho/2017 e foi possivel compreender melhor como € o processo de Indicacdo Geografica e
como estes estdo inseridos entre 0s Orgdos responsdveis pela concessdo e entre 0S
empreendedores. A pesquisa foi realizada com agente ativo no processo inserido na ADETUR
Litoral.

Segundo o entrevistado, o papel da ADETUR Litoral é de promover o turismo na
regido, desenvolvendo projetos para divulgar e enaltecer os servicos e produtos que a regiao
possui, diretamente com os empreendedores locais; além de desenvolver estratégias para criar
formas de divulgacdo em eventos. Nos empreendimentos a agencia atua através de projetos
que visdo melhorar a qualidade dos servicos prestados na regido do Litoral, criar estratégias
de divulgacdo e estratégias para adequagdo no que tange os critérios do INPI.

A ADETUR Litoral se envolveu no processo de IG, segundo o entrevistado, partindo
da necessidade dos produtores em ter uma associacdo para poder pleitear o pedido. O

processo para solicitacdo de 1G seguiu a seguinte ordem (figura 02):

Figura 02: Processo de pleiteio Indicacdo Geografica dos produtos do litoral paranaense

( )
»Necessidade de uma
entidade para

pedido IG + falta de Junto ao INPI

interesse em criar

uma rova - « Processos

associagdo para +2015 - deposito dos em analise

pleitear Indicacéo produtos que pleiteiam

Geografica IG

2017/2018

ADETUR Litoral

Fonte: dados da pesquisa, 2017.

Apos o deposito de pedidos dos produtos, houve solicitagdes de corre¢Bes quanto as
caracteristicas de producdo e comercializagdo. Segundo o entrevistado, espera-se receber
devida notoriedade, dando assim valor aos produtos e fomentando o turismo na regiéo,

melhorando assim a renda dos produtores através do desenvolvimento territorial.
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Quando questionado a respeito da agéncia participar de eventos, informou que estes
trabalham com a divulgagdo em eventos, como o Festival de Turismo das Cataratas do Iguagu
(realizado anualmente, com sede em Foz do Iguacu PR), dando assim mais visibilidade ao

mercado sobre a regiao.

4.1.1 Produtores das 1Gs

As entrevistas ocorreram com a aplicacdo do roteiro, com perguntas abertas e
fechadas, em que foi possivel obter algumas informac6es sobre trés locais (um local por
pleiteante de 1G), sendo eles: fabrica de bala de banana, restaurante que possui 0 Sservigo
gastronémico do barreado e fabrica de cachaca e aguardente de cana. Os locais se mostram
dependentes do turismo de uma forma abrangente, visto que dois dos trés visitados possuem
outro meio de trabalho além do foco do produto que pleiteia indicacdo geogréafica, como
mencionado anteriormente no caso do restaurante e do alambique de cachaca.

Os locais tém participacdo direta com os turistas através do comercio e algumas
atividades ja existentes, tais como degustacdo e abertura de lugares de producdo. O
restaurante do barreado possui a atratividade extra de “virar o prato encima do turista”,
mostrando a consisténcia do prato do Barreado.

Dois dos trés locais visitados possuem participacdo em eventos, uma das
empreendedoras entrevistadas (fabrica de bala de banana) participou do Festival Internacional
de Turismo das Cataratas 2018, onde representou os produtos do litoral através de um toten
com as imagens representativas dos pleiteantes de IG e amostra dos produtos (foto 02). Além
do Festival, ainda em 2018 a empreendedora da Bala de Banana fez participagdo divulgando
seu produto no Prémio Bom Gourmet pela Gazeta do Povo. O restaurante do Barreado
afirmou que ndo participa de eventos, mas pretende participar da 1° Festival do Barreado
(ainda sem informacdes concretas). O Alambique estudado afirmou que participa de feiras na
regido com exposicdo de seus produtos e em feiras no Mercado Municipal de Curitiba PR.
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Foto 02: Empreendedora de Antonina (PR) participando do FIT Cataratas 2018 representando os produtos
pleiteantes de I1G

Fonte: Barbara Krenk, 2018.

No dia 09 de Outubro de 2018 em Antonina ocorreu a palestra “A importincia da
Indicagdo Geografica na valorizacdo do produto e desenvolvimento do turismo”, sendo
organizada pelas empresarias das fabricas de bala de banana com a parceria do SEBRAE. A
palestra foi direcionada a comunidade local de Antonina, e assistida também por alunos de
escola local. Durante a palestra abriu se a discussdo sobre a importancia, utilizacdo e
vantagens dos municipios da regido com o selo de Indicacdo Geogréfica, assim sensibilizando
a comunidade com relagdo ao tema, visto que a regido tem potencial e estes se relacionam
com a agricultura familiar.

O questionario com os empreendedores abordou questbes com relacdo aos: turistas
gue vem recebendo; expectativas para o futuro; nivel de conhecimento entre outros, como

pode ser observado no quadro (11):
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Quadro 11: Dados coletados com produtores com relacdo ao estabelecimento, parcerias, conhecimento e

participacdo em IG

Escala de julgamento

Péssimo Ruim Bom '\ggirao Excelente
Questéo Local
Fluxo de turistas recebidos | Bala de Banana X
atualmente no seu Barreado X
estabelecimento ]
Alambique X
_ | Balade Banana X
Expectativa de fluxo de turistas
no futuro Barreado X
Alambique X
) Bala de Banana X
Seu relacionamento com a X
ADETUR Litoral Barreado
Alambique X
_ Bala de Banana X
Seu nivel de conhecimento com X
relacio 4 indicacio geografica |Barreado
Alambique X
Seu nivel de conhecimento com | Bala de Banana X
relacdo a indicagdo de Barreado X
procedéncia ]
Alambique X
Seu nivel de conhecimento com | Bala de Banana X
relagdo a denominagdo de Barreado X
origem ]
Alambique X
Seu nivel de participagdo no | Bala de Banana X
pedido de indicacdo geografica | Barreado X
da regido .
g Alambique X

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

No quadro (11), pode-se observar que de acordo com opinides préprias de cada

empreendimento ha um fluxo satisfatorio de turistas e existe uma expectativa para que

futuramente este fluxo aumente quando estes tenham suas certificacbes de indicagdo

geogréfica, visto que estes possuem um relacionamento bom com o 6rgdo pleiteante. Ainda de

acordo com o grafico, é possivel perceber que este tem um conhecimento de “bom” a “muito

bom” com relagdo a area em que seus produtos estdo sendo submetidos, além de uma

excelente participagdo no processo.

4.2.2.1 Produtores artesanais de Morretes

Durante o processo do trabalho, foi possivel notar que o municipio de Morretes PR

tem ligacdo com o Turismo Gastrondmico (Unico municipio da regido a possui abrangéncia
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dos quadros pedidos de indicacdo geografica), demonstrado também por Kovaleski (2018) no
estudo dos souvenires gastrondmicos. Sendo assim o turismo gastrondmico na regido € aliado
a restaurantes, eventos e feiras que possibilitam a comercializacdo de produtos tipicos do
local, incluindo os pleiteantes de Indicacdo Geografica. No local foi possivel encontrar duas
feiras que ocorrem frequentemente, que ocorrem em areas publicas e centrais da cidade,
possibilitando assim a exposicdo e venda de mercadorias artesanais para 0s turistas e
moradores.

Anualmente na cidade se tem a “Festa Feira” (foto 03), em que se reinem o0s
produtores locais (relativos a Feira do Produtor e Feira do Rio Nhundiaquara) e por meio de
uma observacdo de campo, pode se obter um pardmetro acerca do tema estudado, sendo

resultado expostos na subsecdo seguinte.

Foto 03: Barracas da XXXV Festa Feira de Morretes
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Fonte: Dados da p

esquisa, 5018.7

Por meio de uma segunda observacao de campo (XXXV Festa Feira) nos dias 04 e 05
de maio de 2018, foi possivel a aplicacdo de um questionario com 11 produtores/barracas (de
cerca de 45 barracas participantes) que tinham como foco produtos ligados a gastronomia
regional. Todos os entrevistados ja haviam participado de edi¢bes anteriores do evento e
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possuiam pretensdo de participar novamente; e de acordo com a pesquisa 37% dos
entrevistados responderam que acreditam que a festa sempre foi “satisfatoria” ou “muito
boa”; 36% alegaram que ja “houve edi¢des melhores” e 27% responderam que a edicdo de
2018 foi “satisfatoria”.

Durante o evento foi perceptivel que das 100 barracas divulgadas por material
promocional, encontrou-se no local cerca de 45 barracas; as barracas possuem degustacéo dos
produtos, possibilitando assim que o turista tenha um experiéncia desejavel e oito das onze
barracas analisadas tem a possibilidade de pagamento com cartdo de crédito/débito; o objetivo
da festa é de divulgar e promover o artesanato e a agricultura local de Morretes, porém é
possivel encontrar produtos de Antonina (PR), como a bala de banana pleiteante de IG.

Nove dos onze produtores entrevistados alegam participar de outras feiras para
comercializacdo e divulgacdo da regido e dos produtos, sendo na Feira do Produtor, Feira do
Rio Nhundiaquara, em eventos na capital do Estado, Festa da Tainha em Paranaguéa e até em
eventos junto a EMATER em Brasilia (DF). Segundo os comerciantes, o item que mais se
destacam em venda é a Bala de Banana, seguido pela Banana Chips, Cachaca e Aguardente de
Cana e Farinha de Mandioca.

Os entrevistados trabalham com produtos de Indicacdo Geografica, porém encontram-
se fora deste processo, e de acordo com a pesquisa com relacdo ao nivel de conhecimento do
tema (gréafico 01) é perceptivel que estes possuem nenhum ou baixo conhecimento do tema.

Gréafico 01: Nivel de conhecimento de IG dos produtores entrevistados em Morretes

©

O RPN WM OOILO N ©

Nenhum Baixo Médio Alto Muito Alto

Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

Os dados demonstram a quantidade de leigos perante o tema tornam-se preocupante
visto que dos onze entrevistados nove eram proprietarios das barracas, firmando assim a
importancia da disseminagdo do conhecimento sobre IGs entre produtores, comerciantes e

consumidores para gque o signo seja distintivo de fato.
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Os produtores estudados neste momento ndo possuiam participacdo no processo de

pleito de Indicacdo Geogréfica. Porém o fato ndo impede que estes futuramente participem

deste titulo, porém é necessario que a propriedade esteja em area de abrangéncia geografica

do produto pleiteante da IG além das adaptacGes quanto a producdo, embalagem,

comercializagéo, etc.

O ultimo ponto desta pesquisa foi quanto a representatividade dos produtos/servigo

ligados ao turismo e a regido, e obteve se 10 respostas ligadas aos produtos e o sustento das

familias, demonstrando assim a importancia destes para as familias participantes da Festa

Feira. O quadro (12) a seguir, demonstra os comentarios relacionados ao evento obtidos

durante entrevista e aplicacdo do questionario:

Quadrol12: Comentarios absorvidos durante a pesquisa com produtores

Tema/Assunto

Comentario

Concorréncia

Segundo os entrevistados, 0 evento gera muita concorréncia, tornando assim os lucros
baixos

Turismo Local

H& um baixo assinado para que o Trem Turistico que opera na regido tenha seus horarios
restabelecidos durante os dias de semana e buscam evitar um corte deste em 2020

Orgaos Apoiadores

Segundo entrevistados, a EMATER fornece apoio aos pequenos produtores, porém sem
investimentos

Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

Diante dos comentarios obtidos (Quadro 12), foi possivel compreender que:

Concorréncia e baixos lucros: entrevistados alegam que a grande quantidade
de barracas se torna ameacador para as vendas, porém este ndo é o objetivo
da festa, e sim de exibir o potencial.

Turismo Local com relagdo ao Trem Turistico: Nas barracas foi possivel
encontrar placas pedindo para que os turistas e moradores assinassem um
abaixo assinado, o qual tem intuito de que o trem volte suas atividades
durante os dias de semana, e este ndo seja cancelado futuramente. Este ponto
torna-se objeto de pesquisas futuras, sobre um olhar logistico da causa.
Orgéos Apoiadores: Segundo os entrevistados a EMATER, da apoio e
amparo para 0s pequenos produtores, visto que estd é a sua funcdo, porém
necessita de investimentos para que estes tenham suas expectativas
alcangadas. Para estes, a SEBRAE (agéncia envolvida no processo de IG),
pode dar apoio e orientagdes para que o trabalho se desenvolva de uma forma

mais eficaz.
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Na secdo seguinte sdo demonstradas as perspectivas dos visitantes do litoral

paranaense com relacdo ao turismo e produtos tipicos locais.

4.1.1 Opinibes dos visitantes do litoral

O “Questiondrio a visitantes do litoral paranaense” teve como objetivo identificar o
perfil, motivacbes e interesses dos visitantes dos 07 municipios que compdem o litoral
paranaense (Guaratuba, Matinhos, Pontal do Parand, Paranagud, Morretes, Antonina e
Guaraquecaba) com relacdo aos produtos tipicos do local. O questionério teve sua aplicacéo
através de meio online (Google Docs™) por 45 dias, sendo sua data inicial em 21 de maio a 05
de julho de 2018.

Ao total o questionario resultou em 188 respostas com faixa etaria entre 16 anos até 71
anos, sendo respondentes de 37 municipios de origem diferentes e abrangendo 07 estados do
Brasil. Os estados que mais se destacaram foram em ordem:

e Parana, com 22 Municipios e 167 respondentes;
e S&o Paulo, com 08 Municipios e 10 respostas;
e Santa Catarina, com 02 Municipios 10 respostas.

Os demais respondentes que contemplam o questionario sdo pertencentes aos estados
do Maranh&o, Minas Gerais, Rio de Janeiro e Sergipe.

O questionario buscou informacBes somente com respondentes que ja haviam visitado
a regido em ao menos uma vez. Na tabela (2) a seguir, pode se observar que 0 municipio de
Guaratuba se destaca em numero de respondentes que ja visitaram a regido “03 vezes ou

mais”; e com menos visitacdo o municipio de Guaraquecaba se destaca.

Tabela 02: Numero de mengdes sobre da visitagdo nas cidades do litoral

Cidade Nunca 01 Vez 02 Vezes 03 Vezes ou mais
Antonina 66 66 30 26
Guaraquecaba 154 25 4 5
Guaratuba 36 45 37 70
Matinhos 32 59 31 66
Morretes 34 69 38 47
Paranagué 37 71 31 49
Pontal do Parana 60 52 32 44

Fonte: Dados da Pesquisa, 2018.

'1pJataforma online para aplicagdo de questionarios desenvolvida pela Google.
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Proximo ponto abordado na pesquisa foi a questao relacionada & motivagdo das visitas
na regido, em que foi possivel observar que as motiva¢des quanto: lazer, recreagdo e descanso
predominaram com maiores nimeros de respondentes (Antonina 47%, Guaraquecaba 13%,
Guaratuba 75%, Matinhos 71%, Morretes 67%, Paranagua 47%, Pontal do Parana 59%).
Assim como resultado dos municipios mais visitado com fins turisticos: Guaratuba em
primeiro lugar, seguido por Matinhos, Morretes, Pontal do Parana, Antonina, Paranagua e
Guaraquecaba. Outras motivacdes que se destacaram foram “negdcios, estudos ou motivos

profissionais” e “visita a parentes e amigos”, sendo:

® Negocios, estudos ou motivos profissionais: 1° Paranagud; 2° Antonina e 3°

Morretes.

® Visita a parentes e amigos: 1° Paranagua; 2° Matinhos e 3° Antonina e Pontal

do Paranj;
No que tange o consumo turistico (tabela 03) de acordo com o0s produtos
gastrondémicos do litoral e souvenir (camisetas, chaveiros, etc.), pode se observar que a Bala
de Banana (pleiteante de IG) destacou-se na se¢do “ja comprei ¢ compraria novamente” com

146 respondentes para esta questao.

Tabela 03: Numero de mengdes com relagdo ao consumo do turista na regido estudada

2 . Nunca Nunca
2 . Ja comprei, . -
Ja comprei, ~ comprei, comprei, ndo
. néo .
Produto compraria . tenho tenho N&o sei opinar
compraria . .
novamente interesse em | interesse em
novamente
comprar comprar
Bala de Banana 146 7 17 17 1
Cachaga de Cataia 44 7 83 38 16
Cachaca de Morretes 62 8 75 31 12
Camaréo 126 4 27 29 2
Farinha de Mandioca 94 2 69 11 12
Ostras 53 17 41 65 12
Pratos de Tainha 55 13 59 41 20
Servigo do Barreado 123 14 36 9 6
Siri 83 9 42 44 10
Souvenir 138 13 28 6 3

Fonte: Dados da pesquisa, 2018. (Grifo nosso)

De acordo com os dados obtidos, os itens listados na tabela 03 na se¢do “ja comprei,
ndo compraria novamente”, se destacam: 1° Ostras com 17 respondentes; 2° Servico
Gastronémico do Barreado com 14 respondentes e em 3° Souvenir e Pratos de Tainha ambos

com 13 respondentes.
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Os produtos nunca consumidos pelos respondentes, porém com interesse em comprar
séo classificados em: 1° Cachaca de Cataia com 83 respondentes; 2° Cachaca e Aguardente de
Cana (Morretes) com 75 respondentes e em 3° Farinha de Mandioca com 69 respondentes.
Nesta é perceptivel o interesse de dois produtos que pleiteiam indicacdo geogréafica, sendo a
Cachaca de Morretes e Farinha de Mandioca.

Os produtos nunca consumidos pelos respondentes, porém sem interesse em compra
sdo classificados em: 1° Ostras com 65 respondentes; 2° Siri com 44 respondentes e em 3°
Pratos de Tainha com 41 respondentes. Essa questdo demonstra que entre 0s respondentes, 0s
produtos ou servigo que pleiteiam IG ndo aparecem com destaque nesta secao.

Com relacdo especifica ao contato com os produtos/servico pleiteante de Indicagdo
Geografica no litoral do Parana (Tabela 4), pode se observar que o produto turistico mais
consumido pelos respondentes durante a viagem foi o Servico Gastrondmico do Barreado
(103 respostas), seguido pela Bala de Banana (82 respostas), Cachaca de Morretes (23

respostas) e a Farinha de Mandioca (36 respostas).

Tabela 04: NUmero de meng¢des com relacdo ao contato do consumidor com produtos pleiteantes de 1G

Bala de Barreado | Cachaca Farinha de
Banana ¢ Mandioca
Consumi o produto durante a viagem 82 103 23 36
Comprei 0 produto durante a viagem 41 10 27 55
Comprei 0 produto para presentear alguém 13 0 22 5
Visitei algum lugar de produgdo durante a visita 11 5 4
Pagaria a mais pelo produto, se este tivesse alguma
indicacdo do local de producéo (foto ou nome do 4 3 3 4
local)
Conheci o produto durante a viagem 5 7 10
O produto foi o principal motivo da visita 3 16 5
Néo tive contato, mas gostaria 17 34 66 53
Tive oportunidade de contato, mas ndo quis 12 10 28 18

Fonte: Dados da Pesquisa, 2018. (Grifo nosso)

A tabela ainda demonstra que durante a viagem os produtos mais comprados pelos
respondentes foram a farinha de mandioca e a bala de banana. O produto que obteve destaque
nas compara para presentear alguém dentre os produtos pleiteantes foi a Cachaca de Morretes,
sendo este um souvenir gastrondmico. Alguns consumidores ndo tiveram contato com todos
0s produtos, quando questionado o interesse em produtos desconhecidos a Cachaga de

Morretes e a Farinha de Mandioca se destacaram nesta questao.
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O questionario abrangeu questdes especificas sobre cada produto/servi¢co buscando
dados com relagéo a atividades que poderiam ser desenvolvidas em cada caso. As atividades
foram expostas aos respondentes a serem julgadas de acordo com sua preferéncia, tendo como
opcao de respostas: sim; talvez e ndo. As preferéncias dos respondentes serdo expostas em
namero de mengdes nos graficos a sequir:

O mercado de eventos mostra-se um ramo convincente para investimentos em
participagdes, visto que segundo Fagliari (2005, p.62) “os eventos constituem-se no elemento
mais utilizado para a criagdo de atrativos gastronomicos” ¢ que “as localidades os aproveitam
das mais diversas formas e os criam dependendo da potencialidade da regido ou mesmo de
uma oportunidade de mercado”. Quando questionado aos turistas da regido sobre o interesse

em festivais gastrondmicos teve-se o seguinte grafico:

Gréfico 02: Numero de respondentes com relacéo a interesse em festivais gastrondmicos
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Bala de Banana Servi¢co Gastronomico  Cachaca e Aguardente  Farinha de Mandioca
do Barreado de Cana

ESim mTalvez = Né&o

Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

by

Através do grafico 02 fica nitido quanto a aceitacdo de festivais gastronémicos
envolvendo os quatro casos pleiteantes de 1G. Segundo Fagliari (2005, p.64) eventos
gastronomicos “podem ser promovidos por diferentes entidades. Em alguns casos, pelo
préprio orgdo governamental do local em questdo; em outros, pelo empresario relacionado
com os produtos do evento ou por associagdes ou entidades de classe”, com isto iniciativas
podem ser tomadas pelos empreendedores ou pelos 6rgaos ligados como ADETUR Litoral e
SEBRAE.

Na regiéo ja é possivel encontrar eventos ligados a gastronomia como o Férum Tutano
Gastronomia e o Sabores do Litoral, os quais sdo oportunidades para mesclar os produtos

pleiteantes de registro de indicacdo geogréfica. Outro evento foi encontrado na regido, foi o Il
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Encontro de Negdcios para ldentificacbes Geogréaficas do Litoral, em que ocorreu a
participacdo dos empreendedores locais.

O uso das Indicacbes Geogréaficas em eventos possui diferentes momentos, como um
evento exclusivo unindo semindrios, cursos, palestras, entre outras atividades ligadas a area; e
em outro momento em que as IGs podem ter a participacdo em eventos tradicionais, visto que
“em alguns casos, a localidade ja possui uma festa tradicional que congrega elementos
gastronOmicos € precisa apenas posicionar essa atracdo como gastrondmicas” (FAGLIARI,
2005, p.62), como por exemplo, a Festa Feira que ocorre anualmente no municipio de
Morretes. A autora ainda cita que uma maneira de manter a aten¢do dos turistas é o uso de
brindes como copos e livros de receita, e assim consequentemente prolongando a experiéncia
do turista.

Dentro de eventos e festivais gastrondmicos podem ocorrer ainda outras atividades
que unem produtos pleiteantes de IG com o turista, como a degustacdo aceita no grafico (03) a

sequir:

Gréfico 03: Interesse dos turistas com relacdo a degustacao
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Fonte: dados da pesquisa, 2018.

Neste ponto (grafico 03) fica perceptivel a aceitacdo em todos os casos estudados
quanto a degustacdo dos produtos, a qual atividade torna-se segundo Fagliari (2005) uma
maneira de atrair turistas, e assim divulgando o produto.

Outro ponto que pode ser trabalhados dentro de eventos ou festivais gastronémicos é
em questdo de eleger os melhores produtos da mesma Indicagdo Geogréafica, o gréafico a seguir

(04) mostra o numero de respondentes com relacdo a cada produto:
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Grafico 04: Interesse dos turistas com relacédo a eleicdo dos melhores produtos da regido
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Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

De acordo com o grafico 04 no interesse em elei¢cdo dos melhores produtos da regido
0S quatros casos tiveram como destaque de respostas a opc¢do “sim”, diante disto a inser¢ao
desta atividade em eventos da regido mostra-se positiva diante dos respondentes, assim se
sugere concursos para eleicdo dos melhores produtos entre cada tipo de produto pleiteante.
Além de representacdo por melhores pratos por IG, no que tange a escolha de representantes
de cada categoria, 0s dados sdo expostos a seguir:

Outra questdo indagada aos turistas foi em questdo da visitacdo a local de producéo.
Segundo Lima®? (1999 apud FAGLIARI, 2005) os processos de fabricagdo despertam
curiosidades aos turistas. O grafico (05) a seguir demonstra o interesse mencionado por Lima
(1999):

Gréfico 05:Interesse dos turistas com relagdo a visita a locais de producao
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Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

2 LIMA, C. Tachos e Panelas: historiografia da alimentacéo brasileira. 2. Ed. Recife: Editora do Autor, 1999.
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Neste ponto abordado foi possivel perceber que em todos os casos a aceitagdo é
positiva com relacdo a visitacdo a um local de producdo, onde é possivel entender como sdo
desenvolvidos os produtos. Além da abertura dos processos de producdo outras atividades
podem ser realizadas, como degustacdes (grafico 03) que segundo Fagliari (2005, p.59) “um
diferencial bastante chamativo aos turistas, que véem nisso um retorno do investimento, em
termos de ingresso pago para visitar o local de produgdo” proporciona o turista/consumidor
provar qual dos produtos que o melhor lhe agrada possibilitando assim uma melhor
experiéncia gastrondmica aos consumidores.

Outro ponto abordado durante a pesquisa e que pode ser aproveitado dentro do espaco
de producdo é a possibilidade de trabalhar com oficinas e cursos acerca do produto principal,
como no caso da regido estudada, os produtos pleiteantes de 1G, visto que segundo Sharples®
(2003 apud FAGLIARI, 2005, p.71) “existem grupos de turistas interessados em unir viagem
a cursos” tornando assim outro viés para trabalhar juntamente com o turismo. Quando

questionado aos visitantes da regido obteve-se os seguintes dados:

Gréfico 06: Interesse dos turistas com relacéo a oficinas sobre a preparagdo dos produtos
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Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

De acordo com o grafico “oficinas sobre a preparagdo dos produtos~, fica claro a
aceitacdo de participacdo. Estas atividades ddo ao publico uma abertura para entender o
processo de preparacao dos produtos, possibilitando assim a insercao de elementos culturais e
historicos. Outro ponto que pode ser aproveitado pelos espacos de producdo no momento de

tours pelo empreendimento e a consolidacdo de um espaco (loja) para comercializagédo, como

BSHARPLES, L. The world of cookery-school holidays. In: HALL, C.M. et al. (orgs.). Food Tourism around
the World: development, management and markets. Oxford: Butterworth-Heinemann, 2003.
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Fagliari (2005) menciona que estes espacos para comercializacdo podem fazer parte de um
roteiro turistico do municipio.

O grafico (07) com relacdo a interesses em um museu com vistas a preservar a cultura
das 1Gs, mostra que todos 0s casos expostos tiveram uma aceitacdo, ou seja, assim pode se
manter o patrimdnio cultural da regido, como antigos métodos de fabricacdo, receitas, entre
outros.

Gréfico 07: Interesse dos turistas com relacdo a museus sobre produtos e 1G
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Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

Buscando transmitir e preservar a histdria e cultura de um local (principalmente
quando se tem um diferencial como o potencial para Indicacdo Geografica nos casos
estudados) um museu pode servir de instrumento visto as diversas maneiras de se promover
um produto (FAGLIARI, 2005) e também aliar a tematicas, degustacdes e comércio.

Outro ponto ndo questionado aos turistas durante a pesquisa, porém que pode ser
desenvolvido na regido é a criagdo de uma rota gastrondmica e utilizagdo de meios de
transporte mesclado com uso de elementos gastronomicos. Segundo Fagliari (2005, p.64) “as
rotas gastrondmicas constituem um elemento bastante utilizado por alguns paises como
atrativo turistico”, sendo assim estes sdo formados por “itinerarios que englobam diversos
atrativos e sdo desenvolvidos e promovidos a partir da parceria entre 6rgdos publicos,
associagdes, proprietarios de atrativos e produtores, entre outros”, tornando assim uma parte
na oferta turistica de uma localidade. A seguir segue esquema (Figura 03) sobre os elementos

que uma rota pode possuli:



Figura 03: Componentes que uma rota gastronémica pode possuir
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Fonte: Adaptado de Fagliari, 2005.

As rotas gastrondmicas, segundo Fagliari (2005) podem possuir diferentes ambitos
(municipal, regional e nacional) e consequentemente levam o turista a ter um maior tempo de
estagia na regido além do acréscimo de vendas.

Um dos meios de transportes utilizados como acesso aos municipios do litoral do
Parana é pela estrada férrea com o servigo da Serra Verde Express, segundo Fagliari (2005)
um trem usado como meio de transporte turistico ja estad enquadrado em um ambito turistico.
A regido pode ser articulada para que uma rota gastrondmica se desenvolva aliando este
potencial turistico (trem), em que atividades (visita a locais de producdo, oficinas, cursos,
degustacdes, etc.) poderiam ser desenvolvidas com os turistas apds o desembarque, com a
cooperacdo entre 0s municipios e empreendedores detentores destas futuras indicacdes
geogréficas.

O conhecimento quanto ao tema de Indicacdo Geografica foi analisado dentro do

questionario, sendo julgado este em escala Likert, como demonstra a tabela a seguir:

Tabela 05: Conhecimento dos turistas sobre 1G

Nenhum
Conhecimento

Pouco
Conhecimento

Médio
Conhecimento

Muito
Conhecimento

NUmero de

09

58

91

33

respondentes
Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

De acordo com a pesquisa, essa questdo mostrou que 48% (91 respondentes) dos
respondentes julgam ter médio conhecimento sobre o tema; 17% (33 respondentes) julgam ter
muito conhecimento. Por fim 35% (67 respondentes) julgam ter pouco conhecimento ou

nenhum conhecimento. A preferéncia de compra por produtos/servicos com indicacéo
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geogréfica também foi julgada pela escala Likert, a qual pode estar ligada ao fato dos

turistas/consumidores entenderem do assunto, os resultados quais séo apresentados a seguir:

Grafico 08: Preferéncia dos turistas respondentes com relagdo a comprar um produto com IG

® Discordo totalmente

m Discordo Parcialmente
® Indiferente

B Concordo Parcialmente
m Concordo Totalmente

= N4o sei opinar

Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

A pesquisa mostrou que predominou a concordancia total ou parcial a respeito da
compra por produtos que possuem Indicacdo Geografica, que com esse processo ocorre a
valorizacdo do produto ou servico, bem como também a regido ou municipio que este esta
localizado. A pesquisa buscou por dados quanto “a visitagdo de uma cidade se soubesse que

ela possui Indicagdo Geografica”, sendo demonstrado no grafico a seguir:

Gréfico 09: Preferéncia dos turistas respondentes quanto a visitacdo de uma cidade se soubesse que ela possui
uma IG

B Discordo totalmente

® Discordo Parcialmente
® Indiferente

® Concordo Parcialmente
B Concordo Totalmente
= N4o sei opinar

Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

Através deste grafico (09), foi perceptivel que possuir ou ndo Indicacdo Geografica
para a maior parte dos respondentes (28%) é indiferente, seguido por (27%) concordancia
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parcial (27%) de concordéncia total; o restante dos respondentes (18%) discorda totalmente,
parcialmente ou ndo sabem opinar; demonstrando assim que possui um selo de 1G torna a
regido valorizada por este aspecto, trazendo assim a possibilidade de trabalhar os produtos
turisticos em diferentes ambitos.

O grafico 10 exp0s ao turista respondente, os trés produtos e o servico Gastrondémico
do Barreado, buscando informagdes quanto & motivacdo da viagem. Pode se perceber que
dentre a Bala de Banana, Servi¢o Gastrondmico do Barreado e Cachaca e Aguardente de Cana

ndo foram a principal motivagédo dos respondentes com relacéo a desloca-se até a regido.

Gréfico 10: relagdo & motivacao principal dos respondentes aos produto/servico que pleiteiam IG
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Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

A Farinha de Mandioca dentre as demais opg¢des destacou-se possuindo a maioria dos
respondentes com opinido de total acordo, ou seja, deslocaram-se de sua cidade de origem
com a motivacdo principal de consumo/compra da farinha de mandioca, que pleiteia
Indicacdo Geogréfica em todos os municipios da regido litoranea paranaense.

Com relacdo aos produtos/servico com elevado numero de respondentes em
discordancia total, pode se observar que houve um grande nimero de respostas na categoria
“indiferente”, mostrando assim que hd uma possibilidade de inser¢do de eventos, festivais,
entre outros com foco principal nestes e assim valorizando culturalmente e economicamente a

regiéo.



62

No final do questionario abriu-se espaco para duvidas e sugestdes, e também
contemplou com espaco reservado para o respondente deixar suas informagdes pessoais para

um sorteio de uma amostra dos produtos que pleiteiam Indicacdo Geografica no litoral.

4.3 Apontamentos da Pesquisa

Com base nos interesses dos respondentes analisados neste trabalho aliado a
referencias como Fagliari (2005), Medeiros e Passador (2015), Gimenes-Minasse (2015),
Henderson (2009) com relacdo a atividades gastronémicas mencionadas no referencial
bibliogréafico e observacdes na regido estudada, segue apontamentos com relagdo a atividades
que podem ser analisados e agregados a fim de fomentar a oferta turistica do litoral
paranaense, tendo como um diferencial a tipicidade e aspectos relacionados a Indicacédo

Geografica:

Quadro 133: Propostas de atividades relacionadas com pleiteantes de 1G e Turismo

Propostas de atividades relacionadas com pleiteantes de 1G e Turismo
Tipo Atividades Relagéo com as futuras 1G

Degustagdes Direta

Harmonizacdo com outros produtos Direta

Eventos: gastrondmicos, Festivais gastrondmicos Direta

exclusivos de 1G ou Eleigdo dos melhores produtos Direta

complementos de Eleicéo de representantes dos produtos Direta
eventos tradicionais . , -

Seminarios e féruns Direta

Oficinas e cursos Direta

Visitas a locais de producéo Direta

Degustagdes Direta

Tours guiados pelo local de producéo Direta

Oficinas e cursos Direta

Estabelecimentos Hotelaria Indireta
Bares Indireta

Restaurantes Direta

Lojas Direta

Livro de Receitas Direta

Rota Gastronémica Circuito gastrondmico pelas pleiteantes de I1G Direta

Expor e preservar a historia local Direta

Museu Lojas Direta

Degustacgdes Direta

. Resgate Historico Direta
Meio de Transporte - )

(Serra Verde Express) | Degustacoes Direta

Comercializagdo Direta

Fonte: Fagliari (2005), Medeiros e Passador (2015), Gimenes-Minasse (2015), Henderson (2009).
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As atividades mencionadas no quadro 13 sdo relativas a atividades que mesclam
indicacBes geograficas com turismo em diferentes momentos, sendo estes descritos no
decorrer desta secéo.

A criacdo de espacos em eventos como festivais gastrondmicos, com foco exclusivo
em IG ou ainda agregar a festas tradicionais os produtos pleiteantes de IG juntamente com
atividades turisticas. As atividades podem ser concomitantes e inseridas em diferentes
momentos, envolvendo produtos, produtores, chefes, industrias, mercados, atividades
culturais, turistas, meios de transporte (trem), entre outros. As atividades podem incluir:
harmonizacdo com outros pleiteantes de IG; eleicdo dos melhores produtos de cada categoria
de produto/servigo e eleicOes para escolha de representantes como rainhas, embaixadores,
etc.; seminarios e visitas a locais de producdo com tours guiados e ainda com degustacdo. Os
eventos com os produtos podem ser uma ferramenta para divulgacdo e promocéo da regido.

Os locais de producdo dos produtos detentores de IG podem incrementar suas
atividades com o turismo através visitas ou tours guiados, possibilitando assim uma oferta
turistica intensificada com degustacbes, harmonizacgdes, oficinas, cursos, etc.; Além de
atividades outros segmentos turisticos podem ser indiretamente relacionados, como: hotelaria,
lojas, bares ou restaurantes.

E ainda com cooperacdo e comprometimento entre 0os empreendedores e municipios, a
consolidacdo de uma rota gastrondmica pode ser desenvolvida na regido, entre os diferentes
locais de producdo e suas ofertas, visto o potencial turistico gastronémico e cultural que a
regido possui. Perante a histdria que a regido possui, com a formacdo de um museu € possivel
preservar instrumentos, historia, receitas, técnicas, entre outros; sendo estes ligados aos
produtos pleiteantes de indicacdo geografica, e ainda pode ocorrer a degustacdo e
comercializacdo dos produtos;

Segundo Fagliari (2005) o uso de meios de transporte, como o0 trem pode ser uma
maneira de comercializacdo, divulgacdo e promocéao da regido de destino. No caso da regido
estudada, um dos meios de transporte utilizados turisticamente é o servigo oferecido pela
Serra Verde Express que possui linhas em fins de semana saindo da Capital Curitiba e com
destino a Morretes. Durante o trajeto, com um acordo com a empresa detentora do uso da
linha férrea, produtos pleiteantes de Indicacdo Geografica podem ser oferecidos como
degustagéo, comercializacéo e ainda expor a historia e cultura do Litoral.

Os apontamentos realizados neste trabalho devem ser moldados de acordo com a

realidade da regido e 0s municipios que a abrange.
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5 Conclusdo

Com o objetivo geral de analisar o potencial turistico em relacdo aos produtos do
litoral do Parana com processo de registro de indicacdo geografica em andamento, o presente
trabalho realizou um diagnostico da regido estudada. Para alcancgar os objetivos propostos
diversas técnicas metodoldgicas foram utilizadas, tais como: observagdes diretas, analise das
opinides dos produtores, agente envolvido no processo e turistas da regido por meio de
questionarios aplicados em momentos e meios diferentes (em campo e online). Com
percepcOes e aliado ao referencial tedrico, apontamentos foram realizados (secdo 4.3)
buscando promover a atividade turistica aliada a indicagdes geograficas na regiao.

A regido apresenta quatro processos pleiteantes de indicacdo geografica, sendo 03
produtos e um servico, sendo:

e Cachaca e Aguardente de Cana;

e Farinha de Mandioca;

e Balade Banana;

e Servico Gastronémico do Barreado;

Os quatro produtos foram encontrados por meio de pesquisa em sites oficiais como
(INPI) e estdo em processo de reconhecimento de Indicacdo Geografica que garante
qualidade, seguranca e valorizacdo da cultura e modos de fazer. Os casos estudados sdo
solicitados ao INPI pela ADETUR Litoral (agéncia de desenvolvimento turistico local), visto
a ligacdo e potencial turistico que estes possuem. Durante as pesquisas foi perceptivel o
interesse dos turistas com relacdo aos produtos estudados, comprovando assim a possibilidade
de insercdo de IG e turismo.

Conclui-se que a regido possui potencial turistico cultural e gastronémico atrelado a
Indicacdo Geogréafica, visto atividades existentes como participacdo em eventos, utilizacdo na
gastronomia local, souvenir gastrondmico, entre outros. E decorrente dos estudos realizados
outras atividades podem complementar a oferta (descritos na se¢éo 4.3), como a participagdo
em eventos, acréscimo de atividades em locais de producgdo, desenvolvimento de um circuito
ou rota gastrondémica, museu e até mesmo a utilizacdo do meio de transporte turistico (Trem —
Serra Verde Express).

A pesquisa teve limitacdo em néo atingir em ao menos um local de produgéo de cada
produto/servico pleiteante de IG, os pedidos ainda estarem em andamento de pleiteio de IG, e
ndo ter contato com uma gama maior de produtores, sendo estes derivados das escolhas

metodologicas. Entretanto as limitacBes sdo contrapostas com as contribuicdes da pesquisa
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como: na area académica utilizando um tema pouco explorado dentro do campo do turismo,
em &reas praticas e também mercadoldgicas.

Este trabalho se mostra importante, visto que busca expor diferentes perspectivas da
indicacdo geografica e turismo no litoral paranaense. Os objetivos do estudo resultaram em
apontamentos que visam fomentar o desenvolvimento territorial, além de relevancia
mercadoldgica para a regido e relevancia académica, por um tema pouco estudado aliado ao
Turismo.

O trabalho ndo esgota todo o assunto, sugere-se como estudos futuros analisar os
souvenires da regido litoranea e seu uso turistico; analise quanto a viabilidade de implantagdo
de uma rota gastronémica englobando diferentes municipios e produtores da regido; e evento
com foco exclusivo em indicacbes geograficas aliado ao turismo gastrondmico e cultural na

regido litoranea do Parana.
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7 Apéndices
7.1 Apéndice A: Roteiro de entrevista com produtores

UE |” el |||||'!:“::: Universidade Estadual de Ponta Grossa
|| I ImlII Setor de Ciéncias Sociais Aplicadas

Departamento de Turismao

Esse instrumento de pesquisa foi desenvolvido para o Trabalho de conclusdo de curso do aluno Marcelo Varenhold
sob onentagdo da Prof® Dra. Mima Medeiros. Nao ha resposta cerfa ou errads, mas sim sua opinido com relagdo as
questées abordadas. Agradecemos pela parficipagdo e estamos a disposigdo no caso de dividas ou sugestdes.

Questionario com empreendedores
Local: Data:

Entrevistado:

1. Qual sua opinido com relagdo ao 3. Participa de eventos (feiras ou
turismo na regido? exposigdes) com seus produtos?Qual(is)?
1.1 Ele tem impacto em seu negocio?

4. Vocé sabia que a ADETUR pleiteia
indicagdo geografica para o servigo do
barreado, bala de banana, farinha e
aguardente da regido?

(IS

( INAQ

5. Vocé espera alguma mudanga com o
registro de Indicagdo Geografica desses
produtos? Qual(is)?

2. De que maneiras o seu produto é
aproveitado pelos turistas?
2.1 Tem alguma atividade especifica?

Qual & opgdo que melhor comesponda a sua percepgdo com relagédo pEssimo | rRum | Bom | MUITO

. EXCELENTE
a cada item: {marcar x) BOM

Fluxo de turistas recebidos atualmenteno seu estabelecimento

Expectativa de fluxo de turistas no futuro

Seu Relacionamento com a ADETUR-Litoral

Seu Mivel de conhecimento com relacdo a indicagao geografica

SeulMivel de conhecimento com relagio a indicagdo de
procedéncia

SeulMivel de conhecimento com relacio a denominagdo de
origem

SeuMivel de participagdo no pedido de indicacdo geografica da
reqgido

Caso queira receber os resultados da pesquisa (apds a sua conclusdo) deixe o seu e-
mail-




7.2 Apéndice B: Roteiro de entrevista com agente ativo no processo de pedido de IG

. Universidade Estadual de Ponta Grossa
UE”“”-.."' ||H (il Setor de Ciéncias Sociais Aplicadas
L Departamento de Turismo

Roteiro de Entrevista com representante do SEBRAE dentro da ADETUR LITORAL — Agéncia de Desenvolvimento do
Turismo Sustentavel do Litoral do Parana.

Qualo trabalho da ADETUR Litoral?

Como é a participagdo da ADETUR nos empreendimentos locais? **

Quala sua participacdo na ADETUR? (MARCO)

Porque ADETUR se envolveu com o processo de registra de Indicagdo Geografica?
Comofoio processode pedidode IGT**

Como estd o processo/andamentode pedido de IG?

Quais as expectativas da ADETUR em relagédo ao pedido de Indicagdo Geografica?**
Quala importancia desses produtos parao Turismo?**

L U

Quiais as atividades realizadas pelos turistas com relacdo aos produtos em questio?
10. Existem outras possibilidades para o uso turistico desses produtos?
11. A ADETUR promove eventos ou outras acties relacionadas aos produtos?

** (talvez jd seja respondida na anterior)
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7.3 Apéndice C: Questionario com produtores da Festa Feira 2018

|:|I|||| |||::I|I|:

UEM“ flu_llﬁlyﬂ!“!" Universidade Estadual de Ponta Grossa
S Setor de Ciéncias Sociais Aplicadas

Departamento de Turismo

Esse instrumento de pesquisa foi desenvolvido para o Trabalho de conclusdo de curso do aluno Marcelo Varenhold
sob onentagdo da Erof® Dra. Mima Medeiros. Wéo hé resposta cerfa ou errada, mas sim sua opinido com relagdo as
questbes abordadas. Agradecemos pela participagdo e estamos a disposigdo no caso de dividas ou sugestoes.

Local: Data: ! !
Entrevistado: Tipo de Barraca:
A quanto tempo possui o negdcio/Barraca: Producdo Prépria ou Revenda?

Local de Residéncia:

1. Primeira vez na feira?
(._)Sim( )Nio

2. Caso tenha participado de edigoes
anteriores, como foi para vocé?

3. Quais sdo os produtos que se
destacam na comercializagao?

4. Os turistas consomem de forma
diferente dos locais? De que modo?

4. Pretende participar novamente da
Feira? Por que?
(..)Sim( ) Nao

Comentarios:

5. Participam de outras feiras, festas
ou eventos com seus produtos?
{..) 5im, quais:

{...YNao

6. Qual o seu nivel de conhecimento
com relagdo a Indicagdo Geografica
[/ Indicagédo de Procedéncia?

(_...) Nenhum
(...} Baixo
{....) Medio
(... Alto

() Muito Alto

7. Comercializa algum produto/servigo
que pleiteia IG?
{....)Cachaca
(....) Bala de Banana
{.....) Farinha de Mandioca
{.....) Barreado™

8. Com relagao especificamente aos
produtos que mencionei agora.
Qual a importancia deles aqui para
o Litoral?

9. Vocé gostaria de fazer alguma
sugestdo ou comentario com
relagdo a agdes relacionadas com
esses produtos elou
Turismo?

Vocé possui interesse em receber 0s
resultados da pesquisa apds a sua concluséo
{aproximadamente fim de 2018). Em caso
positivo, deixe 0 seu e-mail:
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7.4 Apéndice D: Questionario com turistas da regido

Questionario a visitantes do litoral
paranaense

Esta pesquisa faz parte do Trabalho de Conclusdo de Curso do académico Marcelo Varenhold,
sobre orientag3o da Professora Doutora Mirna de Lima Medeiros pela Universidade Estadual de
Ponta Grossa — Departamento de Turismo.

0 objetivo deste questionario é identificar o perfil, motivagdes e interesses dos visitantes dos 07
municipios gue compdem o litoral paranaense (Guaratuba, Matinhos, Pontal do Parana, Paranagua,
Morretes, Antonina e Guaraquegaba) com relagdo aos produtos tipicos do local . Caso ndo tenha
visitados esses locais agradecemos, mas pedimos que ndo continue a pesquisa.

MN&o é necessario se identificar, mas caso tenha interesse de saber os resultados da pesquisa,
necessario deixar seu e-mail no final da pesquisa.

Ao final da pesquisa sera sorteado um kit com produtos do litoral, entre aqueles que preencheram
o formulario na integra.

*Obrigatorio

Cidade e estado de origem: *

Sua resposta

PROXIMA

MNunca envie senhas pelo Formularios Google




Sobre visitagao no litoral paranaense

Nos ultimos 10 anos, voceé esteve/visitou algum dos lugares
abaixo: *

Munca visitei Visitel 07 vez Vigitel 02 vezes Visitel 03 vezes

Guaratuba O O O O
Matinhos @) O O O
Pontal do Peran @) O O O
e O O ®) O
Morretes O O O O
Antonina @) O O O
Gueraquecaba O O @) O

Com relagao a motivagao de sua visita, assinale: *

Lazer, Visitaa  Megdcios,
Nunca recreagdo parentes estudosou Tratamento
visitei e e motivos de Saude
descanso amigos profissionais

Guaratuba O O O O O O

Religido/Peregrinagio

vais O O O O O O
e O O O O O O
Paranagus o O O O O O
wees O O O O O o)

moa O O O O O O

surraquesaba O O O O O O
VOLTAR PROXIMA

Munca envie senhas pelo Formularios Google



Sobre seus habitos de compra

Marque de acordo com suas experiéncias: *

MNunca MNunca
Ja comprei, Ja comprei, comprei, comprei, ndo N&o sei
compraria ndo compraria tenho tenho opinar
novamente novamente interesse em  interesse em
comprar comprar
Bala de Banana O O O O O
h d
Cataia O O O O O
h d
Morstes. O O ) O O
Camardo O O O O O
Farinha de
di d
e O O O O O
Paranaense
Ostras O O O O O
Pratos de Tainha O O O O O

Servico
Gastrondmico
do Barreado no
Litoral
Paranaense

O
O
@)
O
O

Siri

O
O
O
O
O

Souvenirs

(chaveiros, O O O O O

canecas, etc.)

Com relacao ao contato com os produtos abaixo, assinale o que
for verdadeiro para voceé; *

Pagaria a
mais pelo
produto,

Consumi Comprei Visitel se este Conheci o]

] Copgdpﬁ:)o algum ;il\risn&:: o produto MNEo tive
produte  produto p lugarde . d'g = Pprodute  foie contato,
durante durante pa:ft produgao ”:j |Cla¢;a|0 durante principal mas

a a Presemear qirante s 90 °F8 a motive  gostaria

viagem viagem alguém visita de viagem da visita

produgéo

(foto ou

nome do
local)

O

Tive
oportunidade
de contato,
mas nao
quis

Bala de
Banana

Servigo
Gastronémico
do Barreado

Cachaga e
Aguardente
de Cana

Farinha de
Mandioca

O O O O
O O O O
O O O O
O O O O

O
O
O

O O O O
O O O O
O O O O
o O O O



Com relacao a Bala de Banana, marque seu interesse de acordo
com as atividades a baixo: *

Sim Talvez Nao

Concurso para eleicio
dos melhores produtos
da regido

O

@)

Concurso para eleicdo
dos representantes
(ex: rainha,
embaixador)

Degustagdo

Festivais
Gastrondmicos

Museus

Oficinas sobre a
preparacao dos
produtos

O O O O O O O
O O O O O O
O O O O O O

Visita a produgdo

Com relagd@o ao Servigo Gastronomico do Barreado, marque seu
interesse de acordo com as atividades a baixo: *

Sim Talvez Nao

Concurso para eleigdo
dos melhores produtos
da regido

O

O

Concursa para eleigdo
dos representantes
(ex: rainha,
embaixador)

Degustagdo

Festivais
Gastrondmicos

Museus

Oficinas sobre a
preparacio dos
produtos

O O OO O O O
O O O O O O
O O O O O O

Visita a produgéo



Com relagao a Cachaca e Aguardente de Cana, marque seu
interesse de acordo com as atividades a baixo: *

Sim Talvez Mo

Concurso para eleicdo
dos melhores produtos o
da regido

Concurso para eleigdo
dos representantes
(ex: rainha,
embaixadar)

Degustagdo

Festivais
Gastrondmicos

Museus

Oficinas sobre a
preparagdo dos
produtos

O O OO O O O
O O O O O O
O O O O O O O

Visita a produgdo

Com relacao a Farinha de Mandioca, marque seu interesse de
acordo com as atividades a baixo: *

Sim Talvez Mo

Concurso para elei¢do
dos melhores produtos
da regido

O

O

O

Concurso para eleigdo
dos representantes
(ex: rainha,
embaixador)

Degustagio

Festivais
Gastrondmicos

Museus

Oficinas sobre a
preparagdo dos
produtos

Visita a produgdo

O O O O O O
O O O O O O
O O O O O O



Sobre Indicacao Geogréfica, e seu conhecimento, assinale:

|:| Nenhum conhecimento
[] Pouco conhecimento
D Médio conhecimento

D Muito conhecimento

Com relagdo as alternativas abaixo, marque de acordo com sua
opinidao *
Discordo Discordo ) Concordo Concordo  N&o sei
totalmente Parcialmente Indiferente Parcialmente Totalmente  opinar

Prefiro

e (@) '®) '®) O O O
Indicagdo

Geografica

Visitaria uma

cidade se

soubesse que

ela possui O O O O O O
Indicagdo

Geografica

0 consumo da

Farinha de

Mandioca foi

o principal O O O O O O
motivo da

viagem

0 consumo da
Bala de

foi
il C O O O @ @ @
motive da

viagem

0 consumo da

Cachaca e

Aguardente de

cana foi o O O O O O O
principal

motive da

viagem

Vivenciar o
Servigo
Gastrondmico

do Barreado O O O O O O
foi o principal

motivo da

viagem

Para participar do sorteiro do Kit com produtos do litoral, entre
aqueles que preencheram o formuldrio na integra, deixe seu e-
mail abaixo:

Agradecemos sua disponibilidade, caso tenha duvidas pode
entrar em contato através de marcelovarenhold@hotmail.com .
E caso tenha interesse em receber os resultados da pesquisa
apos sua concluséo deixe seu e-mail abaixo. Obrigado!
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8 Anexos

8.1 Anexo A: Exerto da Lei N°9.279, de 14 de Maio de 1996Regula direitos e obrigacoes
relativos a propriedade industrial

e Art. 124. Ndo sdo registrdveis como marca: I1X - indicacdo geogréfica, sua imitacéo
suscetivel de causar confusdo ou sinal que possa falsamente induzir indicacédo
geografica;

e Art. 176. Constitui indicacdo geografica a indicacdo de procedéncia ou a
denominacdo de origem.

e Art. 177. Considera-se indicacdo de procedéncia 0 nome geografico de pais, cidade,
regido ou localidade de seu territorio, que se tenha tornado conhecido como centro de
extracdo, producdo ou fabricacdo de determinado produto ou de prestacdo de
determinado servico.

e Art. 178. Considera-se denominacdo de origem o nome geografico de pais, cidade,
regido ou localidade de seu territdrio, que designe produto ou servico cujas qualidades
ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geografico,
incluidos fatores naturais e humanos.

e Art. 179. A protecdo estender-se-a a representacao grafica ou figurativa da indicacéo
geogréfica, bem como a representacdo geografica de pais, cidade, regido ou localidade
de seu territorio cujo nome seja indicagdo geografica.

e Art. 180. Quando o nome geografico se houver tornado de uso comum, designando
produto ou servico, ndo sera considerado indicacdo geogréafica.

e Art. 181. O nome geografico que ndo constitua indicacdo de procedéncia ou
denominacdo de origem poderd servir de elemento caracteristico de marca para
produto ou servico, desde que ndo induza falsa procedéncia.

e Art. 182. O uso da indicacdo geografica é restrito aos produtores e prestadores de
servigo estabelecidos no local, exigindo-se, ainda, em relacdo as denominacdes de
origem, o atendimento de requisitos de qualidade.

e Art. 192. Fabricar, importar, exportar, vender, expor ou oferecer a venda ou ter em

estoque produto que apresente falsa indicacdo geografica.



