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ORIENTACOES GERAIS

e Nesta prova, vocé encontra 10 perguntas de multipla escolha.

e Em alguns casos, somente uma alternativa estd correta; em outros, hd mais de uma
alternativa correta. Portanto, leia atentamente o enunciado para saber se ¢ necessario
marcar mais do que uma alternativa como resposta a questao.

e O tempo maximo para a realizag@o desta prova ¢ de duas (2) horas. Boa sorte!

TEXTO 1
Reflexdes sobre a publicidade de homenagem e o0 Dia da Consciéncia Negra
Laura Guimaraes Corréa
Introduciao

PARAGRAFO 1 Este capitulo tem como objetivo a reflexdo sobre os discursos publicitarios
veiculados recentemente sobre o Dia da Consciéncia Negra. Investigamos os valores, as imagens e
as praticas relacionadas a populacdo negra na complexidade da sociedade brasileira de acordo com
esses produtos comunicacionais. O trabalho estd estruturado da seguinte forma: primeiramente,
apresentamos breve pesquisa quantitativa e comparativa que trata da presenga de pessoas negras na
publicidade. Em seguida, definimos a publicidade e a propaganda de homenagem veiculada em datas
comemorativas, assim como discutimos os significados da homenagem ontem e hoje nas sociedades.

PARAGRAFO 2 Apresentamos entdo um estudo de caso em que analisamos pegas impressas
para o Dia da Consciéncia Negra. Ao fim do artigo, tecem-se consideragdes sobre valores e
significados ativados pelos produtos publicitarios.

Negros e negras na publicidade

PARAGRAFO 3 E sabido que, ndio obstante a existéncia de pesquisas, dentncias e esforgos
da academia e da militancia, ja ha algumas décadas, a representacdo de pessoas negras nos espagos
publicitarios continua infima em relagdo a composicao étnica da populagao brasileira.

PARAGRAFO 4 O pesquisador Jacques D’Adesky (2002) realizou analise quantitativa sobre
o tema e contabilizou as pessoas negras presentes em antincios em oito edigdes da revista Veja no ano
de 1994 (6,4%) e em oito edi¢cdes no ano de 1995 (6,5%). Em 2004, em pesquisa de mestrado
(CORREA, 2006), coletamos anfincios na mesma revista, por periodo semelhante, utilizando a
mesma metodologia como referéncia. A porcentagem de negros/as na publicidade de Veja foi de
8,1%. Em 2011, para este trabalho, realizamos novamente uma pesquisa quantitativa em oito edicdes,
que revelou uma porcentagem de 6,9% de negros/as encontrados/as nos antincios de Veja.

PARAGRAFO 5 Lendo esses dados como representativos da publicidade em outros meios de
comunicagdo massivos brasileiros, e comparando esses nimeros a porcentagem de pessoas negras na
constituicdo da populacao do Brasil, fica claro que a publicidade segue excluindo essa enorme parcela
da sociedade. Feita essa breve observacdo, passamos a reflexao sobre a publicidade de homenagem
no Dia da Consciéncia Negra.

A publicidade de homenagem

PARAGRAFO 6 O termo ‘publicidade’ tem sido utilizado para designar as atividades de
divulgacdo de uma empresa, sua marca, seus servigcos e produtos com objetivos comerciais ou



institucionais. A publicidade pode ser entendida como uma atividade profissional da
contemporaneidade, intrinsecamente relacionada ao capitalismo e ao consumo, que compreende um
conjunto de técnicas e praticas que visam a divulgagdo paga de bens, servicos e ideias. O termo
‘propaganda’, por sua vez, tem sido historicamente definido como o ato de propagacdo midiatica
visando a adesdo a ideias, principalmente politicas e economicas.

PARAGRAFO 7 Para este trabalho, foram coletadas pecas que se encaixam na descri¢io de
publicidade, como aquelas que tém como anunciantes instituigdes bancarias e empresas de
comunicagdo. Muitas das pecas encontradas, entretanto, caberiam melhor na defini¢ao de propaganda,
pois partem de secretarias, prefeituras e governos que tém objetivos politicos e sociais com a
divulgacdo das campanhas de homenagem ao Dia da Consciéncia Negra.

PARAGRAFO 8 Na concepgio utilizada neste trabalho, a publicidade e a propaganda sio
entendidas como sistemas culturais e simbdlicos que organizam sentidos, oferecem classificacdes,
geram identificacdes. Constituindo-se como poderes estruturados pelos sujeitos € a0 mesmo tempo
estruturantes desses sujeitos em sociedade, a publicidade e a propaganda sdo instituigdes culturais
que constroem a realidade, em carater reflexivo: sdo também construidas e definidas pelos fluxos e
forcas atuantes no mundo social.

PARAGRAFO 9 Neste trabalho, a atengdo esta voltada a um tipo especifico de comunicagio
institucional: o fendmeno que denominamos publicidade e propaganda de homenagem, eleito para
analise e reflexdo acerca das relacdes raciais no Brasil. Por publicidade e propaganda de homenagem
entendemos a comunica¢do mididtica que tem por objetivo a valorizagdo de uma marca ao render
tributos a determinado grupo da sociedade em fun¢@o de data ou acontecimento especial.

PARAGRAFO 10 Aqui, interessam-nos os discursos de homenagem relativos ao Dia da
Consciéncia Negra. Ao homenagear pessoa ou grupo, a institui¢do ndo vende produtos, mas promove
seu nome e sua marca, buscando associa-la aos valores positivos relacionados ao grupo homenageado.

PARAGRAFO 11 Vinculando-se a esses valores, a institui¢do anunciante ndo apenas dota de
sentido sua marca, mas também reafirma sentidos e valores dos grupos homenageados. Assim, ao
homenagear a populagdo e a histéria dos/as afrodescendentes no Brasil, os anunciantes oferecem
significados para a expressdo consciéncia negra e atribuem caracteristicas a esses sujeitos na
sociedade. O imaginario e os valores que definem o que ¢ ser negro e ser negra estdo em evidéncia,
compartilhamento e negociag@o nos discursos midiaticos relacionados ao Dia da Consciéncia Negra.

Sobre a homenagem

PARAGRAFO 12 Na acepgio contemporanea, homenagem significa a demonstragdo publica
de admiragdo e respeito por algo ou alguém; ¢ o reconhecimento da importancia e do valor de certa
pessoa ou grupo. O termo também pode ser entendido como consagragdo, consideragdo, cortesia,
respeito, reveréncia, deferéncia, veneracdo, saudacdo. A homenagem tem sempre um carater
relacional: ¢ prestada de um sujeito ou grupo a outro. O espectro da homenagem atinge ndo s6 quem
a oferece e a recebe, mas alcan¢a também um publico geralmente difuso. Assim, a homenagem ¢
também publica, oferecida de forma que outros sujeitos a vejam e a reconhecam.

PARAGRAFO 13 A critica a pratica da homenagem enquanto reparagdo e componente da
dominagdo reaparece em muitas das datas comemorativas no Brasil. Em muitos casos, a homenagem
apresenta-se como algo inocuo e superficial, como uma ac¢do que paternaliza e romantiza relagdes
conflituosas, sem mudancga efetiva nas estruturas de privilégio, exploragdo e desigualdade. H4 uma
banalizagdo das datas, esvaziando seu sentido primeiro.

PARAGRAFO 14 Uma importante critica ¢ feita 4 comemoragdes da abolicio da escravatura
no dia 13 de maio, uma data que marcaria mais um ato “generoso” da princesa Isabel do que os
movimentos de escravos/as em prol de sua liberdade. Como afirma Nei Lopes, a criagdo do Dia
Nacional da Consciéncia Negra foi resultado do trabalho da militdncia negra, a partir de campanha
deflagrada em 1971 no Rio Grande do Sul, pelo Grupo Palmares, sob a lideranga do poeta Oliveira
Silveira.



PARAGRAFO 15 A data foi estabelecida por assembleia nacional pelo Movimento Negro
Unificado (MNU) realizada em Salvador, BA, em 4 de novembro de 1975. (LOPES, 2004, p. 235).
A data escolhida marca a luta de um martir negro, Zumbi dos Palmares, que foi morto no dia 20 de
novembro de 1695. Nao s6 a data, mas também o nome e os significados da comemoragdo foram
transformados nessas lutas discursivas: em vez de enfatizar a aboli¢do, optou-se por destacar a
resisténcia ativa a escravidao.

PARAGRAFO 16 Assim, torna-se menos importante marcar um acontecimento do passado,
protagonizado por uma personagem branca, do que reconhecer a importancia de um lider negro: uma
mudanga que constitui um convite a se pensar as contribui¢des historicas, a participacdo e a insercao
da populagdo negra na sociedade brasileira, considerando passado, presente e futuro.

Adaptado de: Corréa, Laura Guimardes. Reflexdes sobre a publicidade de homenagem e o Dia da Consciéncia Negra. In: Batista.
Leandro Leonardo e Leite, Francisco (org.). O negro nos espagos publicitarios brasileiros: perspectivas contemporaneas em dialogo.
Sdo Paulo: Escola de Comunicagdes e Artes/USP : Coordenadoria dos Assuntos da Populagdo Negra, 2011. p.197-208

Disponivel em: <http://www.livrosabertos.sibi.usp.br/portaldeliviosUSP/catalog/view/392/344/1403-1> . Acesso em 23 de agosto de
2021

01 - Com relagdo a introdugdo do texto (paragrafos 1 e 2), assinale a alternativa correta

a) A autora explicita que o texto esta estruturado em quatro partes.
b) A autora ndo demonstra como o artigo esté dividido.

¢) A autora esclarece que o texto estd organizado em duas partes.

d) A autora mostra como o texto estd organizado em seis partes.

02 — Em relagdo a introducdo do texto (paragrafos 1 e 2), os termos destacadas no seguimento “O
trabalho esta estruturado da seguinte forma: primeiramente, apresentamos breve pesquisa quantitativa
e comparativa que trata da presenca de pessoas negras na publicidade. Em seguida, definimos a
publicidade e a propaganda de homenagem veiculada em datas comemorativas, assim como
discutimos os significados da homenagem ontem e hoje nas sociedades. Apresentamos entdo um
estudo de caso em que analisamos pegas impressas para o Dia da Consciéncia Negra. Ao fim do artigo,
tecem-se consideracdes sobre valores e significados ativados pelos produtos publicitarios.”
(paragrafo ...) podem ser entendidos como marcadores, respectivamente, como apresentado na
alternativa:

a) Da primeira e ultima partes do texto
b) Da primeira e segunda parte do texto

c¢) Da primeira e terceira parte do texto

d) Da primeira e ultima parte da introdugao

03 — Analise e assinale as sentencas abaixo com V (quando verdadeira) ou F (quando falsa) em rela¢ao
ao texto. Em seguida, marque a alternativa que corresponda a sequéncia correta.

() O texto estabelece diferengas entre os conceitos de publicidade e propaganda
() O texto trabalha com a analise de pecas publicitarias e também propagandas
() O texto da prioridade a um tipo especifico de publicidade

a)V,FV.
b)V,V,F.
c)F,F, V.
dFV, V.



04- No seguimento “A homenagem tem sempre um carater relacional: ¢ prestada de um sujeito ou
grupo a outro.” , a parte destacada corresponde a uma

a) explicacdo de um termo ou expressio da parte anterior

b) uma conclusdo em relagdo a algo que esta presente na parte anterior
c) uma negag¢do em relag@o a algo que expresso na parte anterior

d) uma oposicao a algo que esta presente na parte anterior

05- Assinale a alternativa em que o termo destacado, no contexto em que aparece, expressa o objeto
de andlise do texto:

a) Neste trabalho, a atencio esta voltada a um tipo especifico de comunicacio institucional: o
fenomeno que denominamos publicidade e propaganda de homenagem, eleito para anilise e
reflexdo acerca das relacoes raciais no Brasil.

b) A data escolhida marca a luta de um martir negro, Zumbi dos Palmares, que foi morto no dia 20 de
novembro de 1695.

c) Na acepcao contemporanea, homenagem significa a demonstragao publica de admiragao e respeito
por algo ou alguém; é o reconhecimento da importancia e do valor de certa pessoa ou grupo.

d) O imaginério e os valores que definem o que é ser negro e ser negra estdo em evidéncia,
compartilhamento e negociag@o nos discursos midiaticos relacionados ao Dia da Consciéncia Negra.

06- Assinale as assertivas em que os trechos destacados correspondem a uma sequéncia ou
enumeragdo de termos

I - Em muitos casos, a homenagem apresenta-se como algo indcuo e superficial, como uma agdo que
paternaliza e romantiza relagdes conflituosas, sem mudanga efetiva nas estruturas de privilégio,
exploracdo e desigualdade.

IT- (..) ainser¢do da populacdo negra na sociedade brasileira, considerando passado, presente e futuro.

IIT - Em 2011, para este trabalho, realizamos novamente uma pesquisa quantitativa em oito edi¢des,
que revelou uma porcentagem de 6.9% de negros/as encontrados/as nos anuncios de Veja.

d) Como afirma Nei Lopes, a criagdo do Dia Nacional da Consciéncia Negra foi resultado do trabalho
da militdncia negra, a partir de campanha deflagrada em 1971 no Rio Grande do Sul

a) Apenas estio corretas as assertivas I eIl
b) Apenas estdo corretas as assertivas I e III
c¢) Apenas estdo corretas as assertivas Il e II1
d) Apenas esta correta a assertiva I

07- No trecho “Em 2011, para este trabalho, realizamos novamente uma pesquisa quantitativa em
oito edi¢des, que revelou uma porcentagem de 6,9% de negros/as encontrados/as nos antincios de
Veja.” As partes destacadas correspondem:

() A fonte de onde foi retirada a publicidade analisada para uma pesquisa
() Ao objeto de andlise de uma pesquisa
() Aos procedimentos utilizados em uma pesquisa

() Ao recorte de tempo definido para a pesquisa

08- Sobre a secdo “A publicidade de homenagem™ (paragrafos 6 a 11), assinale a alternativa correta.

I - A publicidade de homenagem, como qualquer publicidade, vende um produto ou servigo.



IT — A publicidade de homenagem tem por objetivo valorizar uma marca ou instituicdo ao render
tributos a um determinado grupo.
IIT - A publicidade de homenagem ¢ feita por uma marca ou institui¢do em uma data comemorativa

a) Apenas estio corretas as assertivas Il e 111
b) Apenas estdo corretas as assertivas [ e Il

c) Apenas estdo corretas as assertivas [ e III

d) Apenas esta correta a assertiva I

09 - No trecho “Assim, ao homenagear a populacdo e a historia dos/as afrodescendentes no Brasil,
os anunciantes oferecem significados para a expressdo consciéncia negra e atribuem caracteristicas a
esses sujeitos na sociedade”. O termo destacado pode ser substituido, sem prejuizo do significado,
como apresentado na alternativa:

a) Deste modo
b) Uma vez que
c¢) Contudo

d) Que
10 - Sobre a se¢cdo “Negros e negras na publicidade” (paragrafos 3 a 5) assinale a alternativa correta.

I — As diferentes pesquisas citadas mostram que a porcentagem de pessoas negras nos anuncios
publicitarios de uma revista se manteve praticamente o mesmo entre os anos de 1994 e 2011.

IT — Entre os anos de 1994 e 2011 houve aumento significativo da representacdo de pessoas negras
nos anuncios da referida revista

III- Houve uma pequena variacdo na porcentagem de representacdo de pessoas negras no ano de
2004.

a) Apenas estio corretas as assertivas I e II1
b) Apenas estdo corretas as assertivas [ e Il

c¢) Apenas estdo corretas as assertivas I e II1
d) Apenas esta correta a assertiva [

11- O texto constitui um exemplar de:

a) Artigo académico

b) Ensaio

c) Editorial de periddico cientifico
d) Resenha académica

12 — No trecho “Nao sé a data, mas também o nome e os significados da comemoracdo foram
transformados nessas lutas discursivas: em vez de enfatizar a aboli¢do, optou-se por destacar a
resisténcia ativa a escraviddo”. As partes destacadas correspondem a uma ideia de:

a) adicao

b) conclusdo

c) negacao

d) oposicao



13- No trecho “Nao s6 a data, mas também o nome e os significados da comemoragdo foram
transformados nessas lutas discursivas: em vez de enfatizar a aboli¢do, optou-se por destacar a
resisténcia ativa a escravidao”. O termo destacado pode ser substituido, sem prejuizo do significado,
como apresentado na alternativa:

a) como também
b) ndo so

¢) contudo

d) no entanto

14- No trecho: Hd uma banaliza¢do das datas, esvaziando seu sentido primeiro. Uma importante
critica ¢ feita as comemoragdes da abolicdo da escravatura no dia 13 de maio, uma data que marcaria
mais um ato “generoso” da princesa Isabel do que os movimentos de escravos/as em prol de sua

¢ 9

liberdade”. O uso das aspas (“-”’) no trecho destacado, corresponde a uma ideia de que:

a) o termo foi utilizado em um sentido diferente do original
b) o termo corresponde a uma palavra em lingua estrangeira

¢) o termo nao tem sentido no texto

d) o termo faz referéncia a outro termo do trecho

15- No trecho “H4 uma banalizacdo das datas, esvaziando seu sentido primeiro. Uma importante
critica ¢ feita as comemoragdes da abolicao da escravatura no dia 13 de maio, uma data que marcaria
mais um ato “generoso” da princesa Isabel do que os movimentos de escravos/as em prol de sua
liberdade”. O termo destacado pode ser substituido, sem prejuizo do significado, como apresentado
na alternativa:

a) original
b) anterior

C) primitivo
d) posterior

16 -Sobre a se¢do “A publicidade de homenagem™ (paragrafos 6 a 11), assinale a alternativa correta.

() A autora coletou materiais de midias sociais
() A autora coletou publicidade produzida para instituicdes bancarias
() A autora coletou publicidade de empresas de comunicagao

a)F,V, V.
b)V,V,F.
oFEF V.
dFV,V.

TEXTO 2

O presente trabalho propde-se a analisar as representagdes das populagdes indigenas na TV Brasil, no
periodo de 01/01/2008 a 31/12/2015, nas perspectivas da pluralidade e diferenga cultural. O objetivo
geral é resgatar e analisar as representacdes das populagdes indigenas na TV Brasil, apontando limites
e possibilidades para contemplar diferenga e pluralidade. Os objetivos especificos sdo conceituar
pluralidade e diferenca na radiodifusdo publica; discutir as missdes da radiodifusdo publica no que
tange a sua programacdo no tratamento da temadtica dos povos indigenas; apontar diferengas e
semelhancas no periodo analisado; estabelecer a frequéncia das representacdes de pessoas indigenas



e apontar onde se concentram; destacar o local dos indigenas na programac¢do da EBC; compreender
a quem se destinam os contetidos relacionados as temadticas indigenas; apontar por quem sao
produzidos tais conteudos e quais temdaticas abordam; estabelecer se as representacdes das populacdes
indigenas mudaram com o passar dos anos; e sugerir mudangas na atual programagao e nas agdes
empreendidas pela TV Brasil. Para tanto, a pesquisa recuperou os contedos com tematicas indigenas
no periodo, por meio das palavras-chave “indio”, “indigena”, “cultura indigena” e “populacdes
indigenas”, na ferramenta de busca da pagina da TV Brasil. Concluiu-se que, em sua maioria, as
representacdes das populagdes indigenas sdo positivas e apresentam as populacdes como agentes,
pessoas complexas e sujeitos de direitos. As abordagens sdo favoraveis as causas indigenas e mostram
as questdes do ponto de vista dessas populacdes. No entanto, embora tenha inovado nas
representacdes, no periodo analisado a TV Brasil ndo conseguiu quebrar a logica hegemodnica que
coloca o indigena no local do outro. A programagao da TV Brasil tem indigenas como pauta, mas ndo
consegue integrar essas pessoas como publico-alvo ou produtores; apresenta programacdes sobre
indigenas, mas nao para indigenas ou por indigenas.

Fonte: Montenegro, Luisa Martins Barroso. As Representa¢des das Populagdes Indigenas na TV Brasil nas Perspectivas da Pluralidade
e Diferenga Cultural. Brasilia: Universidade de Brasilia. 2017. Disponivel em:
<https://repositorio.unb.br/bitstream/10482/24090/1/2017_Lu%C3%AdsaMartinsBarrosoMontenegro PARCIAL.pdf>. Acesso em 28
de agosto de 2021.

1- Pela estrutura do texto ¢ possivel depreender que se trata de um resumo de:

a) Dissertacio ou tese

b) Artigo académico

c) Editorial de periddico cientifico
d) Resenha académica

2- No trecho “O presente trabalho propde-se a analisar as representacdes das populacdes indigenas
na TV Brasil, no periodo de 01/01/2008 a 31/12/2015, nas perspectivas da pluralidade e diferenga
cultural”. A parte selecionada se refere:

() Ao recorte de tempo definido para a pesquisa

() Ao objeto de analise de uma pesquisa

() Aos procedimentos utilizados em uma pesquisa

() A fonte de onde foi retirada a publicidade analisada para uma pesquisa

3 - Sobre as conclusdes da pesquisa, assinale a alternativa correta:

I - Em termos de representagdo, no periodo pesquisado, os indigenas sdo mostrados de modo
positivado na programagao televisiva.

IT - A representacdo positiva ndo garantiu que indigenas fossem vistos como consumidores ou
produtores dos programas televisivos.

IIT — A programacao televisiva analisada ndo tem indigenas como pauta.

a) Apenas estio corretas as assertivas I eIl
b) Apenas estdo corretas as assertivas I e III
c¢) Apenas estdo corretas as assertivas Il e II1
d) Apenas esta correta a assertiva I

4- No trecho “As abordagens sdo favoraveis as causas indigenas e mostram as questdes do ponto de
vista dessas populagdes”. A expressdo destacada faz referéncia a:

a) indigenas



b) questdes
c) abordagens
d) favoraveis



